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r— INFORMACJE OGOLNE

1

Jednostka realizujgca studia

Wydziat Ekonomii, Finanséw i Zarzadzania

2 |Nazwa kierunku studiow branding miast i regionéw
3 Poziom studiéw studia | Stopnia
4 |Profil studiow ogdlnoakademicki
5 |Forma studiéw (podaé¢ wszystkie formy) stacjonarne, niestacjonarne
6 |Przyporzadkowanie kierunku do dyscypliny lub | Dyscyplina/y: nauki o zarzadzaniu i jako$ci, geografia spofeczno-
:Z::xg';‘i’ d°z(';t“"v’sylfahz::i:‘:$:gslfii';ty ekonomiczna i gospodarka przestrzenna,
wiodacej, ‘?\, ramach ktérej bedzie uzyskiwana | DYscyplina wiodgca: geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka
ponad potowa efektéw uczenia sie (w przestrzenna
przypadku wskazania wigcej niz jednej)
7 |Dla kierunku przyporzadkowanego do wigcej geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna - 68%,
niz jednej dyscypliny okreslenie dla kazdej z nauki o zarzqdzaniu i jakoéci - 399,
tych dyscyplin procentowego udziatu liczby
punktéow ECTS w tacznej liczbie punktéw
ECTS dla programu studiéw
8 |Liczba semestréw studia niestacjonarne - 6
studia stacjonarne - 6
9 |Liczba punktéw ECTS konieczna do 180
ukonczenia studiow
10 [Wymogi zwigzane z ukoriczeniem studiéw Warunkiem ukoniczenia studidéw jest osiagniecie przez studenta wszystkich

(praca dyplomowa/ egzamin dyplomowy)

zaktadanych efektéw uczenia sie (zdobycie 180 punktéw ECTS), w tym
przygotowanie pracy dyplomowej oraz pomys$ine ztozenie egzaminu
dyplomowego

11

Tytut zawodowy nadawany absolwentom

licencjat
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Il - EFEKTY UCZENIA SIE

1a Tabela kierunkowych efektdéw uczenia sie z odniesieniami do charakterystyk drugiego stopnia PRK

Nazwa kierunku studiéw branding miast i regionéw

Dyscyplinaly do ktérej/ych zostat przyporzadkowany kierunek

studiow

geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna
nauki o zarzgdzaniu i jakosci

Dyscyplina wiodaca, w ramach ktérej bedzie uzyskiwana
ponad potowa efektéw uczenia sie

Poziom ksztatcenia

geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna

studia pierwszego stopnia

Profil ksztatcenia

ogodlnoakademicki

Symbol
efektéw
uczenia sie

Opis zakltadanych efektéw uczenia sie
Absolwent studidow pierwszego stopnia

Odniesienie do charakterystyk
drugiego stopnia PRK poziom 6*

WIEDZA

K_WO01

K_Wo02

K_Wo03

K_Wo4

K_Wo05

zna i rozumie wybrane fakty, obiekty i zjawiska z zakresu geografii
spoteczno-ekonomicznej i gospodarki przestrzennej oraz nauk o
zarzadzaniu i jakos$ci, w szczegdlnosci zwiazane z problematyka
szeroko rozumianego brandingu miast i regionéw jako
miedzydyscyplinarnej dziedziny wiedzy i dziatalnosci praktycznej

zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu pozostatych nauk
spotecznych (m.in. ekonomii i finansdéw, nauk socjologicznych, nauk o
polityce i administracji) niezbedne do zrozumienia kluczowych
probleméw zwiazanych z funkcjonowaniem miast i regionéw w

otoczeniu rynkowym

zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu statystyki i technik
informatycznych na poziomie umozliwiajgcym adekwatne opisywanie i
interpretowanie zjawisk i proceséw istotnych z punktu widzenia

brandingu miast i regionéow

zna wtasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny, kluczowe koncepcje
teoretyczne oraz gtdwne podejscia metodologiczne dotyczace w
szczegodlnosci kreowania, komunikacji i zarzadzania markami
lokalnymi lub skutecznej promocji miast i regionéw

|zna podstawowe zZrédta informacii oraz wtasciwe metody i narzedzia

badawcze, w tym techniki pozyskiwania, gromadzenia i
opracowywania danych, umozliwiajgce analizowanie, interpretowanie
oraz wizualizacje zjawisk i proceséw zwigzanych z teorig i praktyka
brandingu miast i regionéow

P6S_WG

P6S_WG

P6S_WG

P6S_WG

P6S_WG

K_Wo06

zna gtdwne elementy i zasady organizacji oraz gospodarowania
przestrzenia miejska i regionalna, w tym podstawowe zasoby i walory
rozwojowe, oraz rozumie zwiazki i zaleznosci zachodzace pomiedzy
komponentami przestrzeni a dziataniami brandingowymi jednostek
terytorialnych

P6S_WG

K_Wo7

zna podstawowe zasady funkcjonowania spotecznosci lokalnych i
regionalnych, czynniki reglamentujace warunki i jako$¢ zycia w
réznych uktadach przestrzennych oraz rozumie zwigzane z nimi
potrzeby i konsekwencje w zakresie dziatan brandingowych i
promocyjnych

P6S_WG




K_Wo08

K_Wo09

K_W10

K_W11

K_Wi12

zna i rozumie gldwne zasady i mechanizmy funkcjonowania
podstawowych instytucji i podmiotéw spotecznych i gospodarczych,
zwigzanych z planowaniem, organizowaniem, prowadzeniem i
koordynowaniem dziatan brandingowych i promocyjnych na réznych
szczeblach organizacji przestrzeni, w szczegdlnosci role i funkcje
samorzadu terytorialnego w tym zakresie

|zna przyczyny, przebieg i konsekwencje procesdéw rozwoju lokalnego i [

regionalnego w kontekscie realizowanej polityki spoteczno-
gospodarczej oraz rozumie ich implikacje w sferze brandingu i
promocji z uwzglednieniem fundamentalnych dylematéw wspétczesnej

| cywilizacji

zna gtéwne zasady przygotowywania opracowan diagnostycznych i
projektowych na potrzeby brandingu miast i regiondw, planowania i
realizowania adekwatnych przedsiewzieé¢ i kampanii promocyjnych
oraz organizacji niezbednego wsparcia finansowego i informacyjnego

|zna podstawowe narzedzia i formy interakcji miast i regionéw z

otoczeniem, w tym nowoczesne techniki informacyjno-komunikacyijne,
oraz rozumie zasady ich stosowania w procesach kreowania marek
lokalnych lub promocji miast i regiondéw

zna i rozumie podstawowe uwarunkowania organizacyijne,
ekonomiczne, finansowe, prawne i etyczne réznych rodzajow
dziatalnosci zawodowej zwigzanej z brandingiem miast i regionéw, w
tym podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wiasnosci
przemystowej i prawa autorskiego

P6S_WG

P6S_WG, P6S_WK

P6S_WG

P6S_WG

P6S_WK

K_W13

zna podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form
przedsiebiorczosci, w szczegdlnosci funkcjonowania rynku ustug
specjalistycznych zwigzanych z kreowaniem marek lokalnych lub
promocja miast i regiondw

P6S_WK

UMIEJETNOSCI

K_U01

K_Uo02

K_Uo03

K_Uo4

potrafi analizowac i ocenia¢ zjawiska i procesy spoteczno-
gospodarcze w nawigzaniu do problemdw interakcji miast i regionéw z
otoczeniem w oparciu o dorobek poznawczy, metodologiczny i
aplikacyjny nauk spotecznych, w szczegdlno$ci geografii spoteczno-
ekonomicznej i gospodarki przestrzennej oraz nauk o zarzadzaniu i

|jakosci

potrafi dokonywac¢ uogdlnien oraz formutowa¢ i testowaé hipotezy
badawcze, w tym dotyczace ztozonych i nietypowych probleméw z

zakresu brandingu miast i regiondéw

potrafi przewidywac¢ potrzeby i ocenia¢ zachowania spotecznosci
lokalnych i regionalnych w kontekscie planowania dziatan

|brandingowych i promocyjnych jednostek terytorialnych

potrafi weryfikowa¢ i ocenia¢ ztozone relacje na linii wladze
samorzadowe ? interesariusze wewnetrzni i zewnetrzni z
uwzglednieniem specyficznych potrzeb miast i regiondw

P6S_UW

P6S_UW
P6S_UW

P6S_UW

K_U05

potrafi wykrywac, inwentaryzowac i waloryzowa¢ zasoby rozwojowe
jednostek terytorialnych oraz ocenia¢ ich uzyteczno$¢ w procesach
kreowania marek lokalnych lub promocji miast i regionéw

P6S_UW

K_U06

potrafi oceniaé istniejgce rozwigzania, typowe procedury i dobre
praktyki w sferze brandingu miast i regionéw oraz projektowaé wtasne
rozstrzygniecia w tym zakresie z uwzglednieniem zasady
maksymalizacji korzysci dla jednostki terytorialnej w warunkach
ograniczonej przewidywalnosci otoczenia rynkowego

P6S_UW

K_Uo7

potrafi planowagé i organizowa¢ réznego rodzaju przedsiewziecia i
kampanie z zakresu brandingu i promocji miast i regionéw oraz
dobiera¢ wtasciwe narzedzia i formy komunikacji dostosowane do
kompetencji i zainteresowan grup docelowych

P6S_UO, P6S_UW




K_Uo08

K_U09

K_U10

K_U11

K_U12

potrafi dobieraé wtasciwe zrddta informacji, w tym korzystac¢ z
literatury naukowej i zbioréw elektronicznych, oraz dokonywag ich
oceny, krytycznej analizy i syntezy pod katem przydatnosci do
rozwigzywania problemoéw z zakresu brandingu miast i regiondéw

" potrafi dobieraé i stosowac¢ adekwatne metody i narzedzia, w tym

zaawansowane techniki informacyjno-komunikacyjne, do analizy i
prezentacji wielorakich zjawisk i proceséw zwiazanych z

funkcjonowaniem miast i regiondw w otoczeniu rynkowym

potrafi prezentowac na forum publicznym rézne poglady, opinie i
stanowiska dotyczace wybranych problemdéw z zakresu brandingu
miast i regionéw oraz dyskutowa¢ o mozliwych sposobach i
scenariuszach ich rozwigzania, z uzyciem specjalistycznej terminologii

i zachowaniem ustalonych zasad

potrafi przygotowa¢ opracowanie pisemne dotyczace wybranych
zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw, zawierajace
dokumentacje procesu poznawczego oraz autorskie przemyslenia i
propozycije, z uzyciem specjalistycznej terminologii oraz zachowaniem
wihasciwych regut formalnych i edytorskich

potrafi postugiwac sie wybranym jezykiem obcym na poziomie
biegtosci B2 ESOKJ, wykorzystujac pojecia i stownictwo dotyczace
kreowania marek lokalnych lub promocji miast i regionéw

P6S_UW

P6S_UW

P6S_UK

P6S_UK

P6S_UK

K_U13

potrafi planowaé i organizowa¢ prace w zespole oraz wspétdziataé z
innymi osobami w ramach prac zespotowych, takze o charakterze
interdyscyplinarnym, w ramach wykonania zadan z zakresu brandingu
miast i regiondw

P6S_UO

K_U14

potrafi samodzielnie zdobywaé wiedze i rozwija¢ kompetencje
zawodowe w sferze brandingu i promociji jednostek terytorialnych oraz
planowac¢ i realizowa¢ wlasne uczenie sie przez cate zycie

KOMPETENCJE SPOLECZNE

P6S_UU

K_KO01

K_Ko02

K_KO03

jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci
dotyczacych rynkowego kontekstu funkcjonowania miast i regiondw

oraz do jej statego aktualizowania i poszerzania

jest gotdw do uznawania znaczenia wiedzy, w tym zwlaszcza
eksperckiej, w rozwiazywaniu probleméw poznawczych,
metodologicznych i aplikacyjnych w sferze kreowania marek lokalnych

lub promociji miast i regiondéw

jest gotdw do popularyzowania wiedzy oraz propagowania
spotecznych waloréw brandingu miast i regiondéw

P6S_KK

P6S_KK

P6S_KO

K_K04

K_KO05

K_KO06

K_KO07

jest gotdow do wspdtorganizowania i inicjowania dziatan
brandingowych i promocyjnych na rzecz rozwoju spotecznosci

|lokalnych i regionalnych

jest gotdow do myslenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy przy
rozwigzywaniu problemoéw oraz podejmowaniu konkretnych dziatan
zwigzanych z réznymi aspektami brandingu miast i regionéw

" jest gotéow do okazywania szacunku wobec klientdw indywidualnych i

grup spotecznych w kontekscie dziatalnosci w sferze brandingu miast i

regiondw

jest gotdow do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, w tym
przestrzegania zasad etyki zawodowej oraz okazywania dbatosci o
dorobek i tradycje zawoddéw zwiazanych z brandingiem miast i
regiondw

P6S_KO

P6S_KO

P6S_KR

P6S_KR




OBJASNIENIA
Symbole oznaczaja:
na pierwszym miejscu umieszczony jest kierunkowy efekt uczenia sig
na drugim miejscu podkresinik (_)
na trzecim miejscu, po podkresiniku, kategoria wiedzy (W), umiejetnosci (U) lub kompetencii spotecznych (K)
na czwartym i piatym miejscu nr efektu uczenia sie
*-wpisac wiasciwy poziom czyli 6 dla studidw pierwszego stopnia lub 7 dla studiéw drugiego stopnia lub jednolitych studiéw magisterskich

**-wpisac wiasciwy poziom ksztatcenia: pierwszy lub drugi stopien lub jednolite studia magisterskie W kolumnie odniesienia do charakterystyk drugiego
stopnia nalezy wpisa¢ Kod sktadnika opisu zaczerpniety z wtasciwego rozporzadzenia MNiSW



Rozdziat lll - CHARAKTERYSTYKA PROGRAMU STUDIOW

1

Forma studiow

stacjonarne

'~ niestacjonarne

Specjalnosci

kreowanie marek lokalnych, promocja
miast i regiondw

kreowanie marek lokalnych, promocja
miast i regionow

| Ltaczna liczba godzin zajeé

. Liczba punktéw ECTS przypisanych do zaje¢ -

specjalnosé kreowanie marek lokalnych
- 1832

specjalnos$é promocja miast i regionéw -
1832

Zatagcznik nr 1

specjalnosé kreowanie marek lokalnych
- 1057
specjalnos¢ promocja miast i regiondow -

1057

Zatacznik nr 1a

Plan studiow
(dokument wylacznie roboczy niezbedny do
| wypetniania zatgcznikéw przez system)

[ Matryca efektow uczenia sie

Zatacznik nr plan

Zatacznik nr 2

| Zatgcznik nr 2a

| Tabela zawierajaca sposoby weryfikaciji
osiggania przez studenta zaktadanych efektow
uczenia sie w trakcie catego cyklu ksztatcenia

Opis zasad oceny efektow uczenia sie
osiggnietych przez studenta w trakcie catego
| cyklu ksztatcenia

Zatgcznik nr 3

Zatacznik nr 4

Zatacznik nr 3a

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student

musi uzyskaé w ramach zajeé prowadzonych z

bezposrednim udziatlem nauczycieli

akademickich lub innych oséb prowadzacych

zajecia (dla studiow stacjonarnych co najmniej

50%, dla studiéw niestacjonarnych co najmniej
| 20%)

Zatacznik nr 5

Zatacznik nr 5a

10

11

12

Liczba punktow ECTS, jaka student musi

uzyskaé w ramach zaje¢ z dziedziny nauk

humanistycznych lub nauk spotecznych

(nie mniej niz 5 ECTS)

(dotyczy kierunkéw przypisanych do dziedzin

innych niz odpowiednio nauki humanistyczne
| lub nauki spoteczne)

taczna liczba punktéw ECTS, ktorg student
musi uzyskaé w ramach zajeé¢ do wyboru (w
wymiarze nie mniejszym niz 30% liczby
punktow ECTS) z wyjatkiem kierunkow
nauczycielskich, dla ktérych wskaznik wynosi
nie mniej niz 5% punktéow ECTS

taczna liczba punktéw ECTS za zajecia
zwiagzane z prowadzona w uczelni dziatalnoscia
naukowa w dyscyplinie/ach nauki, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek (w wymiarze
wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS dla
programu studiéw) oraz ich wykaz (dla profilu
ogodlnoakademickiego)

specjalnos¢ kreowanie marek lokalnych:
59 (33%)

specjalnos¢ promocja miast i regionéw:
59 (33%)

Zatacznik nr 6
149

specjalnosé kreowanie marek lokalnych:
59 (33%)

specjalnos¢ promogcja miast i regionéw:
59 (33%)

' Zatacznik nr 6a

145

13

Wskaznik procentowy zajeé¢ prowadzonych w
ramach studiéw przez nauczycieli
akademickich zatrudnionych w Uczelni jako
podstawowym miejscu pracy (co hajmniej 50%
dla studiow o profilu praktycznym lub co
najmniej 75% dla profilu

| ogdlnoakademickiego).

100%

100%

14

Liczba punktéw ECTS, zasady, wymiar i forma
odbywania praktyk zawodowych (dotyczy
profilu praktycznego lub profilu
ogodlnoakemickiego w przypadku, gdy program
przewiduje praktyki)

6

Studenci kierunku branding miast i
regionéw majg obowigzek odby¢
praktyki zawodowe w wymiarze 6
tygodni, ktérych zasadniczym celem jest
wzmochienie efekidw uczenia sie
poprzez praktyczne zastosowanie i
weryfikacje wiedzy, umiejetnosci i
kompetencji spotecznych zdobytych w
trakcie studidow. Szczegdtowy zakres
zadan do realizacji w ramach praktyk
zawodowych precyzuje sylabus
przedmiotu. Zrealizowanie praktyk
zawodowych w petnym wymiarze jest
premiowane 6 pkt. ECTS.

6

Studenci kierunku branding miast i
regionéw mayjg obowigzek odby¢
praktyki zawodowe w wymiarze 6
tygodni, kidrych zasadniczym celem jest
wzmochnienie efekidw uczenia sie
poprzez praktyczne zastosowanie i
weryfikacje wiedzy, umiejetnosci i
kompetenc;ji spotecznych zdobytych w
trakcie studidow. Szczegdtowy zakres
zadan do realizacji w ramach praktyk
zawodowych precyzuje sylabus
przedmiotu. Zrealizowanie praktyk
zawodowych w petnym wymiarze jest
premiowane 6 pki. ECTS.
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Praktyki moga byé realizowane w
dowolnych instytucjach
(przedsiebiorstwach), kiérych profil
dziatalnosci jest zblizony do tresci
realizowanych na kierunku branding i
marketing terytorialny, w szczegdlnosci:
- urzedach wojewddzkich i
marszatkowskich, starostwach
powiatowych, urzedach miast i gmin;

- samorzadowych instytucjach kultury i
sportu, np. muzeach, bibliotekach,
domach kultury, osrodkach sportu i
rekreaciji;

- lokalnych i regionalnych agencjach
rozwoju, izbach gospodarczych, biurach
informaciji turystycznej, punktach
informacyjnych;

- regionalnych i lokalnych organizacjach
pozarzadowych (stowarzyszeniach,
fundacjach, klubach, towarzystwach,
kotach) realizujgcych zadania zwigzane
z brandingiem i marketingiem
terytorialnym;

- przedsigbiorstwach komercyjnych
dziatajgcych w zakresie brandingu i
marketingu terytorialnego. np. agencjach
marketingowych i brandingowych,
pracowniach reklamy, agencjach
badawczych.

Praktyke mozna realizowaé w jednej lub
kilku instytucjach (przedsigbiorstwach),
sumujgc poszczegodlne godziny pracy.
Szczegdtowy program praktyk
uzalezniony jest od specyfiki instytucii
(przedsiebiorstwa), w kidrej bedg one
realizowane.

Praktyki mozna rozpoczaé po zaliczeniu
pierwszego roku studidw oraz nalezy je
ukonczyé wraz z zakoriczeniem
semestru, w ktérym zgodnie z planem
studidw przewidziane jest zaliczenie, i].
do korica szdstego semestru.
Warunkiem zaliczenia praktyk jest ich
odbycie w petnym wymiarze oraz
dostarczenie opiekunowi praktyk petnej
dokumentacji potwierdzajacej realizacje
celéw i zadan okreslonych w programie
praktyk (dziennik praktyk zawodowych
oraz dokumentacja spostrzezen) wraz z
opinig wystawiong przez osobe
odpowiedzialng za przebieg praktyk z
ramienia instytucji (przedsiebiorstwa)

przyimuigcei.

Praktyki mogg by¢ realizowane w
dowolnych instytucjach
(przedsigbiorstwach), ktérych profil
dziatalnosci jest zblizony do tresci
realizowanych na kierunku branding i
marketing terytorialny, w szczegdlnosci:
- urzedach wojewddzkich i
marszatkowskich, starostwach
powiatowych, urzedach miast i gmin;

- samorzadowych instytucjach kultury i
sportu, np. muzeach, bibliotekach,
domach kultury, osrodkach sportu i
rekreacji;

- lokalnych i regionalnych agencjach
rozwoju, izbach gospodarczych, biurach
informac;ji turystycznej, punktach
informacyjnych;

- regionalnych i lokalnych organizacjach
pozarzadowych (stowarzyszeniach,
fundacjach, klubach, towarzystwach,
kotach) realizujgcych zadania zwigzane
z brandingiem i marketingiem
terytorialnym;

- przedsigbiorstwach komercyjnych
dziatajgcych w zakresie brandingu i
marketingu terytorialnego. np. agencjach
marketingowych i brandingowych,
pracowniach reklamy, agencjach
badawczych.

Praktyke mozna realizowa¢ w jednej lub
kilku instytucjach (przedsigbiorstwach),
sumujgc poszczegdine godziny pracy.
Szczegdtowy program praktyk
uzalezniony jest od specyfiki instytucii
(przedsigbiorstwa), w ktdrej bedg one
realizowane.

Praktyki mozna rozpoczaé po zaliczeniu
pierwszego roku studidw oraz nalezy je
ukonczy¢ wraz z zakoriczeniem
semestru, w kiérym zgodnie z planem
studidw przewidziane jest zaliczenie, {j.
do konica szdstego semestru.
Warunkiem zaliczenia praktyk jest ich
odbycie w petnym wymiarze oraz
dostarczenie opiekunowi praktyk petnej
dokumentaciji potwierdzajacej realizacje
celdw i zadan okreslonych w programie
praktyk (dziennik praktyk zawodowych
oraz dokumentacja spostrzezen) wraz z
opinig wystawiong przez osobe
odpowiedzialng za przebieg prakiyk z
ramienia instytucji (przedsiebiorstwa)
przyjmujgcej.

15 | Liczba punktéw ECTS jaka moze byé uzyskana| Specjalnos¢ kreowanie marek lokalnych | specjalno$¢ promocja miast i regiondw -
w ramach ksztatcenia z wykorzystaniem metod| - 0,00 0,00
i technik ksztatcenia na odlegtos¢ (nie moze specjalnos¢ promocija miast i regiondw - | specjalnos¢ kreowanie marek lokalnych
by¢ wigksza niz 50% dla profilu praktycznego, | (00 - 0,00
75% - dla profilu ogélnoakademickiego)
16 Liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego 60
W wymiarze nie mniejszym niz 60 godzin
(dla stacjonarnych studiéw pierwszego stopnia
i jednolitych studiéw magisterskich)
17 | Informacja o udziale studentéw w zajeciach Zajecia stuzgce przygotowaniu Zajecia stuzgce przygotowaniu

przygotowujacych do prowadzenia
dziatalnosci naukowej lub udziale w tej
dziatalnos$ci w przypadku studiéw o profilu
ogodlnoakademickim

studentdéw do prowadzenia dziatalnosci
naukowej sg realizowane przez
nauczycieli, ktdrych aktywnosé
badawcza jest bezposrednio powigzana
z przekazywanymi studentom

studentéw do prowadzenia dziatalnosci
naukowej sg realizowane przez
nauczycieli, kiérych aktywnosé
badawcza jest bezposrednio powigzana
z przekazywanymi studentom
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treéciami ksztatcenia. Nieodzownym
elementem tych tresci sg réznorodne
éwiczenia, w tym laboratoryjne i
terenowe, wymagajgce od studentow
podejmowania dziatan o charakierze
badawczym:

1) pozyskiwanie i przetwarzanie danych,
zardwno wtémych, jak i pierwotnych,
istotnych z punktu widzenia konkretnych
problemdéw badawczych z zakresu
brandingu i marketingu terytorialnego;
2) dobdr i wykorzystanie podstawowych
narzedzi i technik matematyczno-
statystycznych wspomagajgcych
identyfikacje, diagnoze i ocene
wybranych elementéw zwigzanych z
teorig i prakiyka brandingu i marketingu
terytorialnego;

3) dobdr i wykorzystanie podstawowych
metod i narzedzi graficznych oraz
kartograficznych stuzgcych analizie i
prezentacji wielorakich zjawisk i
procesow zwigzanych z teorig i praktykag
brandingu i marketingu terytorialnego;
4) przygotowywanie pisemnych prac
éwiczeniowych dotyczgcych konkretnych
zagadnien z zakresu brandingu i
marketingu terytorialnego;

5) publiczna prezentacja wynikéw
przeprowadzonych analiz dotyczgcych
okreslonych zagadnien szczegdtowych 7
zakresu brandingu i marketingu
terytorialnego.

Powyzsze zajecia tworzg tez podstawe
do podjecia bardziej wymagajgcych
czynnoséci w ramach napisania
samodzielnej pracy dyplomowej, kidrej
przygotowanie jest jednym z warunkéw
ukonczenia studidow. Tematy prac
licencjackich sg zgodne z
wykonywanymi na Uczelni projektami
badawczymi, badawczo-rozwojowymi i
badawczo-wdrozeniowymi.
Konsekwencjg udziatu studentéw w
badaniach moze by¢ autorstwo lub
wspdtautorstwo ewentualnych publikacii
z afiliacjg Uniwersytetu Szczeciriskiego.
Prawa autorskie studentow do efektéw
realizowanych projekidow badawczych sg
okreslane zgodnie z ogdlnie przyjetymi
zasadami.

tresciami ksztatcenia. Nieodzownym
elementem tych tresci sg réznorodne
éwiczenia, w tym laboratoryjne i
terenowe, wymagajgce od studentow
podejmowania dziatan o charakierze
badawczym:

1) pozyskiwanie i przetwarzanie danych,
zaréwno wtdrnych, jak i pierwotnych,
istotnych z punktu widzenia konkretnych
problemdéw badawczych z zakresu
brandingu i marketingu terytorialnego;
2) dobdr i wykorzystanie podstawowych
narzedzi i technik matematyczno-
statystycznych wspomagajgcych
identyfikacje, diagnoze i ocene
wybranych elementéw zwigzanych z
teorig i prakiyka brandingu i marketingu
terytorialnego;

3) dobdr i wykorzystanie podstawowych
metod i narzedzi graficznych oraz
kartograficznych stuzgcych analizie i
prezentacji wielorakich zjawisk i
procesow zwigzanych z teorig i praktyka
brandingu i marketingu terytorialnego;
4) przygotowywanie pisemnych prac
éwiczeniowych dotyczgcych konkretnych
zagadnien z zakresu brandingu i
marketingu terytorialnego;

5) publiczna prezentacija wynikéw
przeprowadzonych analiz dotyczgcych
okreslonych zagadnien szczegétowych z
zakresu brandingu i marketingu
terytorialnego.

Powyzsze zajecia tworzg tez podstawe
do podjecia bardziej wymagajgcych
czynnos$ci w ramach napisania
samodzielnej pracy dyplomowej, kidrej
przygotowanie jest jednym z warunkéw
ukonczenia studidow. Tematy prac
licencjackich sg zgodne z
wykonywanymi na Uczelni projektami
badawczymi, badawczo-rozwojowymi i
badawczo-wdrozeniowymi.
Konsekwencjg udziatu studentow w
badaniach moze by¢ autorstwo lub
wspotautorstwo ewentualnych publikagji
z afiliacjg Uniwersytetu Szczeciriskiego.
Prawa autorskie studentéw do efektow
realizowanych projekiéw badawczych sg
okreslane zgodnie z ogdlnie przyjetymi
zasadami.

18

Czy studia przygotowuja do wykonywania
zawodu hauczyciela?

nie

19

W przypadku kierunku dajacego uprawnienia
do wykonywaniu lub uzyskania licencji
zawodowej (innych niz uprawniana
nauczycielskie) udokumentowanie, ze program
spetnia minimalne wymogi programowe
okreslone przez wlasciwe przepisy)

20

Inne uwagi (np.: studia dualne, studia wspdlne,
prowadzone w jezyku obcym)

23

Sylabusy

Zatacznik nr 7

Zatacznik nr 7a

Strona3z 3




Liczba punktow ECTS przypisanych do zajecC - studia stacjonarne

Zatacznik nr 1

Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

Semestr 1 Rok 1

1 geografia spoteczno-ekonomiczna 5
2 glokalizacja w rozwoju terytorialnym 3
3 gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym 3
4 ochrona wiasnosci intelektualnej 1
5 podstawy ekonomii 5
6 podstawy marketingu 3
7 podstawy zarzadzania 4
8 polityka spoteczno-gospodarcza 3
9 systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej 2
10 szkolenie BHP 0]
11 szkolenie biblioteczne 0]
12 szkolenie e-learningowe 0]
13 wprowadzenie do socjologii 3
Semestr 2 Rok 1

1 analizy ilosciowe w gospodarce przestrzennej 4
2 audyt zasoboéw terytorialnych 4
3 ekonomika miast i regionéw 5
4 marka terytorialna 4
5 marketing terytorialny 4
6 samorzad terytorialny 5
7 systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej 2




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

Semestr 3 Rok 2

1 badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym 3
2 etyczne aspekty promocji miast i regionow 3
3 finansowanie promocji jednostek samorzadu terytorialnego 3
4 infrastruktura komunalna 3
5 jezyk angielski 2
6 jezyk francuski 2
7 jezyk hiszpanski 2
8 jezyk niemiecki 2
9 jezyk rosyijski 2
10 kreowanie efektu pochodzenia 3
11 kreowanie produktéw miejskich i regionalnych 3
12 metody analizy regionalnej 2
13 podstawy gospodarki przestrzennej 3
14 projektowanie marki lokalnej 3
15 przedmiot do wyboru 1
16 przedsiebiorczos$¢ terytorialna 4
17 tozsamo$¢ terytorialna 3
18 wychowanie fizyczne 0]
19 zbiorowosci terytorialne 3
Semestr 4 Rok 2

1 analiza wizerunku miast i regionéw 4
2 instrumenty promocji miast i regionéw 4
3 jezyk angielski 2




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

4 jezyk francuski 2
5 jezyk hiszpanski 2
6 jezyk niemiecki 2
7 jezyk rosyijski 2
8 komunikacja marketingowa miast i regionéw 4
9 marketing communication of cities and regions (komunikacja marketingowa miast i regionéw) 4
10 metody analizy regionalnej 3
11 promocija w gospodarowaniu nieruchomosgciami gminy 3
12 przedmiot do wyboru 1
13 regionalna polityka innowacyjna 3
14 rozwdj lokalny i regionalny 4
15 seminarium dyplomowe 2
16 strategia komunikaciji marki lokalnej 4
17 systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych 3
18 wychowanie fizyczne 0]
Semestr 5 Rok 3

1 atrakcyjno$é inwestycyjna regionéw 2
2 atrakcyjnoéé osiedlencza regionéw 2
3 atrakcyjnosé turystyczna regiondéw 2
4 GIS (Geographic Information System) w marketingu terytorialnym 3
5 jezyk angielski 3
6 jezyk francuski 3
7 jezyk hiszpanski 3
8 jezyk niemiecki 3




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

9 jezyk rosyijski 3
10 ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie 2
11 narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym 3
12 narzedzia informatyczne w promociji miast i regionéw 3
13 partnerstwo terytorialne 3
14 pracownia dyplomowa 2
15 seminarium dyplomowe 2
16 systemy analizy danych w promocji miast i regionéow 3
17 zarzadzanie jednostka samorzadu terytorialnego 3
18 zarzadzanie marka lokalna 3
Semestr 6 Rok 3

1 e-marketing miast i regionéw 3
2 jezyk angielski 3
3 jezyk francuski 3
4 jezyk hiszpanski 3
5 jezyk niemiecki 3
6 jezyk rosyjski 3
7 media spotecznos$ciowe w kreowaniu marek lokalnych 3
8 metody jako$ciowe w badaniu miast i regionéw 3
9 obstuga klienta w administracji samorzadowej 1
10 pracownia dyplomowa 2
11 praktyki zawodowe 6
12 promocja eventéw miejskich i regionalnych 3
13 rewitalizacja miejsc 3




14 seminarium dyplomowe
15 spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej
16 wystapienia publiczne i sztuka prezentacji




Liczba punktow ECTS przypisanych do zajec - studia niestacjonarne

Zatacznik nr 1a

Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

Semestr 1 Rok 1

1 geografia spoteczno-ekonomiczna 5
2 glokalizacja w rozwoju terytorialnym 3
3 gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym 3
4 ochrona wiasnosci intelektualnej 1
5 podstawy ekonomii 5
6 podstawy marketingu 3
7 podstawy zarzadzania 4
8 polityka spoteczno-gospodarcza 3
9 systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej 2
10 szkolenie BHP 0]
11 szkolenie biblioteczne 0]
12 szkolenie e-learningowe 0]
13 wprowadzenie do socjologii 3
Semestr 2 Rok 1

1 analizy ilosciowe w gospodarce przestrzennej 4
2 audyt zasoboéw terytorialnych 4
3 ekonomika miast i regionéw 5
4 marka terytorialna 4
5 marketing terytorialny 4
6 samorzad terytorialny 5
7 systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej 2




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

Semestr 3 Rok 2

1 badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym 3
2 etyczne aspekty promocji miast i regionow 3
3 finansowanie promocji jednostek samorzadu terytorialnego 3
4 infrastruktura komunalna 3
5 jezyk angielski 2
6 jezyk francuski 2
7 jezyk hiszpanski 2
8 jezyk niemiecki 2
9 jezyk rosyijski 2
10 kreowanie efektu pochodzenia 3
11 kreowanie produktéw miejskich i regionalnych 3
12 metody analizy regionalnej 2
13 podstawy gospodarki przestrzennej 3
14 projektowanie marki lokalnej 3
15 przedmiot do wyboru 1
16 przedsiebiorczos$¢ terytorialna 4
17 tozsamo$¢ terytorialna 3
18 zbiorowosci terytorialne 3
Semestr 4 Rok 2

1 analiza wizerunku miast i regionéw 4
2 instrumenty promocji miast i regionéow 4
3 jezyk angielski 2
4 jezyk francuski 2




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

5 jezyk hiszpanski 2
6 jezyk niemiecki 2
7 jezyk rosyijski 2
8 komunikacja marketingowa miast i regionéw 4
9 marketing communication of cities and regions (komunikacja marketingowa miast i regionéw) 4
10 metody analizy regionalnej 3
11 promocija w gospodarowaniu nieruchomosgciami gminy 3
12 przedmiot do wyboru 1
13 regionalna polityka innowacyjna 3
14 rozwdj lokalny i regionalny 4
15 seminarium dyplomowe 2
16 strategia komunikacji marki lokalnej 4
17 systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych 3

Semestr 5 Rok 3

1 atrakcyjnosé inwestycyjna regionéw 2
2 atrakcyjnoéé osiedlencza regionéw 2
3 atrakcyjnosé turystyczna regiondéw 2
4 GIS (Geographic Information System) w marketingu terytorialnym 3
5 jezyk angielski 3
6 jezyk francuski 3
7 jezyk hiszpanski 3
8 jezyk niemiecki 3
9 jezyk rosyjski 3

10 ksztaltowanie kapitatu ludzkiego w regionie 2




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS
11 narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym 3
12 harzedzia informatyczne w promociji miast i regionéw 3
13 partnerstwo terytorialne 3
14 pracownia dyplomowa 2
15 seminarium dyplomowe 2
16 systemy analizy danych w promocji miast i regionéow 3
17 zarzadzanie jednostka samorzadu terytorialnego 3
18 zarzadzanie marka lokalna 3
Semestr 6 Rok 3
1 e-marketing miast i regionéw 3
2 jezyk angielski 3
3 jezyk francuski 3
4 jezyk hiszpanski 3
5 jezyk niemiecki 3
6 jezyk rosyijski 3
7 media spotecznodciowe w kreowaniu marek lokalnych 3
8 metody jako$ciowe w badaniu miast i regionéw 3
9 obstuga klienta w administracji samorzadowej 1
10 pracownia dyplomowa 2
11 praktyki zawodowe 6
12 promocja eventdéw miejskich i regionalnych 3
13 rewitalizacja miejsc 3
14 seminarium dyplomowe 7
15 spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej 1




16 wystapienia publiczne i sztuka prezentacji 1
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regionalnych

promocja w gospodarowaniu
nieruchomosciami gminy
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K_U05

K_U086

K_Uo7

K_Uo8

K_Uo09

K_U10

K_U11

K_U12

K_U13

K_U14

K_KO1

K_Ko02

K_KO03

K_K04

K_KO05

K_KO086

K_KO07

Razem

24

14

26

13

15

25

29

32

22

26

226




Opis sposobdéw weryfikacji osiagania przez studenta zaktadanych efektéw uczenia sie - tabela

Program studiéw: USEFZ-BMiR-O-1-22/237 Zatacznik nr 3
Metody
weryfikacji
efektow

Symbol > < < =

_A_mﬂcﬁﬂo«wﬁ: =5 m W = W v AWn W M w = M M M NGO
efektéw Sz S = M= %O %% = e N MCMEAWH £
uczenia si _A/n_w pra < MNW AW o = ) = O>irocx 9
o) Zh< a9 i i o] <L >ap o
32 2 3 | 58% | Bz | 33 N T £ [NZE9a| =

3 2 ° 5 | 28 | & 5 | €276

w o LW

K_WO01 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 8
K_Wo2 1 1 1 0 0 0 1 1 1 1 I
K_Wo3 0 0 1 0 0 0 0 1 1 0 3
K_Wo04 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 8
K_W05 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 8
K_W06 1 1 1 0 0 1 1 1 1 1 8
K_Wo7 1 1 1 0 0 1 1 1 1 0 74
K_W08 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 9
K_W09 1 1 1 0 0 0 1 1 1 1 7
K_W10 1 1 1 0 0 1 0 1 1 0 6
K_Wit 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 4
K_W12 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10
K_W13 1 0 1 1 1 1 1 0 0 1 7
K_Uo1 1 0 1 0 0 1 1 1 1 1 7
K_U02 1 0 1 0 1 1 1 1 1 1 8
K_U03 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 5
K_U04 1 0 1 1 0 1 1 1 1 1 8




K_U05

K_U086

K_Uo7

K_Uo8

K_Uo09

K_U10

K_U11

K_U12

K_U13

K_U14

K_KO1

K_Ko02

K_KO03

K_K04

K_KO05

K_KO086

K_KO07

Razem

24

14

26

13

15

25

29

32

22

26

226




Opis sposobdéw weryfikacji osiagania przez studenta zaktadanych efektéw uczenia sie - tabela

Program studiéw: USEFZ-BMiR-0O-1-22/237 Zatgcznik nr 3a
Metody
weryfikacji
efekiow

Symbol > < < .

_A_mﬂcﬁﬂo«wﬁ: . m = 22y AWn = w — Z M M NG
efekiéw Sz 3 = EMY %O %% _m < N MCMEAWH £
uczenia si _A/n_w pra < MNW AW o = ) = O>irocx 9
(@) =< [0 o L o e m > O o
32 2 3 | 88E | Bz | &3 N £ £ [NIEPal ©

N g o 5 = T B T8

w o LW

K_WO1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 8
K_Wo2 1 1 1 0 0 0 1 1 1 1 7
K_W03 0 0 1 0 0 0 0 1 1 0 3
K_Wo4 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 8
K_WO05 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 8
K_W06 1 1 1 0 0 1 1 1 1 1 8
K_W07 1 1 1 0 0 1 1 1 1 0 T
K_W08 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 9
K_W09 1 1 1 0 0 0 1 1 1 1 7
ROW10 1 1 1 0 0 1 0 1 1 0 6
K_W11 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 4
K_W12 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10
K_W13 1 0 1 1 1 1 1 0 0 1 7
K_U01 1 0 1 0 0 1 1 1 1 1 7
K_U02 1 0 1 0 1 1 1 1 1 1 8
K_Uo3 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 5
K_U04 1 0 1 1 0 1 1 1 1 1 8




Zalacznik nr 4

OPIS SPOSOBOW OCENY OSIAGANIA PRZEZ STUDENTA
ZAKLADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

1) W skiad systemu oceny stopnia osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie wchodza:

a) oceny kohcowe wystawiane z poszczegolinych przedmiotéw (ocena z przedmiotu wy-
stawiana jest jako jedna dla catego przedmiotu, niezaleznie od zwigzanych z nim form
prowadzenia zajec);

b) ocena z praktyki, jesli program studiéw zaklada, ze praktyka podlega ocenie;

C) ocena z pracy dyplomowej ustalana ostatecznie przez komisje egzaminu dyplomowe-
go,

d) ocena z egzaminu dyplomowego ustalana przez komisje.

2) Syntetycznym miernikiem stopnia osiggniecia zaktadanych efektow uczenia sie dla kie-
runku studiéw jest ostateczna ocena studidéw, ktérej sposob wystawiania okre$la Regula-
min studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

3) Do oceny stopnia osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie z wymienionych w pkt. 1
poszczegdlnych elementdw stosuje sie skale ocen okreslong w Regulaminie studiéw US.

4) Uzyskanie oceny pozytywnej z wymienionych w pkt. 1 poszczegdlnych elementéow wyma-
ga osiggniecia wszystkich zaktadanych efektéw uczenia sie na co najmniej minimalnym
dopuszczonym poziomie.

5) Oceny z wymienionych w pkt. 1 poszczegélnych elementow sg interpretowane nastepujgco:

ocena 5.0 (A) — zaktadane efekty uczenia sie zostaty uzyskane, z ewentualnymi poje-
dynczymi i drugorzednymi niescisto$ciami, ktére nie majg znaczenia dla
osiggniecia poszczegdlnych efektow;

ocena 4.5 (B) — zaktadane efekty zostaty uzyskane z nielicznymi btedami;

ocena 4.0 (C) — zaktadane efekty uczenia sie zostaty uzyskane z kilkkoma zauwazalnymi
btedami lub niedociggnieciami;

ocena 3.5 (D) — zakltadane efekty uczenia sie zostaty uzyskane ze znaczacymi btedami
lub niedociggnieciami;

ocena 3.0 (E) — zaktadane efekty uczenia sie zostaty uzyskane na poziomie minimalnym
Z duzymi btedami lub niedociggnieciami;

ocena 2.0 (F) — zaktadane efekty uczenia sie nie zostaty uzyskane.



Wystandaryzowane wymagania uzyskania przez studenta oceny dla poszczegdlinych
kategorii efektéw uczenia sie (kryteria jako$ciowe):

Ocena
Kategoria dostateczny dobry
efektow dostateczny plus dobry plus bardzso odobry
3,0/3,5 4,0/4,5 ’
Dostatecznie poznat i zro- Dobrze poznat i zrozumiat Bardzo dobrze poznat
zumiat wiedze przekazang wiedze przekazang w trak- | i zrozumiat wiedze przeka-
w trakcie zaje¢ oraz pocho- | cie zaje¢ oraz pochodzgcg | zang w trakcie zajeé oraz
< dzgcg z literatury podsta- z literatury podstawowej co | pochodzgcg z literatury
B' wowej pozwala mu na rozpozna- podstawowej co pozwala
w wanie problemoéw iich roz- | mu na rozpoznawanie pro-
= wigzywanie. bleméw i ich rozwigzywa-
nie. Wykazuje sie wiedzg
pochodzacy z literatury
uzupetniajgcej.
Dostatecznie opanowat Dobrze opanowat wszelkie | Bardzo dobrze opanowat
wszelkie umiejetnosci umiejetnosci przewidziane wszelkie umiejetnosci
o przewidziane w sylabusie w sylabusie przedmiotu. przewidziane w sylabusie
8 przedmiotu. Realizujgc Realizujgc powierzone za- przedmiotu. Bezbtednie
> powierzone zadanie popet- | danie popetnia minimalne realizuje powierzone zada-
u'_: nia nieznaczne btedy. Nie btedy nie majgce wptywu nia. Samodzielnie poszu-
w poszukuje samodzielnie na rezultat jego pracy. Sa- kuje informaciji i je umiejet-
= dodatkowych informacji. modzielnie poszukuje do- nie wykorzystuje w swojej
= datkowych informaciji ale pracy.
wykorzystuje je w niewiel-
kim stopniu.
Uczestniczgc w zajeciach Uczestniczgc w zajeciach Uczestniczgc w zajeciach
L_I,J wykazuje stabe zaangazo- wykazuje zaangazowanie i | wykazuje duze zaangazo-
(&) wanie i kreatywnos¢. W kreatywnos¢. Chetnie an- wanie, inicjatywe i kreatyw-
E niktym stopniu angazuje sie | gazuje sie w dyskusje. Do- | no$¢. Zawsze angazuje sie
E w dyskusje. Potrafi zapre- brze i czytelnie potrafi za- w dyskusje. Bardzo dobrze
o zentowacé wyniki swojej prezentowac wyniki swojej potrafi zaprezentowad wy-
g pracy. pracy. niki swojej pracy i podejmu-
X je o nich merytoryczng dys-

kusje.

6) Sposob oceniania stopnia osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie powinien by¢ jak
najbardziej zobiektywizowany. W tym celu zaleca sie jego oparcie na systemie punkto-
wym, w ktérym za wymagane rodzaje aktywnosci studenta (np. kolokwia, prezentacje, re-
feraty) przydzielane sg okreslone liczby punktow, za$ poziom oceny wynika z przyjetej
skali. Mozna przyjgc nastepujgce kryteria:

Ocena uzyskany % sumy punktow oceniajgcych stopienn wymaganej
wiedzy/umiejetnosci

niedostateczny  (2,0) <50

dostateczny (3,0 51-60

dostateczny plus (3,5) 61-70

dobry (4,0) 71-80

dobry plus (4,5) 81-90

bardzo dobry (5,0) 91 -100




USEFZ-BMiR-0-1-22/23Z

Dla studiéw stacjonarnych

Zatacznik nr 5

Tabela do wyliczenia tagcznej liczby punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z

bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

Zajecia dydaktyczne
(w godzinach)

Liczba godzin

Liczba punktéw

- Z . ECTS w
. . . w bezposrednim . .
Liczba punktéw Inne, konsultacje, . bezposrednim
. - kontakcie .
Nazwa przedmiotu ECTS dla egzamin : kontakcie
rzedmiotu Razem wszystkie w tym e- (w godzinach) eIl nauczyciela
P ; bEL | . akademickiego ze akademiokiedo ze
ormy zajec earning SucERiEm 9
studentem
OGOLNOUCZELNIANE
Jezyk obcy [modut] 10 120 0 28 148 5.92
jezyk hiszpariski 10 120 o] 28 148 5.92
jezyk niemiecki 10 120 o] 28 148 5.92
jezyk francuski 10 120 o] 28 148 5.92
jezyk rosyjski 10 120 o] 28 148 5.92
jezyk angielski 10 120 o] 28 148 5.92
ochrona wtasnosci intelektualnej 1 8 o] 2 10 0.4
wychowanie fizyczne o] 60 o] 6 66 2.64
Wyktad ogdlnouczelniany [modut] 2 30 0 4 34 136
przedmiot do wyboru 1 15 0 2 17 0.68
przedmiot do wyboru 1 15 0 2 17 0.68
Ogétem: OGOLNOUCZELNIANE | 13 218 0 40 258 10,32
PODSTAWOWE
analizy |Ioscu_)we w gospodarce 4 60 0 9 69 276
przestrzennej
geografia spoteczno-ekonomiczna 5 60 0 17 77 3.08
podstawy ekonomii 5 60 0 17 77 3.08
podstawy marketingu 3 30 0 7 37 1.48
podstawy zarzadzania 4 30 0 20 50 2
polityka spoteczno-gospodarcza 3 30 0 14 44 1.76
systemy i tech_nl!(l |_nf_ormatyczne Wy 60 0 14 74 296
gospodarce miejskiej
wprowadzenie do socjologii 3 30 o] 13 43 1.72
Ogdétem: PODSTAWOWE 31 360 0 111 471 18,84
KIERUNKOWE
analiza wizerunku miast i regionéw 4 30 0 5 35 14
atrakcyjnos$¢ inwestycyjna regionéw P 30 0 10 40 16
atrakeyjnoscé osiedlericza regionéw 2 30 0 7 37 148
atrakcyjnos¢ turystyczna regionéw 2 30 0 8 38 152
audyt zasobéw terytorialnych 4 60 0 18 78 3.12
bgd_anl_a mark_etlngowe W ujeciu 3 30 0 19 49 196
miejskim i regionalnym
ekonomika miast i regionéw 5 60 o] 17 77 3.08




projektowanie marki lokalnej

e-marketing miast i regionéw 3 30 12 42 1.68
GIS (Geographic Information
System) w marketingu terytorialnym| 3 30 14 44 1.76
glokalizacja w rozwoju terytorialnym 3 30 13 43 172
gospodarowa_nle zasobami w 3 30 12 42 168
sektorze publicznym
infrastruktura komunalna 3 30 15 45 1.8
ksz_taﬂ_owanle kapitatu ludzkiego w 2 30 6 36 144
regionie
marka terytorialna 4 30 22 52 2.08
marketing terytorialny 4 30 14 44 1.76
metody analizy regionalnej 5 60 28 88 3.52
obstuga kllentg w administracji 1 15 4 19 0.76
samorzadowej
podstawy gospodarki przestrzennej 3 30 14 a4 176
pracownia dyplomowa 4 30 27 57 2.28
przedsiebiorczosé terytorialna 4 30 15 45 1.8
regionalna polityka innowacyjna 3 15 10 25 1
rozwéj lokalny i regionalny 4 30 22 52 2.08
samorzad terytorialny 5 60 18 78 3.12
seminarium dyplomowe 11 45 43 88 3.52
spo_fec;no-g_ospodar_cze aspekty 1 15 3 18 0.72
polityki municypalnej
sy_sten_]y anallgy danych w promocji 3 30 14 a4 176
miast i regionéw
wystqplen_l_a publiczne i sztuka 1 15 4 19 0.76
prezentagciji
zarzadzanie jednostkg samorzadu 3 30 15 45 18
terytorialnego |
zbiorowosci terytorialne 3 30 14 44 1.76
Ogdétem: KIERUNKOWE 98 945 423 1368 54,72
POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY
Przedmiot do wyboru [moduf] 4 30 14 44 1.76
!(omynlk’acla marketingowa miast 4 30 14 44 176
i regionéw
marketing communication of
cities a_nd regions (ko_mumkaf:]a 4 30 14 a4 176
marketingowa miast i regionéw)
Ogétem: POZOSTALE
PRZEDMIOTY / MODULY 4 80 14 44 176
INNE DO ZALICZENIA
praktyki zawodowe 6 o] o] o] o]
szkolenie BHP 0 5 0 5 0.2
szkolenie biblioteczne 0 2 3 5 0.2
szkolenie e-learningowe o] 2 o] 2 0.08
Ogétem: INNE DO ZALICZENIA 6 9 3 12 0,48
Specjalno$é: kreowanie marek lokalnych
kreowanie efektu pochodzenia 3 30 14 44 1.76
media sgofecznosmowe w 3 30 12 42 168
kreowaniu marek lokalnych
narzegzm |nforme_1tyczne w 3 30 14 a4 176
brandingu terytorialnym
3 30 13 43 1.72




rewitalizacja miejsc 3 30 o] 14 44 1.76
strategia komunikacji marki lokalnej 4 30 0 14 44 176
systemy identyfikacji wizualnej 3 30 0 12 4 168
marek lokalnych
tozsamos¢ terytorialna 3 30 0 14 44 1.76
zarzadzanie marka lokalng 3 30 o] 6 36 1.44
Ogdétem: kreowanie marek 28 270 0 113 383 15,32
lokalnych
Specjalno$é: promocja miast i regionéw
ety(_:znt’a aspekty promocji miast i 3 30 0 15 45 18
regionéw
finansowanie promocji jednostek 3 30 0 13 43 172
samorzadu terytorialnego
|nst_run1enty promociji miast i 4 30 0 15 45 18
regionéw
kre(_)wanle produktéw miejskich i 3 30 0 12 40 168
regionalnych
_meto_dy !akosmowe w badaniu miast 3 30 0 9 39 156
i regionéw
ngrze(_jzm !nfo’rmatyczne w promocji| 4 30 0 14 44 176
miast i regionéw
partnerstwo terytorialne 3 30 0 14 44 1.76
promocja eventéw miejskich i 3 30 0 14 a4 176
regionalnych
promocja w gospodarowaniu 3 30 0 14 44 176
nieruchomosciami gminy
Ogétem: promocja miast i regionéw| 28 270 0 120 390 15,60
OGOLNOUCZELNIANE 13 218 0 40 258 10,32
PODSTAWOWE 31 360 0 111 471 18,84
KIERUNKOWE 98 945 0 423 1368 54,72
POZOSTALE PRZEDMIOTY /
MODULY 4 30 0 14 44 1,76
INNE DO ZALICZENIA 6 9 8 3 12 0,48
tacznie 152 1562 8 591 2153 86.12
kreowanie marek lokalnych 28 270 0 113 383 15,32
tacznie 180 1832 704 704 2536 101,44
promocja miast i regionéw 28 270 o] 120 390 15,60
tacznie 180 1832 824 711 2543 101,72




USEFZ-BMiR-0-1-22/23Z

Dla studiéw niestacjonarnych

Zatacznik nr 5a

Tabela do wyliczenia tagcznej liczby punktéw ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z

bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

Zajecia dydaktyczne
(w godzinach)

Liczba godzin

Liczba punktéw

- Z . ECTS w
. . . w bezposrednim . .
Liczba punktéw Inne, konsultacje, . bezposrednim
. - kontakcie .
Nazwa przedmiotu ECTS dla egzamin : kontakcie
rzedmiotu Razem wszystkie w tym e- (w godzinach) eIl nauczyciela
i f e | i akademickiego ze akademickiego ze
ormy zajec earning SucERiEm 9
studentem
OGOLNOUCZELNIANE
Jezyk obcy [modut] 10 60 28 88 3.52
jezyk francuski 10 60 28 88 3.52
jezyk rosyjski 10 60 28 88 3.52
jezyk hiszpariski 10 60 28 88 3.52
jezyk angielski 10 60 28 88 3.52
jezyk niemiecki 10 60 28 88 3.52
ochrona wtasnosci intelektualnej 1 2 7 0.28
Wyktad ogdlnouczelniany [modut] 2 20 8 28 112
przedmiot do wyboru 1 10 4 14 0.56
przedmiot do wyboru 1 10 4 14 0.56
Ogétem: OGOLNOUCZELNIANE | 13 85 38 123 4,92
PODSTAWOWE
analizy |Ioscu_)we w gospodarce 4 36 12 48 192
przestrzennej
geografia spoteczno-ekonomiczna 5 36 17 53 212
podstawy ekonomii 5 36 29 65 26
podstawy marketingu 3 18 7 25 1
podstawy zarzadzania 4 18 14 32 1.28
polityka spoteczno-gospodarcza 3 18 14 32 1.28
systemy i tech_nl!(l |_nf_ormatyczne Wy 36 29 58 230
gospodarce miejskiej
wprowadzenie do socjologii 3 18 13 31 1.24
Ogdétem: PODSTAWOWE 31 216 128 344 13,76
KIERUNKOWE
analiza wizerunku miast i regionéw 4 18 5 23 0.92
atrakcyjnos$é inwestycyjna regionéw 2 18 14 32 198
atrakcyjnosc osiedlericza regionéw 2 18 7 25 1
atrakcyjnos¢ turystyczna regionéw P 18 s 26 104
audyt zasobéw terytorialnych 4 36 18 54 2.16
bgd_anl_a mark_etlngowe W ujeciu 3 18 19 37 148
miejskim i regionalnym
ekonomika miast i regionéw 5 36 27 63 252
e-marketing miast i regionéw 3 18 12 30 1.2




GIS (Geographic Information

rewitalizacja miejsc

System) w marketingu terytorialnym| 3 18 14 32 1.28
glokalizacja w rozwoju terytorialnym 3 18 19 37 148
gospodarowa_nle zasobami w 3 18 14 32 128
sektorze publicznym
infrastruktura komunalna 3 18 20 38 1.52
ksz_laﬂ_owanle kapitatu ludzkiego w 2 18 4 2 0.88
regionie
marka terytorialna 4 18 28 46 1.84
marketing terytorialny 4 18 20 38 1.52
metody analizy regionalnej 5 36 28 64 2.56
obstuga kllentg w administraciji 1 9 6 15 0.6
samorzadowej
podstawy gospodarki przestrzennej 3 18 20 38 152
pracownia dyplomowa 4 18 27 45 1.8
przedsiebiorczosé terytorialna 4 18 15 33 1.32
regionalna polityka innowacyjna 3 9 10 19 0.76
rozwdj lokalny i regionalny 4 18 17 35 1.4
samorzad terytorialny 5 36 26 62 2.48
seminarium dyplomowe 11 27 43 70 2.8
spo_fec_zno-g_ospodar_cze aspekty 1 9 4 13 0.52
polityki municypalnej
sy_sten_]y anallgy danych w promocji 3 18 14 32 128
miast i regionéw
wystqplen_l_a publiczne i sztuka 1 9 6 15 0.6
prezentagcji
zarzqd_zanle jednostka samorzadu 3 18 17 35 14
terytorialnego
zbiorowosci terytorialne 3 18 19 37 1.48
Ogétem: KIERUNKOWE 98 567 481 1048 41,92
POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY
Przedmiot do wyboru [moduf] 4 18 14 32 1.28
!(omynlk’acla marketingowa miast 4 18 14 32 1.08
i regionéw
marketing communication of
cities a_nd regions (ko_mumkaf:]a 4 18 14 32 128
marketingowa miast i regionéw)
Ogétem: POZOSTALE
PRZEDMIOTY / MODULY 4 18 14 82 128
INNE DO ZALICZENIA
praktyki zawodowe 6 o] o] o] o]
szkolenie BHP 0 5 0 5 0.2
szkolenie biblioteczne 0 2 3 5 0.2
szkolenie e-learningowe o] 2 o] 2 0.08
Ogétem: INNE DO ZALICZENIA 6 9 3 12 0,48
Specjalno$é: kreowanie marek lokalnych
kreowanie efektu pochodzenia 3 18 18 36 1.44
media sgofecznosmowe w 3 18 16 34 136
kreowaniu marek lokalnych
narzegzm |nforme_1tyczne w 3 18 14 32 128
brandingu terytorialnym
projektowanie marki lokalnej 3 18 14 32 1.28
3 18 17 35 14




strategia komunikacji marki lokalnej 4 18 0 14 3 128
systemy identyfikacji wizualnej 3 18 0 12 30 12
marek lokalnych
tozsamosé terytorialna 3 18 0 17 35 14
zarzadzanie marka lokalng 3 18 o] 7 25 1
Ogétem: kreowanie marek 28 162 0 129 291 1164
lokalnych
Specjalno$é: promocja miast i regionéw
ety(_:znt? aspekty promocji miast i 3 18 0 17 35 14
regionéw
finansowanie promocji jednostek 3 18 0 17 35 14
samorzadu terytorialnego |
|nst_runlenty promociji miast i 4 18 0 7 25 1
regionéw
kre(_)wanle produktéw miejskich i 3 18 0 16 34 136
regionalnych
_meto_dy !akosmowe w badaniu miast 3 18 0 11 29 116
i regionéw
ngrzeqzm !nfo’rmatyczne w promocji| 4 18 0 14 32 198
miast i regionéw
partnerstwo terytorialne 3 18 0 14 32 1.28
promocja eventéw miejskich i 3 18 0 16 34 136
regionalnych
promocja w gospodarowaniu 3 18 0 16 34 1.36
nieruchomosciami gminy
Ogétem: promocja miast i regionéw| 28 162 0 128 290 11,60
OGOLNOUCZELNIANE 13 85 0 38 123 4,92
PODSTAWOWE 31 216 0 128 344 13,76
KIERUNKOWE 98 567 0 481 1048 41,92
POZOSTALE PRZEDMIOTY /
MODULY 4 18 0 14 32 1,28
INNE DO ZALICZENIA 6 9 8 3 12 0,48
tacznie 152 895 8 664 1559 | 62,36
kreowanie marek lokalnych 28 162 0 129 201 11,64
tacznie 180 1057 793 793 1850 | 74.00
promocja miast i regionéw 28 162 o] 128 290 11,60
tacznie 180 1057 921 792 1849 73,96




Zatacznik nr 6

Wykaz przedmiotéw zwiazanych z prowadzong w uczelni dziatalnoscia naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studidéw

USEFZ-BMIR-O-I-S-22/237

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 analiza wizerunku miast i regionéw 4
2 analizy ilosciowe w gospodarce przestrzennej 4
3 atrakcyjnosé osiedlericza regionéw 2
4 atrakcyjnosé turystyczna regionéw 2
5 audyt zasobéw terytorialnych 4
6 badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym 3
7 ekonomika miast i regionéw 5
8 e-marketing miast i regionéw 3
9 geografia spoteczno-ekonomiczna 5
10 GIS (Geographic Information System) w marketingu terytorialnym 3
11 glokalizacja w rozwoju terytorialnym 3
12 gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym 3
13 infrastruktura komunalna 3
14 ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie 2
15 marka terytorialna 4
16 marketing terytorialny 4
17 metody analizy regionalnej 5
18 obstuga klienta w administracji samorzadowej 1
19 podstawy ekonomii 5
20 podstawy gospodarki przestrzennej 3
21 podstawy marketingu 3
22 podstawy zarzgdzania 4
23 polityka spoteczno-gospodarcza 3
24 pracownia dyplomowa 4
25 Przedn_]iot do wy_boru_ [mo_duf] (marketing communication of cities and regions (komunikacja marketingowa miast i regionéw), komunikacja 4
marketingowa miast i regionéw)
26 przedsiebiorczos¢ terytorialna 4
27 regionalna polityka innowacyjna 3
28 rozwdj lokalny i regionalny 4
29 samorzad terytorialny 5
30 seminarium dyplomowe 11
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31 spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej 1
32 | systemy analizy danych w promociji miast i regionéw 3
33 | wystapienia publiczne i sztuka prezentacji 1
34 zarzadzanie jednostka samorzadu terytorialnego 3
35 zbiorowosci terytorialne 3
| Ogétem: . 124
| Wynik wyrazony w procentach:* . 69%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (| stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))

kreowanie marek lokalnych

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 kreowanie efektu pochodzenia 3
2 media spotecznosciowe w kreowaniu marek lokalnych 3
3 narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym 3
4 | projektowanie marki lokalnej 3
5 I rewitalizacja miejsc 3
6 strategia komunikaciji marki lokalnej . 4
7 systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych 3
8 | zarzadzanie markg lokalng 3
Ogéfem:. . 25
Ogétem: Przedmioty (ogélnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + kreowanie marek lokalnych 149
Wynik wyrazony w procentach:* 83%
* odniesienie do liczby punktéw ECTS (| stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))
‘ promocja miast i regionéw
} L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 finansowanie promociji jednostek samorzadu terytorialnego 3
2 “instrumenty promocji miast i regionéw 4
3 metody jako$ciowe w badaniu miast i regionéw 3
4 narzedzia informatyczne w promocji miast i regionéw 3
5 | promocja eventéw miejskich i regionalnych 3
6 | promocja w gospodarowaniu nieruchomosciami gminy 3
| Ogétem: 19
‘ Ogétem: Przedmioty (ogélnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + promocja miast i regionéw 143
1 Wynik wyrazony w procentach:* 79%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (| stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))
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Zatacznik nr 6a

Wykaz przedmiotéw zwiazanych z prowadzong w uczelni dziatalnoscia naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studidéw

USEFZ-BMIR-O-I-N-22/327

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 analizy ilosciowe w gospodarce przestrzennej 4
2 atrakcyjnosé osiedlericza regionéw 2
3 atrakcyjnosé turystyczna regionéw 2
4 audyt zasobéw terytorialnych 4
5 badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym 3
6 ekonomika miast i regionéw 5
7 e-marketing miast i regionéw 3
8 geografia spoteczno-ekonomiczna 5
9 GIS (Geographic Information System) w marketingu terytorialnym 3
10 glokalizacja w rozwoju terytorialnym 3
11 gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym 3
12 infrastruktura komunalna 3
13 ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie 2
14 marka terytorialna 4
15 marketing terytorialny 4
16 metody analizy regionalnej 5
17 obstuga klienta w administracji samorzadowej 1
18 podstawy ekonomii 5
19 podstawy gospodarki przestrzennej 3

20 podstawy marketingu 3
21 podstawy zarzgdzania 4
22 polityka spoteczno-gospodarcza 3
23 pracownia dyplomowa 4
24 przedsiebiorczos¢ terytorialna 4
25 regionalna polityka innowacyjna 3
26 rozwdj lokalny i regionalny 4
27 samorzad terytorialny 5
28 seminarium dyplomowe 11
29 spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej 1
30 systemy analizy danych w promociji miast i regionéw 3
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31 systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej 4
32 | wystapienia publiczne i sztuka prezentaciji 1
33 | zarzadzanie jednostka samorzadu terytorialnego 3
34 zbiorowosci terytorialne 3
l Ogdétem: 120
I Wynik wyrazony w procentach:* 67%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (| stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))

kreowanie marek lokalnych

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 kreowanie efektu pochodzenia 3
2 media spotecznosciowe w kreowaniu marek lokalnych 3
3 narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym ‘ 3
4 projektowanie marki lokalnej ‘ 3
5 | rewitalizacja miejsc 3
6 “strategia komunikacji marki lokalnej 4
7 systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych 3
8 zarzadzanie marka lokalng 3
Ogétem: 25
Ogétem: Przedmioty (ogélnouczelniane, podstawowe. kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + kreowanie marek lokalnych 145
Wynik wyrazony w procentach:* . 81%
* odniesienie do liczby punktéw ECTS (| stopien 180; Il stopier 120, jednolite studia magisterskie 300))
promocja miast i regionéw
L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 etyczne aspekty promociji miast i regionéw 3
2 | finansowanie promociji jednostek samorzadu terytorialnego 3
3 “instrumenty promocji miast i regionéw 4
4 metody jako$ciowe w badaniu miast i regionéw 3
5 narzedzia informatyczne w promocji miast i regionéw 3
6 | promocja eventéw miejskich i regionalnych 3
7 | promocja w gospodarowaniu nieruchomosciami gminy 3
Ogétem: 22
Ogétem: Przedmioty (ogélnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + promocja miast i regionéw 142
Wynik wyrazony w procentach:* 79%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (| stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))
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Zalacznik nr 7

SYLABUSY
studia stacjonarne



SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
analiza wizerunku miast i regionéw
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

EFZ205A1J3433_34S

Forma studidw:
| stopnia lic., stacjonarne

Rok: Semestr:

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogdlnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowiazkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
QOdniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. Student zna i rozumie ksztaltowanie wizerunku w procesie K_Wo04
wiedza 1 EP1 " . .
kreowania marki miasta lub regionu K_WO05
Rozumie i postuguje sie fachowa terminologia z zakresu K_U02
umiejetnosci 1 EP2 ksztattowania wizerunku oraz potrafi prowadzié¢ analize procesu K_U06
kreacji wizerunku. K_U09
Student jest gotowy do samodzielnego, systematycznego
. g . L. . . K_KO01
kompetencje spoteczne 1 EP3 poszerzanie wiedzy w zakresie ksztattowania i analizy wizerunku K K05
miast i regionéw -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Analiza wizerunku miast i regionéw na podstawie danych zastanych. Badanie wizerunku miast i regionéw - wykorzystanie badan ilosciowych.
Badanie wizerunku miast i regionéw - wykorzystanie badan jakosciowych. Monitorowanie wizerunku miasta w mediach. Istota, funkcje i
determinanty wizerunku miast i regionéw. Wykorzystanie badan marketingowych w procesie ksztattowania wizerunku miast i regionéw.
Identyfikacja aktualnego wizerunku miasta lub regionu. Wizerunek docelowy. Adresaci dziatan z zakresu ksztattowania wizerunku miasta lub
regionu. Instrumenty ksztaltowania wizerunku miasta lub regionu. Monitoring efektow dziatan z zakresu ksztattowania wizerunku miasta lub

regionu.
Metody ksztatcenia Wyktad, prezentacja multimedialna, dyskusje, case study
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikagji . EGZAMIN PISEMNY .._“EP1,EP2
ofoktéw uczenia sie PROJEKT | EP1,EP2,EP3
: ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

| Forma zaliczenia przedmiotu - Egzamin i zaliczenie éwiczen z oceng
Zaliczenie wyktadu - Egzamin - test, obejmujacy zakres materiatu zrealizowany na wyktadach,
| Zaliczenie éwiczen na podstawie wykonanych zadan.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest srednia arytmetyczna ocen pozytywnych z Egzaminu i zaliczenia éwiczen.

t ACZNY naklad pracy studenta w godz.

Liczba punktéw ECTS

100
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
analizy ilosciowe w gospodarce przestrzennej EFZ205Al1J3362_19S
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowiazkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student definiuje podstawowe pojecia z zakresu metod ilosciowych
1 | EP1 . ) L — K_Wo3
w badaniach z zakresu brandingu miast i regionow
Student zna podstawowe metody, techniki i narzedzia
rozwigzywania zadan w zakresie analizy struktury,
. 2 | EP2 ; S A . K_Wo05
wiedza wspolzaleznosci oraz dynamiki zjawisk gospodarczych i
spotecznych w miastach i regionach.
Student zna zasady interpretacji miar stosowanych do ilosciowego
. A : : . . K_WO01
3 | EP3 opisu zjawisk gospodarczych i spotecznych w miastach i regionach. K W03
Student potrafi pozyskiwaé dane ilosciowe z literatury, baz danych i |
1 | EP4 innych wtasciwie dobranych Zrddet oraz potrafi je odpowiednio K_U08
| zestawia¢
- - Student potrafi analizowaé zgromadzone dane ilosciowe i iakoéciowe}
umiejetnosci PR . o . K_U02
2 | EP5 réwniez z wykorzystaniem specjalistycznego oprogramowania K U09
3 | EPs Student potrafi kreatywnie pracowac¢ samodzielnie jak i w zespole K_U13
Student jest $wiadomy potrzeby uzupetniania i doskonalenia nabytej
1 | EP7 . AR . K_KO01
wiedzy i umiejetnosci .
Student jest gotéw do odpowiedzialnego korzystania z metod
. 2 | EP8 A - - K_Ko7
kompetencje spoteczne 0 statystycznych i jest Swiadomy ograniczen
' Student jest gotdw myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy
3 | EP9 przy rozwiazywaniu problemdéw w badaniach z zakresu brandingu K_KO05
| _miast i regiondéw

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Analiza opisowa struktury zjawisk spoteczno-gospodarczych. Badanie szeregéw czasowych - metody indeksowe, dekompozycja szeregow
czasowych. Wspbizaleznosé cech i ich miary. Podstawowe pojecia analizy zjawisk masowych. Analiza opisowa struktury zjawisk spoteczno-
gospodarczych. Pomiar koncentracji zjawisk i poréwnanie struktury zjawisk. Metody analizy zmian zjawisk w czasie. Wspdlzaleznos$¢ zjawisk
spoteczno-gospodarczych.

Motody ksztatcenia analiza przypadkow, praca w grupach, rozwigzywanie zadan, prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

| EP1,EP2,EP3,EP5,E

KOLOKWIUM
Metody weryfikacii . | P7,EP8 _
efektéw uczenia sie | EP1,EP2,EP3,EP4,E
ey | P5,EP7,EP8,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.
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| éwiczenia laboratoryjne - zaliczenie z ocena na podstawie przygotowanego projektu;

| wyktad - pisemne zaliczenie z oceng obejmujace wiedze z wykladéw i zalecanej literatury przedmiotu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowa stanowi Srednia arytmetyczna z uzyskanych ocen

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
atrakcyjnos$é inwestycyjna regionéw EFZ205A1J3434_35S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla

programu

student zna istote, rodzaje, motywy dziatari podnoszacych o2

. T . s L . K_Wo06

wiedza 1 EP1 atrakcyjnosé inwestycyjng regionéw, czynniki je warunkujace , K W08
specyfike inwestycji regionalnych _ K:W09
student potrafi diagnozowaé i planowaé proces budowania K_Uo01

umiejetnosei 1 EP2 atrakcyjnosci inwestycyjnej regionéw oraz dostosowac odpowiednie K_Uo4
narzedzia zarzadcze K_Uo09
student jest gotéw do krytycznej oceny wlasnej wiedzy i

kompetencje spoteczne 1 EP3 umiejetnosci z zakresu analizy atrakcyjnosci inwestycyjnej regiondw. K_Ko1

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Atrakcyjnosc¢ inwestycyjna - aspekt teoretyczny. Determinanty atrakcyjnosci inwestycyjnej. Atrakcyjnosé inwestycyjna a konkurencyjnosé i
innowacyjnos$¢ regionu. Dziatalnosé inwestycyjna wojewodztw samorzadowych w Polsce. Atrakcyjnosé inwestycyjna regionéw a
ksztattowanie lokalnych i regionalnych specjalizacji. Wptyw Inwestycji publicznych na dziatalnosé¢ inwestycyjna wojewédztw

Atrakcyjnos¢ regionéw a inwestycje zagraniczne. Determinanty atrakcyjnosci inwestycyjnej. Delokallzacja fragmentacja i de2|dustrallzac|a ?

wzajemne relacje. Innowacyjnosé jako czynnik wzrostu atrakcyjnosé inwestycyjnej polskich regionéw. Regionalne inteligentne specjalizacje

regionéw. Atrakcyjno$é inwestycyjna a przedsigbiorczo$é. Atrakcyjnosé regionéw a inwestycje zagraniczne. Atrakcyjnosé inwestowania w
regionach stabo rozwinietych.

Metody ksztatcenia Prezentacja multimedialna, studia przypadkéw, praca w grupach, dyskusje
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM : EP1
efektéw uczenia sie | !
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Studenci oceniani sa na podstawie kolokwium pisemnego, ktdre testuje osiagnigcie efektow ksztatcenia w zakresie
umiejetnosci (pytania zamkniete i otwarte dotyczace zagadnien omawianych na zajeciach, zadania) oraz pracy
studenta na zajeciach podczas dyskusji panelowych badz pracy w grupie nad przygotowanym projektem witasnym,
rozwigzaniem przygotowanych éwiczen, prezentaciji, ktéra weryfikuje osiagniecie efektow ksztatcenia w zakresie
umiejetnosci oraz efektu w zakresie kompetenciji spotecznych.

Forma i warunki zaliczenia | Wykfady sa zaliczane na podstawie pisemnego sprawdzianu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest réwna ocenie uzyskanej z zaliczenia

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
atrakcyjnos$é osiedlericza regionéw EFZ205A1J3434_37S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowiazkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 rozumie znaczenie atrakcyjn_osm osiedlenczej w kontekscie K_WO1
potencjatu rozwojowego regionu
wiedza o | EP2 zna i i rozumie koncepcle_determlr_nzmu i posybilizmu K_Wo4
geograficznego w aspekcie osadniczym |
3 | EP3 zna i rozumie gtéwne czynniki determinujgce atrakcyjno$é osadniczg K_W07
regionéw |
1 | EPa potrafi rozpoznawaé i ocenia¢ gtéwne czynniki determinujace K_Uo02
atrakcyjnos$é osadniczg regiondéw K_Uo03
umiejetnosai 2 | EP5 potrafi dokonaé¢ oceny atrakcyjnosci osiedlericzej regionéw ﬁ—ggg
3 | EPs potrafi przygotowaé opracowanie pisemne dotyczgce problematyki ' K_U11
atrakcyjnosci osadniczej : K_U14
kompetencie spoteczne 1 EP7 jest gotdw do uznania znaczenia koncepcji geograficznych w K K02
B . | odniesieniu do problematyki osadnictwa -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Atrakcyjnosé osiedlencza jako wymiar potencjatu rozwojowego regionu. Istota i czynniki determinujace atrakcyjnos$é osadnicza. Giéwne
determinanty ksztattujace osadnictwo. Bariery i atrakcje osadnicze w $wietle koncepcji determinizmu i indeterminizmu geograficznego. Aspekt
ekonomiczny jako motyw osiedleniczy. Regionalne zréznicowanie dochodéw ludnosci. Metody oceny atrakcyjnosci osadniczej. Rola
atrakcyjnosci inwestycyjnej w ksztattowaniu potencjatu rozwojowego. Analiza gtéwnych dziedzin atrakcyjnosci osiedlenczej regionéw. Badanie
kierunkoéw i efektywnosci migracji jako miar oceny atrakcyjnosci regionéw. Klasyfikacja jednostek osadniczych w oparciu o analize sktadowych
ruchu rzeczywistego ludnosci. Jednostki depopulacyjne i jednostki atrakcyjne osadniczo. Potozenie topograficzne i komunikacyjne jako
wymiar atrakcyjnosci osiedlenczej. Ocena przestrzennego zréznicowania poziomu zycia ludnosci wybranych regionéw. Przestrzenne
_zréznicowanie atrakcyjnosci osadniczej regionéw.

Metody ksztatcenia wyktad, prezentacja multimedialna, studium przypadku, burza mézgéw
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacii KOLOKWIUM __;__EP1,EP2,EP3
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP4,EP5,EP6
' ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| wyktady - zaliczenie z ocenag w oparciu o wyniki koicowego kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie

| poszczegdlnych zadan éwiczeniowych

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna ocen z wykladow i éwiczen
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
atrakcyjnos$é turystyczna regionow EFZ205A1J3434_36S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowiazkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Student zna i rozumie pojecie atrakcyjnosci turystycznej regionu K_WO1
wiedza o | EP2 Student zna elementy skiadajagce sie na atrakcyjnosé turystyczng K_W06
3 | EP3 Slu.denl rozumie znaczenie atrakcyjnosci turystycznej dla rozwoju K_W09
regionu |
1 EP4 Student potrafi _Z|dentyf|kowac podmioty wptywajgce na atrakcyjnosc| K_U04
turystyczna regionu
e > | EP5 Stu_dent _potrafl ocenic V\_Iplyw atral_(cu turystycznych na rozwaj K_U02
regionu i ksztaltowanie jego marki
3 | EPs Student potrafl vyskazac czynniki decydujgce o atrakcyjnosci K_U05
turystycznej regionu :
Student jest gotéw do dyskusji na temat korzysci i negatywnych K_KO03
1 | EP7 g . .
) efektoéw rozwoju turystyki | K_Ko04
kompetencje spoteczne - — — - - — -
Student jest gotéw do wspdipracy w zakresie dziatan projektowych K_KO05
2 | EP8 K K07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Znaczenie turystyki dla rozwoju regionu. Pojecie i elementy atrakcyjnosci turystycznej. Rodzaje waloréw turystycznych. Infrastruktura i ustugi
turystyczne. Zréznicowanie atrakeji turystycznych. Metody oceny atrakcyjnosci turystycznej. Podmioty ksztaltujace atrakcyjnosé turystyczna
regionu. Atrakcyjnos$¢ turystyczna wybranych regionéw. Ocena atrakcyjnosci turystycznej Polski (wg wojewddztw). Identyfikacja i ocena
elementéw ksztattujacych atrakcyjnosé turystyczna wojewodztwa zachodniopomorskiego. Wykorzystanie atrakeji turystycznych dla
_ksztattowania marki regionu. Analiza i ocena atrakcyjnosci turystycznej wybranych regionéw $wiata.
Wyktad (informacyjny, problemowy, konwersatoryjny), prezentacja multimedialna, studium przypadku, dyskusja

Metody ksztatcenia L
| moderowana, burza mézgéw

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

| EP1,EP2,EP3,EP4,E
Metody weryfikaciji KOLOKWIUM P5,EP6

efektéw uczenia sie

PREZENTACJA : EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;
Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie

|_poszczegélnych zadan oraz oceny przygotowanej prezentacii

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna ocen z wykladow i éwiczen

1/2
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
audyt zasobéw terytorialnych EFZ205Al1J3434_20S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowiazkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

Zna i rozumie podstawowe idee i koncepcje geografii spoteczno-
1 EP1 ekonomicznej oraz gospodarki przestrzennej w odniesieniu do K_wo1
zasobow terytorialnych

wiedza
Zna podstawowe Zrédla informacji o zasobach terytorialnych oraz
2 | EP2 metody, techniki i narzedzia badawcze umozliwiajace dokonywanie K_Wo5
oceny tych zasobéw
1 |Eps Potrafi dobiera¢ odpowiednie Zrédta informacji stuzace do K UO0S
identyfikacji okreslonych zasobéw terytorialnych -
Projektuje i przeprowadza badania zmierzajace do oceny zasobdéw
. . 2 | EP4 terytorialnych w oparciu o zrédta informacji pierwotnej i wtérnej K_U09
umiejetnosci
Planuje i organizuje prace w zespole oraz wspéidziata z innymi
3 | EP5 osobami na rzecz zaprojektowanego audytu zasobdéw terytorialnych K_U13
Jest gotéw do myslenia i dziatania w sposdb kreatywny przy
1 EP6 rozwigzywaniu problemdéw zwiazanych z realizacja zatozonego K_KO05

] projektu
kompetencje spoteczne | = - — —_— —1
Jest gotéw do uznawania znaczenia wiedzy, szczegdlnie eksperckiej,

2 | EP7 w rozwiazywaniu probleméw metodologicznych i aplikacyjnych K_Ko02
podczas audytu zasobdw terytorialnych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przygotowanie/opracowanie koncepciji audytu wybranych zasobéw terytorialnych. Zasoby terytorialne i kryteria ich klasyfikacji.
Przygotowanie/opracowanie koncepcji audytu wybranych zasobéw terytorialnych. Przygotowanie warsztatu badawczego. Zasoby srodowiska
przyrodniczego. Przygotowanie warsztatu badawczego. Zbieranie informacji, dotyczacych zasobéw terytorialnych z przestrzeni analogowej, z
wykorzystaniem odpowiednich metod, technik i narzedzi badawczych. Zasoby srodowiska spoteczno-ekonomicznego. Zbieranie informaciji,
dotyczacych zasobdw terytorialnych, z przestrzeni cyfrowej, z wykorzystaniem wybranych metod, technik i narzedzi badawczych. Kodowanie,
opis i analiza zebranej informacji. Zrédia informacji dotyczacych zasobdw terytorialnych. Kodowanie, opis i analiza zebranej informaciji.
Przygotowanie koricowego dokumentu. Wybrane metody i techniki badan umozliwiajace dokonanie oceny zasobéw terytorialnych (w tym
metody wizualizacji otrzymanych wynikéw). Przygotowanie koncowego dokumentu. Demonstracja wynikéw przeprowadzonego audytu;
Konfrontacja ocen zasobéw terytorialnych uzyskanych z informacji pozyskanej z przestrzeni cyfrowej i analogowej; dokonanie oceny
syntetycznej badanych zasobéw terytorialnych. Kompozytowe Skanowanie. Demonstracja wynikéw przeprowadzonego audytu.

[ wyktady informacyjne i problemowe z wykorzystaniem $rodkéw multimedialnych, dyskusja moderowana, studium

SRl E | przypadku, praca twércza, praca indywidualna i zespotowea

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacj | KOLOKWIUM | EP1,EP2 |
ofoktéw uczenia sie PROJEKT EP3,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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| zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium w postaci pisemnej uwzgledniajace tresci wyktadowe, po uprzednim
uzyskaniu zaliczenia z zaje¢ terenowych na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne oraz
aktywnos$é podczas zajeé, oraz uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen na podstawie prezentacji przygotowanego projektu
oraz aktywnos$¢ podczas zajeé.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocena wazona uwzgledniajaca wynik kolokwium (20%), éwiczen (30%) i zaje¢ terenowych (50%).

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym EFZ205Al1J3433_29S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
01 student zna i charakteryzuje poszczegdlne etapy prowadzenia : K_Wwo1
wiedza 1 EP1 badan marketingowych oraz metody gromadzenia i przetwarzania K_Wo05
informacji marketingowej. _ K_W10
02 student organizuje badania marketingowe oraz dobiera ' K_Uo01
1 EP2 odpowiednie dla rozwigzania danego problemu badawczego metody K_Uo08
umiejetnoéci i techniki badan. K_Uo09
2 | EP3 03 student analizuje wyniki badan i wyprowadza wnioski. ﬁ—ggg
04 student jest gotéw do wykazywania aktywnosci i zaangazowania, '
. odznacza sie wytrwatoscig w realizacji zadann indywidualnych i K_Ko02
kompetencje spoteczne 1 EP4 . 5 Pl e i
zespotowych, potrafi korzystaé z opinii ekspertow przy realizacji K_KO05
1 ~ZloZonych zadari

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

01 Wyktad. Rola informacji w zarzadzaniu miastem i regionem, System Informacji Marketingowej, zrédta informacji,, badania marketingowe jako
element SIM, funkcje i zakres badan marketingowych. 02. Wykiad. Procedura badan marketingowych, rodzaje badan. Ustalanie wielkosci préby,
btad szacunku w badaniach, metody doboru préby do badan. 03. Wyktad. Ankieta jako technika gromadzenia informacji. 04. Wykiad. Wywiad
jako technika gromadzenia informaciji. 05. Wyktad. Obserwacja i eksperyment badaniach marketingowych. Metody heurystyczne. 06. Wykiad.
Testy marketingowe. 07. Wyktad. Sposoby prezentacji wynikéw badan, zasady sporzadzania raportu z badan. 08. Wyktad. Wspétpraca firmy z
agencja badawcza i etyczne aspekty badan marketingowych. Cwiczenia.Cwiczenia w grupach, praktyczne przykiady nt. roli informacji w
zarzadzaniu marketingowym miastem i regionem. Cwiczenia. Badania zewnetrznych i wewnetrznych uwarunkowan funkcjonowania miast i
regionéw. Cwiczenia. Badania w zakresie miast i regionéw jako produktéw w ujeciu regionalnym. Cwiczenia.Badania w zakresie promocji.
Cwiczenia. Badania potrzeb i opinii mieszkancow, przedsigbiorcow i turystow. Cwiczenia.Analiza danych marketingowych z wykorzystaniem
pakietow statystycznych, sporzadzanie raportu z badan.

Prezentacja multimedialna.
Metody ksztatcenia Rozwiazywanie zadan.
| Praca w grupach - opracowanie projektu.

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
| KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN | EP1
efektéw uczenia sie |
PROJEKT EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) I EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie wyktadow :

Student otrzymuje ocene dostateczna, gdy poprawnie odpowie przynajmniej na 3 z 4 pytan na sprawdzianie

Student otrzymuje ocene dobra, gdy prawidtowo odpowie na wszystkie pytania.

Student otrzymuje ocene bardzo dobra, gdy podczas odpowiedzi na pytania wykaze sie wiedzg wykraczajaca poza
Forma i warunki zaliczenia | zakres wiedzy przekazywanej na wyktadach, a wynikajaca z samodzielnego studiowania zalecanej literatury.

Zaliczenie ¢wiczen:

Zaliczenie ¢wiczen obejmuje kolokwium pisemne z zadan oraz oceng z projektu.

Student otrzymuje ocene dostateczng z zaliczenia éwiczen, gdy poprawnie rozwiaze przynajmniej2z3

1/2



| zadan oraz poprawnie opracuje projekt badan.
Student otrzymuje ocene dobra z zaliczenia ¢wiczen, gdy prawidtowo rozwiaze wszystkie zadania i prawidtowo
opracuje projekt badan.
Student otrzymuje ocene bardzo dobra z zaliczenia éwiczen, gdy dodatkowo wyciagnie prawidiowe wnioski z zadan
oraz opracuje projekt badan spetniajacy wszystkie wskazane przez prowadzacego ¢wiczenia warunki..
Ocena z zaliczenia stanowi Srednia ocene arytmetyczna z kolokwium pisemnego i projektu

' Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia wyktadéw oraz éwiczen.

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
ekonomika miast i regionéw EFZ205A1J3434 21S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowiazkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna uwarunkowania i instrumenty lokalnej i regionalnej polityki : K_Wo6
1 | EP1 .
spoteczno-gospodarczej. K_Wwo8
Zna koszty funkcjonowania i rozwoju uktadéw lokalnych oraz '
regionalnych oraz rozumie mechanizmy ich ksztattowania, a takze K_Wo02
i 2 | EP2 f . e - S Do
wiedza zwiekszania efektywnosci gospodarowania w miescie/regionie. K_W12

Zna czynniki rozwoju miasta i regionu oraz trendy zmian

3 | EP3 zachodzacych w lokalnych i regionalnych uktadach przestrzennych. ﬁ—wgg
Potrafi formutowaé wnioski i rekomendacje zwigzane z praktycznym |
1 EP4 zastosowaniem zasad zréwnowazonego rozwoju w danym miescie K_U02
lub regionie.
umiejetriodo > | EP5 Potrafi analizowac procesy gospodarcze w ujeciu lokalnym i K_Uo1

regionalnym.

Potrafi wspodtdziataé w zespole w celu wypracowania wspdlnych
3 | EP6 rozwigzan, np. na rzecz wzrostu efektywnosci proceséw K_U13
gospodarczych w miescie i regionie.

Jest gotdéw do krytycznej analizy i oceny, np. dokumentéw

1 EP7 strategicznych dotyczacych funkcjonowania i rozwoju miasta i K_Ko01
. regionu.
kompetencje spoteczne Jest gotéw do ponoszenia odpowiedzialnosci za formutowane
whnioski i podejmowane dziatania, np. zwigzane z wyznaczeniem K_Ko04
2 | EP8 . e . o . .
kierunkdéw innowacyjnego rozwoju miasta i (lub) regionu. K_Ko07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Ekonomiczne aspekty funkcjonowania i rozwoju miasta i regionu ? wprowadzenie do problematyki badawczej. Rozwdj i transformacja
gospodarcza miasta i regionu. Polityka i planowanie rozwoju miast i regionéw. Ekonomiczne i pozaeckonomiczne instrumenty zarzadzania
miastem i rozwojem regionalnym. Efektywno$¢ proceséw gospodarczych w miescie i regionie. Mate i sSrednie miasta jako lokalne centra
rozwoju regionalnego ? studia przypadkoéw. Czynniki rozwoju miasta i regionu. Procesy restrukturyzacyjne w gospodarce miast i regionéw.
Zréwnowazony rozwdj miast i regionow w praktyce. Zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi. Innowacyjnosé obszaréw miejskich i
regionéw ? studia przypadkdow. Systematyzacja poje¢ z zakresu ekonomiki miast i regionéw. Determinanty konkurencyjnosci miast i regionow
w Polsce. Instrumentarium lokalnej i regionalnej polityki gospodarczej. Koszty funkcjonowania i rozwoju ukiadéw lokalnych oraz regionalnych.
Znaczenie i wplyw kapitatu spotecznego na rozwdj lokalny i regionalny. Trendy rozwoju przestrzeni polskich miast i regionéw ? przyczyny,
charakterystyka, implikacje. Metropolie, metropolizacja w Polsce. Zréownowazony rozwdj miast i regionéw w teorii. Innowacje a strategie
rozwoju lokalnego i regionalnego.

Metody ksztatcenia studium przypadku, Wyktad informacyjny z prezentacja multimedialna,, dyskusja, burza mézgéw
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Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

| EP1,EP2,EP3,EP4,E

P35 |

KOLOKWIUM E:1,EP2,EP3,EP4,E
PREZENTACJA EP6,EP7,EP8
. ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, oceny z pisemnego kolokwium oraz oceny

przygotowanego projektu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

e-marketing miast i regionéw EFZ205Al1J3433_44S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie podstawowe problemy zwigzane z wykorzystaniem : K_Wo02
1 | EP1 o .
S nowoczesnych technologii w marketingu _ K_W12
2 | EP2 Rozumie role e-marketingu dla rozwoju miast i regiondw. ﬁ—wgg
1 EP3 Potrafi _pla_nowac i organizowa¢ konkretne dziatania zwigzane z e- K_U07
o o marketingiem |
umiejetnosci . . . — . . .
> | EPa Potrafi samodzielnie rozwija¢ kompetencje w zakresie e-marketingu K Uia
w ramach wlasnego uczenia si¢ przez cale zycie -
T T Sy e 1 EP5 ;J:;ito%?;vt\),w do uznawania roli e-marketingu w rozwoju miast i K_K02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

e-marketing a e-administracja. Internet jako zrédto informacji i sposéb komunikacji. Odbiorcy JST dziatan e-marketingowych. Pozycjonowanie
?przykiad "miasto akademickie". Badania marketingowe online. Badania satysfakcji pracownikéw, mieszkancoéw, inwestoréw. Promocja miejsca
online. Oferta turystyczna, inwestycyjna, dla mieszkaricéw. Obstuga klienta online. Promocja wydarzenia w sieci. Konkurencja migdzynarodowa
miejsc. Obstuga klienta online. Wybrane dziatania e-marketingowe miast i regionéw. Analiza wybranych aspektéw e-marketingu miast i
regionéw.

Metody ksztatcenia Wyktad problemowy, wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, laboratorium komputerowe

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikacji KOLOKWIUM | EP1,EP2,EP3,EP4
efektéw uczenia sie L |

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

zaliczenie pisemne (kolokwium), zaliczenie pracy w laboratorium

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna oceny z kolokwium i pracy w laboratorium.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

etyczne aspekty promociji miast i regionéw i EFZ205AlJ3362_68S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
posiada wiedze o zasadach etycznych prowadzenia dziatalnosci
1 | EP1 PR S S— K_W12
S promocyijnej miast i regionow
o | EP2 Zna kodeks etyki reklamy Rady Reklamy i Komisji Etyki Reklamy K W12
potrafi interpretowa¢ rozwigzania podejmowane przy dziatalnosci
Lo S .. . K_Uo4
1 EP3 promocyjnej miast i regionéw w sytuacji konflikiu moralnego oraz K U06
umiejetnosci . stosuje wiasne rozstrzygnieé¢ w tym zakresie -
> | EPa potrafi na forum publicznym ocenié dziatania promocyjne miast i K U10
regiondw w kontekscie Kodeksu Etyki Reklamy -
jest gotowy do etycznego myslenia i dziatania przy planowaniu i
1 | EP5 R e P S K_Ko07
realizacji dziatalnosci promocyjnej miast i regionow |
kompetencje spoteczne jest gotéw do okazywania szacunku wszystkim interesariuszom przy'
2 | EP6 planowaniu i realizowaniu dziatah promocyjnych miast i regionéw K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedmiot, cele i metody etyki. Podstawowe pojecia. Konflikt wartosci ekonomicznych i spotecznych. Ekonomiczny wymiar zréwnowazonego
rozwoju. Etyka biznesu jako narzedzie zarzadzania przedsigbiorstwem. Kodeks etyki reklamy. Zasady etyki w planowaniu dziatalnosci
promocyjnej miast i regionéw. Zasady etyki w realizowaniu dziatalno$ci promocyjnej miast i regionéw. Zasady etyki we wspétczesnym Swiecie.
Rozwdéj zrownowazony - realny cel czy mit?. Analiza zachowan etycznych w biznesie na wybranych przyktadach. Analiza wybranych dziatan
promocyjnych miast i regionéw w kontekscie Kodeksu Etyki Reklamy.

wyktad informacyjny i problemowy, analiza zrédet, studia przypadkéw, dyskusja moderowana, praca projektowa,
| praca w zespole

Metody ksztatcenia

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Ve e | KOLOKWIUM | EP1,EP2
ST PROJEKT EP3,EP4,EP5,EP6
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
| Zaliczenie przedmiotu odbywa sie na podstawie pisemnego kolokwium z wiedzy studenta oraz oceny przygotowania i
przedyskutowania na forum zaje¢ projektu dotyczacego analizy wybranych dziatari promocyjnych miast lub regionow
|_w kontekscie zasad etycznych..

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest srednia arytmetyczna z oceny z wykladéw i konwersatorium

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

11



SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

finansowanie promociji jednostek samorzgdu terytorialnego
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205AlJ3362_60S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 Student zna podstawowe zasady finansowania K_Wo02
dziatalnosci marketingowej miast i regionéw K_wWo8
Student wymienia i charakteryzuje podstawowe zrédta
. . . Eae - AR K_Wo02
. 2 | EP2 finansowania dziatalnosci brandingowej miast i
wiedza S K_W12
regionow
Student identyfikuje mocne i stabe strony zwigzane z
A = e . . o K_Wo08
3 | EP3 poszczegolnymi zrodtami finansowania dziatalnosci K W12
marketingowej -
Student potrafi analizowaé i oceniaé specyficzne aspekty
1 EP4 zwigzane z pozyskiwaniem srodkéw na prowadzenie K_Uo01
dziatalnosci marketingowej
Student potrafi okreslié potencjalne skutki wdrozenia
umiejetnosei 2 | EP5 konkretnych narzedzi marketingowych w jednostce K_Uo4
samorzadu terytorialnego
Student potrafi pracowaé w zespole realizujgcym zadania
3 | EP6 z zakresu finansowania dziatalno$ci marketingowej miast K_U13
i regionéw
Student jest gotéw do krytycznej oceny rozwigzan
1 EP7 stosowanych w zakresie finansowania dziatalnosci K_KO1
) marketingowej samorzgddw
kompetencje spoteczne - - - - - — =
Student jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rol
2 | EP8 zawodowych w kontekscie problemu finansowania K_Ko07

dziatann marketingowych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Finansowanie dziatalnosci marketingowej wybranych miast- case study. Finansowanie dziatalnosci marketingowej wybranych regionéw- case
study. Prezentacja opracowanych projektéw przez studentow. Zasady prowadzenia gospodarki finansowej w miastach i regionach. Budzet JST
a finansowanie dziatalnosci marketingowej. Zrédta finansowania dziatalnosci marketingowej miast. Zrédta finansowania dziatalnosci
marketingowej regionéw. Réwnowaga budzetowa a wydatki na dziatalnosc marketingowa. Zewnetrzne zrédfa pozyskiwania funduszy na
_dziatalnoé¢ marketingows.
| wykiad konwersatoryjny, wyktad informacyjny, opracowanie projektu w grupach, studium przypadku, prezentacja

Metody ksztatcenia

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

multimedialna

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

PROJEKT

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

| EP6,EP7,EP8

| EP1,EP2,EP3,EP4
| EP4,EP5,EP6,EP7,E

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koicowego egzaminu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen

éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna ocen z wykladdw i éwiczen

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
geografia spoteczno-ekonomiczna EFZ205A1J3434_2S

(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna podstawowg terminologie oraz gtdwne koncepcje teoretyczne i
modele geografii spoteczno-ekonomicznej dotyczace relaciji
1 | EP1 . . : . K_WO01
przestrzennych, ekologicznych i pomiedzy skalami.
Zna i rozumie podstawowe procesy spoteczno-ekonomiczne
zachodzace w przestrzeni geograficznej i ich wplyw na
2 | EP2 Y . . o Rk o K_Wo7
zroznicowanie poziomu rozwoju i warunkow zycia ludnosci oraz
_ | dziatalnosci gospodarczej. [
wiedza Zna zZrdédta informacji oraz metody badawcze stosowane w geografii
3 | EP3 . . K_Wo05
_spoteczno - ekonomicznej
Zna przyczyny, przebieg i konsekwencje procesdéw rozwoju
4 | EP4 o K_Wo09
_spoteczno-gospodarczego w roznych skalach przestrzennych '
Zna podstawowe elementy i zasady organizaciji oraz gospodarowaniai
przestrzenig oraz rozumie zwigzki i zaleznosci zachodzace pomiedzy
5 | EP5 . ; . K_Wo06
komponentami przestrzeni a aktywnos$cia spoteczno - gospodarcza
I Potrafi analizowaé i oceniaé zjawiska i procesy spoteczno-
1 EP6 gospodarcze, oraz interpretowaé zachodzace miedzy nimi K_Uo01
powigzania
Potrafi dobieraé¢ wlasciwe Zrédta informacji, w tym korzystaé z
o o 2 EP7 literatury naukowej i zbioréw elektronicznych, oraz dokonywaé ich K_U08
umiejetnosoi oceny i wnuioskowania na ich podstawie
Potrafi pracowaé w zespole, wspdldziatajac z innymi osobami w celu |
3 | EP8 I K_U13
osiagniecia zaplanowanego efektu
Potrafi stosowaé metody i narzedzia do obrébki i prezentacji
4 | EP9 > K_U09
zagadnien spofeczno - gospodarczych
kompetendje spoteczne 1 EP10 Jest gotéw do rozpowsze_chnlanla wiedzy z zakresu geografii K_KO03
! spoteczno - gospodarczej

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Geografia spoteczno-ekonomiczna w systemie nauk geograficznych. Problemy demograficzne wspéitczesnego Swiata. Wspotczesne
zréznicowanie przemian urbanizacyjnych. Miasto i formy osadnictwa miejskiego. Gospodarcze wykorzystywanie zasobdw przyrody. Problem
wyzywienia ludnosci Swiata. Polityczny i gospodarczy podziat Swiata. Procesy integracji polityczno-gospodarczej. Ksztattowanie sie przyrostu
rzeczywistego w wybranych krajach swiata. Kierunki chowu oraz obsada zwierzat hodowlanych w wybranych krajach $wiata. Zmiany
uprzemystowienia w wybranych krajach swiata. Zréznicowanie poziomu rozwoju gospodarczego wybranych krajéw swiata. Handel i ustugi w
_wybranych krajach $wiata. _
Cwiczenia - praca w grupach, praca z materiatem zrédtowym (mapa, dane statystyczne), prezentacje., Wyktad w

IMetody e | formie prezentacji multimedialnych, dyskusja.

1/2




Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

| EP1,EP2,EP3,EP4,E

P5

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sig PREZENTACJA

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5.EP6,EP7,EP8,EP
9

PROJEKT

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

P8.EP9

EP1,EP10,EP2,EP3,
EP4,EP5,EP6,EP7,E

' Egzamin pisemny (test z pytaniami /zadaniami otwartymi) obejmujacy wiedze z wyktadow oraz zalecanej literatury
podstawowej. Zaliczenie éwiczer na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz ocen czastkowych otrzymywanych w
|_trakcie semestru za poprawne wykohanie wszystkich éwiczen.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Wazona ocen z egzaminu i éwiczeh w proporcjach: egzamin 70%, ¢wiczenia 30%.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

GIS (Geographic Information System) w marketingu terytorialnym

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

EFZ205A1J3434_40S

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Rok:

Semestr:

[>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogdlnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 5 obowiazkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
rozumie idee oraz zna mozliwosci i ograniczenia zastosowania
1 | EP1 . . . K_Wo3
technik GIS w marketingu terytorialnym
zna zasady pozyskiwania, gromadzenia, przetwarzania i
2 | EP2 interpretowania danych pochodzgcych z réznych zrédet z K_Wo05
wiedza wykorzystaniem narzedzi GIS
zna uwarunkowania oraz mozliwosci komercyjnego wykorzystania
3 | EP3 wynikéw badawczych i aplikacyjnych z zakresu marketingu K_W12
terytorialnego uzyskanych z wykorzystaniem narzedzi GIS K_W13
potrafi krytycznie dobieraé i przetwarzaé dane empiryczne istotne w :
marketingu terytorialnym, wykorzystujac wszelkie mozliwe zZrédta
1 | EP4 . by . . K_Uo08
informaciji, w tym zwlaszcza elektroniczne, oraz postugujac
oprogramowaniem GIS .
umieictnosci potrafi dobieraé i postugiwaé sie metodami i narzedziami GIS do
U 2 | EP5 analizy i prezentaciji wielorakich zjawisk i proceséw zwiazanych z K_U09
marketingiem terytorialnym |
potrafi samodzielnie zdobywaé wiedze i rozwijaé swoje umiejetnosci |
3 | EP6 w dziedzinie wykorzystania metod i technik GIS w marketingu K_U14
terytorialnym
jest gotéw do ciaggtego doksztalcania sie zawodowego i osobistego
1 EP7 oraz doskonalenia swoich umiejetnosci w zakresie wykorzystania K KO1
metod i technik GIS w obszarze marketingu terytorialnego -
jest gotéw doceniaé znaczenie metod i technik GIS w marketingu
. . Rh . K_Ko02
kompetencje spoteczne 2 | EP8 terytorialnym oraz popularyzowaé ich walory poznawcze i K KO3
aplikacyjne -
jest gotéw do tworzenia komercyjnych produktéw i rozpoczecia
3 | EP9 samodzielnej dziatalnosci gospodarczej z wykorzystaniem metod i K K05

technik GIS w marketingu terytorialnym

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Definicje Geograficznych Systeméw Informacyjnych. Kryteria podziatu. Pozyskiwanie danych do systemu GIS. Pozyskiwanie, wprowadzanie,
przetwarzanie i udostepnianie danych. Wektoryzacja danych przestrzennych w rozbiciu na warstwy tematyczne. Modele, cechy, zastosowania i
zrédta danych. Wprowadzanie danych opisowych i integracja bazy danych. Integracja danych przestrzennych i atrybutéw opisowych. Bazy
danych. Zapytania do baz danych. Analiza przestrzenna przy wykorzystaniu narzedzi GIS, zapytania do bazy danych. Zrédta danych GIS. Projekt
| _wilasny GIS w marketingu terytorialnym. Analizy przestrzenne i wizualizacja.

Metody ksztatcenia

Wyktad konwersatoryjny, ¢wiczenia laboratoryjne
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Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP4,EP5,EPS,EP7,E

P8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

praktycznych

laboratorium - zaliczenia z oceng na podstawie ocen czastkowych z wykonania poszczegdlnych ¢wiczen

_wyktad - zaliczenia z ocena ha podstawie wynikéw kolokwium zaliczeniowego

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
glokalizacja w rozwoju terytorialnym EFZ205AlJ3434_17S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. . . L . K_Wo1
1 EP1 Student zna i rozumie pojecia globalizacja i glokalizacja. K W02
wiedza o | EP2 Studer_1t zna i rozumie przestanki i mechanizmy procesow K_Wwo1
globalizacji. : K_Wwo8
3 EP3 Student zna i rozumie uwarunkowania dziatalnosci lokalnej w K_Wo07
warunkach globalizacji. | K_WO09
Student potrafi analizowaé przyczyny i skutki zachodzacych K_Uo04
1 | EP4 g i
procesow globalizaciji. K_U06
e > | EP5 §tu_dent p_otrafl dyskutowaé o wyzwaniach wspoétczesnej gospodarki K_U10
Swiatowej
3 | EPs Studer_1t p(_)_trafl formutowaé wtasne opinie na temat globalizacji i K_U02
glokalizacji
Student jest gotéw do krytycznej oceny tresci na temat przyczyn i
1 | EP7 g E T K_Ko1
) skutkéw proceséw globalizacji
kompetencje spoteczne - - - — - -
Student jest gotow do formutowania propozyciji rozwiazan
2 | EP8 e E . A K_Ko04
probleméw wspétczesnej cywilizaciji

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Uwagi wprowadzajace. Globalizacja a glokalizacja. Rozwdj zintegrowany ? mozliwos$ci usuwania przeszkdd. Glokalizacja-byt wyobrazony czy
realna potrzeba? (analiza tekstu z dyskusja). Prezentacje projektow- studium przypadkow (z dyskusja). Prezentacja projektéw- studium
przypadkoéw (z dyskusja) cd. zaliczenia. Globalizacja ? pojecie, uwarunkowania, cechy, problemy. Rozwdj zintegrowany - zatozenia i
uwarunkowania, przeszkody. Glokalizacja ? lokalnosé w warunkach globalizacji. Procesy glokalizacji w rozwoju nowoczesnego terytorium.
_Lokalne produkty w strategiach rozwojowych globalnych koncernéw. Sprawdzian. - _ . ) ) .
Wyklady informacyjnoproblemowe w postaci prezentacji multimedialnych : cze$¢é o charakterze konwersatoryjnym.,
Metody ksztatcenia Analiza tekstow z dyskusja. Opracowanie projektu: studium przypadku n/t Lokalno$é w warunkach globalizacji i jego
|_prezentacia.

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4.E

| P6,EP7,EPS |
|
Metody weryfikacii EP1,EP2,EP3,EP4,E
efektéw uczenia sie [ e | P6,EP7,EP8
EP1,EP2,EP3,EP4.E
Lol 29 | P6,EP7,EPS
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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| Wyktady: zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wykladowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu konwersatoriow.
Konwersatoria: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie

| poszczeqdlnych zadan oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i konwersatoriow.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

EFZ205A1J3434_18S

Forma studidw: I?rofil ksztatcenia:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu:

1 1 obowiazkowy

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria Lp | KOD Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

zna i rozumie w pogtebionym stopniu gtéwne tendencje

1 EP1 zwigzane z gospodarowaniem zasobami w sektorze publicznym

K_Wo1
K_Wo02

zna wiasciwe Zrddta informacji oraz zaawansowane metody i
narzedzia statystyczne i informatyczne wykorzystywane do biezacej

wiedza 2 | EP2 oceny oraz proghozowania przebiegu procesdéw i zjawisk zwigzanych|

z gospodarowaniem zasobami w sektorze publicznym

I zna w pogtebionym stopniu zasady sporzadzania opracowan

3 | EP3 projektowych i strategicznych zwigzanych z systemem

1 | EP4

zasobami w sektorze publicznym

gospodarowania zasobami miast i regionéw

potrafi dobieraé i biegle korzystaé z réznorodnych zrédet informacii,
w tym literatury naukowej i zbioréw elektronicznych oraz dokonywaé
krytycznej analizy, syntezy oraz twérczej interpretaciji i prezentacji
tych informacji do prowadzenia efektywnego gospodarowania

K_Wo03
K_Wo05

K_W10

K_Uo0s8

umiejetnosai ' potrafi dobraé i zastosowaé, a takze przystosowaé juz istniejace lub E

2 | EPS

sektorze publicznym

opracowaé nowe metody i narzedzia, pomocne w innowacyjnym
rozwigzywaniu problemdéw z zakresu gospodarowania zasobami w

K_Uo09

3 | EP6 problemoéw z zakresu gospodarowania zasobami w sektorze

publicznym

potrafi stawiaé i weryfikowaé hipotezy odnoszace sie do wielorakich

K_U02

jest gotéw do krytycznej analizy i oceny posiadanej przez siebie

1 EP7 wiedzy oraz otrzymywanych tresci z zakresu gospodarowania

zasobami w sektorze publicznym

kompetencje spoteczne X i
gospodarowania zasobami

3 | EP9

jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb przedsigbiorczy oraz
2 | EP8 inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego w aspekcie

jest gotéw do swiadomego planowania wtasnej kariery zawodowej
oraz sumiennego i odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych w
zakresie gospodarowania zasobami, z uwzglednieniem
zmieniajgcych sie potrzeb spotecznych

K_Ko1

K_Ko05

K_Ko07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Wyjasnienie podstawowych poje¢ i zagadnien z zakresu gospodarki finansowej

w sektorze publicznym

. Zasady i regulacje prawne gospodarowania zasobami finansowymi w sektorze publicznym. Samodzielno$é dochodowa i wydatkowa a
efektywne gospodarowanie zasobami. Planowanie wieloletnie a efektywne gospodarowanie zasobami. Rola audytu i kontroli zarzadczej w
efektywnym gospodarowaniu zasobami

w sektorze publicznym

. Pojecie efektywnosci w gospodarowaniu zasobami w sektorze publicznym (praca w grupach, case study). Pozyskiwanie i ksztattowanie
dochodéw przez podmioty sektora publicznego (praca w grupach, case study). Kierunki wydatkowania srodkéw w kontekscie efektywnego
gospodarowania zasobami (praca w grupach, case study). Formy organizacyjno-prawne sektora publicznego i ich rola w gospodarowaniu
zasobami i efektywnosci dokonywania wydatkéw publicznych (praca w grupach, case study). Podziat zadan pomiedzy administracje panstwowa
i samorzadowa w aspekcie gospodarowania zasobami (praca w grupach, case study). Nowoczesne zarzadzanie publiczne i jego rola w
gospodarowaniu zasobami (praca w grupach, case study). Diug publiczny i jego znaczenie dla gospodarowania zasobami (praca w grupach,
case study).

| wyktad informacyjny, analiza tekstéw

.Metody (EHGCEIE] | zdyskusja, studium przypadku, praca w grupach

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

| EP1,EP2,EP3,EP4,E

KOLOKWIUM
Metody weryfikacji . | P5,EP6 !
efektéw uczenia sie EP1,EP2,EP3,EP4,E
SPRAWDZIAN | P5,EP6
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegolnych zadan oraz pisemnego kolokwium,
- wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koficowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.

. . . . r
Forma i warunki zaliczenia . . )
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest sSrednia arytmetyczna z wyktadow i éwiczen.
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
infrastruktura komunalna EFZ205A1J3434 28S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna systemy infrastrukturalne wspierajace funkcjonowanie : K_Wo6
1 | EP1 2 A e
wspolczesnych miast i regiondéw. K_Wo07
wiedza W petni rozumie na czym polegajg najlepsze praktyki i nowoczesne
2 | EP2 rozwigzania infrastrukturalne stosowane we wspétczesnym $wiecie. K_Wwo8

Potrafi analizowaé i oceniaé kierunkowe rozwiazania w zakresie

1 EP3 nowoczesnej infrastruktury transportowej, energetycznej, K_Uo01
zaopatrzenia w wode, utylizacji odpadéw i innych miejskich K_U02
umiejetnosci systemoéw infrastrukturalnych
Potrafi proponowaé wtasne rozwiazania problemowych kwestii
. . S K_U05
2 | EP4 infrastrukturalnych, biorgc pod uwage potrzeby oraz mozliwosci K U06
| zasobowe miast i reg_ionéw. -
Jest gotéw do kreatywnego tworzenia indywidualnych rozwigzan K K04
kompetencje spoteczne 1 EP5 infrastrukturalnych na rzecz spotecznosci lokalnych lub K K05

_ regionalnych.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Infrastruktura transportowa warunkujaca dostepnosé komunikacyjna miast i regionéw. Systemy transportowe wspétczesnych miast i regionéw.
Infrastruktura zaopatrzenia energetycznego wspétczesnych miast i regionéw. Infrastruktura teleinformatyczna wspélczesnych miast i regionéw.
Infrastruktura zaopatrzenia wspétczesnych miast i regionéw w wode. Infrastruktura utylizacji odpadéw miejskich. Infrastruktura spoteczna we
wspotczesnych miastach i regionach. Infrastruktura transportowa warunkujaca dostepno$é komunikacyjna miast i regionéw. Systemy
transportowe wspélczesnych miast i regionéw. Infrastruktura zaopatrzenia energetycznego wspéiczesnych miast i regionéw. Infrastruktura
teleinformatyczna wspétczesnych miast i regionéw. Infrastruktura zaopatrzenia wspétczesnych miast i regionéow w wode. Infrastruktura
utylizacji odpadéw miejskich. Infrastruktura spoteczna we wspétczesnych miastach i regionach.

dyskusja, Wyktad informacyjny z prezentacjami multimedialnymi, Przyktady najlepszych swiatowych rozwigzan w

stody ksztaicenia | zakresie infrastruktury gospodarczo-spotecznej wspétczesnych miast, gmin i regionéw

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacji | EGZAMIN PISEMNY | EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sie | KOLOKWIUM . EP1,EP2,EP3
. ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) I EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

[ Wyktady - kolokwium pisemne z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ‘éwiczen
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach i oceny z pisemnego kolokwium.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ostateczna ocena z przedmiotu jest ocena z zaliczenia wyktadéw
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
instrumenty promociji miast i regionéw i EFZ205Al1J3433_62S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 4 obowiazkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. AT . . . K_Wo02
1 EP1 umie rozpoznawaé i opisywaé narzedzia marketingowe
. K_Wo04
wiedza !
2 | EP2 potrafi identyfikowaé segmenty rynku turystycznego K_Wo02
1 EP3 potrafi dobra¢ i zastosowaé odpowiednie instrumenty promocji na ' K UO7
rynku ustug turystycznych -
umiejgtnosei potrafi oceniaé sytuacje rynkowa przedsiebiorstwa i wyciagaé K U06
2 | EP4 wnioski niezbedne do podjecia dziatan K U07
promocyjnych -
jest zorientowany na zgtebianie problemu ziej komunikacji
. wykorzystywanej przez K_Ko01
kompetencje spoteczne 1 =5 branze turystyczng w celu poszukiwania jak najlepszych rozwigzan K_Ko04

promocyjnych
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota i znaczenie komunikacji marketingowej, miejsce promocji. Dostosowanie dziatan promocyjnych do grupy docelowej. Tworzenia budzetu
promocyjnego. Zastosowanie poszczegélnych instrumentéw i narzedzi promocji w wybranych podmiotach ? reklamy, promocji sprzedazy,
sprzedazy osobistej, marketingu bezposredniego, sponsoringu, dziatan komunikacyjnych w sieci. Sposoby radzenia sobie w sytuacji
kryzysowej przy projektowaniu komunikatéw promocyjnych w mediach spotecznosciowych ? e-PR. Projektowanie eventu miasta/regionu.
Wyboér sposobéw mierzenia skutkéw dziatan promocyjnych na przyktadach. Prezentacja projektéw. Cele promocyjne i dostosowanie dziatan do
grupy docelowej. Metody tworzenia budzetu promocyjnego. Analiza i zastosowanie poszczegélnych instrumentow i narzedzi promociji w
wybranych podmiotach ? reklamy, promocji sprzedazy, sprzedazy osobistej, marketingu bezposredniego, sponsoringu, dziatan
komunikacyjnych w sieci. Kanaty medialne i ich specyfika. Sposoby radzenia sobie w sytuacji kryzysowej przy projektowaniu komunikatéw
_marketingowych w mediach spotecznosciowych ? e-PR (case study).

Metody ksztatcenia dyskusje, prezentacje, case study, metody projekcyjne
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji i EGZAMIN PISEMNY ,._,,EP1’EP2
efektéw uczenia sie | PREZENTACJA Eps
| EP1,EP2,EP4,EP5

PROJEKT

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Przygotowanie projektu promocyjnego oraz jego prezentacja. Obie czesci sa warunkiem koniecznym zaliczenia
éwiczen.
Eazamin pisemny obejmuijacy cze$é teoretyczna.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest srednia artymentyczng oceny z éwiczen i egzaminu.
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
jezyk angielski EFZ205A1J3507_4S
(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk angielski, semestr: 4 -

jezyk angielski jezyk polski, semestr: 5 -
jezyk angielski jezyk polski, semestr: 6 -
jezyk angielski jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza [ 1 EP1 Zna angloigzyqzne od_pow_iedn_iki Qodstawowych pojeé i terminéw z | K_Wo4
zakresu brandingu miast i regionow
potrafi uchwycié¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w
jezyku angielskim (dluzsze wypowiedzi, wyklady, audycje radiowe i
1 EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12
brandingu miast i regionéw oraz ogélnie nadgza za zawartymi w nim
wywodami
potrafi czytaé ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne
> | EP3 teksty naukowe w jezyku angielskim prezentujgce okreslone K U12
stanowiska i poglady dotyczace problemdéw brandingu miast i -
. regionéw
potrafi prowadzi¢ w jezyku angielskim swobodne rozmowy oraz
uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ogéinych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . o Sy bl ) o .
brandingu miast i regiondéw przedstawiajac swoje zdanie i bronigc K_U12
. swoich pogladéw
umisjetnosci potrafi przygotowacé i zaprezentowaé w jezyku angielskim dtuzsza
wypowiedz monologowa na temat ogdlnych zagadnieni z zakresu
4 | EP5 brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzys$cie swoje K_U12
stanowisko i argumentujac wady i zalety réznych rozwigzan
potrafi przygotowaé w jezyku angielskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw, K U11
5 | EP6 wykorzystujgc wtasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowaé i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w ramach K_U14
uczenia sie przez cale zycie |
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetenciji
1 EP8 jezykowych i ich stalego aktualizowania i doskonalenia K_Ko01
kompetencje spoteczne - - i
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionow w
2 | EP9 jezyku angielskim przy uzyciu réznych srodkéw przekazu K_Ko03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetenciji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
moéwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwiazane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswigcone na powtdrzenie
_przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia poswigcone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.
T [ konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztatcenia filmoéw, czytanie, analiza i tumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
| tekstéw. prezentacie samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN USTNY | EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacii | SPRAWDZIAN | EP2EP3.EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
| PREZENTACJA | EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7,EPS,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czastkowych, prac pisemnych i prezentaciji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk francuski
(OGOLNOUCZELNIANE)

--Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3509_5S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw:
| stopnia lic., stacjonarne

Rok: Semestr:

Profil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

Status przedmiotu:

2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk francuski jezyk polski,
semestr: 4 - jezyk francuski jezyk polski,
semestr: 5 - jezyk francuski jezyk polski,
semestr: 6 - jezyk francuski jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 EP1 Zna frapcuskolgzyczne od[?omedr_ukl pods_taw’owych pojeé i K_Wo4

termindw z zakresu brandingu miast i regionéw

potrafi uchwycié¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w

jezyku francuskim (dtuzsze wypowiedzi, wyklady, audycje radiowe i
1 EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12

brandingu miast i regionéw oraz ogélnie nadgza za zawartymi w nim

wywodami

potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne

teksty naukowe w jezyku francuskim prezentujagce okreslone
2 | EP3 . - p . o K_U12

stanowiska i poglady dotyczgce problemdéw brandingu miast i

| regionéw

potrafi prowadzi¢ w jezyku francuskim swobodne rozmowy oraz

uczestniczyé w dyskusjach na temat ogdlnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . o Sy : . L )

brandingu miast i regionéw, przedstawiajac swoje zdanie i bronigc K_U12

| swoich pogladéw
umisjetnosci potrafi przygotowaé i zaprezentowaé w jezyku francuskim diuzsza
wypowiedz monologowa na temat ogdlnych zagadnieni z zakresu
4 | EP5 brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzys$cie swoje K_U12
stanowisko i argumentujac wady i zalety réznych rozwigzan
potrafi przygotowaé w jezyku francuskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw, K U11
5 | EP6 wykorzystujgc wtasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowaé i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w ramach K_U14
uczenia sie przez cale zycie |
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetenciji '
1 EP8 jezykowych i ich stalego aktualizowania i doskonalenia K_Ko01
kompetencje spoteczne - - - - - - — i
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionow w
2 | EP9 w jezyku francuskim przy uzyciu réznych srodkéw przekazu K_Ko03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetenciji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
moéwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwiazane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswigcone na powtdrzenie
_przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia poswigcone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.
T [ konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztatcenia filmoéw, czytanie, analiza i tumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
| tekstéw. prezentacie samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN USTNY | EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacii | SPRAWDZIAN | EP2EP3.EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
| PREZENTACJA | EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7,EPS,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czastkowych, prac pisemnych i prezentaciji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 250
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk hiszpaniski

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A1J3507_7S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Rok: Semestr:

Profil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

Status przedmiotu:

2 3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk hiszpanski jezyk
polski, semestr: 4 - jezyk hiszpariski
jezyk polski, semestr: 5 - jezyk
hiszpanski jezyk polski, semestr: 6 -
iezyk hiszpanski jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 EP1 Zna r_lls’zpanskou;zyczne O(EIPOWIeFInIk.I poc_lstayvowych pojeé i K_Wo4

termindw z zakresu brandingu miast i regionéw

potrafi uchwycié¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w

jezyku hiszpariskim (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i
1 EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12

brandingu miast i regionéw oraz ogélnie nadgza za zawartymi w nim

wywodami

potrafi czytaé ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne

teksty naukowe w jezyku hiszpariskim prezentujace okreslone
2 | EP3 . - , ) N K_U12

stanowiska i poglady dotyczgce problemdéw brandingu miast i

| regionéw

potrafi prowadzi¢ w jezyku hiszpariskim swobodne rozmowy oraz

uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ogéinych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . o Sy : . L )

brandingu miast i regionéw, przedstawiajac swoje zdanie i bronigc K_U12

| swoich pogladéw
umisjetnosci potrafi przygotowac i zaprezentowaé w jezyku hiszpannskim dtuzsza
wypowiedz monologowa na temat ogdlnych zagadnieni z zakresu
4 | EP5 brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzys$cie swoje K_U12
stanowisko i argumentujac wady i zalety réznych rozwigzan
potrafi przygotowaé w jezyku hiszpariskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw, K U11
5 | EP6 wykorzystujgc wtasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowaé i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w ramach K_U14
uczenia sie przez cale zycie |
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetenciji '
1 EP8 jezykowych i ich stalego aktualizowania i doskonalenia K_Ko01
kompetencje spoteczne - - - - - - — i
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionow w
2 | EP9 jezyku hiszpariskim przy uzyciu réznych srodkéw przekazu K_Ko03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetenciji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
moéwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwiazane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswigcone na powtdrzenie
_przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia poswigcone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.
T [ konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztatcenia filmoéw, czytanie, analiza i tumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
| tekstéw. prezentacie samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN USTNY | EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacii | SPRAWDZIAN | EP2EP3.EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
| PREZENTACJA | EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7,EPS,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czastkowych, prac pisemnych i prezentaciji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 250
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk niemiecki
(OGOLNOUCZELNIANE)

--Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3508_3S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw:
| stopnia lic., stacjonarne

Rok: Semestr:

Profil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

Status przedmiotu:

2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk niemiecki jezyk polski,
semestr: 4 - jezyk niemiecki jezyk polski,
semestr: 5 - jezyk niemiecki jezyk polski,
semesitr: 6 - jezyk niemiecki jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 EP1 Zna r_lle’mleckou;zyczne od[_)omed_nlkl _pods_taV\fowych pojeé i K_Wo4

termindw z zakresu brandingu miast i regionéw

potrafi uchwycié¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w

jezyku niemieckim (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i
1 EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12

brandingu miast i regionéw oraz ogélnie nadgza za zawartymi w nim

wywodami

potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne

teksty naukowe w jezyku niemieckim prezentujgce okreslone
2 | EP3 . - Z . o K_U12

stanowiska i poglady dotyczgce problemdéw brandingu miast i

| regionéw

potrafi prowadzi¢ w jezyku niemieckim swobodne rozmowy oraz

uczestniczyé w dyskusjach na temat ogdlnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . o Sy : . L )

brandingu miast i regionéw, przedstawiajac swoje zdanie i bronigc K_U12

| swoich pogladéw
umisjetnosci potrafi przygotowaé i zaprezentowaé w jezyku niemieckim diuzszg
wypowiedz monologowa na temat ogdlnych zagadnieni z zakresu
4 | EP5 brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzys$cie swoje K_U12
stanowisko i argumentujac wady i zalety réznych rozwigzan
potrafi przygotowaé w jezyku niemieckim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw, K U11
5 | EP6 wykorzystujgc wtasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowaé i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w ramach K_U14
uczenia sie przez cale zycie |
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetenciji '
1 EP8 jezykowych i ich stalego aktualizowania i doskonalenia K_Ko01
kompetencje spoteczne - - - - - - — i
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionow w
2 | EP9 jezyku niemieckim przy uzyciu réznych srodkdw przekazu K_Ko03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

1/2




Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetenciji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
moéwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwiazane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswigcone na powtdrzenie
_przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia poswigcone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.
T [ konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztatcenia filmoéw, czytanie, analiza i tumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
| tekstéw. prezentacie samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN USTNY | EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacii | SPRAWDZIAN | EP2EP3.EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
| PREZENTACJA | EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7,EPS,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czastkowych, prac pisemnych i prezentaciji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 250

Liczba punktéw ECTS 10
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk rosyjski
(OGOLNOUCZELNIANE)

--Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3509_6S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw:
| stopnia lic., stacjonarne

Rok: Semestr:

Profil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

Status przedmiotu:

2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski jezyk rosyjski,
semestr: 4 - jezyk polski jezyk rosyjski,
semestr: 5 - jezyk polski jezyk rosyjski,
semesitr: 6 - jezyk polski jezyk rosyjski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 EP1 Zna rosyjsk01<;z¥czne o_dpoywed_nlkl’ podstawowych pojeé i terminow K_Wo4

z zakresu brandingu miast i regionow

potrafi uchwycié¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w

jezyku rosyjskim (dluzsze wypowiedzi, wyklady, audycje radiowe i
1 EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12

brandingu miast i regionéw oraz ogélnie nadgza za zawartymi w nim

wywodami

potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne

teksty naukowe w jezyku rosyjskim prezentujgce okreslone
2 | EP3 . - E : o K_U12

stanowiska i poglady dotyczgce problemdéw brandingu miast i

| regionéw

potrafi prowadzi¢ w jezyku rosyjskim swobodne rozmowy oraz

uczestniczyé w dyskusjach na temat ogdlnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . o Sy : . L )

brandingu miast i regionéw, przedstawiajac swoje zdanie i bronigc K_U12

| swoich pogladéw
umisjetnosci potrafi przygotowac i zaprezentowaé w jezyku rosyjskim diuzsza
wypowiedz monologowa na temat ogdlnych zagadnieni z zakresu
4 | EP5 brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzys$cie swoje K_U12
stanowisko i argumentujac wady i zalety réznych rozwigzan
potrafi przygotowaé w jezyku rosyjskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw, K U11
5 | EP6 wykorzystujgc wtasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowaé i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w ramach K_U14
uczenia sie przez cale zycie |
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetenciji '
1 EP8 jezykowych i ich stalego aktualizowania i doskonalenia K_Ko01
kompetencje spoteczne - - - - - - — i
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionow w
2 | EP9 jezyku rosyjskim przy uzyciu réznych srodkéw przekazu K_Ko03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

1/2




Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetenciji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
moéwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwiazane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswigcone na powtdrzenie
_przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia poswigcone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.
T [ konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztatcenia filmoéw, czytanie, analiza i tumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
| tekstéw. prezentacie samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN USTNY | EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacii | SPRAWDZIAN | EP2EP3.EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
| PREZENTACJA | EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7,EPS,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czastkowych, prac pisemnych i prezentaciji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 250
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SYLABUS

Modut:
Przedmiot do wyboru [modut]

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
komunikacja marketingowa miast i regionéw EFZ205A1J3434_3S

(POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw:
| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: !‘"tatus przedmiotu: .

2 4 fakultatywny

Jezyk przedmiotu:
semesitr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. . o . . K_Wo02
1 EP1 Zna i rozumie elementy komunikacji marketingowej K W11
wiedza : 1 —
Zna i rozumie specyfike komunikacji marketingowej miast i regionéw K_Wo4
2 | EP2
K_W11
1 | eps3 P(_)trafl samod;lelnle oceni¢ istniejgcg komunikacje marketingowsg K_U06
miasta lub regionu
umiejgtnosei Potrafi przygotowac i przedstawié¢ zatozenia komunikacii
h . ) . . . K_U10
2 | EP4 marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla zatozonej K U11
grupy odbiorcéw -
T — 1 EP5 Jest gotoéw do Ifryty_c_>zne| oceny w’ra_snt_aj W|_edzy_ i ur’me]gtnosm z K_Ko1
zakresu komunikacji marketingowej miast i regionow

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota komunikacji. Miejsce komunikacji w marketingu. Znaczenie komunikacji marketingowej dla miast i regionéw. Elementy komunikacji
marketingowej. Komunikacja formalna i nieformalna. Komunikacja masowa. Reklama. Srodki masowego przekazu. Odbiorcy komunikacji
marketingowej miast i regionéw. Dostosowanie komunikacji do wybranych grup
odbiorcéw (segmentacja). Strategia komunikacji marketingowej miast i regionéw. Analiza komunikacji marketingowej w wybranych miastach i
regionach. Dostrzeganie i ocena wykorzystania instrumentéw i narzedzi komunikacji marketingowej przez miasta
i regiony. Opracowywanie koncepcji komunikacji marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla
zatozonej grupy odbiorcéw (projekt). Ustalanie zatozerr wykorzystania instrumentéw i narzedzi komunikacji marketingowej; dyskusja
(opracowywanie projektu). Ocena koncepcji komunikacji marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla zaloZzonej grupy
odbiorcéw (prezentacia i dyskusja nad projektem).
wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, studium przypadku, opracowanie projektu, prezentacja i dyskusja

Metody ksztatcenia nad projektem.

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
| EGZAMIN PISEMNY ' EP1,EP2
e LT | PREZENTACJA | EP3,EP4,EP5
efektéw uczenia sie | !
| PROJEKT | EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

' wyktady - egzamin pisemny (pytania otwarte i testowe), po uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i
|_postawy na zajeciach

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest ocena sktadajaca sie z 60% z oceny z egzaminu i 40% z oceny z éwiczen.
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t ACZNY naklad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
kreowanie efel,(tu pochodzenia i EFZ205A1J3434 52S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawy teoretyczne w zakresie istoty i
mechanizméw powstawania i funkcjonowania efektéw K_wo1
1 | EP1 ) L : ) .
pochodzenia oraz rozumie ich znaczenie w marketingu i K_Wo02
wizerunku kraju
wiedza Student zna najwazniejsze marki po?hpdzqce z K_W06
2 | EP2 poszczegdlnych panstw oraz rozumie ich wplyw na
. . oo K_Wo09
budowanie przewagi konkurencyjnej
Student rozumie znaczenie czynnikéw spotecznych, K Wo7
3 | EP3 kulturowych, ekonomicznych, prawnych itp. w -
. 7 . K_W12
ksztaltowaniu efektow pochodzenia
1 | EPa Student potrafi wykrywaé, interpretowaé i oceniac¢ efekty ' K_U02
| pochodzenia na przykiadach wybranych débr i ustug [ K_U03 .
Student potrafi wykorzystaé wiedze z zakresu ' K UO7
umiejgtnosei 2 | EP5 ksztaltowania efektu pochodzenia w procesie planowania K U08
_ i organizaciji przedsiewzigé i kampanii promocyjnych -
' Student potrafi pracowaé w zespole oraz skutecznie rozwigzywaé
3 | EP6 s ) K_U13
problemy wynikajgce z pracy zespotowej
Student jest gotéw do dziatania w sposéb K K04
kompetencje spoteczne 1 EP7 przedsigbiorczy w aspekcie wykorzystania efektu K KOS5
pochodzenia w marketingu miejsc -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przeglad panstw w skali globalnej. pod wzgledem ich konkurencyjnosci. Przeglad krajowy i regionalny pochodzenia marek débr i ustug.
Warto$é marki. Cwiczenia z wielokryterialnego pozycjonowania marek. Efekt pochodzenia a nieuczciwe i niedozwolone praktyki. Studia
przypadkéw genezy i pochodzenia marek. Benchmarking krajow i efektéw pochodzenia débr i ustug. Badania i ocena oddziatywania efektu
pochodzenia na rynku i wsréd konsumentéw. Definicja poje¢ marka i wizerunek marki, efekt pochodzenia. Stereotypy w ocenie pochodzenia
produktu lub ustugi. Czynniki wptywajace na wywolywanie efektu pochodzenia. Psychograficzne aspekty budowania efektu pochodzenia.
Znaczenie kultury w kreowaniu efektu pochodzenia débr i ustug. Przeglad produktéw. Débr i ustug zwiazanych z efektem pochodzenia. Efekt
_kraju pochodzenia i jego znaczenie w komunikowaniu marki.

Metody ksztatcenia Wyktad uczestniczacy, studia przypadkow, rozwiazywanie probleméw, dyskusja, praca w grupach.

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikagji . KOLOKWIUM | EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA | EP4,EP5
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.
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| éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie wykonanych zadan i raportéw z éwiczen, a takze aktywnosci podczas

zajec

|_ wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie wynikow kolokwium pisemneqo z zakresu wykladdw i literatury

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocena z przedmiotu jest srednia arytmetyczna z éwiczen i wyktadéw

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
kreowanie produktéw miejskich i regionalnych i EFZ205AlJ3362_61S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Rozumie istote produktu terytorialnego i zna sposoby
1 | EP1 . Lo S i K_Wo4
. jego klasyfikacji na podstawie roznych kryteriow
wiedza T
Zna zasady rzgdzgce tworzeniem produktu terytorialnego K_W10
2 | EP2 - .
oraz jego skuteczna promocja : K_W11
Potrafi dobiera¢ odpowiednie Zrédta informacji oraz
o ) . . K_Uo8
1 EP3 wilasciwe metody i narzedzia przy tworzeniu produktu K U09
terytorialnego -
Potrafi oceniaé istniejace produkty terytorialne oraz
E . . ) K_U05
2 | EP4 kreowa¢ wilasne rozwigzania majgc na uwadze zasade
AR B . - . . K_U06
maksymalizacji korzysci dla jednostki terytorialnej
CLllEf ek el Potrafi zaprezentowaé na forum publicznym z
wykorzystaniem réznorodnych srodkéw komunikacji
propozycje produktéw terytorialnych, dyskutowaé o K U10
3 | EP5 mozliwych sposobach i scenariuszach ich realizacji, K U12
poszczegolnych etapach tworzenia i promocgiji, z uzyciem -
specjalistycznej terminologii, zaréwno w jezyku polskim,
jak i jezyku obcym.
Jest gotéw do wspdtorganizowania i inicjowania dziatan
1 EP6 na rzecz rozwoju spotecznosci, na réznym stopniu K K04
zorganizowania, w zakresie wyboru i promociji produktéw -
kompetencje spoteczne terytorialnych
Jest gotéw do podejmowania kreatywnych i
2 | EP7 przedsiebiorczych dziatai zwigzanych z tworzeniem K_KO05
produktéw terytorialnych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Opracowanie koncepcji produktu terytorialnego z wykorzystaniem audytu zasobéw terytorialnych. Organizowanie (tworzenie i formowanie)
produktu terytorialnego. Promowanie produktu terytorialnego z zastosowaniem wybranych instrumentéw promoc;ji.

Metody ksztatcenia Prezentacja multimedialna, studium przypadku, praca twércza, praca indywidualna i zespolowa
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikagji __ PREZENTACJA : EP4,EP5
efektow uczenia sie PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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| Zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace, prezentacje wskazanych etapéw projektu
oraz aktywno$¢ podczas zajeé

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena uzyskana z laboratorium

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie EFZ205Al1J3433_69S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

Posiada wiedze o regionalnym rynku pracy, w tym o kompetencjach E
wiedza 1 EP1 oraz mechanizmach zwigzanych z rozwojem kapitatu ludzkiego w K_Wo02
regionie oraz w odniesieniu do kraju

Posiada umiejetno$é poszukiwania, pozyskiwania i przetwarzania
informaciji o kapitale ludzkim w regionie, z uwzglednieniem sytuaciji

umiejetnosoi 1 2 w kraju i na miedzynarodowym rynku pracy B
Rozumie potrzebe ksztattowania i poprawy jakosci kapitatu ludzkiegcl
kompetencje spoteczne 1 EP3 w regionie oraz potrafi wptywac¢ na rozwéj tego kapitatu K_Ko1

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Teoria kapitatu ludzkiego. Cechy wspdtczesnej gospodarki ze szczegéinym uwzglednieniem krajowego i regionalnego rynku pracy. Edukacija.
Rynek pracy i demografia. Migracje. Kapitat ludzki w kraju i regionie. Charakterystyka rynku pracy w regionie. Kompetencje. Zarzadzanie
kapitatem ludzkim w regionalnych przedsiebiorstwach.

Metody ksztatcenia Prezentacja multimedialna, dyskusje, praca w grupach, studia przypadkéw
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
AL KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sie t I
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

Na ocene z zaliczenia wplywa aktywnos$¢ w dyskusjach i pracy grupowej podczas realizacji zadan w trakcie ¢wiczen
oraz kolokwium w postaci pytan opisowych, obejmujacych wiedze z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Forma i warunki zaliczenia | Ocena z éwiczen wystawiana jest na podstawie udziatu w zajeciach (weryfikacja przez obserwacje).
Ocena z wyktadu wystawiana jest na podstawie kolokwium.
Oceng konicowy jest ocena z wyktadéw.

Student otrzymuje ocene dostateczna, gdy wykaze sie znajomoscia podstawowej wiedzy z zakresu teorii
funkcjonowania rynku pracy, rozwoju edukacji, zmian demograficznych i migracji z uwzglednieniem sytuacji w
regionie.

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

marka terytorialna EFZ205A1J3362_24S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowiazkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie gtéwne koncepcije, teorie i pojecia z zakresu budowy | K_Wo04
1 | EP1 . - .
marki terytorialnej K_Wo09
Zna podstawowe Zrédta informacji oraz techniki gromadzenia, K W05
2 | EP2 przetwarzania i prezentacji danych niezbedne do procesu budowy K W10
wiedza _ marki terytorialne;j. -
' K_wo6
3 EP3 Zna i rozumie uwarunkowania srodowiskowe, spoteczne oraz K_Wo07
instytucjonalne budowy marki terytorialnej K_Wwos8
K_Wo09
. . T S . . K_Uo03
Potrafi analizowaé i ocenia¢ jednostki terytorialne pod katem
1 | EP4 Ea M K_Uo05
obecnosci marki miejsca.
K_Uo06
Potrafi formutowac i testowaé hipotezy badawcze z zakresu marki ' K_U02
. L 2 | EPS . .
umiejetnosci Eytorlalne! | K_Uo04
3 | EP6 Potrafi dobiera¢ zrédta informacji, metody i narzedzia niezbedne do K_Uos
_budowy marki terytorialnej . K_U09 |
Potrafi stosowaé wlasciwe narzedzia komunikacji marketingowej
4 | EP7 . . K_Uo07
_dedykowane dla brandingu terytorialnego [
1 EPS Jest gotéw do weryfikacji posiadanej wiedzy z zakresu brandingu ﬁ-ﬁg;
terytorialnego oraz jej popularyzowania. K K03
kompetencje spoteczne - - - - — =
Jest gotdw do rozwiazywania problemoéw z zakresu budowy marki w K_Ko04
2 | EP9 spotecznosciach lokalnych z poszanowaniem wszystkich grup K_KO05
interesariuszy K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Ewolucja koncepcji marki w gtéwnym nurcie brandingu. Marka w ujeciu terytorialnym. Komponenty strategicznego zarzadzania marka lokalna.
Elementy marki terytorialnej JST wykorzystywane w procesie budowania ich pozadanego wizerunku. Tozsamo$¢ a wizerunek marki
terytorialnej. Pozycjonowanie marki terytorialnej. Marka i branding miasta/regionu. Strategiczne modele marki terytorialnej. Atrybuty
wykorzystywane w procesie kreowania marki terytorialnej.

Wotody ksztatcenia Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia indywidualne oraz praca w grupach.

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikagji EGZAMIN USTNY EP1,EP2.EP3
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP4,EP5,EP6,EP7
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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| Wyktady - zaliczenie wyrazone oceng w oparciu o wyniki egzaminu z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej IiteraturyI
po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;
Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
| poszczeqodlnych zadan na zajeciach oraz kolokwium koricowego.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi wazona ocen z czesci wyktadowej (65%) oraz czesci éwiczeniowej (35%).

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

2/2



SYLABUS

Modut:
Przedmiot do wyboru [modut]

Nazwa przedmiotu: --Kod przedmiotu:
marketing communication of cities and regions (komunikacja marketingowa miast i regionéw)| EFZ205A1J3434_2S
(POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosc:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 The stu_dent knows _and_ understands the elements of K_W02
. marketing communication
wiedza I - T
The student knows and understands the specificity of the
2 | EP2 . oo " . K_W10
marketing communication of cities and regions
1 EP3 The studfant can assess the currt_ant marketing K_U07
_ | communication of a city or a region
umiejgtnosei ' The student can prepare and present the basic marketing
2 | EP4 communication of a city or a region for a dedicated target K_U09
group
The student is ready to assess their competencies and
kompetencje spoteczne 1 EP5 skills in the field of marketing communication of cities K_Ko01
and regions

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

The essence of communication. The role of communication in marketing. The importance of marketing
communication for cities and regions. Elements of marketing communication. Formal and informal communication. Mass communication.
Advertisement. Mass media. Recipients of marketing communication of cities and regions. Adapting communication to selected
groups of recipients (segmentation). Marketing communication strategy of cities and regions. The analysis of marketing communication in
selected cities and regions. Perception and evaluation of the use of marketing communication instruments and tools by cities and
the region. Developing a concept of marketing communication for a selected city or region, for an assumed group
of recipients (project). Establishing assumptions for the use of marketing communication instruments and tools; discussion
(design development). Evaluation of the concept of marketing communication for a selected city or region, for an established
_group of recipients (presentation and discussion on the project).
' - - ~ | information lecture, multimedia presentation, case study, project development, presentation and discussion on the
Metody ksztatcenia project

| Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
AL PREZENTACJA | EP3 EP4,EP5
efektow uczenia sig |
PROJEKT EP3,EP4
' ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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T lectures - written egzam (open and test questions)
exercises - credit with a grade on the basis of the prepared project and its presentation, as well as activity and

attitude during classes

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

The final grade for the subject is the grade which is the arithmetic mean of the lectures and exercises

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
marketing terytorialny
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

EFZ205A1J3434 23S

Forma studidw:
| stopnia lic., stacjonarne

Rok: Semestr:

IProfil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

Status przedmiotu:
1 2 obowiazkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna podstawowe pojecia z zakresu zarzadzania marketingowego
1 EP1 jednostkami terytorialnymi oraz rozumie istote najwazniejszych K_Wo4
koncepcji marketingu terytorialnego
zna podstawowe podmioty oraz wykorzystywane przez nie
wiedza 2 | EP2 instrumenty zarzadzania marketingowego jednostkami terytorialnymi K_Wo08
zna podstawowe uwarunkowania reglamentujace mozliwosci
3 | EP3 wykorzystania podejscia marketingowego w praktyce zarzadzania K_W12
miastami, gminami i regionami
potrafi identyfikowaé najwazniejsze czynniki sktadajace si¢ na
1 | EP4 uzytecznosé jednostki terytorialnej dla réznych grup interesantéw K_U05
potrafi oceniaé istniejace praktyki organizacji dziatalnosci
umiejgtnosei 2 | EP5 marketingowej jednostek terytorialnych na réznych poziomach K_Uo06
organizacji przestrzeni
potrafi projektowac¢ przyktadowe przedsiewziecia marketingowe z
3 | EP6 uwzglednieniem podstawowych uwarunkowan podazowych i K_Uo7
popytowych
jest gotéw do propagowania waloréw marketingu terytorialnego w
kontekscie zwiekszenia atrakcyjnosci oraz uzyskiwania przewagi
1 | EP7 L f ) 4 - K_Ko03
) konkurencyjnej przez jednostki terytorialne
kompetencje spoteczne
jest gotéw do wykazywania sie kreatywnoscig w formutowaniu
2 | EP8 K_KO05

| propozyciji dziatann marketingowych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota marketingu terytorialnego. Potencjat rynkowy jednostki terytorialnej. Produkt w marketingu terytorialnym. Marketingowy wizerunek
jednostki terytorialnej. Rynki docelowe w marketingu terytorialnym. Komunikacja w marketingu terytorialnym. Ocena aktywnosci marketingowej
jednostki terytorialnej. Ocena potencjatu produktowego wybranej jednostki terytorialnej. Pozycjonowanie oferty produktowej wybranej
jednostki terytorialnej. Identyfikacja wizerunku jednostki terytorialnej. Identyfikacja rynkéw docelowych na potrzeby dziatan marketingowych.

| Ocena materiatéw promocyjnych wybranej jednosiki terytorialne;j.

Metody ksztatcenia

| wyktady informacyjne i problemowe z wykorzystaniem $rodkéw wizualizacji ekranowej, dyskusja moderowana, studia

| przypadkéw, prace projektowe
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Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN USTNY
Metody weryfikacji

| EP1,EP2,EP3,EP4,E

efektéw uczenia sie

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

P7
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP2,EP4,EP5
PROJEKT EP1,EP3,EP4,EP6,E
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i

projekty oraz aktywnosé podczas zajeé

wyktady - egzamin ustny z zakresu wykiadow i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen;
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne, przygotowane

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi $rednia ocen z czesci wyktadowej i éwiczeniowej

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
media spofecznosciowe w kreowaniu marek lokalnych i EFZ205AlJ3434_59S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 6 obowiazkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie mechanizmy dziatania mediéw [ K_Wo02
1 | EP1 -
. spotecznosciowych K_Wo03
wiedza T
Rozumie zasady budowania swiadomosci marki z K W10
2 | EP2 ) iy
wykorzystaniem mediéw cyfrowych : K_W11
Potrafi dobiera¢ odpowiednie narzedzia marketingu K_Uo08
1 | EP3
o . cyfrowego | K_U09
umiejetnosci . ~ .
Potrafi dyskutowac o dostepnych sposobach kreowania
2 | EP4 . . K_U10
lokalnych marek w mediach spotecznosciowych
Jest gotéw do okazywania szacunku i tolerancji wobec
kompetencje spoteczne 1 | EP5 interesantéw w konteks$cie wykorzystywania mediéw K_Ko06
spotecznosciowych do tworzenia lokalnych marek

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Ogdlne zagadnienia zwigzane z marketingiem cyfrowym. Marketing w mediach spotecznosciowych. Branding na portalu Facebook i Linkedin.
Branding na portalu Twitter i na tzw. wizualnych mediach spotecznosciowych (Instagram, Pinterest,

Snapchat oraz YouTube). Marketing w wyszukiwarkach internetowych oraz e-mail marketing. Promowanie marek lokalnych w mediach
spotecznosciowych. Sposoby pomiaru rezultatéw wykorzystywania mediéw spotecznosciowych dla promowania lokalnych

marek. Studia przypadkéw - case studies.

prezentacja multimedialna, studium przypadku, analiza materiatéw dostepnych w Internecie wraz z dyskusja

Metody ksztatcenia

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
e LN | KOLOKWIUM | EP1,EP2
efektéw uczenia sie ] |
PREZENTACJA EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z ocena obejmujace kolokwium z czes$ci teoretycznej (50%) oraz prezentacje z zakresu sposobow
wykorzystywania mediéw spotecznosciowych dla wybranej lokalnej marki (50%).

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Powyzsza ocena jest ocena z przedmiotu

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

metody analizy regionalnej

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1J3434_30S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Rok:

Profil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

Semestr: Status przedmiotu:
2 3,4 obowiazkowy semesitr: 3 - jezyk polski, semestr: 4 -
| iezvk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna metody i techniki analityczne adekwatne do rozpoznania oraz
1 EP1 opisu wtasnosci spotecznych, gospodarczych oraz K_Wo05
o infrastrukturalnych analizowanych jednostek regionalnych
wiedza
Zna uwarunkowania formalne i merytoryczne aplikowania metod i
2 | EP2 technik umozliwiajacych wiasciwa charakterystyke zjawisk w ujeciu K_Wo4
regionalnym |
Potrafi dobiera¢ i stosowaé wiasciwe narzedzia i techniki analityczne
1 EP3 do charakterystyki konkretnych zjawisk, struktur i proceséw w K_U09
uktadzie regionalnym
e > | EPa Pot_rafl porzgdko_wac, porownywac i klasyflko_w_ac jednostki K_U05
regionalne oraz interpretowaé uzyskane wyniki
Potrafi postugiwaé sie réznorodnymi zrédtami informacii, w
3 | EP5 szczegolnosci elektronicznymi, uzytecznymi w analizach K_Uo08
regionalnych
Jest gotdw do racjonalnego korzystania z metod i technik
1 | EP6 . . . . K_KO01
analitycznych, uzytecznych w badaniach regionalnych
kompetencje spoteczne Jest gotéw do uznawania znaczenia metod i technik analitycznych
2 | EP7 dla prawidiowego ksztaltowania rozwoju regionalnego K_Ko02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Problematyka badan wielowymiarowych przestrzeni regionalnej. Region w teorii i praktyce. Dobér a wybor zmiennych diagnostycznych.
Grupowanie i porzadkowanie obiektéw wielocechowych. Ocena wynikoéw badan. Potrzeba prowadzenia analiz wielowymiarowych przestrzeni
regionalnej. Okreslenie obiektu badan. Kwantyfikacja obszaru badawczego. Problematyka stosowania metod wielowymiarowej analizy
statystycznej (WAS). Zastosowania wynikéw badarn regionalnych.

Metody ksztatcenia

rozwigzywanie zadan, prezentacja multimedialna, analiza przypadkow

Metody weryfikacii
efektéw uczenia sie

EGZAMIN PISEMNY

KOLOKWIUM
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3

| EP1,EP2,EP3
| EP4,EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

[ Wyktady: w sem. 3 - zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
literatury; sem. 4 - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i literatury.
Laboratorium: w sem. 3 i 4 - zaliczenie z ocena na podstawie biezacej oceny umiejetnosci postugiwania sie

wybranymi technikami analitycznymi oraz interpretacii otrzymanych wynikéw.

Forma i warunki zaliczenia |

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu
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Ocene z przedmiotu stanowi: w sem. 3 - §rednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i laboratoriéw; w sem. 4 - ocena z
egzaminu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
metody jakosciowe w badaniu miast i regionéw i EFZ205A1J3362_67S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 6 obowiazkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 EP1 zna i rozumie zastosowania metod jakosciowych w badaniu miast i K_WO5
regionéw
e 1 EP2 potrafi zapI?now’a_c i przepr_O\_Nad?lc bad_anla !akosmowe K_Uo08
_ wykorzystujac rézne techniki, m.in. projekcyjne : K_U09
jest gotéw do pracy w grupie i uznania wiedzy eksperckiej w
kompetencje spoteczne 1 | EP3 rozwigzywaniu problemoéw z zakresu badan jako$ciowych miast i K_Ko02
regionéw

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota, obszary oraz proces badan jakosciowych. Poréwnanie badan jakosciowych i ilosciowych. Ewolucja w badaniach jakosciowych. Techniki
projekcyijne i przyktady ich wykorzystania. Wybrane rodzaje metod jakosciowych pomocnych w badaniach wizerunku miast i regionow. Wywiad
grupowy - przygotowanie, scenariusz, realizacja. Analiza i interpretacja badan jakosciowych. Poglebiony wywiad indywidualny - zasady,
organizacja, btedy. Techniki projekcyjne i wspomagajace jako sposéb wyjscia poza deklaracje. Badania mystery shopping w metodach
jakosciowych. Wywiad - rodzaje, prowadzenie, cechy moderatora. Insight - zrozumienie istoty rzeczy. Testy. Inne metody badan jakosciowych,
np. profile fizjologiczne, obserwacja. Etnograficzne badania marketingowe. Etyka w badaniach jakosciowych. Badania jakoSciowe z udziatem
specyficznych grup, np. dzieci.

| prezentacja multimedialna, praca w grupach i indywidualna, rozwigzywanie zadan problemowych, wymiana

Metody keztatosnia | pogladéw/dyskusja moderowana

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
Metody weryfikaciji | KOLOKWIUM .=_..EP1 |
efektéw uczenia sie | PROJEKT | EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z ocena z éwiczen - projekt wraz z prezentacja oraz oceniana bedzie rowniez aktywnosé studenta podczas'
¢éwiczeh w grupach
Zaliczenie z oceng z wyktadu odbywa sie na podstawie zaliczenia pisemnego z tresci prezentowanych na zajeciach
oraz przedstawioneij literaturze.

Forma i warunki zaliczenia | . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia koncowego z éwiczen i pozytywnego
zaliczenia pisemnego z wyktadu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym i EFZ205AlJ3362_57S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 5 obowiazkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

Student zna podstawy teoretyczne i metodologiczne wlasciwego
1 | EP1 pomiaru efektywnosci dziatan K_Wo4
brandingowych

wiedza
Student zna wlasciwe Zrddta informacji oraz adekwatne metody i

2 | EP2 narzedzia stuzgce pomiarowi efektywnosci brandingu terytorialnego K_Wo5

Student potrafi analizowaé i oceniaé finansowe i niefinansowe
1 EP3 wskazniki stuzace pomiarowi stopnia K_U02
realizacji celéw brandingu terytorialnego

Student potrafi stosowaé adekwatne metody, techniki i narzedzia
umiejetnosei 2 | EP4 pomiaru efektywnosci brandingu K_Uo09
terytorialnego

Student potrafi wspétpracowac w zespole realizujgcym zadania z
3 | EP5 zakresu oceny efektywnosci dziatan K_U13
brandingowych

Student jest gotéw do rozwigzywania probleméw poznawczych i

aplikacyjnych z wykorzystaniem technik analitycznych b

kompetencje spoteczne 1 EP6

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Efektywnos¢ w ujeciu ekonomicznym i prakseologicznym w kontekscie wyzwan brandingu terytorialnego. Znaczenie analizy efektywnosci
brandingu terytorialnego, wprowadzenie do kluczowych wskazniki efektywnosci. Niefinansowe wskazniki stosowane jako mierniki w procesach
pomiaru stopnia realizacji celow brandingu terytorialnego. Finansowe wskazniki - miary proste oraz miary dochodowe. Miary uwzgledniajace
wartosé pieniadza w czasie, w tym zdyskontowany okres zwrotu, NPV, IRR, MIRR - mozliwosci zastosowania ich do oceny efektywnosci
brandingu terytorialnego. Dobre praktyki polskich miast i regionéw w zakresie analizy efektywnosci brandingu terytorialnego. Rozpoznawanie i
formutowanie zagadnien z zakresu efektywnosci brandingu terytorialnego. Systematyka kosztéw i efektéw dziatan brandingu terytorialnego.
Prowadzenie pomiaréw kosztéw i efektéw brandingu terytorialnego. Przygotowanie i analiza niefinansowych wskaznikéw stosowanych jako
mierniki w procesach pomiaru stopnia realizacji celéw brandingu terytorialnego. Uzycie i obliczanie NPV, IRR oraz MIRR na przyktadach z
zakresu efektywnosci brandingu terytorialnego. Prezentacja, analiza i ocena wybranych przyktadéw stosowania analizy efektywnosci przez
polskie miasta i regiony.

Praca w grupach nad przygotowaniem projektu., Wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, rozwazania

REop e | teoretyczne oparte na studiach literaturowych poparte analizg wybranych przyktadéw

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
e e KOLOKWIUM | EP1,EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sie PROJEKT EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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| laboratorium - zaliczenie z ocena na podstawie oceny przygotowanego projektu,
| wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium koricowego

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest srednia arytmetyczna oceny z éwiczen i z wykladéw.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
narzgdzia informatyczne w promociji miast i regionéw i EFZ205AlJ3362_65S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 5 obowiazkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawy teoretyczne i metodologiczne wlasciwego
1 | EP1 ) A . K_Wo4
pomiaru efektywnosci dziatan marketingowych
wiedza Student zna wlasciwe Zrddta informacji oraz adekwatne metody i
2 | EP2 narzedzia stuzgce pomiarowi efektywnosci marketingu terytorialnega K_Wo5

Student potrafi analizowaé i oceniaé finansowe i niefinansowe
1 EP3 wskazniki stuzace pomiarowi stopnia realizacji celéw marketingu K_U02
terytorialnego

umiejetnosei Student potrafi stosowaé adekwatne metody, techniki i narzedzia
2 | EP4 ) . ) - K_U09
pomiaru efektywnosci marketingu terytorialnego
Student potrafi wspétpracowac w zespole realizujacym zadania z
3 | EP5 S . K _U13
zakresu oceny efektywnosci dziatan marketingowych
T T Sy e 1 EP6 Student jest gotdw do rozwiazywania probleméw poznawczych i K_K02

aplikacyjnych z wykorzystaniem technik analitycznych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Rozpoznawanie i formutowanie zagadnien z zakresu efektywnosci marketingu terytorialnego. Systematyka kosztow i efektow dziatan
marketingu terytorialnego. Prowadzenie pomiaréw kosztéw i efektéw marketingu terytorialnego. Przygotowanie i analiza niefinansowych
wskaznikéw stosowanych jako mierniki w procesach pomiaru stopnia realizacji celéow marketingu terytorialnego. Uzycie i obliczanie NPV, IRR
oraz MIRR na przyktadach z zakresu efektywnosci marketingu terytorialnego. Prezentacja, analiza i ocena wybranych przyktadéw stosowania
analizy efektywnos$ci marketingu przez polskie miasta i regiony. Efektywnosé w ujeciu ekonomicznym i prakseologicznym w kontekscie wyzwan
marketingu terytorialnego. Znaczenie analizy efektywnosci marketingu terytorialnego, wprowadzenie do kluczowych wskazniki efektywnosci.
Niefinansowe wskazniki stosowane jako mierniki w procesach pomiaru stopnia realizacji celéw marketingu terytorialnego. Finansowe wskazniki
- miary proste oraz miary dochodowe. Miary uwzgledniajace wartos¢ pieniadza w czasie, w tym zdyskontowany okres zwrotu, NPV, IRR, MIRR -
mozliwosci zastosowania ich do oceny efektywnosci marketingu terytorialnego. Dobre praktyki polskich miast i regionéw w zakresie analizy
efektywnosci marketingu terytorialnego.

Wyktad informacyjny, Prezentacja multimedialna, Rozwazania teoretyczne oparte na studiach literaturowych poparte
Metody ksztatcenia analiza wybranych przyktadéw, Burza mézgow, Praca z tekstem, Prezentacja projektu., Praca w grupach nad
|_przygotowaniem projektu

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacii KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
efektéw uczenia sie PROJEKT EP3,EP4,EP5
- ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) I EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

laboratorium - zaliczenie z ocena na podstawie oceny przygotowanego projektu,
wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium koncowego

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia z uzyskanych ocen

1/2




t ACZNY naklad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

obstuga klienta w administracji samorzgdowej

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

EFZ205A1J3362_46S

Forma studidw:
| stopnia lic., stacjonarne

Rok: Semestr:

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogdlnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna podstawowe pojecia, zasady obstugi klienta i
techniki sprzedazowe; rozumie znaczenie wiasciwej
1 | EP1 o g K_Wo1
) obstugi klienta we wspdiczesnych warunkach
U] gospodarczych.
Zna metody identyfikacji potrzeb klientéw w zakresie
2 | EP2 g . L K_Wi1
obstugi, standardy obstugi i podstawowe mierniki.
Potrafi odnie$é wiedze z zakresu obstugi klienta do
1 EP3 lepszego nawigzywania i podtrzymywania kontaktéw z K_U03
umiejetnoéci klientami.
Potrafi zaprojektowaé system obstugi klienta dla K_U06
2 | EP4 ; A
przykiadowej organizacji. K_Uo7
1 EP5 Jest gotéw do budowania wtasciwych relacji z klientem. K_KO06
kompetencje spoteczne " A . . . -
> | EP6 Jest gotéw do ponoszenia odpowiedzialnosci za wptyw K_KO07

2 EP6 dziatarh marketingowych na otoczenie.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Jakosé obstugi. Standardy obstugi klienta. Techniki obstugi klientéw indywidualnych. Techniki obstugi klientéw biznesowych. Nowe
technologie stuzace obstudze klienta.

Prezentacja z uzyciem technik multimedialnych, dyskusja dydaktyczna, analiza przypadkéw, praca w grupach, filmy

Metody ksztatcenia edukacyjne i analiza przypadkow.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
e L] | KOLOKWIUM EP1,EP2

efektéw uczenia sie

. ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

| EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

| Podstawa zaliczenia éwiczen jest przygotowanie zadania praktycznego, uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium
oraz aktywne uczestnictwo na zajeciach.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest ocena z zaliczenia éwiczen.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

25

Liczba punktéw ECTS

11




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
ochr9na wlasnosci intelektualnej EFZ205A1J3435 10S
(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 zna podstawowe pojecia i uregulowania prawa autorskiego K_W12
wiedza zna podstawowe aspekty dotyczace problematyki ochrony wiasnosail
2 | EP2 . K_W12
przemystowej
e 1 EP3 potrafi |nter[_3retowac przepisy prawa wtasnosci intelektualnej w K_U08
zastosowaniach praktycznych
kompetencje spoteczne 1 EP4 dostrzega potrzebe statlego uzupetniania wiedzy prawniczej K_Ko1

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe zasady prawa wiasnosci intelektualnej
. Autorskie prawa majatkowe i osobiste
. Dozwolony uzytek osobisty i publiczny utworéw oraz plagiat
. Ochrona praw autorskich i praw pokrewnych
. Wybrane aspekty prawa wlasnosci przemystowej

Metody ksztatcenia prezentacja multimedialna, dyskusje, analiza aktéw prawnych
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji :
SIS | KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Studenci sa oceniani na podstawie wynikéw kolokwium w postaci testu jednokrotnego wyboru. Test obejmuje wiedze
z wyktadu oraz aktéw prawnych i zalecanej literatury.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu to ocena z wykiadu

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 25

Liczba punktéw ECTS 1

11



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
partnerstwo terytorialne i EFZ205AlJ3434_64S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 5 obowiazkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
rozumie istote zjawiska partnerstw i sieci partnerstw
1 EP1 terytorialnych, ich role w kreowaniu rozwoju K_Wo4
wiedza regionalnego i lokalnego
o | EP2 Zna podstéwowe formy wspodtpracy administracji lokalnej K_W08
z otoczeniem
1 | Eps potrafl an_allzowa_c_ i ocenia¢ powiazania miedzy K_U04
interesariuszami jednostki terytorialnej |
umieictnosci > | EPa potrafi opracowaé koncepcje sieci wspétpracy na rzecz K_U06
= rozwoju wybranej miejscowosci lub gminy K_Uo7
3 | EP5 potrafi pracowac i wspodtdziataé w zespole realizujgcym [ K U13
zadania z zakresu przedmiotu -
jest gotdw do okazywania szacunku wobec partneréw
1 | EP6 S . . K_Ko06
) oraz klientow jednostki samorzgdowej
kompetencje spoteczne st qotow do inici 2 dziatan od ki
> | EP7 jest gotow do inicjowania dziatan na rzecz jednostki K_K04

terytorialnej w zakresie wspodtpracy partnerskiej

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Interesariusze prywatni i spoteczni w otoczeniu administracji lokalnej; ich rola oczekiwana i

rzeczywista. Partnerstwa - sieci partnerstw - wspéirzadzenie. Wprowadzenie do nowej polityki lokalnej i regionalnej. Partnerstwo
miedzysektorowe. Klaster jako

forma partnerstwa terytorialnego. Projektowanie sieci partnerstw na rzecz rozwoju lokalnego. Istota i specyfika partnerstwa terytorialnego jako
taczenika zadan sektoréw publicznego, prywatnego i

spotecznego w ich realizacji. Istota partnerstwa terytorialnego; jego rola w kontekscie urynkowienia realizacji zadan publicznych;

zrodta finansowania projektéw partnerstwa terytorialnego. Modele partnerstwa terytorialnego na terenach wiejskich; wybér partnera
prywatnego, publicznego,

spotecznego. Dokumentacja, zadania i ryzyka w partnerstwie terytorialnym. Partnerstwo terytorialne w praktyce: doswiadczenia krajowe i
miedzynarodowe.

| Interaktywny wyktad z prezentacja multimedialna i tematycznymi filmami
Cwiczenia obejmujace dyskusje moderowana oraz metoda 635, analize aktywnosci partnerstw terytorialnych w
Metody ksztatcenia Metody ksztatcenia kontekscie marketingu i brandingu miast i regionéw, budowanie rekomendaciji foresightowych,
prace zespolowa.

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
| EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4
e U | SPRAWDZIAN " EP1,EP2
efektéw uczenia sie | 2 :
| PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA | EP3,EP4.EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2




T wyktady - egzamin w formie testu z pytaniami otwartymi, obejmujacego wiedze z wykiad6w oraz zalecanej
literatury

éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie przygotowywanej pracy pisemnej oraz aktywnosci podczas zajeé

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wykladow i éwiczen

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
podstawy ekonomii EFZ205AlJ3434_12S

(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 Student zna podstawowe kategorie ekonomiczne - K_Wo02
] ' 2 | EP2 Student rozumie zwigzki i zaleznosci wystepujace miedzy ' K_Wo06
wiedza podstawowymi kategoriami ekonomicznymi : K_W12
3 | EP3 Student rozumie przebieg podstawowych mechanizmow rzadzacych K_W08
gospodarka
Student potrafi analizowa¢ informacje ekonomiczne ptynace z
1 | EP4 B B . R . o K_Uo1
réznych zrédet i wyciagaé na ich podstawie wnioski
Student potrafi wyjasnié dziatanie mechanizmu rynkowego i
- - 2 | EPS - i K_U02
umiejetnosei zachowania podmiotéw gospodarczych
' Student potrafi dyskutowaé na temat podstawowych probleméw
3 | EP6 gospodarczych oraz formutowaé wlasne oceny sytuaciji K_U10
gospodarczej _
1 EP7 Student |’es:t gotéw do podjecia wiasnej dziatalnosci gospodarczej w K_KO05
) przysztosci
kompetencje spoteczne Student iest aotéw d ia od iedzialnosci .
> | EPs udent jest gotéw do ponoszenia odpowiedzialnosci za swoje K_KO07

decyzje i zachowania w otoczeniu gospodarczym

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe pojecia, kategorie, narzedzia, problemy ekonomiczne. Rynek ? podstawowe pojecia i zaleznosci. Teoria popytu i podazy. Badanie
elastycznosci cenowej popytu i podazy. Racjonalny konsument i jego optymalne decyzje. Réwnowaga konsumenta. Racjonalne
przedsiebiorstwo i jego decyzje maksymalizujace zysk. Rownowaga przedsigbiorstwa. Rynek pracy, kapitatu i ziemi. Obieg okrezny w
gospodarce rynkowej. Zagregowany popyt i zagregowana podaz. Szoki popytowe i szoki podazowe. Réwnowaga makroekonomiczna. Inflacja i
deflacja. Pomiar inflacji. Polityka antyinflacyjna. Bezrobocie ? rodzaje, sposoby przeciwdziatania. Réwnowaga na rynku pracy. Pieniadz ? istota,
funkcje, rodzaje. Polityka pieniezna i jej instrumenty. Polityka fiskalna i jej instrumenty. Deficyt budzetowy i diug publiczny. Model IS-LM w
gospodarce zamknigtej jako model rownowagi ogdlnej. Wprowadzenie do ekonomii. Rynek i jego struktury oraz formy. Popyt i podaz oraz
czynniki je ksztattujace. Elastyczno$¢ cenowa popytu i podazy. Teoria zachowania konsumenta. Przedsigbiorstwo na rynku. Rynki czynnikéw
produkcji. Model gospodarki rynkowej, jej uczestnicy i zaleznosci ekonomiczne. Produkt krajowy brutto i mierniki pochodne. Wzrost i rozwdj
gospodarczy. Cykle koniunkturalne. Wspéiczesne problemy makroekonomiczne. Rola paristwa w gospodarce. Gospodarka swiatowa.

“Metody ksztatcenia ["analiza danych rzeczywistych, dyskusja, prezentacje multimedialne, analiza przypadkéw, Wyktad informacyjny,

rozwigzywanie zadan

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4,E

Metody weryfikacji . | P
efektéw uczenia si |
e KOLOKWIUM E:1,EP2,EP3,EP4,E
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) . EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2



Wyktady: egzamin p'isemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach i ocen czastkowych z dwéch pisemnych
kolokwidéw

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna ocen z wykladow i éwiczen

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS 5

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
podstawy gospodarki przestrzennej EFZ205Al1J3434_27S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 Rozumie specyfike gospodarki przestrzennej i zna jej powigzania z K_Wo1

innymi dyscyplinami

Zna i rozumie podstawowe pojecia i teorie wykorzystywane w
2 | EP2 gospodarce przestrzennej w zakresie ich przydatnosci we K_Wo4
wspoiczesnym swiecie

Rozumie problemy zapotrzebowania na przestrzen w kontekscie

dziatann marketingowych i brandingowych DL

wiedza 3 | EP3

4 | EP4 Rozumie spoteczne uwarunkowania gospodarki przestrzennej K_Wo7

Zna i rozumie normy etyczne lezace u podstaw koncepciji fadu
5 | EP5 przestrzennego, zréwnowazonego rozwoju, ochrony przyrody, K_W12
dostepu do przestrzeni publicznej itp.

Potrafi analizowac i oceniaé podstawowe typy dokumentacji

1 | EP6 . . K_Uo06
_planistycznej _
Potrafi dobiera¢ dane oraz metody analiz przestrzennych pod katem ' K_Uo08
2 | EP7 A .
. L. zastosowan brandingowych | K_U09
umiejetnosci - - = — - - - "
Potrafi planowaé przedsiewzigcia marketingowe w nawigzaniu do
3 | EP8 5 . . K_Uo07
_problemow gospodarki przestrzennej
Potrafi przygotowaé i moderowaé dyskusje na temat wybranego
4 | EP9 . : K_U10
_problemu gospodarki przestrzennej
Jest gotowy uswiadamiaé znaczenie gospodarki przestrzennej dla
1 | EP10 5 . o . . K_Ko02
) pomysinego rozwoju spotecznosci lokalnych i regionalnych
kompetencje spoteczne —_ - — - = - -
2 | EP11 Jest gotéw do odpowiedzialnego planowania przysziej kariery K K07

zawodowej

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Analiza podstawowych typéw dokumentacji planistycznej. Planowanie na poziomie lokalnym i regionalnym - analiza studiéw przypadku. Zrédta
danych dla gospodarki przestrzennej. Spoteczne i ekonomiczne aspekty gospodarowania przestrzenia. Marketing i branding w gospodarce
przestrzennej. Pojecie gospodarki przestrzennej oraz jej przedmiotu i podmiotéw. Metody analizy i diaghozy stanu gospodarki przestrzennej
obszaréw. Cele gospodarki przestrzennej i ich hierarchia. Lad przestrzenny i metody jego badania. Polski system gospodarki przestrzennej -
cechy, ograniczenia. Zagadnienia marketingu i brandingu w gospodarce przestrzennej.

wyklad akademicki z uzyciem wyswietlacza pisma, wykresow, map i fotografii,
film edukacyjny,

praca w grupach,

dokonanie diaghoz stanu,

multimedialna prezentacja diagnoz stanu,

dyskusija przygotowana i moderowana przez studentow

Metody ksztatcenia

1/2



Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

| EP1,EP2,EP3,EP4,E

SPRAWDZIAN P5
Metody weryfikacji PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA ﬁ:kg;’?,EP&EF’iE
efektéw uczenia sie )
EP10,EP11,EP4,EP
PREZENTACJA 5o
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EFI’ELOéEEP;;,EPG,EP

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

: Wyktady: zaliczenie z oceng na podstawie sprawdzianu testowego z zakresu wykfadéw i literatury
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie przygotowania i prezentacji prac pisemnych oraz przygotowania,
moderowania i udziatu w dyskusii

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia ocen z wykiadow i ¢wiczen

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS

2/2



SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
podstawy marketingu
(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

EFZ205A1J3433_15S

Forma studidw: Profil ksztatcenia:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu:

1 1 obowiazkowy

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

1 EP1 Zna i rozumie dziatania firmy zorientowanej marketingowo K_wo1
wiedza

2 | EP2 wymienia i opisuje instrumenty marketingowego oddzialywania K_wo1

1 EP3 konstruuje koncepcije dziatan marketingowych dla konkretnej firmy K_U01
umiejetnosci i lizui Ktadv dziatan Kei h Kt K = 7

> | EPa analizuje przykiady dziatann marketingowych w praktyce rynkowej K_U01
kompetencje spoteczne | 1 EP5 wspotpracuje w grupie przy planowaniu i realizacji zadan K_Ko04

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

I Zapoznanie sie ze specyfika firm zorientowanych marketingowo. Analiza otoczenia rynkowego przedsiebiorstw. Przeprowadzenie procesu

wyboru rynku docelowego dla wybranej firmy. Opracowanie koncepcji produktu, cyklu zycia dla wybranego produktu. Wyznaczenie ceny oraz
opracowanie sposobdéw réznicowania ceny dla wybranej firmy. Wybér sposobu dystrybucji oferty wybranej firmy. Przygotowanie programu
dziatan promocyjnych dla wybranej firmy. Istota marketingu. Rozwéj mysli marketingowej. Otoczenie rynkowe przedsigbiorstwa. Proces wyboru
rynku docelowego. Opracowanie koncepciji produktu. Strategie cenowe. Proces dystrybucji. Planowanie programéw promocyjnych.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkéw, praca w grupach, prezentacja projektu przez studentéw

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa

Metody weryfikacji ; EGZAMIN PISEMNY
efektéw uczenia sie KOLOKWIUM

| EP1,EP2,EP3,EP4
| EP1,EP2,EP3,EP4

| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

| EPS

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

|- studenci oceniani S3 ha po&stawie ie&nego_kolokwium obeimuiqcego weryfii(acie wie&zy i umiejetnosci na
podstawie zestawu pytan testowych i opisowych oraz oceny przez prowadzacego zadarn/éwiczen realizowanych

podczas zajeé;

- egzamin pisemny w formie testu (z pytaniami jednokrotnego i wielokrotnego wyboru oraz pytaniami otwartymi) ma

Forma i warunki zaliczenia |12 celu weryfikacje wiedzy i umiejetnosci studentéw

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna oceny z éwiczen i egzaminu. Ocena z egzaminu jest oceng z

wyktadow.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
podstawy zarzgdzania
(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

EFZ205A1J3434_13S

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
) Student ma wiedze na temat podstawowych zagadnien z dziedziny K_wo1
wiedza 1 EP1 .
zarzadzania. K W12
Student potrafi identyfikowaé i analizowaé problemy zarzadcze, a K U02
umiejetnosei 1 EP2 takze przygotowywaé rozwigzania bazujgce na poznanych K U06
narzedziach. -
T T By e 1 EP3 Jest g.olov.v rekomendowaé rozwigzania zwigzane z zarzagdzaniem K_Ko04
, organizacja. K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Ewolucja koncepcji zarzadzania. Organizacje i ich otoczenie. Planowanie strategiczne, taktyczne i operacyjne. Organizowanie zasobéw.
Motywowanie pracownikow i przywédztwo w zespotach. Proces kontrolowania. Zarzadzanie zmiana. Wizja, misja i modele organizaciji.
Planowanie strategiczne i wyznaczanie celéw. Podstawy budzetowania i organizowania zasob6w. Zarzadzanie zespolem.

Metody ksztatcenia

Nr efektu uczenia sig

Wyktad informacyjny i problemowy potaczony z dyskusja moderowang i prezentacja multimedialna., Dyskusja i praca
| w grupach nad konkretnymi studiami przypadku podczas éwiczen.

z sylabusa

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

._ EGZAMIN PISEMNY

| EP1
| KOLOKWIUM | EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP3

' wyktad - egzamin pisemny z zakresu tresci wykladowych i literatury
éwiczenia - zaliczenia z ocena na podstawie wynikéw kolokwium zaliczeniowego

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia éwiczen i egzaminu.

Liczba punktéw ECTS

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

100
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
polityka spoteczno-gospodarcza EFZ205AlJ3434_14S
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia z dziedziny polityki spoleczno-
) - ) . . K_Wo1
1 EP1 gospodarczej oraz dziatania podejmowane w tym zakresie. K W02
wiedza — — —— ]
Student rozumie przyczyny zachowan podmiotow polityki spoteczno-|
. ; LA ) . K_Wo08
2 | EP2 gospodarczej, zna poszczegdlne polityki, ich cele, instrumenty i K W09
metody. -
Student potrafi przedstawié¢ proces kreowania i wdrazania polityki
. - E - - . K_Uo1
1 EP3 spoteczno-gospodarczej oraz analizowaé zachowania podmiotéw tej K U04
umiejetnosci | polityki. _ =
Student potrafi ocenia¢ stosowane metody i strategie w polityce K_U02
2 | EP4 -
spoteczno-gospodarczej. | K_U06
Student jest gotéw do podejmowania odpowiedzialnosci za wptyw
S AV V. . , . K_Ko03
1 EP5 dziatan podmiotéw polityki spoteczno-gospodarczej na panstwo i K K04
) region oraz swiat. -
kompetencje spoteczne - - - -
Student jest gotéw do krytycznej oceny w zakresie praw K K06
2 | EP6 obywatelskich i swobody dziatalnosci gospodarczej, stawiajac ich -
o e . K_Ko07
dobro ponad realizacje celéw indywidualnych.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota i definicje polityki gospodarczej. Funkcje panstwa. Instrumenty polityki gospodarczej. Polityki wspierania konkurencji. Podstawy polityki
gospodarczej. Cele polityki gospodarczej. Uwarunkowania polityki gospodarczej. Polityki wzmacniania efektywnosci polityki gospodarczej.
Polityki makroekonomiczne.

Metody ksztatcenia Praca w grupach, Wyktad z uzyciem technik multimedialnych, Gwiczenia, Prezentacja
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
e U] " SPRAWDZIAN EP1,EP2
efektéw uczenia sie | ’
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP3,EP4.EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia si¢ moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

Wyktady: zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koficowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i '
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.
Cwiczenia: zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegdinych zadan.

Forma i warunki zaliczenia | . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia z wykladow i éwiczen.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

pracownia dyplomowa EFZ205AlJ3434_43S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5,6 fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski, semestr: 6 -
iezvk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna wtasciwe Zrédta informacji oraz adekwatne narzedzia i techniki
1 EP1 matematyczno-statystyczne oraz graficzne i kartograficzne K W05
dostosowane do konkretnych probleméw badawczych -
wiedza — - - -
Zna wlasciwe zasady przygotowania opracowan analitycznych,
diagnostycznych i projektowych w zakresie brandingu i marketingu
2 | EP2 . E o K_W10
terytorialnego ze szczegdolnym uwzglednieniem problemu
badawczego realizowanej pracy dyplomowej
Potrafi dobiera¢ i porzadkowaé réznorodne informacije dotyczace
zagadnien z zakresu przygotowywanej pracy dyplomowej oraz
1 | EP3 g ; . . K_Uo8
sprawnie je przetwarzad, postugujac si¢ adekwatnym
_oprogramowaniem komputerowym
Potrafi dobiera¢ i stosowaé wlasciwe metody i narzedzia
2 | EP4 matematyczno-statystyczne adekwatne do konkretnych zadan K_U09
umiejetnosci badawczych realizowanych w pracy dyplomowej

Potrafi dobiera¢ i stosowaé wiasciwe metody i narzedzia graficzne i i
3 | EP5 kartograficzne adekwatne do konkretnych zadan badawczych K_U09
realizowanych w pracy dyplomowej

Potrafi samodzielnie rozwijaé¢ umiejetnosci badawcze, korzystajac z .-
4 | EP6 réznych zrédet w jezyku polskim i obcym oraz nowoczesnych K_U14
technologii informacyjnych

Jest gotdéw do ciagltego doksztatcania sie oraz doskonalenia

_ 1 ST wtasnych umiejetnosci badawczych L
kompetendie spoteczne ' Jes_t gotévy c!o uznawar_1ia roli prac badaw_czo-rozwoit;wych i
> | EPs umiejetnosci eksperckich w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych K K02

i aplikacyjnych z zakresu brandingu i marketingu terytorialnego

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédta danych oraz sposoby pozyskiwania i selekcji informacji. Podstawowe metody i techniki transformacji danych. Komputerowe systemy
gromadzenia, przetwarzania i prezentacji danych. Wybér i reprezentatywnos$¢ préby badawczej. Kategorie analiz: statyka i dynamika. Badania
ankietowe i wywiady kwestionariuszowe. Metody prezentacji i wizualizacji danych. Przetwarzanie i prezentacja materiatéw niezbednych do
realizacji pracy dyplomowe;j.

Metody ksztatcenia klasyczna metoda problemowa, prezentacja multimedialna, indywidualna praca przy komputerze
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Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

| EP1,EP2,EP3,EP4,E

SPRAWDZIAN P5
Metody weryfikacji .
efektdéw uczenia sie PREZENTACJA EP3,EP4.EP5.EP6,E

P7,EPS

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP3,EP4,EP5,EP6,E

P7,EPS

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i

| Zaliczenie na ocene po kazdym semestrze. Podstawg zaliczenia przedmiotu jest wykonanie zadan przewidzianych w |
danym semestrze (w tym prezentacji wynikéw prac) oraz pozytywne zaliczenie koficowego sprawdzianu

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

Ocena z przedmiotu uwzglednia wyniki oceny zadan czastkowych oraz ocene z koricowego sprawdzianu
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
praktyki zawodowe EFZ205AlJ3434_48S
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowiazkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

zna i rozumie podstawowe zasady dziatalnosci zawodowej w

obszarze brandingu miast i regionéw, uwzgledniajac najwazniejsze

1 EP1 narzedzia i mechanizmy stosowane przez wybrane instytucje K_Wwo8
(przedsiebiorstwa) dziatajace w tym zakresie

zna i rozumie wielorakie uwarunkowania zwigzane z praktyka

2 | EP2 dziatalnosci wybranych instytucji (przedsigbiorstw) zwiazanych z K_W12
. brandingiem miast i regionéw ._

it zna podstawowe zasady dotyczgce ochrony wtasnosci intelektualnej,

tajemnicy stuzbowej i handlowej oraz ochrony danych osobowych

3 | EP3 obowigzujgce w wybranych instytucjach (przedsiebiorstwach) K_W12
dzialajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw

zna uprawnienia zawodowe, formy dziatalnosci gospodarczej i

funkcjonowania rynku ustug specijalistycznych w obszarze

4 | EP4 brandingu miast i regionéw w oparciu o doswiadczenia zdobyte K_W13
podczas praktyki w wybranych instytucjach (przedsiebiorstwach)

potrafi ocenié role, zakres dziatalnosci, stosowane narzedzia i
1 EP5 mechanizmy funkcjonowania instytuciji (przedsiebiorstw) K_Uo04
dzialajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw

potrafi wspétuczestniczyé w przygotowaniu podstawowych
dokumentéw w ramach profilu dziatalnosci instytucji
(przedsiebiorstw) dziatajgcych w obszarze brandingu miast i
regionéw

2 | EP6 K_Uo06

potrafi dostrzegaé przydatnosé typowych metod, procedur i dobrych |
praktyk stosowanych w instytucjach (przedsiebiorstwach)
dzialajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw

umiejetnosci

3 | EP7 K_Uo09

potrafi ocenia¢ wptyw ograniczen czasowych, informacyjnych,
prawnych, finansowych, decyzyjnych itp. na dziatalno$é¢ instytuciji
(przedsiebiorstw) dziatajgcych w obszarze brandingu miast i
regionéw

4 | EP8 K_Uo7

Rtrafi wspotpracowaé i komunikowac sie w zespole przy

5 |EPs wykonywaniu zadan z zakresu brandingu miast i regionéw

K_U13
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| jest gotéw do rozpoczecia dziatalnosci zawodowej w obszarze
1 EP10 brandingu i marketingu terytorialnego w oparciu o doswiadczenia K_KO05
zdobyte podczas praktyki

jest gotéw do krytycznej oceny swojej wiedzy i umiejetnosci oraz

2 || EPNM stalego rozwijania wlasnych kompetencji zawodowych

K_Ko1

jest gotéw do wspdtuczestniczenia w dziataniach stuzgcych
3 | EP12 wykonywaniu misji spotecznej instytuciji (przedsigbiorstw) K_KO03

k tencj ok
e dZ|a’fa|gcych w obszarze brandlngu miast i reglonow

jest gotéw do ¢ okazywania szacunku i troski o klientéw (|nteresantow)
4 | EP14 w ramach dziatalnosci praktycznej w obszarze brandingu miast i K_KO06
regionow

jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia swoich obowiazkéw
5 | EP15 zawodowych oraz dbania o dorobek i tradycje zawoddw zwigzanych K_Ko07
| z brandingiem miast i regionéw

T Student prowadzi obserwacje, wywiady, analizuje i omawia poszczegdélne zagadnienia i problemy praktyczne z osobq_
odpowiedzialng za przebieg praktyki zawodowej z ramienia instytucji przyjmujacej, a takze przygotowuje i prowadzi

R LR e pod jej kierunkiem okreslone czynnosci, typowe dla zawodéw funkcjonujacych w ramach wybranej placowki

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

| EP1,EP2,EP3,EP4,E
Metody weryfikacji | | P5,EP6,EP7,EP8
efektéw uczenia sie EP1,EP10,EP11,EP

12,EP14,EP15,EP2,
OPINIE W DZIENNIKU PRAKTYK EP3,EP4.EP5.EP6.E

| P7.EP8,EPY

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

Zaliczenie bez oceny. Warunkiem zaliczenia praktyki jest jej odbycie w petnym wymiarze oraz dostarczenie
opiekunowi praktyk odpowiedniej dokumentaciji potwierdzajacej realizacje celéw i zadan okreslonych w programie
praktyk (dziennik praktyk zawodowych oraz dokumentacja spostrzezen) wraz z ocena (opinia) wystawiona przez
osobe odpowiedzialng za przebieg praktyki zawodowej z ramienia instytucji przyjmujacej.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie przedmiotu jest wynikiem oceny dokumentacji
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

projektowanie marki lokalnej i EFZ205AlJ3434_53S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student rozumie znaczenie przekazu wizualnego i narracji w
. L . . . . K_W10
wiedza 1 EP1 promocji marki lokalnej oraz zna zasady odpowiedniego K W11
projektowania marek -
. . Student potrafi zaprojektowad, wykreowaé i wyedytowaé komunikaty | K_U06
umiejetnosci 1 EP2 . .
_ wizualne i tekstowe dotyczace marek lokalnych. | K_Uo07
. Student jest gotéw do dziatania w sposéb przedsigbiorczy i K_Ko04
k t ot Ea . . o
A , 1 25 kreatywny w kontekscie projektowania marek lokalnych. | K_KO05
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
Zagadnienia wstepne. Narzedzia kreatywne w internecie. Testowanie. Projektowanie logotypéw w programie graficznym.
Program Canva, lkscape i Gimp. Cwiczenia w generowaniu materiatléw tekstowych i internetowych.
Metody ksztatoenia Cwiczenia praktyczne, mentoring. Praca w lab. komputerowym., Samodzielne éwiczenie w warunkach domowych.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji _
ofoktéw uczenia sie PROJEKT EP1,EP2,EP3

Zaliczenie z oceng na podstawie pracy podczas zaje¢ oraz przygotowania projektu identyfikacji wizualnej marki
lokalnej (poprawnos$é techniczna, naktad pracy, kreatywnosé¢ wykonanej pracy).

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z laboratorium

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
promocija eventéw miejskich i regionalnych i EFZ205AlJ3362_66S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 6 obowiazkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna i rozumie podstawowe pojecia i zjawiska z
S - L g K_Wo1
1 EP1 zakresu ksztaltowania srodowisk opiniotwérczych w K W04
wiedza gminie : B
Student zna wtasciwe narzedzia i etapy ksztattowania ' K_Wo7
2 | EP2 2 . . . o
srodowisk opiniotwdérczych w gminie | K_W11
Potrafi stosowaé instrumenty ksztattowania srodowisk K_Uo04
1 | EP3 o : L
opiniotwérczych w gminie | K_Uo7
Potrafi analizowa¢ zalezno$ci przyczynowo - skutkowe
. o . K_U02
. - 2 | EP4 zachodzgce w zakresie ksztattowania srodowisk
umiejetnosci K_U03

opiniotwérczych w gminie

Potrafi organizowaé prace w zespole i wspétdziataé w
3 | EP5 grupie w ramach wykonywania zadan z zakresu K_U13
ksztaltowania srodowisk opiniotwdérczych

Jest gotéw do odpowiedzialnego i etycznego
kompetencje spoteczne 1 | EP6 postepowania w zakresie ksztattowania srodowisk
opiniotwérczych w gminie

K_Ko06
K_Ko07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Specyfika komunikowania w gminie. Zasady wspotpracy z mediami i ich znaczenie w procesie ksztaltowania sadowisk opiniotwérczych. Rola
zaufania w ksztattowaniu srodowisk opiniotwérczych w gminie. Ksztaltowanie relacji ze sSrodowiskami opiniotwérczymi w sytuacjach
kryzysowych. Analiza srodowisk opiniotwdrczych w gminie - case study. Case study - Zarzadzenie ksztattowaniem srodowisk opiniotwérczych
w gminie. Case study - analiza przekazéw medialnych. Case study - Swiadome kreowanie przekazu dla srodowisk opiniotwérczych. Pojecie
Srodowisk opiniotwérczych w gminie. Znaczenie i funkcje relacji ze Srodowiskami opiniotwérczymi w gminie. Identyfikacja i charakterystyka
Srodowisk opiniotwérczych w gminie. Analiza preferencji, oczekiwarn i postaw srodowisk opiniotwérczych w gminie. Kultura zbiorowosci
gminnej i jej rola w procesie ksztattowania sSrodowisk opiniotwdrczych w gminie. Istota i funkcje community relations. Instrumenty
ksztaltowania srodowisk opiniotwérczych w gminie. Media i ich znaczenie w procesie ksztattowania srodowisk opiniotwérczych w gminie.

Monitoring ksztatltowania sSrodowisk opiniotwérczych w gminie.

Metody ksztatcenia case study, ¢wiczenia, praca w grupach, prezentacja, Wyklad z uzyciem technik multimedialnych

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacji E IEP EP2 EP3 EPAL
efektéw uczenia sie 1,EP2,EP3,EP4,
PROJEKT | P5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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| Wykiad - zaliczenie z ocena na podstawie wynikéw kolokwium z zakresu tresci wykiadowych.
Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium sprawdzajacego umiejetno$é uzycia zdobytej wiedzy do
zaprezentowanych w pytaniach sytuacji oraz zrealizowania projektu.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowa z przedmiotu stanowi ocena z éwiczen

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
promocija w gospodarowaniu nieruchomosciami gminy i EFZ205AlJ3434_63S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 4 obowiazkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Zna gtéwne zrédta i informacji o nieruchomosciach. K_Wo05
Zna kompetencje i zadania organéw administracji
2 | EP2 . : Lo AT K_wos8
od publicznej w sprawach gospodarki nieruchomosciami.
wiedza
Zna strukture publicznych zasobéw nieruchomosci oraz
rozumie zaleznos$¢ atrakcyjnosci lokalnych zasobéw
3 | EP3 . e ) ) K_Wo06
nieruchomosci od sposobu ich wykorzystania, stanu
| prawnego, struktury wiasnoéciowej i rodzajowe;.
1 EP4 P(_)trafl odszu’ka?c i analizowac zrdédta informaciji o K_U08
__hieruchomosciach
Potrafi ocenié¢é wptyw planowania przestrzennego na
- - 2 | EPS zmiane wartosci nieruchomosci, optaty planistycznie K_Uo04
umiejetnosci . 8 .
ksztattowanie wizerunku gminy
Potrafi przygotowaé dokumentacji zwiazanej z
3 | EP6 ogtaszaniem sprzedazy nieruchomosci w trybie K_Uo7
przetargowym.
T Sy e 1 EP7 Jest got_ow do okaz’y\_lvanla zrozumienia dla interesariuszy K_K06
I rynku nieruchomosci | I

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédta informacji o nieruchomosciach. Warunki udostepniania i analiza zrédet informaciji o

nieruchomosciach (ksiegi wieczyste, kataster nieruchomosci, mapy ewidencyjne). Analiza wybranych zrédet informacji o nieruchomosciach
pod katem zarzadzania przestrzenia

publiczna. Analiza czynnikéw wptywajacych na warto$é nieruchomosci. Gminna polityka podatkowa, wysokos¢ optat planistycznych i
adiacenckich jako narzedzie

marketingowe. Przetargi i ich rodzaje. Etapy procedury zbywania nieruchomosci w trybie przetargowym.

Przygotowanie dokumentacji zwiazanej z ogtaszaniem sprzedazy nieruchomosci w trybie przetargowym. Wplyw planowania przestrzennego na
zmiane wartosci nieruchomosci i optaty planistyczne.

Ksztattowanie stawek podatku od nieruchomosci. Pojecie i definicja nieruchomosci. Podstawy prawne gospodarki nieruchomosciami. Struktura
publicznych zasobéw nieruchomosci. Zaleznos$¢ atrakcyjnosci lokalnych zasobéw

nieruchomosci od sposobu ich wykorzystania, stanu prawnego, struktury wlasnosciowej i rodzajowej. Kompetencje i zadania organéw
administracji publicznej w sprawach gospodarki nieruchomosciami.

Instrumenty planistyczne, ekonomiczno-finansowe, prawno-administracyjne wplywajace na zmiany

stanu, struktury i sposobu wykorzystania terenu. Konsekwencje decyzji dotyczacych planéw zagospodarowania terenéw oraz wyznaczania
obszaréw

pod nowe inwestycje budowlane. Spoleczne i ekonomiczne perspektywy zarzadzania przestrzenia decydujace o jej przeznaczeniu.

Strategie rozwoju gminy. Ekonomiczne efekty zmian miejscowych planéw zagospodarowania dla uczestnikéw rynku, bariery

planistyczne i Srodowiskowe. Rynek nieruchomosci. Warto$é a cena nieruchomosci Czynniki wplywajace na warto$é nieruchomosci.
Przekazywanie nieruchomosci na cele szczegélne. Inwestycje celu publicznego.

Metody ksztatcenia wyktad, dyskusja, metoda przypadku
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Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikacji | KOLOKWIUM
ST | PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP1,EP2,EP3,EP5 |
EP6
EP4,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

[ wyk’fa_dy - zaliczenie z ocena w oparciu o wyni_ki_ﬁﬁcowego sprawdzianu pisemnego z zakresu treéciWyREdowych_i '
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;

éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegélnych zadan

Forma i warunki zaliczenia

| Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna ocen z wykladow i éwiczen

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Modut:
Wyktad ogdinouczelniany [modut]

Nazwa przedmiotu:
przedmiot do wyboru
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_11S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semesitr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
) zna i rozumie najistotniejsze problemy naukowe zawarte w
wiedza 1 EP1 problematyce wyktadu
1 EP2 potrafi stosowaé terminologie wtasciwa dla problematyki wyktadu
umiejetnosci - — E— ——
> | EP3 potrafi samodzielnie przygotowac krotki tekst na podstawie literatury
przedmiotu
kompetencie spoteczne 1 EP4 jest gotdw do samodzielnego myslenia i krytycznej oceny poziomu
P 18 8P swojej wiedzy

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podsumowanie i konkluzje koricowe.

Przedstawienie problematyki wyktadu i wymogow zaliczenia przedmiotu. Podanie literatury i zrédet wykorzystanych w trakcie wyktadu,
odestanie studenta do literatury uzupetniajacej. Prezentacja zagadnien szczegdétowych w ramach tresci wyktadu monograficznego.

Metody ksztatcenia Wyktad
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Pozytywna ocena pracy pisemne;j.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu to ocena z wyktadu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

25

Liczba punktéw ECTS

11




SYLABUS

Modut:
Wyktad ogdinouczelniany [modut]

Nazwa przedmiotu:
przedmiot do wyboru
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_8S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
) zna i rozumie najistotniejsze problemy naukowe zawarte w
wiedza 1 EP1 problematyce wyktadu
1 EP2 potrafi stosowaé terminologie wtasciwa dla problematyki wyktadu
umiejetnosci - — E— ——
> | EP3 potrafi samodzielnie przygotowac krotki tekst na podstawie literatury
przedmiotu
kompetencie spoteczne 1 EP4 jest gotdw do samodzielnego myslenia i krytycznej oceny poziomu
P 18 8P swojej wiedzy

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podsumowanie i konkluzje koricowe.

Przedstawienie problematyki wyktadu i wymogow zaliczenia przedmiotu. Podanie literatury i zrédet wykorzystanych w trakcie wyktadu,
odestanie studenta do literatury uzupetniajacej. Prezentacja zagadnien szczegdétowych w ramach tresci wyktadu monograficznego.

Metody ksztatcenia Wyktad
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Pozytywna ocena pracy pisemne;j.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu to ocena z wyktadu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

25

Liczba punktéw ECTS

11




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
przedsigbiorczosé terytorialna EFZ205A1J3362_25S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. . A o . . . K_Wo1
. zna i rozumie idee przedsiebiorczosci terytorialnej oraz koncepcije
wiedza 1 EP1 . B . . . K_Wo2
przedsiebiorczosci akademickie;j. K Wi3
potrafi przygotowaé plan wdrozenia przedsiebiorczego pomystu w
- - s e K_Uo07
umiejetnosci 1 EP2 ramach przedsiebiorczosci K U14
akademickiej lub w ramach koncepciji intraprzedsiebiorczosci. -
T T By e 1 EP3 jest gotéw do Z|der!tyf|kow?n|e_1 i rozwijania wlasnhego potencjatu w K_KO05
_ obszarze zachowan przedsiebiorczych.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pojecie, typy i znaczenie przedsigbiorczosci oraz organizacji przedsigbiorczych. Przedsigbiorca, przedsigbiorczo$é wewnetrzna i zewnetrzna.
Uwarunkowania przedsiebiorczosci korporacyjnej i terytorialnej. Cechy przedsiebiorczej osoby i orientacje na przedsigbiorczosé.
Przedsigbiorczo$é akademicka, podstawowe pojecia, instrumenty oraz funkcjonowanie

inkubatoréw akademickich, parkéw technologicznych, tworzenie akademickiej infrastruktury technologicznej, intelektualnej, zrédta
finansowania, tworzenie organizacji spin-out i spin-off. Istota i rola przedsigbiorczosci intelektualnej oraz klasyfikacje przedsigbiorcéw w
praktyce

gospodarczej w ujeciu terytorialnym. Przedsigbiorczo$é jako proces. Planowanie przedsiewzigé, organizowanie zasobéw oraz okreslenie zasad
wdrozenia planu. Nastawienia wobec przedsigbiorczosci i mozliwosci ich zmian. Identyfikacja szans przedsigbiorczych i ryzyko zwigzane z
prowadzeniem dziatalnosci. Infrastruktura wspierajaca przedsigbiorczo$é. Przedsigbiorczo$¢ migdzynarodowa. Wprowadzenie do
przedsiebiorczosci. Definicja przedsigbiorczosci, dyskusija.

Przedsigbiorczos$¢ indywidualna. Potrzeba samorealizacji jako motor przedsigbiorczosci indywidualnej. Proces zakladania indywidualnej
dziatalnos$ci gospodarczej. Bariery prawne, ekonomiczne, spoteczne w zaktadaniu i prowadzeniu indywidualnej dziatalnosci gospodarczej.
Instytucjonalne wsparcie dla innowacyjnych przedsiewzie¢ gospodarczych w Polsce i UE. Przedsigbiorczo$¢ korporacyjna wprowadzenie
intraprzedsiebiorczo$¢ jako innowacyjna koncepcja zarzadzania. Przedsigbiorczo$¢ akademicka problematyka komercjalizacji wiedzy.
Kooperacja uczelni wyzszych z otoczeniem. Przejawy przedsigbiorczosci akademickiej Akademickie Inkubatory Przedsigbiorczosci. Przejawy
przedsigebiorczosci akademickiej spdtki typu spin off i spin out. Przedsigbiorczosé akademicka - case study. Przedsigbiorczosé intelektualna.
|_Przedsiebiorcze postawy - case study czy jestem przedsigbiorczy?.

Metody ksztatcenia prezentacja multimedialna, metoda przypadkéw, metody symulacyjne, praca w grupach
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikagji | EGZAMIN PISEMNY EP1
efektéw uczenia sie PROJEKT EP2.EP3
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie wykiadéw: egzamin pisemny, obejmujacy tresci z wyktadéw i zalecanej literatury.
Zaliczenie éwiczen: studenci w grupach roboczych (3-5 0s.) przygotowuja projekt w ramach idei przedsigbiorczosci
|_akademickiei.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest wyliczana jako srednia arytmetyczna z oceny z egzaminu pisemny (wyktady) i oceny z éwiczen
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t ACZNY naklad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

regionalna polityka innowacyjna
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205AlJ3362_32S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie podstawowe pojecia z dziedziny regionalnej polityki E K_wo1
1 | EP1 . L
. innowacyjnej K_Wo6
wiedza T
Zna i rozumie uwarunkowania regionalnej polityki innowacyjnej K_Wwo1
2 | EP2
K_Wo06
. . . . . . . K_Uo05
1 EP3 Potrafi analizowac regionalna polityke innowacyjna K U09
umiejetnosei : = : : = T =
Potrafi formutowaé oceny dotyczgce regionalnej polityki K_U05
2 | EP4 . s
innowacyjnej K_U09
T T Sy e 1 EP5 Jest gotéw do wspébtorganizowania regionalnej polityki innowacyjnej ﬁ_&gg

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Cele, zakres i instrumenty regionalnej polityki innowacyjnej. Poziomy agregaciji dla polityki innowacyjnej (mega, makro, mezo, mikro). Polityka
innowacyjna w Polsce. Ponadnarodowa polityka badawczo-rozwojowa w UE - Programy Ramowe. Polityka innowacyjna w rozwoju regionéw-
analiza przyktadéw z wybranych krajow UE. Analiza poréwnawcza wybranych elementéw polityki innowacyjnej na swiecie.

Motody ksztatcenia Wyktad problemowy, dyskusja moderowana, wyktad konwersatoryjny, analiza tekstéw z dyskusja, studium
| |_przypadku
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikagji . SPRAWDZIAN .._“EP1,EP2 |
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA | EP3
: ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

| tresci konwersatorium i zalecanej literatury

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegoélnymi potrzebami na warunkach i

| zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie poszczegdinych zadan
oraz oceny przygotowanej pracy pisemnej oraz na podstawie wynikow koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu|

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocena z przedmiotu jest oceng z konwersatorium

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
rewitalizacja miejsc i EFZ205AlJ3434_58S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 6 obowiazkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Rozumie potrzebe i zna sposoby rewitalizacji obszaréw
zdegradowanych w aspekcie istniejacych uwarunkowan i
1 | EP1 " ) K_WO01
) konsekwencji spoteczno-ekonomicznych oraz
U] przyrodniczych.
Zna metody i narzedzia badawcze pozwalajgce na wybor i
2 | EP2 E oo e K_Wo05
ocene sposobdw rewitalizacji obszaréw zdegradowanych.
Potrafi analizowa¢ i ocenia¢ istniejgce Gminne Programy
1 EP3 Rewitalizacji z zastosowaniem kryteriéw spotecznych, K_U06
ekonomicznych, kulturowych i przestrzennych
e Potra_fl !(orzystac z rt_)znych zrodet informacii, ’k_rytycznle K U08
2 | EP4 ocenia¢ zawarte w nich dane oraz przetwarzaé je z -
. . K_U09
wykorzystaniem adekwatnych narzedzi.
Potrafi sporzadzié projekt rewitalizacji wybranego ' K_Uo7
3 | EP5 - . . . .
miejsca w aspekcie kreowania marki lokalnej [ K_U11
Jest gotéw wspieraé i organizowaé dziatalnosé na rzecz
T Sy e 1 EP6 spt_)’reczposm Iokalnth w zal_(_re5|e prz’edsungu;c K_Ko04
zmierzajgcych do rewitalizacji obszaréw
zdegradowanych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Dobre praktyki w rewitalizacji na swiecie, w Europie, w Polsce. Instrumenty rewitalizacji. Aspekty rewitalizacji. Partycypacja spoteczna a
rewitalizacja. Sporzadzanie projektu rewitalizacji wybranego miejsca w aspekcie kreowania marki lokalnej. Podstawowe pojecia i definicje
wprowadzajace do przedmiotu. Charakterystyka Ustawy rewitalizacyjnej. Rewitalizacja jako proces. Rewitalizacja miejsc jako narzedzie
kreowania marki lokalnej. Projekty i programy rewitalizacji.

Metody ksztatcenia Wyktad konwersatoryjny, prezentacje multimedialne, dyskusja, studium przypadku
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
e e | SPRAWDZIAN | ep1,eP3
efektéw uczenia sie ! Il ? |
PROJEKT EP2,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegdlnych zadan w ramach przygotowania projektu,
wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o sprawdzianu koncowego z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury

Forma i warunki zaliczenia | . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

I

ocena z przedmiotu jest srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i éwiczen
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t ACZNY naklad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

rozwdj lokalny i regionalny EFZ205AlJ3434_31S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowiazkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna pojecie rozwoju, rozwoju regionalnego i lokalnego oraz :
. . h K_Wo1
1 EP1 rozumie podstawowe kategorie ekonomiczne charakterystyczne dla K W02
rozwoju lokalnego i regionalnego. -
wiedza i ] K_Wo06
2 | EP2 Student zna i rozumie idee rozwoju zrownowazonego K_Wo7
K_Wo08
Student zna i rozumie determinanty rozwoju lokalnego i ' K_Wo09
3 | EP3 .
regionalnego. : K_W12
. e . . K_Uo1
1 EP4 Student potrafi oceni¢ podstawowe teorie rozwoju K U02
Student potrafi wykrywaé determinanty klasyfikujace rozwdj lokalny i HS S
umiejetnosci 2 | EP5S reqionaln K_Uo04
9 y K_U05
Student potrafi dyskutowaé na temat rozwoju lokalnego i
3 | EP6 . . . e . K_U10
regionalnego oraz jego determinant, strategii rozwoju
Student jest gotéw do wyrazania opinii na temat teorii rozwoju ' K_Ko01
1 | EP7 .
) regionalnego K_KO03
kompetencje spoteczne - - - - — - i
Student jest gotéw do podejmowania decyzji w zakresie wyboru K_KO05
2 | EP8 . . . :
determinant rozwoju lokalnego i regionalnego | K_Ko07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Teorie rozwoju regionalnego. Mierniki rozwoju. Finanse publiczne - budzetowe i regulacyjne uwarunkowania finansowania

rozwoju

. Determinanty rozwoju lokalnego i regionalnego. Zrédta finansowania rozwoju lokalnego i regionalnego. Fundusze Unii Europejskiej w
finansowaniu rozwoju lokalnego i regionalnego. Instrumenty pobudzania rozwoju lokalnego i regionalnego. Polityka przestrzenna w rozwoju
lokalnym i regionalnym. Konkurencyjno$¢ regionéw. Strategie rozwoju lokalnego i regionalnego. Zarzadzanie rozwojem lokalnym i regionalnym.
Teorie rozwoju regionalnego. Mierniki rozwoju. Finansowania polityk rozwoju na obszarach lokalnych i regionalnych. Instrumenty stymulujace
rozwdj w ujeciu lokalnym i regionalnym. Zrédia finansowania rozwoju lokalnego i regionalnego. Budowa strategii rozwoju lokalnego i
regionalnego.

Metody ksztatcenia Wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, analiza tekstéw z dyskusja, praca w grupach
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacii . EGZAMIN USTNY ____EP1,EP2,EP3
efektow uczenia sie [ PROJEKT | EP4.EP5
' ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) ' EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

T wyktady - egzamin z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;

éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
|_poszczegdlnych zadanh oraz oceny przyqotowanedgo projektu

Ocene koncowa z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
samorzad terytorialny EFZ205AlJ3434_22S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowiazkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia i teorie z obszaru funkcjonowania : K_wo1
1 | EP1 -
samorzadu terytorialnego K_Wo02
wiedza o | EP2 S_tudent i ro_zumie zadania poszczegdlnych szczebli JST i Zzrédta ich K_Wwo8
finansowania | K_W12
T . . . . . K_Wo7
3 | EP3 Student zna formy wspétdziatania JST z innymi podmiotami K W09

Student potrafi wyjasnié specyficzne zasady funkcjonowania
samorzadu i prowadzenia przez niego gospodarki finansowej

o o Student dyskutuje i okresla potencjalne skutki wprowadzenia
umiejetnosci 2 | EP5 nowych rozwiazan prawnych na funkcjonowanie samorzadu K_U10
terytorialnego

1 | EP4 K_Uo4

3 | EP6 Student potrafi pracowaé w zespole K_U13

Student jest gotéw do wspdtorganizowania dziatan na rzecz
1 | EP7 spotecznosci lokalnych w kontekscie realizacji zadan samorzadéw K_Ko04

) terytorialnych
kompetencje spoteczne

Student jest gotéw do odpowiedzialnego rozwigzywania problemoéw
B . - K_Ko06
2 | EP8 wspdlnot samorzadowych z poszanowaniem wszystkich grup K K07
interesariuszy -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pojecie, istota i rola samorzadu. Zasady funkcjonowania samorzadu. Struktura i modele samorzadu terytorialnego. Zadania poszczegélnych
szczebli JST. Organy samorzadu terytorialnego i ich zadania. Formy wspéidziatania jednostek samorzadu terytorialnego. Samorzad terytorialny
a administracja rzadowa. Zarzadzanie metropoliami. Audyt i kontrola w samorzadzie. Nadzér nad dziatalno$cia samorzadu terytorialnego.
Zasady prowadzenia gospodarki finansowej w JST. Zrédta finansowania samorzadu. Samorzad na rynku bankowym. Wykorzystanie funduszy
unijnych w samorzadzie terytorialnym. Rola i zadania kadr administracji samorzadowej. Analiza wybranej JST ? praca projektowa w grupach.
Prezentacja opracowanych projekiéw przez studentéw.

Wyktad informacyjny, wykiad konwersatoryjny, prezentacja multimedialna, studium przypadku, opracowanie proiektlj

Metody ksztatcenia

| w grupach.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
o EGZAMIN PISEMNY . EP1,EP2,EP3,EP4 .

Metody weryfikacji r

efektéw uczenia sie PROJEKT EP4,EP5,EP6,EP7.E
P8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2



T wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koficowego egzaminu z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej
literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowa z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
seminarium dyplomowe
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A1J3434 42S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw:
| stopnia lic., stacjonarne

hok: .
2,3

Semestr:
4,5,6

fakultatywny

I>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogdlnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
semesitr: 4 - jezyk polski, semestr: 5 -
iezvk polski. semestr: 6 - jezvk polski

Kategoria Lp

KOD

EP1

EFEKTY UCZENIA SIE

Opis efektu

Zna ogolne zasady prowadzenia badan oraz konstrukcji pracy
naukowej z zakresu brandingu miast i regionéw z uwzglednieniem
jego specyfiki przedmiotowej i metodologicznej

Odniesienie do
efektéw dla
programu

K_Wo1

EP2

Zna i rozumie najwazniejsze teorie i koncepcje badawcze dotyczace '
wybranego problemu, bedacego przedmiotem przygotowywanej
pracy dyplomowej

K_Wo04

EP3

Zna podstawowe Zrédta informacji bibliograficznych i
statystycznych, w tym elektroniczne bazy danych, uzyteczne dla
przygotowywanej pracy dyplomowej

K_Wo05

wiedza

EP4

Zna podstawowe metody, techniki oraz narzedzia analizy i
prezentacji danych dotyczacych zjawisk i proceséw bedacych
przedmiotem przygotowywanej pracy dyplomowej

K_Wo05

EP5

EP6

EP7

EP8

EP9

Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady dotyczace ochrony
wlasnosci intelektualnej w kontekscie badan naukowych z zakresu

brandingu miast i regionéw

Zna walory poznawcze i aplikacyjne przygotowywanej pracy
dyplomowej w kontekscie tworzenia i rozwoju form dziatalnosci
gospodarczej i funkcjonowania rynku ustug w obszarze brandingu

miast i regionéw

Potrafi sformutowaé i uzasadnié problem badawczy, postawic tezy i [
hipotezy wiasciwe dla przygotowywanej pracy dyplomowej

Potrafi krytycznie dobieraé Zrédta oraz dokonywaé analizy i syntezy
informacji w nawigzaniu do specyfiki realizowanego tematu pracy

dyplomowej

Potrafi projektowaé oraz realizowaé kolejne etapy postepowania
badawczego w oparciu o wiasciwe metody, procedury i dobre
praktyki w tym zakresie

K_W12

K_W13

K_U02

K_Uo0s8

K_Uo09

umiejetnosci

EP10

EP11

EP12

Potrafi projektowaé konkretne przedsiewziecia brandingowe lub
marketingowe z uwzglednieniem zakresu przygotowywanej pracy

_dyplomowej

Potrafi przygotowa¢ tekst naukowy w jezyku polskim wraz ze
streszczeniem w jezyku obcym na temat wybranego problemu
badawczego z wykorzystaniem wlasciwego aparatu pojeciowo-

terminologicznego

Potrafi przygotowaé i przedstawié prezentacje ustng i multimedialna [
na temat wybranego problemu badawczego z wykorzystaniem
wiasciwego aparatu pojeciowo-terminologicznego

K_Uo7

K_U11

K_U10

EP13

Potrafi samodzielnie zdobywaé wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci
w kontekscie problemu bedacego przedmiotem przygotowywanej
pracy dyplomowej

K_U14
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kompetencje spoteczne

1 EP14

Jest gotéw do uznawania roli wiedzy w rozwiazywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych oraz kreatywnosci w wykonywaniu
zadan zwigzanych z tematem przygotowywanej pracy dyplomowej

K_Ko02

2 | EP15

Jest gotdw do przestrzegania przyjetych ustalen dotyczacych etyki
badan naukowych oraz poszanowania praw wilasnosci intelektualnej

K_Ko07

3 | EP16

Jest gotéw do podejmowania decyzji zwiazanych z optymalnym i
zgodnym z zasadami bezpieczeristwa ksztattowaniem rozwoju
spotecznosci lokalnych i regionalnych w kontekscie problematyki
pracy dyplomowej

K_Ko04

4 | EP17

Jest gotéw do tworzenia produktéw komercyjnych w zakresie
brandingu miast i regionéw

K_Ko05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Wprowadzenie do metodologii badan naukowych oraz zasad konstrukcji pracy dyplomowej. Problemy etyki w badaniach naukowych.
Opracowanie koncepcji pracy dyplomowej. Systematyzacja zakreséw oraz zrédel informaciji teoretycznych i faktograficznych. Identyfikacja i
dobdr metod badawczych, specyfikacja technik oraz narzedzi badawczych. Zasady pisarstwa naukowego, wymagania stawiane tekstowi pracy
dyplomowej. Przygotowanie i prezentacja eseju zwigzanego tematycznie z trescig pracy. Realizacja badan empirycznych. Opracowanie
zagadnien metodologicznych zwigzanych z tematem pracy dyplomowej. Przeglad wynikéw i dyskusja nad rezultatami przeprowadzonych analiz
empirycznych. Redakcja koncowego tekstu pracy dyplomowej. Opracowanie podstaw teoretycznych pracy dyplomowej. Planowanie badan

empirycznych.

Metody ksztatcenia

Praca koncepcyjna i problemowa, definiowanie pojeé, referowanie opracowanego materiatu, twércze rozwiazywanie
probleméw, metody aktywizujace (burza mézgéw, projekty, dyskusje).

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP10,EP11,EP17,E
P2,EP3,EP4,EP7,EP
8,EP9

PREZENTACJA EP1,EP12,EP6
EP1,EP10,EP11,EP
13,EP14,EP15,EP16

PRACA DYPLOMOWA ,EP17,EP2,EP3,EP4

,EP5,EP6,EP7,EPS,
EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP12,EP13,EP14,E
P15,EP16,EP17,EP
5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegoélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po kazdym semestrze. Podstawa zaliczenia jest wykonanie zadan przewidzianych w danym
semestrze: sem. 4 - przygotowanie koncepcji pracy, dobdr zrédet informacji oraz metod i narzedzi badawczych; sem.
5 - opracowanie zagadnien metodologicznych i teoretycznych, planowanie badan empirycznych; sem. 6 - realizacja
badan empirycznych, przygotowanie i zZloZzenie ostatecznej wersji pracy

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena za wykonanie zadan przewidzianych w danym semestrze

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.
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Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej EFZ205AlJ3362_45S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowiazkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia i rozréznia
1 EP1 pos_zcz_egolne polityki, ich cele oraz instrumenty municypalnej K_ W02
polityki
_ spoteczno-gospodarczej
wiedza Student rozpoznaje dziatania w zakresie municypalnej polityki K_Wo02
2 | EP2 .
spoteczno-gospodarczej K_W12
Student rozumie przyczyny zachowan podmiotéw municypalnej :
o K_Wo02
3 | EP3 polityki K W12
spoteczno-gospodarczej -
Student potrafi analizowaé zachowania podmiotéw municypalnej
1 EP4 polityki spoteczno-gospodarczej LS
K_Uo06
. Student potrafi przedstawi¢ proces kreowania municypalnej polityki [
2 | EPS spofeczno-gospodarczej K_Uo1
N p e ' K_U02
umiejetnosci i
Student umie oceniaé stosowane strategie w municypalnej polityce
3 | EP6 spoteczno-gospodarczej K_U06
I ' Student potrafi dyskutowaé oraz kreatywnie pracowaé [ K_U10 '
4 | EP7 . - o
_indywidualnie jak i w zespole [ K_U13
1 EPS Student |est_gotow do szanowania praw obywatelskich i K_K07
_swobody dziatalnosci gospodarczej
Student jest gotéw do wykazywania zrozumienia i
2 EP9 wrazliwosci na spoteczne uwarunkowania dziatan K_KO06
I podejmowanych przez decydentéw gospodarczych
kompetencje spoteczne | Student prezentuje gotowosé do rozumienia oraz
3 | EP10 ikce_ptacll podj_gma odpowiedzialnosci podmiotéw K_KO07
reujgcych polityke spoteczno-gospodarcza za
podejmowane przez nie dziatania
a4 | EP11 Studen_t |e_st got_ow do uzup’e’r_nlanla i doskonalenia K_KoO1
nabytej wiedzy i umiejetnosci

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota, cechy i sktadniki polityki spoteczno-gospodarczej jako dziatalnosci praktycznej i jako nauki. Polityka spoteczno-gospodarcza a pojecia i
zjawiska pokrewne: teoria ekonomii, polityka, politologia, socjologia. Miasto jako podmiot polityki spoteczno-gospodarczej. Rola sektora
publicznego w gospodarce. Teoretyczne podstawy prowadzenia municypalnej polityki spoteczno-gospodarcze. Teoretyczne i metodyczne
problemy wyboru celéw i zadah municypalnej polityki spoteczno-gospodarczej. Zasady municypalnej polityki spoteczno-gospodarczej.
Instrumenty municypalnej polityki spoteczno-gospodarczej. Municypalna polityka budzetowa - istota, cele, zadania, narzedzia. Miejskie
programy socjalne, polityka zatrudnienia i rynku pracy. Polityka spoteczno-gospodarcza polskich miast w warunkach czionkostwa w UE.

Metody ksztatcenia dyskusja moderowana, praca w grupach, prezentacja multimedialna
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Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
| EP1,EP2,EP3,EP4,E
o SPRAWDZIAN P5,EP6
Metody weryfikacji -
efektéw uczenia sie EP1,EP10,EP11,EP
PREZENTACJA 2,EP3,EP4,EP5,EP6
[ ,EP8
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP11,EP7,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie poszczegdinych zadan|
oraz oceny za sprawdzian

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest réwna sredniej ocen uzyskanych z przygotowanej prezentacji, aktywnosci na zajeciach i
sprawdzianu (Srednia wazona z wagami odpowiednio 3; 2 oraz 5).

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 25

Liczba punktéw ECTS 1

2/2



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
strategia komunikacji marki lokalnej i EFZ205AlJ3434_54S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 4 obowiazkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie wiasciwe zagadnienia z dziedziny strategii komunikacijil K_Wo02
1 | EP1
. K_Wo04
wiedza - — - —
Zna i rozumie szczegdtowy proces budowania i znaczenia strategii K_W10
2 | EP2 L .
komunikacji marki : K_Wi11
Potrafi dokonaé interpretacji i oceny strategii komunikacji marki K_Uo01
1 | EP3 .
lokalnej | K_U02
Potrafi zaprojektowaé strategie komunikacji marki lokalnej (w tym K_U06
umiejetnosei 2 | EP4 dokona¢ analizy otoczenia, wyznaczyé cele i sposoby ich realizaciji, K_Uo7
opracowaé budzet) dla dowolnie wybranej marki K_U11
Potrafi dokonaé prezentacji przygotowanej strategii i uczestniczyé w | K_U09
3 | EP5 o .
dyskusji nad nig | K_U10
T Sy e 1 EP6 Jest go_tow do podjecia proaktywnych dziatan i wspoipracy jako K_KO06
potencjalny brand manager | K_Ko07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Marka - istota, znaczenie, definicje. Rola marki w kreowaniu wizerunku miasta lub regionu. Dobér i ocena narzedzi marketingowych w procesie
opracowywania strategii komunikacji marki lokalnej. Projektowanie strategii komunikacji marki lokalnej (poprzedzonej analiza otoczenia i
wyznaczeniem celéw, zawierajacej konkretne rozwigzania oraz budzet i harmonogram wdrazania) dla dowolnie wybranego miasta lub regionu.
Prezentacja, dyskusja i ocena projektu wybranych marek lokalnych. Nowoczesne strategie komunikaciji - rodzaje i znaczenie. Sposoby
komunikacji marki lokalnej we wspétczesnym swiecie. Okreslanie celéow komunikacji marki. Rola tozsamosci wizualnej i marki w komunikacji z
otoczeniem. Marketingowe aspekty budzetowania kontrola strategii komunikacji marki lokalnej.

Metody ksztatcenia wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, analiza przypadkéw, dyskusja, prace projektowe

| Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY | EP1,EP2,EP3
Metody weryfikaciji ' PREZENTACJA 1 EREIEDE
efektéw uczenia sie L | 2
. PROJEKT | EP4,EP6
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
| wyktady - egzamin pisemny z pytaniami otwartymi i testowymi
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i
|_postawy na zajeciach
Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

1/2




2/2



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

systemy analizy danych w promocji miast i regionéw EFZ205AlJ3362_38S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowiazkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
e . . . . K_Wo03
1 | EP1 Student zna mozliwosci i funkcje narzedzi Business Intelligence K Woa
wiedza - - - — - —
o | EP2 Studen_t zna i rozumie zasady pozyskiwania i analizy danych K_WO05
marketingowych :
e 1 EP3 Stl_Jdent p’ot_rafl wyk_orzysta_c narzedzia Business Intelligence w K_Uo08
| dziatalnosci marketingowej | K_U09
Student jest gotéw do podejmowania wyzwan w zakresie
. . : o ¢ . . K_Ko1
kompetencje spoteczne 1 EP4 rozwiazywania nowych zadan i probleméw analitycznych w zakresie K K05
marketingu terytorialnego -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Wykorzystanie chmurowych narzedzi wspomagajacych terytorialne badania marketingowe (formularze, ankiety, internetowe bazy danych,

internetowe narzedzia analityczne, wizualizacja danych za pomoca interaktywnych narzedzi internetowych). Integracja i przeksztatcanie danych

pochodzacych z rozproszonych zrédet. Praktyczna realizacja Business Intelligence za pomoca narzedzi Pover Pivot oraz Power Bl. Tworzenie i

definiowanie wskaznikéw KPI, widokéw oraz perspektyw analitycznych. Tworzenie raportéw analitycznych za pomoca narzedzi Power View oraz

Power Bl. Publiczne i prywatne repozytoria danych w Internecie ? zasady ochrony i bezpiecznego dostepu. Wybrane zrédia i narzedzia

pozyskiwania informacji marketingowych. Istota, rola i obszary wykorzystania internetowych narzedzi analitycznych

Istota, rola i obszary wykorzystania Business Intelligence w analizie marketingu terytorialnego

. Podstawy teorii baz danych (modele baz danych oraz konstrukcja bazy danych: pola rekordy, relacje). Big Data jako przykiad baz danych

_wykorzystywanych w brandingu i marketingu terytorialnego.

Metody ksztatoenia Nauczani_e komplementarne (blended learning) w oparciu o platforme elearningowa, Wyktad informacyjny, Zajecia w
laboratorium komputerowym

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
e L] | KOLOKWIUM "EP1EP2 I
efektéw uczenia sie L | ?
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wykiad - zaliczenie z ocena na podstawie wynikéw kolokwium
Laboratorium - zaliczenie z ocena na podstawie biezacej oceny aktywnosci podczas zajeé

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

11



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej EFZ205A1J3434_1S

(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1,2 obowigzkowy semesitr: 1 - jezyk polski, semestr: 2 -
= iezvk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

] Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 Student_ zna mozliwosci i funkcje aplikacji biurowych i analitycznych K_WO03
o (MS Office)
wiedza I T
Student zna i rozumie zasady funkcjonowania informatycznych K_Wo3
2 | EP2 : P
rozwigzan chmurowych K_WO05 |
Student potrafi wykorzystaé aplikacje komputerowe przeznaczone dcf
1 EP3 pracy biurowej i analizy danych (MS Office) w dziatalnosci K _U09
marketingowej _
umiejetriodo > | EPa Student potrafi wykorzystac mozhwosm jakie daja rozwigzania K_Uo08
_ chmurowe w obszarze marketingu | K_Uo09

Student potrafi samodzielnie poszerzaé swoje kompetencje w
3 | EP5 zakresie wspoétczesnych rozwiazan informatycznych w ramach K_U14
uczenia sie przez cale zycie

Student jest gotéw do krytycznej oceny wiedzy w zakresie aplikaciji
kompetencje spoteczne 1 EP6 biurowych i analitycznych oraz stalego poszerzania swojej wiedzy w K_Ko1
tym zakresie

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedstawienie i oméwienie programu zajeé, wstepne informacje na temat oprogramowania biurowego, analitycznego oraz technologii
chmurowych. Wstep do analizy danych (funkcje agregujace i logiczne) w arkuszu kalkulacyjnym oraz ich praktyczne zastosowanie w zadaniach.
Podstawowe zasady korzystania z platform e ? learningowych oraz oméwienie i prezentacja dziatania platformy e ? learningowej WEFiZ.
Warunkowa analiza danych (narzedzia: scenariusze, szukaj wyniku, tabela danych). Agregacja danych za pomoca narzedzi: tabela przestawna i
wykres przestawny. Powtdérzenie wiadomosci z zakresu umiejetnosci korzystania z oprogramowania biurowego (edytor tekstu, grafika
prezentacyjna), analitycznego (arkusz kalkulacyjny) oraz technologii sieciowych (przegladarka internetowa, technologie chmurowe). Cwiczenia
praktyczne i rozwigzywanie zadan. Wykorzystanie rozwiazan chmurowych w zakresie gromadzenia i udostepniania informacji (regionalne bazy
danych). Analiza danych za pomoca dodatkéw do arkuszy kalkulacyjnych. Zadania sprawdzajace w oparciu o zaprezentowane narzedzia
analityczne. Praca grupowa w ekosystemie Google i Microsoft ? zasady i praktyczne przyktady. Wizualizacja danych z wykorzystaniem
wybranych narzedzi informatycznych.

Praca wlasna studenta, Zajecia w laboratorium komputerowym, Nauczanie komplementarne (blended learning) w

Metody ksztatcenia . d
| oparciu o platforme elearningowa

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikacii ’ SPRAWDZIAN | EP1,EP2,EP3,EP4,E
efektéw uczenia sie P5
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z oceng w sem. 1i 2 na podstawie biezacej oceny zrealizowanych zadan oraz wynikéw sprawdzianu
(zadania problemowo-analityczne z uzyciem komputera, Internetu i wybranego oprogramowania analitycznego).

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z laboratorium w danym semestrze.

1/2



t ACZNY naklad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych i EFZ205AlJ3433_55S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 4 obowiazkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. I S . K_Wo4
wiedza 1 EP1 Zna podstawowe pojecia z dziedziny marketingu. K W11

Potrafi dobraé i zaprojektowaé poszczegdlne elementy systemu

umiejetnosei 1 EP2 identyfikacji wizualnej dla wskazanego przyktadu marki lokalnej. K_U11
. Jest zorientowany na poszukiwanie rozwigzan probleméw K_Ko04
kompetencie spoteczne ! 1 25 dotyczacych SIW-z marek lokalnych | K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Definicja, funkcje i elementy systemu identyfikacji wizualnej. Etapy budowania SIW. Ksiega znaku- case study. Zte praktyki SIW. Znak,
liternictwo i kolory w ksiedze znaku. Dobre i zle praktyki systemu identyfikacji wizualnej- case study. Nowoczesne technologie komputerowe w
projektowaniu graficznym.

Metody ksztatcenia wyktad z uzyciem technik multimedialnych, éwiczenia, casestudy, praca w grupach, prezentacja

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
e U | KoLOKWIUM | EP1,EP2
efektéw uczenia sig L
PROJEKT EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegoélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

. Zaliczenie wykiadu - forma pisemna sktadajaca sie z pytan otwartych oraz pytan testowych. Zaliczenie laboratoriéw-
ocena z projektu realizowanego w grupach.
§

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadu oraz laboratoriéw

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

11




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
szkolenie BHP EFZ205A1J3434 49S
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna prawne, organizacyjne i etyczne uwarunkowania wykonywania
wiedza 1 EP1 dziatalnosci zawodowej w ramach studiowanego kierunku studiow
1 | EP2 Potrafi identyfikowa¢ btedy i zaniedbania w praktyce
umiejetnosci r -
2 | EP3 Potrafi prowadzi¢ podstawowe zabiegi resuscytacyjne
| Realizuje zadania w sposéb zapewniajacy bezpieczeristwo wtasne i

kompetencje spoteczne 1 EP4 . . a
_ otoczenia, w tym przestrzega zasady bezpieczeristwa

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Regulacje prawne:

- Uregulowanie prawne dotyczace bezpieczenstwa pracy i ochrony zdrowia w prawodawstwie polskim i Unii Europejskiej,

- Obowiazki uczelni, przetozonych w zakresie zapewnienia bezpiecznych i higienicznych warunkéw pracy i nauki, czynniki ergonomiczne w
ksztaltowaniu warunkéw pracy, w tym normy higieniczne dla statych pomieszczen pracy. Czynniki niebezpieczne fizyczne, biologiczne i
chemiczne na zajeciach laboratoryjnych, pracowniach i zajeciach terenowych:

- Unikanie zagrozen ze szczeg6inym uwzglednieniem srodkéw ochrony zbiorowej i indywidualnej,

- Postepowanie powypadkowe (regulacje prawne, ubezpieczenia wypadkowe)

. Udzielanie pierwszej pomocy przedmedycznej w stanach naglych, wypadku, obstuga apteczki pierwszej pomocy. Podstawy prawne w
zakresie ochrony p.poz., systemy wykrywania pozaréw, substancje palne i wybuchowe, zapobieganie zagrozeniom pozarowym,
postepowanie w czasie pozaru i innych miejscowych zagrozeniach, podreczny sprzet gasniczy, ewakuacja. 1. Podstawowe zabiegi
resuscytacyjne ? prowadzenie resuscytacji krazeniowo oddechowej (RKO).

Metody ksztatcenia Metody ksztatcenia Kurs e-learningowy, szkolenie praktyczne
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikagcji | |l
efektow uczenia sig SPRAWDZIAN | EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie kursy e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min. 75% poprawnych odpowiedzi z testu
Odbycie szkolenia praktycznego z zakresu RKO

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie kursy e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min. 75% poprawnych odpowiedzi z testu
Odbycie szkolenia praktycznego z zakresu RKO

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 5

Liczba punktéw ECTS 0

11




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
szkolenie biblioteczne EFZ205A1J3484 50S
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

zna prawne i organizacyjne uwarunkowania korzystania z systemu
wiedza 1 EP1 biblioteczno-informacyjnego uczelni w ramach studiowanego
kierunku studiow

potrafi korzystaé z zasobow systemu biblioteczno-informacyjnego

umiejetnosci 1 EP2 . . L . .
_ uczelni zgodnie z obowigzujgcymi zasadami

jest gotéw do realizowania potrzeby dostepu do zasobdw systemu
kompetencje spoteczne 1 EP3 biblioteczno-informacyjnego Uczelni w sposdb nie utrudniajacy
dostepu innym uzytkownikom Biblioteki

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedstawienie elementéw tworzacych system biblioteczno-informacyjny Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody ksztatcenia wykiad z prezentacjg multimedialna
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji |
ST SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

zapoznanie sie z prezentacja on-line, pozytywne zaliczenie testu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

zaliczenie bez oceny

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. y 9

Liczba punktéw ECTS ‘ 0

11




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
szkolenie e-learningowe EFZ205A1J2362_1S
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 zna podstawowe metody korzystania z narzedzi chmurowych
Microsoft 365 do komunikacji wewnatrz uczelni.
_ ma wiedze na temat zasad zaliczania przedmiotéw prowadzonych z
wiedza 2 | EP2 wykorzystaniem metod i technik ksztalcenia na odlegtosé.
3 | EP3 zna zasady poruszania si¢ po platformie e-learningowej.
1 EP4 potrafi zalogowaé sie do platformy nauczania zdalnego.
| .
o . > | EP5 potrafi w formie elektronicznej skontaktowaé si¢ z wyktadowcsa i
Clulis e | pracownikami uczelni.
' 3 | EP6 potrafi odnalezé wlasciwy przedmiot wyktadany online i przystapié
prawidiowo do egzaminu/zaliczenia online. _
T Sy e 1 EP7 Posmda kompe?encle vyspo’fpracy i ko!nunlkacu Z innymi studentami
i wykladowcami w trybie pracy zdalne;j.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Obstuga platformy e-learningowej. Komunikacja elektroniczna na uczelni.

Metody ksztatcenia e-learning z wykorzystaniem platformy Moodle.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji : 1L .
efektéw uczenia sie EP1,EP2.EP3,EP4,E
SPRAWDZIAN | P5,EP6.EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie bez oceny na podstawie wynikéw sprawdzianu w formie testu.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Uzyskanie co najmniej 60% poprawnych odpowiedzi.

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 2

Liczba punktéw ECTS 0

11



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
tozsamosé terytorialna i EFZ205A1J3434 51S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 Zna i rozumie wybrane zagadnienia i koncepcje : K_wo1
niezbedne do zrozumienia istoty tozsamosci terytorialnej. K_Wo02
Zna gtéwne sktadniki tozsamosci terytorialnej oraz '
o | EP2 rozumie zwigzki i zaleznosci zachodzace pomiedzy K_Wo06
wiedza komponentami przestrzeni a aktywnoscig marketingowa K_Wo7

jednostek terytorialnych.

Zna podstawowe zasady kreowania tozsamosci

3 | EP3 terytorialnej oraz rozumie zwigzane z tym dziatania na LAl
. . . . K_Wi11
potrzeby brandingu i marketingu terytorialnego.
Potrafi analizowaé¢ i interpretowaé zjawiska i procesy
1 EP4 spoteczno-gospodarcze, w tym zasoby rozwojowe K_U03
jednostek terytorialnych, istotne z punktu widzenia K_U05
umiejetnosci oceny i kreowania tozsamosci terytorialne;j.
Potrafi projektowaé wtasne rozwigzania marketingowe
. . s e o K_U06
2 | EP5 stuzace kreowaniu lub modyfikacji pozadanej tozsamosci K U07
terytorialnej. - |
Jest gotéw do wspdtorganizowania i inicjowania dziatan
na rzecz rozwoju lokalnego w kontekscie kreowania
1 | EP6 . e . N - K_Ko04
tozsamosci terytorialnej i pozadanego wizerunku
kompetencje spoteczne | jednostki terytorialne;j.
Jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb
2 | EP7 przedsiebiorczy i kreatywny przy opracowaniu strategii K_KO05

tozsamosci terytorialnej.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Tozsamosé wybranej jednostki terytorialnej ? charakterystyka gtownych skiadnikéw tozsamosci JT. Tozsamos$é wybranej jednostki terytorialnej
? analiza i wlasne propozycje elementéw identyfikacji

wizualnej. Tozsamo$¢ wybranej jednostki terytorialnej ? ocena wplywu tozsamosci JT na rozwdj lokalny. Tozsamosé wybranej jednostki
terytorialnej ? opracowanie strategii tozsamosci JT. Tozsamos$¢ i przestrzen: rozwazania teoretyczne. Sktadniki tozsamosci terytorialnej. Proces
kreowania tozsamosci terytorialnej w réoznych uktadach przestrzennych ? strategia

tozsamosci. Wptyw tozsamosci terytorialnej na rozwdéj lokalny. Tozsamosé terytorialna w swietle wspélczesnych probleméw spoteczno-
kulturowych swiata.

| Wyktady informacyjne, problemowe i konwersatoryjne., Analiza tekstéw z dyskusja, burza mézgéw, zajecia

fEogaae il praktyczne, praca indywidualna.

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY | EP1,EP2,EP3
efektdw uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA | EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2




Wyktady - egzamin pisemny z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z éwiczen. i
Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne oraz aktywnos¢é
podczas zajeé.

Forma i warunki zaliczenia | -
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia ocen z czg$ci wyktadowej (egzamin pisemny) i éwiczeniowej.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
wprowadzenie do socjologii EFZ205Al1J3437_16S
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna i definiuje podstawowe pojecia, streszcza najwazniejsze teorie i
1 EP1 koncepcje socjologiczne oraz rozumie spoteczne (kulturowe) tio K_Wo02
dziatan gospodarczych
zna i rozumie znaczenie czynnikéw przestrzennych jako trwatej
wiedza 2 | EP2 podstawy wiezi spotecznych oraz ksztattowania sie zbiorowosci K_Wo7
terytorialnych
rozumie istote spoteczeristwa informacyjnego i jego spoteczno-
kulturowych, ekonomicznych i technologicznych uwarunkowarn oraz
3 | EP3 SR . : K_Wi12
zaleznosci miedzy technologia a zmiang spoteczna
potrafi na podstawie znajomosci socjologicznych metod i technik
1 EP4 badawczych diagnozowaé oraz interpretowaé zjawiska i procesy K_Uo01
spoteczne
potrafi dokonaé krytycznej analizy ztoZonosci zycia spotecznego i
2 | EP5 struktur formalnych (organizacje, instytucje, stowarzyszenia itp.) K_U02
umiejetnosci . _
potrafi analizowaé i wyjasnia¢ wspodtczesne przemiany kulturowe,
3 | EP6 spofeczne i ekonomiczne, odwotujgc sie do poznanych koncepciji K_U03
_ socjologicznych _
' potrafi formutowaé i prezentowacé publicznie uzasadnione wnioski nal
4 | EP7 Z : ) K_U10
temat wspdtczesnych zmian spoteczenstwa
kompetendje spoteczne 1 | Eps jest gotow do podejmowe’mla inicjatyw na rzecz rozwigzywania K_K04
. | wspodiczesnych problemdw spoteczno-gospodarczych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Metody i techniki badan spotecznych. Zréznicowanie spoteczne i ruchliwo$é spoteczna. Nierownosci i patologie spoteczne. Tozsamosci
zbiorowe we wspétczesnym swiecie. Zmiana spoleczna: podstawowe pojecia i trendy. Elementarne pojecia i przedmiot socjologii. Podstawowe
paradygmaty w socjologii. Jednostka a grupa spoteczna - postawy i wartosci, osobowo$¢ spoteczna, uspotecznienie, socjalizacja. Kultura w
ujeciu réznych szkét socjologicznych. Postawy, wartosci i normy spoteczne. Socjologia zbiorowosci terytorialnych. Socjologia miasta.
Elementy socjologii wsi i rolnictwa. Socjologia gospodarki. Jednostka a rynek. Rynek a spoteczenstwo. Spoteczna gospodarka rynkowa.
Media i spoteczny wplyw srodkéw przekazu. Propaganda i ustanawianie porzadku dnia. Wspétczesne przemiany kulturowe, spoteczne i
ekonomiczne z perspektywy nauk spotecznych.

Wyktad z prezentacja multimedialna, Wyktad konwersatoryjny, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Burza mézgéw,

IMetody ksztatcenia | Analiza tekstow

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP5,E

Metody weryfikacji | | P6
fektd ia si |
St A L PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA S Selaitisic s
| P6,EP8
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7,EPS

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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wyktad - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium pisemnego z zakresu wyktadéw i opracowanej literatury,
konwersatorium - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci podczas zaje¢ oraz prac éwiczeniowych
wykonywanych w trakcie semestru

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

wazona ocena koncowa wyprowadzona na podstawie pozytywnie ocenionego kolokwium pisemnego (60% do oceny
koricowej) oraz pozytywnie ocenionych prac ¢wiczeniowych (40% do oceny korcowej)

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
wychowanie fizyczne EFZ205A1J3458_9S

(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3,4 fakultatywny semesitr: 3 - jezyk polski, semestr: 4 -
| iezvk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

: Odniesienie do
Kategoria
posiada wiadomosci dotyczace wptywu éwiczen na organizm
wiedza 1 EP1 czlowieka, sposobdéw podtrzymania zdrowia i sprawnosci fizycznej a
takze zasad organizacji zaje¢ ruchowych

potrafi angazowa¢ sie w rézne formy aktywnosci fizycznej i
umiejgtnosei 1 EP2 rywalizacji sportowej z uwzglednieniem wilasnej kondyciji zdrowotnej

jest gotéw do promowania spotecznego i kulturowego znaczenie
kompetencje spoteczne 1 EP3 sportu i aktywnosci fizycznej oraz popularyzowania postaw
prozdrowotnych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Kontynuacja zaje¢ w ramach poszczegdlnych blokéw do wyboru. DO WYBORU: A - Gry zespotowe lub B - Aerobik, taniec lub C - Sporty
indywidualne lub D - Turystyka kwalifikowana lub E - Nordic walking lub F - Gimnastyka korekcyjna lub G - Pojecie zdrowia w réznych
kontekstach.

Wiecej szczego6tow na stronie Studium Wychowania Fizycznego i Sportu: http:/swfis.usz.edu.pl/sylabusy-zajec-wychowanie-fizyczne/. A - Gry
zespotowe: sposoby poruszania sie po boisku; doskonalenie podstawowych elementéw techniki i taktyki gry; fragmenty gry i gra szkolna; gry i
zabawy wykorzystywane w grach zespotowych i in. B - Aerobik, taniec: poprawa ogélnej sprawnosci fizycznej; umiejetnosé poprawnego
wykonywania ¢éwiczen i technik tanecznych; wzmocnienie migéni posturalnych i pozostatych grup migsniowych i in. C - Sporty indywidualne:
poprawa ogélnej sprawnosci fizycznej; nauka i doskonalenie techniki z zakresu poszczegéinych dyscyplin sportu; wdrozenie do samodzielnych
¢éwiczen fizycznych i in. D - Turystyka kwalifikowana: nauka i doskonalenie podstawowych elementéw techniki jazdy na nartach i rowerze;
poprawa sprawnosci fizycznej i zwiekszenie wydolnosci oddechowo-krazeniowej i in. E - Nordic walking: nauka maszerowania bez kijéw; nauka
maszerowania z kijami bez pracy rak; nauka prawidiowej pracy konczyn gérnych i dolnych; nauka maszerowania z kijami z praca rak bez
chwytu i in. F - Gimnastyka korekcyjna: podnoszenie ogdlnej kondycji; podnoszenie sity migsni posturalnych; regulacja prawidtowego napiecia
miesni posturalnych; wzmocnienie migé$ni koniczyn dolnych i in. G - Pojecie zdrowia w réznych kontekstach; stan zdrowia réznych
spoteczenstw; zdrowotne efekty aktywnosci fizycznej; zwiazki sprawnosci fizycznej z aktywnoscia fizyczna i ze zdrowiem i in.

Metoda nauczania zadan ruchowych: syntetyczna, analityczna, mieszana, kompleksowa

Metody realizacji zadan ruchowych: reproduktywne (odtwoércze), proaktywne (usamodzielniajace), kreatywne
(twércze)

Metody przekazywania wiadomosci: reproduktywne, proaktywne, kreatywne, préb i btedow

Metody ksztatcenia

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacji | SPRAWDZIAN .=..EP2 :
efektéw uczenia sie PROJEKT EP1,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie na podstawie aktywnosci podczas zajeé, odbytych sprawdziandéw i zrealizowanych projektéw grupowych

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie bez oceny
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

wystgpienia publiczne i sztuka prezentacji EFZ205Al1J3434_47S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe definicje dotyczace
1 | EP1 P S . K_W1i1
| komunikacji miedzyludzkiej i autoprezentaciji
TR ' Student zna podstawowe bariery w komunikacji
miedzyludzkiej oraz rozumie specyfike komunikacji w
2 | EP2 . f L ER, K_W12
biznesie, z uwzglednieniem motywéw i potrzeb
poszczegolnych grup odbiorcéw
Student rozréznia techniki autoprezentaciji i potrafi
1 | EP3 T A . K_U10
o . zastosowa¢ je podczas wystgpien publicznych
umiejetnosci Potrafi Kad Inf = ~ i dost ~
> | EPa otrafi pozyskaé informacje o rozmowcy i dostosowywacd K_U07

sposéb komunikacji do odmiennych potrzeb odbiorcéw

Student jest gotéw do systematycznosci, rzetelnosci oraz
kompetencje spoteczne 1 EP5 odpowiedzialnosci w zakresie analizy zdarzen oraz K_Ko07
sposobu komunikacji z otoczeniem

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Komunikacja interpersonalna i autoprezentacja - definicje i wzajemne relacje. Autoprezentacja w kontekscie komunikacji werbalnej - ¢éwiczenia
praktyczne. Autoprezentacja w kontekscie komunikacji niewerbalnej - éwiczenia praktyczne. Ubidr, wyglad, dystans, zasady savoir-vivre w

Metody ksztatcenia dyskusja dydaktyczna, analiza przypadkéw, praca w grupach, prezentacja multimedialna, filmy edukacyjne

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji [ KOLOKWIUM EP1.EP2
efektéw uczenia sie ] J
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie poszczegdlnych zadan
oraz oceny z pisemnego kolokwium.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z éwiczen.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 25
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

zarzadzanie jednostka samorzadu terytorialnego EFZ205A1J3362_39S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
K_Wo02
wiedza 1 EP1 student zna istote, instrumenty, metody, motywy dziatan zw. z K_Wo6
zarzadzaniem w jednostkach samorzadu terytorialnego K_wo8
K_Wo09
student potrafi diagnozowaé i planowaé sytuacje jednostek
h . . e L . K_U01
- - samorzadu terytorialnego a takze potrafi budowaé strategie jednostkil
umiejetnosci 1 EP2 . A L. L. ; - K_Uo04
samorzadowej oraz dostosowac do jej wdrozenia odpowiednie K U09
| | narzedzia zarzgdcze [ - .
T Sy e 1 EP3 student jest gotéw do krytycznej oceny odbieranych tresci z zakresu K_KoO1

_zarzgdzania jednostkg samorzgdu terytorialnego

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe pojecia w zarzadzaniu jednostka samorzadu terytorialnego. Kierunki i szkoly zarzadzania publicznego a rozwéj sektora
samorzadowego. Instrumenty zarzadzania publicznego w jednostkach samorzadu terytorialnego. Struktury organizacyjne w samorzadzie
terytorialnym. Style kierowania jednostka samorzadu terytorialnego i ich efektywno$é. Strategie rozwoju jednostek samorzadu terytorialnego ?
aspekty teoretyczne. Strategie finansowania dziatalnosci rozwojowej jednostek samorzadu terytorialnego. Zarzadzanie w sektorze
samorzadowym w obliczu wspétczesnych wyzwan. Proces zarzadzania w organizacji publicznej. Zarzadzanie zasobami ludzkimi w samorzadzie
terytorialnym. Zarzadzanie spotecznie odpowiedzialne w jednostkach samorzadu terytorialnego. Zarzadzanie dzialalnoscia inwestycyjna w
jednostkach samorzadu terytorialnego. Strategie rozwoju jednostek samorzadu terytorialnego ? studium przypadkéw. Strategie finansowania
dziatalnos$ci rozwojowej jednostek samorzadu terytorialnego.

Metody ksztatcenia Prezentacja multimedialna, studia przypadkéw, praca w grupach, dyskusje
| Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacii EGZAMIN PISEMNY | EP1,EP2,EP3
efektow uczenia sie KOLOKWIUM | EP1.EP2
' ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) i EP1,EP2

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Studenci oceniani sa na podstawie kolokwium pisemnego, ktdre testuje osiagniecie efektéw ksztatcenia w zakresie
umiejetnosci (pytania zamkniete i otwarte dotyczace zagadnienn omawianych na zajeciach, zadania) oraz pracy
studenta na zajeciach podczas dyskusji panelowych badz pracy w grupie nad przygotowanym projektem wtasnym,
rozwigzaniem przygotowanych éwiczen, prezentacji, ktéra weryfikuje osiagniecie efektéw ksztatcenia w zakresie
umiejetnos$ci oraz efektu w zakresie kompetenciji spotecznych.

EST el TNt sliceenia Egzamin pisemny na zaliczenie wyktadéw obejmuje tresci przedstawiane na zajeciach i w zalecanej literaturze.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest réwna sredniej arytmetycznej z éwiczen i egzaminu

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 75
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

zarzadzanie marka lokalng i EFZ205A1J3433_56S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowiazkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
QOdniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. .. . K_Wo1
. Student zna podstawowe zasady budowania marki i tworzenia

wiedza L 2 strategii marki dla lokalnych instytuciji SNy
d y yuucjl. K_Wo8
. g . . . . K_U03
Student potrafi okresli¢ znaczenie marki oraz zasad jej tworzenia w K U05
umiejetnosci 1 EP2 celach rynkowych oraz podejmowac odpowiednie dziatania w celu K U06
zarzadzania markg lokalna. K:U07

Student jest przygotowany do poszukiwania rozwigzan dla
omawianych zagadnien dzieki wykorzystaniu posiadanej wiedzy z S
kompetencje spoteczne 1 EP3 . CR L K_KO05
zakresu zarzadzania marka lokalna. Potrafi rowniez w krytyczny K K07

. sposéb spojrzeé na nieetyczne dziatania. —

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe pojecia zwigzane z marka. Strategie zarzadzania marka lokalna. Narzedzia wykorzystywane do zarzadzania marka lokalng. Marka
lokalna. Tozsamosé i wizerunek. Mozliwosci i ograniczenia marki miasta. Mierniki Swiadomosci i warto$é marki. Marka lokalna w swiecie marek.
Analiza otoczenia marki. Okreslenie tozsamosci i sity marki lokalnej. Grupy interesariuszy marki lokalnej i miasta. Wyznaczenie elementéw
kultury dla nowej marki lokalnej. Projektowanie marki lokalnej. Prezentacja projektow.

Metody ksztatcenia

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkéw, praca w grupach

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
| EGZAMIN PISEMNY | EP1,EP2,EP3
| PROJEKT | EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wyktad: zaliczenie egzaminu
Cwiczenia: prezentacja projektu i aktywnos$é na zajeciach éwiczeniowy.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Forma i warunki zaliczenia |"Egzamin: uzyskanie z egzaminu min. 60%.

Cwiczenia: Student otrzymuje ocene dostateczng z éwiczen, jesli otrzyma co najmniej 60% punktéw mozliwych do
zdobycia.

Ocena koncowa z przedmiotu wyliczana jest za pomoca Sredniej z czastkowych wynikéw z éwiczen oraz wyktadu .

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 75
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
zbiorowosci terytorialne
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205AlJ3434_26S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw:
| stopnia lic., stacjonarne

Rok: Semestr:

Profil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Specjalnosé:

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna i rozumie gtéwne koncepcje geografii spotecznej ze
1 EP1 szczegdlnym uwzglednieniem zbiorowosci terytorialnych w K_wo1
kontekscie brandingu i marketingu terytorialnego
wiedza Zna i rozumie zasady funkcjonowania zbiorowosci terytorialnych,
rozumie potrzeby i konsekwencje zwigzane z czynnikami
2 | EP2 . . S e K_Wo7
reglamentujgcymi warunki i jako$é zycia spotecznosci lokalnych.
1 EP3 Potrafi analizowacé i oceniaé zjawiska i procesy spoteczne [ K_Uo01
zachodzace w zbiorowosciach terytorialnych _ K_U02
Potrafi wykrywad, rozpoznawaé potrzeby i analizowaé zachowania | K_U03
- - 2 | EP4 . o :
umiejetnosei zbiorowosci terytorialnych | K_Uo04
Potrafi dobieraé¢ adekwatne informacje, w tym korzystaé z literatury
3 | EP5 naukowej do opisu zjawisk i proceséw zwigzanych z K_Uo08
funkcjonowaniem zbiorowosci terytorialnych
Jest gotéw do wspdtorganizowania i inicjowania dziatan na rzecz
1 EP6 rozwoju zbiorowosci terytorialnych w kontekscie brandingu i K_Ko04
) marketingu terytorialnego |
kompetencje spoteczne - - - — - 1
Jest gotdw do okazywania szacunku wobec klientéw indywidualnych K06
2 | EP7 i grup spotecznych oraz wywazonego formutowania wtasnych opinii K K07
nt. spraw spotecznych -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zbiorowosci terytorialne a spotecznosci lokalne: pojecie, klasyfikacja. Charakterystyka wiezi terytorialnych. Zbiorowos$¢ terytorialna a
przestrzen spoteczna. Miasto i wies jako dwie charakterystyczne formy zbiorowosci terytorialnych. Zbiorowosci terytorialne w procesie
przemian spoteczno-gospodarczych swiata. Tworzenie wspélnoty w ramach terytorium. Zbiorowos$¢ terytorialna miasta. Zbiorowos¢ terytorialna
dzielnicy. Zbiorowos¢ terytorialna wsi. Znaczenie spotecznosci lokalnej w marketingu terytorialnym.

Wyktady informacyjne, problemowe i konwersatoryjne, analiza tekstéw z dyskusja, zajecia praktyczne, praca

IMetody ksztatcenia | indywidualna.

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacii KOLOKWIUM EP1,EP2
efektéw uczenia sie . EP3,EP4,.EP5.,EP6.E

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) p7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Wyktady - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium koncowego z zakresu wyktadow i zalecanej literatury po
uprzednim uzyskaniu zaliczenia z éwiczen.
Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane zadania oraz aktywno$é podczas
. | zaie€.
Forma i warunki zaliczenia ; ; ;
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

1/2



Ocene z przedmiotu stanowi srednia ocen z czesci wyktadowej (kolokwium) i éwiczeniowej.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

Liczba punktéw ECTS

75
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Zalacznik nr 7a

SYLABUSY
studia niestacjonarne



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
analiza wizerunku miast i regionéw EFZ205A1J3433 26N
(KIERUNKOWE)

-I\Eva kierunku: R N
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowiazkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. Student zna i rozumie ksztaltowanie wizerunku w procesie [ K_Wo04
wiedza 1 EP1 " . .
kreowania marki miasta lub regionu K_WO05
Rozumie i postuguje sie fachowa terminologia z zakresu K_U02
umiejetnosci 1 EP2 ksztattowania wizerunku oraz potrafi prowadzié¢ analize procesu K_U06
kreacji wizerunku. | K_U09
Student jest gotowy do samodzielnego, systematycznego
. g . L. . . K_KO01
kompetencje spoteczne 1 EP3 poszerzanie wiedzy w zakresie ksztattowania i analizy wizerunku K K05
miast i regionéw -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Analiza wizerunku miast i regionéw na podstawie danych zastanych. Badanie wizerunku miast i regionéw - wykorzystanie badan ilosciowych.
Badanie wizerunku miast i regionéw - wykorzystanie badan jakosciowych. Monitorowanie wizerunku miasta w mediach. Istota, funkcje i
determinanty wizerunku miast i regionéw. Wykorzystanie badan marketingowych w procesie ksztattowania wizerunku miast i regionéw.
Identyfikacja aktualnego wizerunku miasta lub regionu. Wizerunek docelowy. Adresaci dziatan z zakresu ksztattowania wizerunku miasta lub
regionu. Instrumenty ksztaltowania wizerunku miasta lub regionu. Monitoring efektow dziatan z zakresu ksztattowania wizerunku miasta lub
regionu.

Metody ksztatcenia Wyktad, prezentacja multimedialna, dyskusje, case study
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikagji . EGZAMIN PISEMNY .._“EP1,EP2
ofoktéw uczenia sie PROJEKT | EP1,EP2,EP3
: ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

| Forma zaliczenia przedmiotu - Egzamin i zaliczenie éwiczen z oceng
Zaliczenie wyktadu - Egzamin - test, obejmujacy zakres materiatu zrealizowany na wyktadach,
| Zaliczenie éwiczen na podstawie wykonanych zadan.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest srednia arytmetyczna ocen pozytywnych z Egzaminu i zaliczenia éwiczen.

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

11



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
analizy ilosciowe w gospodarce przestrzennej EFZ205A1J3362_11N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student definiuje podstawowe pojecia z zakresu metod ilosciowych
1 | EP1 . ) L — K_Wo3
w badaniach z zakresu brandingu miast i regionow
Student zna podstawowe metody, techniki i narzedzia
rozwigzywania zadan w zakresie analizy struktury,
. 2 | EP2 ; S A . K_Wo05
wiedza wspolzaleznosci oraz dynamiki zjawisk gospodarczych i
spotecznych w miastach i regionach.
Student zna zasady interpretacji miar stosowanych do ilosciowego
. A : : . . K_WO01
3 | EP3 opisu zjawisk gospodarczych i spotecznych w miastach i regionach. K W03
Student potrafi pozyskiwaé dane ilosciowe z literatury, baz danych i |
1 | EP4 innych wtasciwie dobranych Zrddet oraz potrafi je odpowiednio K_U08
| zestawia¢
- - Student potrafi analizowaé zgromadzone dane ilosciowe i iakoéciowe}
umiejetnosci PR . o . K_U02
2 | EP5 réwniez z wykorzystaniem specjalistycznego oprogramowania K U09
3 | EPs Student potrafi kreatywnie pracowac¢ samodzielnie jak i w zespole K_U13
Student jest $wiadomy potrzeby uzupetniania i doskonalenia nabytej
1 | EP7 . AR . K_KO01
wiedzy i umiejetnosci .
Student jest gotéw do odpowiedzialnego korzystania z metod
. 2 | EP8 A - - K_Ko7
kompetencje spoteczne 0 statystycznych i jest Swiadomy ograniczen
' Student jest gotdw myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy
3 | EP9 przy rozwiazywaniu problemdéw w badaniach z zakresu brandingu K_KO05
| _miast i regiondéw

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Analiza opisowa struktury zjawisk spoteczno-gospodarczych. Badanie szeregéw czasowych - metody indeksowe, dekompozycja szeregow
czasowych. Wspbizaleznosé cech i ich miary. Podstawowe pojecia analizy zjawisk masowych. Analiza opisowa struktury zjawisk spoteczno-
gospodarczych. Pomiar koncentracji zjawisk i poréwnanie struktury zjawisk. Metody analizy zmian zjawisk w czasie. Wspdlzaleznos$¢ zjawisk
spoteczno-gospodarczych.

Motody ksztatcenia analiza przypadkow, praca w grupach, rozwigzywanie zadan, prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

| EP1,EP2,EP3,EP5,E

KOLOKWIUM
Metody weryfikacii . | P7,EP8 _
efektéw uczenia sie | EP1,EP2,EP3,EP4,E
ey | P5,EP7,EP8,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

1/2



| éwiczenia laboratoryjne - zaliczenie z ocena na podstawie przygotowanego projektu;

| wyktad - pisemne zaliczenie z oceng obejmujace wiedze z wykladéw i zalecanej literatury przedmiotu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowa stanowi Srednia arytmetyczna z uzyskanych ocen

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

atrakcyjnos$é inwestycyjna regionéw EFZ205A1J3434 27N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla

programu

student zna istote, rodzaje, motywy dziatari podnoszacych o2

. T . s L . K_Wo06

wiedza 1 EP1 atrakcyjnosé inwestycyjng regionéw, czynniki je warunkujace , K W08
specyfike inwestycji regionalnych _ K:W09
student potrafi diagnozowaé i planowaé proces budowania K_Uo01

umiejetnosei 1 EP2 atrakcyjnosci inwestycyjnej regionéw oraz dostosowac odpowiednie K_Uo4
narzedzia zarzadcze K_Uo09
student jest gotéw do krytycznej oceny wlasnej wiedzy i

kompetencje spoteczne 1 EP3 umiejetnosci z zakresu analizy atrakcyjnosci inwestycyjnej regiondw. K_Ko1

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Atrakcyjnos$¢ inwestycyjna - aspekt teoretyczny. Determinanty atrakcyjnosci inwestycyjnej. Atrakcyjnosé inwestycyjna a konkurencyjnosé i
innowacyjnos$¢ regionu. Dziatalnosé inwestycyjna wojewodztw samorzadowych w Polsce. Atrakcyjnosé inwestycyjna regionéw a
ksztattowanie lokalnych i regionalnych specjalizacji. Wptyw Inwestycji publicznych na dziatalnosé¢ inwestycyjna wojewédztw

Determinanty atrakcyjnosci inwestycyjnej. Delokalizacja, fragmentacja i dezidustralizacja ? wzajemne relacje. Innowacyjnos¢ jako czynnlk
wzrostu atrakcyjno$é inwestycyjnej polskich regionéw. Regionalne inteligentne specjalizacje regionéw. Atrakcyjnos$¢ inwestycyjna a
przedsigbiorczo$é. Atrakcyjnosé regionéw a inwestycje zagraniczne. Atrakcyjno$é inwestowania w regionach stabo rozwinigtych.

Metody ksztatcenia Prezentacja multimedialna, studia przypadkéw, praca w grupach, dyskusje
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM ' EP1
efektéw uczenia sie - b
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2 EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Studenci oceniani s3 na podstawie kolokwium pisemnego, ktére testuje osiagniecie efektéow ksztalcenia w zakresie
umiejetnosci (pytania zamkniete i otwarte dotyczace zagadnienn omawianych na zajeciach, zadania) oraz pracy
studenta na zajeciach podczas dyskusji panelowych badz pracy w grupie nad przygotowanym projektem wtasnym,
rozwigzaniem przygotowanych éwiczen, prezentacji, ktéra weryfikuje osiagniecie efektéw ksztatcenia w zakresie
umiejetnosci oraz efektu w zakresie kompetencji spolecznych.
Forma i warunki zaliczenia | Wyktady sa zaliczane na podstawie pisemnego sprawdzianu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest réwna ocenie uzyskanej z zaliczenia

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2

11




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
atrakcyjnos$é osiedlericza regionéw EFZ205A1J3434_ 29N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 rozumie znaczenie atrakcyjn_osm osiedlenczej w kontekscie K_WO1
potencjatu rozwojowego regionu
wiedza o | EP2 zna i i rozumie koncepcle_determlr_nzmu i posybilizmu K_Wo4
geograficznego w aspekcie osadniczym |
3 | EP3 zna i rozumie gtéwne czynniki determinujgce atrakcyjno$é osadniczg K_W07
regionéw |
1 | EPa potrafi rozpoznawaé i ocenia¢ gtéwne czynniki determinujace K_Uo02
atrakcyjnos$é osadniczg regiondéw K_Uo03
umiejetnosai 2 | EP5 potrafi dokonaé¢ oceny atrakcyjnosci osiedlericzej regionéw ﬁ—ggg
3 | EPs potrafi przygotowaé opracowanie pisemne dotyczgce problematyki ' K_U11
atrakcyjnosci osadniczej : K_U14
kompetendje spoteczne 1 | Ep7 jest _go?om{ do uznania znaczenia ko_ncepcll geograficznych w K_K02
| odniesieniu do problematyki osadnictwa

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Atrakcyjnosé osiedlencza jako wymiar potencjatu rozwojowego regionu. Istota i czynniki determinujace atrakcyjnos$é osadnicza. Giéwne
determinanty ksztattujace osadnictwo. Bariery i atrakcje osadnicze w $wietle koncepcji determinizmu i indeterminizmu geograficznego. Aspekt
ekonomiczny jako motyw osiedleniczy. Regionalne zréznicowanie dochodéw ludnosci. Metody oceny atrakcyjnosci osadniczej. Rola
atrakcyjnosci inwestycyjnej w ksztattowaniu potencjatu rozwojowego. Analiza gtéwnych dziedzin atrakcyjnosci osiedlenczej regionéw. Badanie
kierunkoéw i efektywnosci migracji jako miar oceny atrakcyjnosci regionéw. Klasyfikacja jednostek osadniczych w oparciu o analize sktadowych
ruchu rzeczywistego ludnosci. Jednostki depopulacyjne i jednostki atrakcyjne osadniczo. Potozenie topograficzne i komunikacyjne jako
wymiar atrakcyjnosci osiedlenczej. Ocena przestrzennego zréznicowania poziomu zycia ludnosci wybranych regionéw. Przestrzenne
_zréznicowanie atrakcyjnosci osadniczej regionéw.

Metody ksztatcenia wyktad, prezentacja multimedialna, studium przypadku, burza mézgéw
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacii KOLOKWIUM __;__EP1,EP2,EP3
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP4,EP5,EP6
' ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| wyktady - zaliczenie z ocenag w oparciu o wyniki koicowego kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegdlnych zadan éwiczeniowych

Forma i warunki zaliczenia | . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna ocen z wykladow i éwiczen

1/2




t ACZNY naklad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
atrakcyjnos$é turystyczna regionow EFZ205A1J3434_28N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Student zna i rozumie pojecie atrakcyjnosci turystycznej regionu K_WO1
wiedza o | EP2 Student zna elementy skiadajagce sie na atrakcyjnosé turystyczng K_W06
3 | EP3 Slu.denl rozumie znaczenie atrakcyjnosci turystycznej dla rozwoju K_W09
regionu |
1 EP4 Student potrafi _Z|dentyf|kowac podmioty wptywajgce na atrakcyjnosc| K_U04
turystyczna regionu
e > | EP5 Stu_dent _potrafl ocenic V\_Iplyw atral_(cu turystycznych na rozwaj K_U02
regionu i ksztaltowanie jego marki
3 | EPs Student potrafl vyskazac czynniki decydujgce o atrakcyjnosci K_U05
turystycznej regionu :
Student jest gotéw do dyskusji na temat korzysci i negatywnych K_KO03
1 | EP7 g . .
) efektoéw rozwoju turystyki | K_Ko04
kompetencje spoteczne - — — - - — -
Student jest gotéw do wspdipracy w zakresie dziatan projektowych K_KO05
2 | EP8 K K07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Znaczenie turystyki dla rozwoju regionu. Pojecie i elementy atrakcyjnosci turystycznej. Rodzaje waloréw turystycznych. Infrastruktura i ustugi
turystyczne. Zréznicowanie atrakeji turystycznych. Metody oceny atrakcyjnosci turystycznej. Podmioty ksztaltujace atrakcyjnosé turystyczna
regionu. Atrakcyjnos$¢ turystyczna wybranych regionéw. Ocena atrakcyjnosci turystycznej Polski (wg wojewddztw). Identyfikacja i ocena
elementéw ksztattujacych atrakcyjnosé turystyczna wojewodztwa zachodniopomorskiego. Wykorzystanie atrakeji turystycznych dla
_ksztattowania marki regionu. Analiza i ocena atrakcyjnosci turystycznej wybranych regionéw $wiata.

Wyktad (informacyjny, problemowy, konwersatoryjny), prezentacja multimedialna, studium przypadku, dyskusja

Metody ksztatcenia L
| moderowana, burza mézgéw

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4,E

Metody weryfikaciji P5,EP6

efektéw uczenia sie [ ‘
PREZENTACJA EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7.EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;
Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie

|_poszczegélnych zadan oraz oceny przygotowanej prezentacii

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna ocen z wykladow i éwiczen

1/2



t ACZNY naklad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
audyt zasobéw terytorialnych EFZ205A1J3434_12N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

Zna i rozumie podstawowe idee i koncepcje geografii spoteczno-
1 EP1 ekonomicznej oraz gospodarki przestrzennej w odniesieniu do K_wo1
zasobow terytorialnych

wiedza
Zna podstawowe Zrédla informacji o zasobach terytorialnych oraz
2 | EP2 metody, techniki i narzedzia badawcze umozliwiajace dokonywanie K_Wo5
oceny tych zasobéw
1 |Eps Potrafi dobiera¢ odpowiednie Zrédta informacji stuzace do K UO0S
identyfikacji okreslonych zasobéw terytorialnych -
Projektuje i przeprowadza badania zmierzajace do oceny zasobdéw
. . 2 | EP4 terytorialnych w oparciu o zrédta informacji pierwotnej i wtérnej K_U09
umiejetnosci
Planuje i organizuje prace w zespole oraz wspéidziata z innymi
3 | EP5 osobami na rzecz zaprojektowanego audytu zasobdéw terytorialnych K_U13
Jest gotéw do myslenia i dziatania w sposdb kreatywny przy
1 EP6 rozwigzywaniu problemdéw zwiazanych z realizacja zatozonego K_KO05

] projektu
kompetencje spoteczne | = - — —_— —1
Jest gotéw do uznawania znaczenia wiedzy, szczegdlnie eksperckiej,

2 | EP7 w rozwiazywaniu probleméw metodologicznych i aplikacyjnych K_Ko02
podczas audytu zasobdw terytorialnych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przygotowanie/opracowanie koncepciji audytu wybranych zasobéw terytorialnych. Zasoby terytorialne i kryteria ich klasyfikacji.
Przygotowanie/opracowanie koncepcji audytu wybranych zasobéw terytorialnych. Przygotowanie warsztatu badawczego. Zasoby srodowiska
przyrodniczego. Przygotowanie warsztatu badawczego. Zbieranie informacji, dotyczacych zasobéw terytorialnych z przestrzeni analogowej, z
wykorzystaniem odpowiednich metod, technik i narzedzi badawczych. Zasoby srodowiska spoteczno-ekonomicznego. Zbieranie informaciji,
dotyczacych zasobdw terytorialnych, z przestrzeni cyfrowej, z wykorzystaniem wybranych metod, technik i narzedzi badawczych. Kodowanie,
opis i analiza zebranej informacji. Zrédia informacji dotyczacych zasobdw terytorialnych. Kodowanie, opis i analiza zebranej informaciji.
Przygotowanie koricowego dokumentu. Wybrane metody i techniki badan umozliwiajace dokonanie oceny zasobéw terytorialnych (w tym
metody wizualizacji otrzymanych wynikéw). Przygotowanie koncowego dokumentu. Demonstracja wynikéw przeprowadzonego audytu;
Konfrontacja ocen zasobéw terytorialnych uzyskanych z informacji pozyskanej z przestrzeni cyfrowej i analogowej; dokonanie oceny
syntetycznej badanych zasobéw terytorialnych. Kompozytowe Skanowanie. Demonstracja wynikéw przeprowadzonego audytu.

[ wyktady informacyjne i problemowe z wykorzystaniem $rodkéw multimedialnych, dyskusja moderowana, studium

SRl E | przypadku, praca twércza, praca indywidualna i zespotowea

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacj | KOLOKWIUM | EP1,EP2 |
ofoktéw uczenia sie PROJEKT EP3,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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| zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium w postaci pisemnej uwzgledniajace tresci wyktadowe, po uprzednim
uzyskaniu zaliczenia z zaje¢ terenowych na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne oraz
aktywnos$é podczas zajeé, oraz uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen na podstawie prezentacji przygotowanego projektu
oraz aktywnos$¢ podczas zajeé.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocena wazona uwzgledniajaca wynik kolokwium (20%), éwiczen (30%) i zaje¢ terenowych (50%).

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym EFZ205A1J3433_21N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
01 student zna i charakteryzuje poszczegdlne etapy prowadzenia : K_Wwo1
wiedza 1 EP1 badan marketingowych oraz metody gromadzenia i przetwarzania K_Wo05
informacji marketingowej. _ K_W10
02 student organizuje badania marketingowe oraz dobiera ' K_Uo01
1 EP2 odpowiednie dla rozwigzania danego problemu badawczego metody K_Uo08
umiejetnoéci i techniki badan. K_Uo09
2 | EP3 03 student analizuje wyniki badan i wyprowadza wnioski. ﬁ—ggg
04 student jest gotéw do wykazywania aktywnosci i zaangazowania, '
. odznacza sie wytrwatoscig w realizacji zadann indywidualnych i K_Ko02
kompetencje spoteczne 1 EP4 . 5 Pl e i
zespotowych, potrafi korzystaé z opinii ekspertow przy realizacji K_KO05
1 ~ZloZonych zadari

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

01 Wyktad. Rola informacji w zarzadzaniu miastem i regionem, System Informacji Marketingowej, zrédta informacji,, badania marketingowe jako
element SIM, funkcje i zakres badan marketingowych. 02. Wykiad. Procedura badan marketingowych, rodzaje badan. Ustalanie wielkosci préby,
btad szacunku w badaniach, metody doboru préby do badan. 03. Wyktad. Ankieta jako technika gromadzenia informacji. 04. Wykiad. Wywiad
jako technika gromadzenia informaciji. 05. Wyktad. Obserwacja i eksperyment badaniach marketingowych. Metody heurystyczne. 06. Wykiad.
Testy marketingowe. 07. Wyktad. Sposoby prezentacji wynikéw badan, zasady sporzadzania raportu z badan.Wspéipraca z agencja badawcza i
etyczne aspekty badar marketingowych. Gwiczenia.Cwiczenia w grupach, praktyczne przyktady nt. roli informacji w zarzadzaniu
marketingowym miastem i regionem. Cwiczenia. Badania zewnetrznych i wewnetrznych uwarunkowan funkcjonowania miast i regionéw.
Cwiczenia. Badania w zakresie miast i regionéw jako produktéw w ujeciu regionalnym. Cwiczenia.Badania w zakresie promocji. Cwiczenia.
Badania potrzeb i opinii mieszkancoéw, przedsigbiorcow i turystéw. Cwiczenia.Analiza danych marketingowych z wykorzystaniem pakietéw
statystycznych, sporzadzanie raportu z badan.

Prezentacja multimedialna.
Metody ksztatcenia Rozwiazywanie zadan.
| Praca w grupach - opracowanie projektu badan.

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
| KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN | EP1
efektéw uczenia sie |
PROJEKT EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) I EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie wyktadow :

Student otrzymuje ocene dostateczna, gdy poprawnie odpowie przynajmniej na 3 z 4 pytan na sprawdzianie

Student otrzymuje ocene dobra, gdy prawidtowo odpowie na wszystkie pytania.

Student otrzymuje ocene bardzo dobra, gdy podczas odpowiedzi na pytania wykaze sie wiedzg wykraczajaca poza
Forma i warunki zaliczenia | zakres wiedzy przekazywanej na wyktadach, a wynikajaca z samodzielnego studiowania zalecanej literatury.

Zaliczenie ¢wiczen:

Zaliczenie ¢wiczen obejmuje kolokwium pisemne z zadan oraz oceng z projektu.

Student otrzymuje ocene dostateczng z zaliczenia éwiczen, gdy poprawnie rozwiaze przynajmniej2z3
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| zadan oraz poprawnie opracuje projekt badan.
Student otrzymuje ocene dobra z zaliczenia ¢wiczen, gdy prawidtowo rozwiaze wszystkie zadania i prawidtowo
opracuje projekt badan.
Student otrzymuje ocene bardzo dobra z zaliczenia éwiczen, gdy dodatkowo wyciagnie prawidiowe wnioski z zadan
oraz opracuje projekt badan spetniajacy wszystkie wskazane przez prowadzacego ¢wiczenia warunki..
Ocena z zaliczenia stanowi Srednia ocene arytmetyczna z kolokwium pisemnego i projektu

' Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia wyktadéw oraz éwiczen .

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
ekonomika miast i regionéw EFZ205A1J3434 13N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna uwarunkowania i instrumenty lokalnej i regionalnej polityki : K_Wo6
1 | EP1 .
spoteczno-gospodarczej. K_Wwo8
Zna koszty funkcjonowania i rozwoju uktadéw lokalnych oraz '
regionalnych oraz rozumie mechanizmy ich ksztattowania, a takze K_Wo02
i 2 | EP2 f . e - S Do
wiedza zwiekszania efektywnosci gospodarowania w miescie/regionie. K_W12

Zna czynniki rozwoju miasta i regionu oraz trendy zmian

3 | EP3 zachodzacych w lokalnych i regionalnych uktadach przestrzennych. ﬁ—wgg
Potrafi formutowaé wnioski i rekomendacje zwigzane z praktycznym |
1 EP4 zastosowaniem zasad zréwnowazonego rozwoju w danym miescie K_U02
lub regionie.
umiejetriodo > | EP5 Potrafi analizowac procesy gospodarcze w ujeciu lokalnym i K_Uo1

regionalnym.

Potrafi wspodtdziataé w zespole w celu wypracowania wspdlnych
3 | EP6 rozwigzan, np. na rzecz wzrostu efektywnosci proceséw K_U13
gospodarczych w miescie i regionie.

Jest gotdéw do krytycznej analizy i oceny, np. dokumentéw

1 EP7 strategicznych dotyczacych funkcjonowania i rozwoju miasta i K_Ko01
. regionu.
kompetencje spoteczne Jest gotéw do ponoszenia odpowiedzialnosci za formutowane
whnioski i podejmowane dziatania, np. zwigzane z wyznaczeniem K_Ko04
2 | EP8 . e . o . .
kierunkdéw innowacyjnego rozwoju miasta i (lub) regionu. K_Ko07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Ekonomiczne aspekty funkcjonowania i rozwoju miasta i regionu ? wprowadzenie do problematyki badawczej. Rozwdj i transformacja
gospodarcza miasta i regionu. Polityka i planowanie rozwoju miast i regionéw. Ekonomiczne i pozaeckonomiczne instrumenty zarzadzania
miastem i rozwojem regionalnym. Efektywno$¢ proceséw gospodarczych w miescie i regionie. Mate i sSrednie miasta jako lokalne centra
rozwoju regionalnego ? studia przypadkoéw. Czynniki rozwoju miasta i regionu. Procesy restrukturyzacyjne w gospodarce miast i regionéw.
Zréwnowazony rozwdj miast i regionow w praktyce. Zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi. Innowacyjnosé obszaréw miejskich i
regionéw ? studia przypadkdow. Systematyzacja poje¢ z zakresu ekonomiki miast i regionéw. Determinanty konkurencyjnosci miast i regionow
w Polsce. Instrumentarium lokalnej i regionalnej polityki gospodarczej. Koszty funkcjonowania i rozwoju ukiadéw lokalnych oraz regionalnych.
Znaczenie i wplyw kapitatu spotecznego na rozwdj lokalny i regionalny. Trendy rozwoju przestrzeni polskich miast i regionéw ? przyczyny,
charakterystyka, implikacje. Metropolie, metropolizacja w Polsce. Zréownowazony rozwdj miast i regionéw w teorii. Innowacje a strategie
rozwoju lokalnego i regionalnego.

Metody ksztatcenia studium przypadku, Wyktad informacyjny z prezentacja multimedialna,, dyskusja, burza mézgéw
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Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

| EP1,EP2,EP3,EP4,E

P35 |

KOLOKWIUM E:1,EP2,EP3,EP4,E
PREZENTACJA EP6,EP7,EP8
. ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, oceny z pisemnego kolokwium oraz oceny

przygotowanego projektu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

125

Liczba punktéw ECTS

2/2



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

e-marketing miast i regionéw EFZ205A1J3433_36N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie podstawowe problemy zwigzane z wykorzystaniem : K_Wo02
1 | EP1 o .
S nowoczesnych technologii w marketingu _ K_W12
2 | EP2 Rozumie role e-marketingu dla rozwoju miast i regiondw. ﬁ—wgg
1 EP3 Potrafi _pla_nowac i organizowa¢ konkretne dziatania zwigzane z e- K_U07
o o marketingiem |
umiejetnosci . . . — . . .
> | EPa Potrafi samodzielnie rozwija¢ kompetencje w zakresie e-marketingu K Uia
w ramach wlasnego uczenia si¢ przez cale zycie -
T T Sy e 1 EP5 ;J:;ito%?;vt\),w do uznawania roli e-marketingu w rozwoju miast i K_K02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

e-marketing a e-administracja. Internet jako zrédto informacji i sposéb komunikacji. Odbiorcy JST dziatan e-marketingowych. Pozycjonowanie
?przykiad "miasto akademickie". Badania marketingowe online. Badania satysfakcji pracownikéw, mieszkancoéw, inwestoréw. Promocja miejsca
online. Oferta turystyczna, inwestycyjna, dla mieszkaricéw. Obstuga klienta online. Promocja wydarzenia w sieci. Konkurencja migdzynarodowa
miejsc. Obstuga klienta online. Wybrane dziatania e-marketingowe miast i regionéw. Analiza wybranych aspektéw e-marketingu miast i
regionéw.

Metody ksztatcenia Wyktad problemowy, wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, laboratorium komputerowe

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikacji KOLOKWIUM | EP1,EP2,EP3,EP4
efektéw uczenia sie L |

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

zaliczenie pisemne (kolokwium), zaliczenie pracy w laboratorium

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna oceny z kolokwium i pracy w laboratorium.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

etyczne aspekty promociji miast i regionéw i EFZ205AlJ3362_67N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
posiada wiedze o zasadach etycznych prowadzenia dziatalnosci
1 | EP1 PR S S— K_W12
S promocyijnej miast i regionow
o | EP2 Zna kodeks etyki reklamy Rady Reklamy i Komisji Etyki Reklamy K W12
potrafi interpretowa¢ rozwigzania podejmowane przy dziatalnosci
Lo S .. . K_Uo4
1 EP3 promocyjnej miast i regionéw w sytuacji konflikiu moralnego oraz K U06
umiejetnosci . stosuje wiasne rozstrzygnieé¢ w tym zakresie -
> | EPa potrafi na forum publicznym ocenié dziatania promocyjne miast i K U10
regiondw w kontekscie Kodeksu Etyki Reklamy -
jest gotowy do etycznego myslenia i dziatania przy planowaniu i
1 | EP5 R e P S K_Ko07
realizacji dziatalnosci promocyjnej miast i regionow |
kompetencje spoteczne jest gotéw do okazywania szacunku wszystkim interesariuszom przy'
2 | EP6 planowaniu i realizowaniu dziatah promocyjnych miast i regionéw K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedmiot, cele i metody etyki. Podstawowe pojecia. Konflikt wartosci ekonomicznych i spotecznych. Ekonomiczny wymiar zréwnowazonego
rozwoju. Etyka biznesu jako narzedzie zarzadzania przedsigbiorstwem. Kodeks etyki reklamy. Zasady etyki w planowaniu dziatalnosci
promocyjnej miast i regionéw. Zasady etyki w realizowaniu dziatalno$ci promocyjnej miast i regionéw. Zasady etyki we wspétczesnym Swiecie.
Rozwdéj zrownowazony - realny cel czy mit?. Analiza zachowan etycznych w biznesie na wybranych przyktadach. Analiza wybranych dziatan
promocyjnych miast i regionéw w kontekscie Kodeksu Etyki Reklamy.

wyktad informacyjny i problemowy, analiza zrédet, studia przypadkéw, dyskusja moderowana, praca projektowa,
| praca w zespole

Metody ksztatcenia

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Ve e | KOLOKWIUM | EP1,EP2
ST PROJEKT EP3,EP4,EP5,EP6
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
| Zaliczenie przedmiotu odbywa sie na podstawie pisemnego kolokwium z wiedzy studenta oraz oceny przygotowania i
przedyskutowania na forum zaje¢ projektu dotyczacego analizy wybranych dziatari promocyjnych miast lub regionow
|_w kontekscie zasad etycznych..

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest srednia arytmetyczna z oceny z wykladéw i konwersatorium

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

finansowanie promociji jednostek samorzgdu terytorialnego
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1J3362_59N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 Student zna podstawowe zasady finansowania K_Wo02
dziatalnosci marketingowej miast i regionéw K_wWo8
Student wymienia i charakteryzuje podstawowe zrédta
. . . Eae - AR K_Wo02
. 2 | EP2 finansowania dziatalnosci brandingowej miast i
wiedza ., K_W12
regionow
Student identyfikuje mocne i stabe strony zwigzane z
A = e . . o K_Wo08
3 | EP3 poszczegolnymi zrodtami finansowania dziatalnosci K W12
marketingowej -
Student potrafi analizowaé i oceniaé specyficzne aspekty
1 EP4 zwigzane z pozyskiwaniem srodkéw na prowadzenie K_Uo01
dziatalnosci marketingowej
Student potrafi okreslié potencjalne skutki wdrozenia
umiejetnosei 2 | EP5 konkretnych narzedzi marketingowych w jednostce K_Uo4
samorzadu terytorialnego
Student potrafi pracowaé w zespole realizujgcym zadania
3 | EP6 z zakresu finansowania dziatalno$ci marketingowej miast K_U13
i regionéw
Student jest gotéw do krytycznej oceny rozwigzan
1 EP7 stosowanych w zakresie finansowania dziatalnosci K_KO1
) marketingowej samorzgddw
kompetencje spoteczne - - - - - — =
Student jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia rol
2 | EP8 zawodowych w kontekscie problemu finansowania K_Ko07

dziatann marketingowych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Finansowanie dziatalnosci marketingowej wybranych miast- case study. Finansowanie dziatalnosci marketingowej wybranych regionéw- case
study. Prezentacja opracowanych projektéw przez studentow. Zasady prowadzenia gospodarki finansowej w miastach i regionach. Budzet JST
a finansowanie dziatalnosci marketingowej. Zrédta finansowania dziatalnosci marketingowej miast. Zrédta finansowania dziatalnosci
marketingowej regionéw. Réwnowaga budzetowa a wydatki na dziatalnosc marketingowa. Zewnetrzne zrédfa pozyskiwania funduszy na
_dziatalnoé¢ marketingows.
| wykiad konwersatoryjny, wyktad informacyjny, opracowanie projektu w grupach, studium przypadku, prezentacja

Metody ksztatcenia

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

multimedialna

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

PROJEKT

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

| EP6,EP7,EP8

| EP1,EP2,EP3,EP4
| EP4,EP5,EP6,EP7,E

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koicowego egzaminu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen

éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna ocen z wykladdw i éwiczen

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
geografia spoteczno-ekonomiczna EFZ205A1J3434 2N

(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna podstawowg terminologie oraz gtdwne koncepcje teoretyczne i
modele geografii spoteczno-ekonomicznej dotyczace relaciji
1 | EP1 . . : . K_WO01
przestrzennych, ekologicznych i pomiedzy skalami.
Zna i rozumie podstawowe procesy spoteczno-ekonomiczne
zachodzace w przestrzeni geograficznej i ich wplyw na
2 | EP2 Y . . o Rk o K_Wo7
zroznicowanie poziomu rozwoju i warunkow zycia ludnosci oraz
_ | dziatalnosci gospodarczej. [
wiedza Zna zZrdédta informacji oraz metody badawcze stosowane w geografii
3 | EP3 . . K_Wo05
_spoteczno - ekonomicznej
Zna przyczyny, przebieg i konsekwencje procesdéw rozwoju
4 | EP4 o K_Wo09
_spoteczno-gospodarczego w roznych skalach przestrzennych '
Zna podstawowe elementy i zasady organizaciji oraz gospodarowaniai
przestrzenig oraz rozumie zwigzki i zaleznosci zachodzace pomiedzy
5 | EP5 . ; . K_Wo06
komponentami przestrzeni a aktywnos$cia spoteczno - gospodarcza
I Potrafi analizowaé i oceniaé zjawiska i procesy spoteczno-
1 EP6 gospodarcze, oraz interpretowaé zachodzace miedzy nimi K_Uo01
powigzania
Potrafi dobieraé¢ wlasciwe Zrédta informacji, w tym korzystaé z
o o 2 EP7 literatury naukowej i zbioréw elektronicznych, oraz dokonywaé ich K_U08
umiejetnosoi oceny i wnuioskowania na ich podstawie
Potrafi pracowaé w zespole, wspdldziatajac z innymi osobami w celu |
3 | EP8 I K_U13
osiagniecia zaplanowanego efektu
Potrafi stosowaé metody i narzedzia do obrébki i prezentacji
4 | EP9 > K_U09
zagadnien spofeczno - gospodarczych
kompetendje spoteczne 1 EP10 Jest gotéw do rozpowsze_chnlanla wiedzy z zakresu geografii K_KO03
! spoteczno - gospodarczej

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Geografia spoteczno-ekonomiczna w systemie nauk geograficznych. Problemy demograficzne wspéitczesnego Swiata. Wspotczesne
zréznicowanie przemian urbanizacyjnych. Miasto i formy osadnictwa miejskiego. Gospodarcze wykorzystywanie zasobdw przyrody. Problem
wyzywienia ludnosci Swiata. Polityczny i gospodarczy podziat Swiata. Procesy integracji polityczno-gospodarczej. Ksztattowanie sie przyrostu
rzeczywistego w wybranych krajach swiata. Kierunki chowu oraz obsada zwierzat hodowlanych w wybranych krajach $wiata. Zmiany
uprzemystowienia w wybranych krajach swiata. Zréznicowanie poziomu rozwoju gospodarczego wybranych krajéw swiata. Handel i ustugi w
_wybranych krajach $wiata. _
Cwiczenia - praca w grupach, praca z materiatem zrédtowym (mapa, dane statystyczne), prezentacje., Wyktad w

IMetody e | formie prezentacji multimedialnych, dyskusja.
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Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

| EP1,EP2,EP3,EP4,E

P5

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sig PREZENTACJA

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5.EP6,EP7,EP8,EP
9

PROJEKT

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

P8.EP9

EP1,EP10,EP2,EP3,
EP4,EP5,EP6,EP7,E

' Egzamin pisemny (test z pytaniami /zadaniami otwartymi) obejmujacy wiedze z wyktadow oraz zalecanej literatury
podstawowej. Zaliczenie éwiczer na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz ocen czastkowych otrzymywanych w
|_trakcie semestru za poprawne wykohanie wszystkich éwiczen.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Wazona ocen z egzaminu i éwiczeh w proporcjach: egzamin 70%, ¢wiczenia 30%.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

GIS (Geographic Information System) w marketingu terytorialnym

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

EFZ205A1J3434_ 32N

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Rok:

Semestr:

[>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogdlnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 5 obowiazkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
rozumie idee oraz zna mozliwosci i ograniczenia zastosowania
1 | EP1 . . . K_Wo3
technik GIS w marketingu terytorialnym
zna zasady pozyskiwania, gromadzenia, przetwarzania i
2 | EP2 interpretowania danych pochodzgcych z réznych zrédet z K_Wo05
wiedza wykorzystaniem narzedzi GIS
zna uwarunkowania oraz mozliwosci komercyjnego wykorzystania
3 | EP3 wynikéw badawczych i aplikacyjnych z zakresu marketingu K_W12
terytorialnego uzyskanych z wykorzystaniem narzedzi GIS K_W13
potrafi krytycznie dobieraé i przetwarzaé dane empiryczne istotne w :
marketingu terytorialnym, wykorzystujac wszelkie mozliwe zZrédta
1 | EP4 . by . . K_Uo08
informaciji, w tym zwlaszcza elektroniczne, oraz postugujac
oprogramowaniem GIS .
umieictnosci potrafi dobieraé i postugiwaé sie metodami i narzedziami GIS do
U 2 | EP5 analizy i prezentaciji wielorakich zjawisk i proceséw zwiazanych z K_U09
marketingiem terytorialnym |
potrafi samodzielnie zdobywaé wiedze i rozwijaé swoje umiejetnosci |
3 | EP6 w dziedzinie wykorzystania metod i technik GIS w marketingu K_U14
terytorialnym
jest gotéw do ciaggtego doksztalcania sie zawodowego i osobistego
1 EP7 oraz doskonalenia swoich umiejetnosci w zakresie wykorzystania K KO1
metod i technik GIS w obszarze marketingu terytorialnego -
jest gotéw doceniaé znaczenie metod i technik GIS w marketingu
. . Rh . K_Ko02
kompetencje spoteczne 2 | EP8 terytorialnym oraz popularyzowaé ich walory poznawcze i K KO3
aplikacyjne -
jest gotéw do tworzenia komercyjnych produktéw i rozpoczecia
3 | EP9 samodzielnej dziatalnosci gospodarczej z wykorzystaniem metod i K K05

technik GIS w marketingu terytorialnym

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Definicje Geograficznych Systeméw Informacyjnych. Kryteria podziatu. Pozyskiwanie danych do systemu GIS. Pozyskiwanie, wprowadzanie,
przetwarzanie i udostepnianie danych. Wektoryzacja danych przestrzennych w rozbiciu na warstwy tematyczne. Modele, cechy, zastosowania i
zrédta danych. Wprowadzanie danych opisowych i integracja bazy danych. Integracja danych przestrzennych i atrybutéw opisowych. Bazy
danych. Zapytania do baz danych. Analiza przestrzenna przy wykorzystaniu narzedzi GIS, zapytania do bazy danych. Zrédta danych GIS. Projekt
| _wilasny GIS w marketingu terytorialnym. Analizy przestrzenne i wizualizacja.

Metody ksztatcenia

Wyktad konwersatoryjny, ¢wiczenia laboratoryjne
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Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP4,EP5,EPS,EP7,E

P8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

praktycznych

laboratorium - zaliczenia z oceng na podstawie ocen czastkowych z wykonania poszczegdlnych ¢wiczen

_wyktad - zaliczenia z ocena ha podstawie wynikéw kolokwium zaliczeniowego

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
glokalizacja w rozwoju terytorialnym EFZ205A1J3434 9N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. . . L . K_Wo1
1 EP1 Student zna i rozumie pojecia globalizacja i glokalizacja. K W02
wiedza o | EP2 Studer_1t zna i rozumie przestanki i mechanizmy procesow K_Wwo1
globalizacji. : K_Wwo8
3 EP3 Student zna i rozumie uwarunkowania dziatalnosci lokalnej w K_Wo07
warunkach globalizacji. | K_WO09
Student potrafi analizowaé przyczyny i skutki zachodzacych K_Uo04
1 | EP4 g i
procesow globalizaciji. K_U06
e > | EP5 §tu_dent p_otrafl dyskutowaé o wyzwaniach wspoétczesnej gospodarki K_U10
Swiatowej
3 | EPs Studer_1t p(_)_trafl formutowaé wtasne opinie na temat globalizacji i K_U02
glokalizacji
Student jest gotéw do krytycznej oceny tresci na temat przyczyn i
1 | EP7 g E T K_Ko1
) skutkéw proceséw globalizacji
kompetencje spoteczne - - - — - -
Student jest gotow do formutowania propozyciji rozwiazan
2 | EP8 e E . A K_Ko04
probleméw wspétczesnej cywilizaciji

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Uwagi wprowadzajace. Globalizacja a glokalizacja. Rozwdj zintegrowany ? mozliwos$ci usuwania przeszkdd. Glokalizacja-byt wyobrazony czy
realna potrzeba? (analiza tekstu z dyskusja). Prezentacje projektow- studium przypadkow (z dyskusja). Prezentacja projektéw- studium
przypadkoéw (z dyskusja) cd. zaliczenia. Globalizacja ? pojecie, uwarunkowania, cechy, problemy. Rozwdj zintegrowany - zatozenia i
uwarunkowania, przeszkody. Glokalizacja ? lokalnosé w warunkach globalizacji. Procesy glokalizacji w rozwoju nowoczesnego terytorium.
_Lokalne produkty w strategiach rozw_ojoyvych globalnych koncernéw. Sprawdzian. o _ |
Analiza tekstow z dyskusja. Opracowanie projektu: studium przypadku n/t Lokalnos¢ w warunkach globalizacji i jego
Metody ksztatcenia prezentacja., Wyktady informacyjnoproblemowe w postaci prezentacji multimedialnych : cze$¢ o charakterze
|_konwersatoryinym.

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4.E

| P6,EP7,EPS |
|
Metody weryfikacii EP1,EP2,EP3,EP4,E
efektéw uczenia sie [ e | P6,EP7,EP8
EP1,EP2,EP3,EP4.E
Lol 29 | P6,EP7,EPS
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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| Wyktady: zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wykladowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu konwersatoriow.
Konwersatoria: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie

| poszczeqdlnych zadan oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i konwersatoriow.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

EFZ205A1J3434_ 10N

Forma studidw: I?rofil ksztatcenia:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu:

1 1 obowiazkowy

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria Lp | KOD Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

zna i rozumie w pogtebionym stopniu gtéwne tendencje

1 EP1 zwigzane z gospodarowaniem zasobami w sektorze publicznym

K_Wo1
K_Wo02

zna wiasciwe Zrddta informacji oraz zaawansowane metody i
narzedzia statystyczne i informatyczne wykorzystywane do biezacej

wiedza 2 | EP2 oceny oraz proghozowania przebiegu procesdéw i zjawisk zwigzanych|

z gospodarowaniem zasobami w sektorze publicznym

I zna w pogtebionym stopniu zasady sporzadzania opracowan

3 | EP3 projektowych i strategicznych zwigzanych z systemem

1 | EP4

zasobami w sektorze publicznym

gospodarowania zasobami miast i regionéw

potrafi dobieraé i biegle korzystaé z réznorodnych zrédet informacii,
w tym literatury naukowej i zbioréw elektronicznych oraz dokonywaé
krytycznej analizy, syntezy oraz twérczej interpretaciji i prezentacji
tych informacji do prowadzenia efektywnego gospodarowania

K_Wo03
K_Wo05

K_W10

K_Uo0s8

umiejetnosai ' potrafi dobraé i zastosowaé, a takze przystosowaé juz istniejace lub E

2 | EPS

sektorze publicznym

opracowaé nowe metody i narzedzia, pomocne w innowacyjnym
rozwigzywaniu problemdéw z zakresu gospodarowania zasobami w

K_Uo09

3 | EP6 problemoéw z zakresu gospodarowania zasobami w sektorze

publicznym

potrafi stawiaé i weryfikowaé hipotezy odnoszace sie do wielorakich

K_U02

jest gotéw do krytycznej analizy i oceny posiadanej przez siebie

1 EP7 wiedzy oraz otrzymywanych tresci z zakresu gospodarowania

zasobami w sektorze publicznym

kompetencje spoteczne X i
gospodarowania zasobami

3 | EP9

jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb przedsigbiorczy oraz
2 | EP8 inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego w aspekcie

jest gotéw do swiadomego planowania wtasnej kariery zawodowej
oraz sumiennego i odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych w
zakresie gospodarowania zasobami, z uwzglednieniem
zmieniajgcych sie potrzeb spotecznych

K_Ko1

K_Ko05

K_Ko07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Wyjasnienie podstawowych poje¢ i zagadnien z zakresu gospodarki finansowej

w sektorze publicznym

. Zasady i regulacje prawne gospodarowania zasobami finansowymi w sektorze publicznym. Samodzielno$é dochodowa i wydatkowa a
efektywne gospodarowanie zasobami. Planowanie wieloletnie a efektywne gospodarowanie zasobami. Rola audytu i kontroli zarzadczej w
efektywnym gospodarowaniu zasobami

w sektorze publicznym

. Pojecie efektywnosci w gospodarowaniu zasobami w sektorze publicznym (praca w grupach, case study). Pozyskiwanie i ksztattowanie
dochodéw przez podmioty sektora publicznego (praca w grupach, case study). Kierunki wydatkowania srodkéw w kontekscie efektywnego
gospodarowania zasobami (praca w grupach, case study). Formy organizacyjno-prawne sektora publicznego i ich rola w gospodarowaniu
zasobami i efektywnosci dokonywania wydatkéw publicznych (praca w grupach, case study). Podziat zadan pomiedzy administracje panstwowa
i samorzadowa w aspekcie gospodarowania zasobami (praca w grupach, case study). Nowoczesne zarzadzanie publiczne i jego rola w
gospodarowaniu zasobami (praca w grupach, case study). Diug publiczny i jego znaczenie dla gospodarowania zasobami (praca w grupach,
case study).

| wyktad informacyjny, analiza tekstéw

.Metody (EHGCEIE] | zdyskusja, studium przypadku, praca w grupach

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

| EP1,EP2,EP3,EP4,E

KOLOKWIUM
Metody weryfikacji . | P5,EP6 !
efektéw uczenia sie EP1,EP2,EP3,EP4,E
SPRAWDZIAN | P5,EP6
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegolnych zadan oraz pisemnego kolokwium,
- wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koficowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.

. . . . r
Forma i warunki zaliczenia . . )
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest sSrednia arytmetyczna z wyktadow i éwiczen.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
infrastruktura komunalna EFZ205A1J3434 20N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna systemy infrastrukturalne wspierajace funkcjonowanie : K_Wo6
1 | EP1 2 A e
wspolczesnych miast i regiondéw. K_Wo07
wiedza W petni rozumie na czym polegajg najlepsze praktyki i nowoczesne
2 | EP2 rozwigzania infrastrukturalne stosowane we wspétczesnym $wiecie. K_Wwo8

Potrafi analizowaé i oceniaé kierunkowe rozwiazania w zakresie

1 EP3 nowoczesnej infrastruktury transportowej, energetycznej, K_Uo01
zaopatrzenia w wode, utylizacji odpadéw i innych miejskich K_U02
umiejetnosci systemoéw infrastrukturalnych
Potrafi proponowaé wtasne rozwiazania problemowych kwestii
. . S K_U05
2 | EP4 infrastrukturalnych, biorgc pod uwage potrzeby oraz mozliwosci K U06
| zasobowe miast i reg_ionéw. -
Jest gotéw do kreatywnego tworzenia indywidualnych rozwigzan K K04
kompetencje spoteczne 1 EP5 infrastrukturalnych na rzecz spotecznosci lokalnych lub K K05

_ regionalnych.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Infrastruktura transportowa warunkujaca dostepnosé komunikacyjna miast i regionéw. Systemy transportowe wspétczesnych miast i regionéw.
Infrastruktura zaopatrzenia energetycznego wspétczesnych miast i regionéw. Infrastruktura teleinformatyczna wspélczesnych miast i regionéw.
Infrastruktura zaopatrzenia wspétczesnych miast i regionéw w wode. Infrastruktura utylizacji odpadéw miejskich. Infrastruktura spoteczna we
wspotczesnych miastach i regionach. Infrastruktura transportowa warunkujaca dostepno$é komunikacyjna miast i regionéw. Systemy
transportowe wspélczesnych miast i regionéw. Infrastruktura zaopatrzenia energetycznego wspéiczesnych miast i regionéw. Infrastruktura
teleinformatyczna wspétczesnych miast i regionéw. Infrastruktura zaopatrzenia wspétczesnych miast i regionéow w wode. Infrastruktura
utylizacji odpadéw miejskich. Infrastruktura spoteczna we wspétczesnych miastach i regionach.

dyskusja, Wyktad informacyjny z prezentacjami multimedialnymi, Przyktady najlepszych swiatowych rozwigzan w

stody ksztaicenia | zakresie infrastruktury gospodarczo-spotecznej wspétczesnych miast, gmin i regionéw

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacji | EGZAMIN PISEMNY | EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sie | KOLOKWIUM . EP1,EP2,EP3
. ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) I EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

[ Wyktady - kolokwium pisemne z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ‘éwiczen
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach i oceny z pisemnego kolokwium.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ostateczna ocena z przedmiotu jest ocena z zaliczenia wyktadéw
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
instrumenty promociji miast i regionéw i EFZ205A1J3433_61N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 4 obowiazkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. AT . . . K_Wo02
1 EP1 umie rozpoznawaé i opisywaé narzedzia marketingowe
. K_Wo04
wiedza !
2 | EP2 potrafi identyfikowaé segmenty rynku turystycznego K_Wo02
1 EP3 potrafi dobra¢ i zastosowaé odpowiednie instrumenty promocji na ' K UO7
rynku ustug turystycznych -
umiejgtnosei potrafi oceniaé sytuacje rynkowa przedsiebiorstwa i wyciagaé K U06
2 | EP4 wnioski niezbedne do podjecia dziatan K U07
promocyjnych -
jest zorientowany na zgtebianie problemu ziej komunikacji
. wykorzystywanej przez K_Ko01
kompetencje spoteczne 1 =5 branze turystyczng w celu poszukiwania jak najlepszych rozwigzan K_Ko04

promocyjnych
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota i znaczenie komunikacji marketingowej, miejsce promocji. Dostosowanie dziatan promocyjnych do grupy docelowej. Zastosowanie
poszczegblnych instrumentéw i narzedzi promocji w wybranych podmiotach ? reklamy, promocji sprzedazy, sprzedazy osobistej, marketingu
bezposredniego, sponsoringu, dziatan komunikacyjnych w sieci. Sposoby radzenia sobie w sytuacji kryzysowej przy projektowaniu
komunikatéw promocyjnych w mediach spotecznosciowych ? e-PR. Prezentacja projektow. Cele promocyjne i dostosowanie dziatarn do grupy
docelowej. Metody tworzenia budzetu promocyjnego. Analiza i zastosowanie poszczegdlnych instrumentow i narzedzi promocji w wybranych
podmiotach ? reklamy, promocji sprzedazy, sprzedazy osobistej, marketingu bezposredniego, sponsoringu, dziatari komunikacyjnych w sieci.
Kanaly medialne i ich specyfika. Sposoby radzenia sobie w sytuacji kryzysowej przy projektowaniu komunikatéw marketingowych w mediach
spotecznosciowych ? e-PR (case study).

Metody ksztatcenia case study, metody projekcyjne, dyskusje, prezentacje
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacii . EGZAMIN PISEMNY MEP1,EP2
efektow uczenia sie PREZENTACJA | EP3
: PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Przygotowanie projektu promocyjnego oraz jego prezentacja. Obie czesci sa warunkiem koniecznym zaliczenia
éwiczen.
| Eqzamin pisemny obeimuijacy czes¢ teoretyczna.
Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest srednia artymentyczng oceny z éwiczen i egzaminu.
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
jezyk angielski EFZ205A1J3507_44N
(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2,3 3,4,5,6 fakultatywny semesitr: 3 - jezyk angielski jezyk polski,

semestr: 4 - jezyk angielski jezyk polski,
semesitr: 5 - jezyk angielski jezyk polski,
semesitr: 6 - jezyk angielski jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza [ 1 EP1 Zna angloigzyqzne od_pow_iedn_iki Qodstawowych pojeé i terminéw z | K_Wo4
zakresu brandingu miast i regionow
potrafi uchwycié¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w
jezyku angielskim (dluzsze wypowiedzi, wyklady, audycje radiowe i
1 EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12
brandingu miast i regionéw oraz ogélnie nadgza za zawartymi w nim
wywodami
potrafi czytaé ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne
> | EP3 teksty naukowe w jezyku angielskim prezentujgce okreslone K U12
stanowiska i poglady dotyczace problemdéw brandingu miast i -
. regionéw
potrafi prowadzi¢ w jezyku angielskim swobodne rozmowy oraz
uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ogéinych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . o Sy bl ) o .
brandingu miast i regiondéw przedstawiajac swoje zdanie i bronigc K_U12
. swoich pogladéw
umisjetnosci potrafi przygotowacé i zaprezentowaé w jezyku angielskim dtuzsza
wypowiedz monologowa na temat ogdlnych zagadnieni z zakresu
4 | EP5 brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzys$cie swoje K_U12
stanowisko i argumentujac wady i zalety réznych rozwigzan
potrafi przygotowaé w jezyku angielskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw, K U11
5 | EP6 wykorzystujgc wtasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowaé i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w ramach K_U14
uczenia sie przez cale zycie |
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetenciji
1 EP8 jezykowych i ich stalego aktualizowania i doskonalenia K_Ko01
kompetencje spoteczne - - i
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionow w
2 | EP9 jezyku angielskim przy uzyciu réznych srodkéw przekazu K_Ko03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetenciji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
moéwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwiazane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswigcone na powtdrzenie
_przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia poswigcone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.
T [ konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztatcenia filmoéw, czytanie, analiza i tumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
| tekstéw. prezentacie samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN USTNY | EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacii | SPRAWDZIAN | EP2EP3.EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
| PREZENTACJA | EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7,EPS,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czastkowych, prac pisemnych i prezentaciji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk francuski
(OGOLNOUCZELNIANE)

--Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3509_45N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw:
| stopnia lic., niestacjonarne

Rok: Semestr:

Profil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

Status przedmiotu:

2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk francuski jezyk polski,
semestr: 4 - jezyk francuski jezyk polski,
semestr: 5 - jezyk francuski jezyk polski,
semestr: 6 - jezyk francuski jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 EP1 Zna frapcuskolgzyczne od[?omedr_ukl pods_taw’owych pojeé i K_Wo4

termindw z zakresu brandingu miast i regionéw

potrafi uchwycié¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w

jezyku francuskim (dtuzsze wypowiedzi, wyklady, audycje radiowe i
1 EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12

brandingu miast i regionéw oraz ogélnie nadgza za zawartymi w nim

wywodami

potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne

teksty naukowe w jezyku francuskim prezentujagce okreslone
2 | EP3 . - p . o K_U12

stanowiska i poglady dotyczgce problemdéw brandingu miast i

| regionéw

potrafi prowadzi¢ w jezyku francuskim swobodne rozmowy oraz

uczestniczyé w dyskusjach na temat ogdlnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . o Sy : . L )

brandingu miast i regionéw, przedstawiajac swoje zdanie i bronigc K_U12

| swoich pogladéw
umisjetnosci potrafi przygotowaé i zaprezentowaé w jezyku francuskim diuzsza
wypowiedz monologowa na temat ogdlnych zagadnieni z zakresu
4 | EP5 brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzys$cie swoje K_U12
stanowisko i argumentujac wady i zalety réznych rozwigzan
potrafi przygotowaé w jezyku francuskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw, K U11
5 | EP6 wykorzystujgc wtasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowaé i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w ramach K_U14
uczenia sie przez cale zycie |
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetenciji '
1 EP8 jezykowych i ich stalego aktualizowania i doskonalenia K_Ko01
kompetencje spoteczne - - - - - - — i
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionow w
2 | EP9 w jezyku francuskim przy uzyciu réznych srodkéw przekazu K_Ko03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetenciji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
moéwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwiazane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswigcone na powtdrzenie
_przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia poswigcone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.
T [ konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztatcenia filmoéw, czytanie, analiza i tumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
| tekstéw. prezentacie samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN USTNY | EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacii | SPRAWDZIAN | EP2EP3.EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
| PREZENTACJA | EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7,EPS,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czastkowych, prac pisemnych i prezentaciji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk hiszpaniski
(OGOLNOUCZELNIANE)

--Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3507_47N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw:
| stopnia lic., niestacjonarne

Rok: Semestr:

Profil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

Status przedmiotu:

2 3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk hiszpanski jezyk
polski, semestr: 4 - jezyk hiszpanski
jezyk polski, semestr: 5 - jezyk
hiszpanski jezyk polski, semestr: 6 -
iezyk hiszpanski jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 EP1 Zna r_lls’zpanskou;zyczne O(EIPOWIeFInIk.I poc_lstayvowych pojeé i K_Wo4

termindw z zakresu brandingu miast i regionéw

potrafi uchwycié¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w

jezyku hiszpariskim (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i
1 EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12

brandingu miast i regionéw oraz ogélnie nadgza za zawartymi w nim

wywodami

potrafi czytaé ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne

teksty naukowe w jezyku hiszpariskim prezentujace okreslone
2 | EP3 . - , ) N K_U12

stanowiska i poglady dotyczgce problemdéw brandingu miast i

| regionéw

potrafi prowadzi¢ w jezyku hiszpariskim swobodne rozmowy oraz

uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ogéinych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . o Sy : . L )

brandingu miast i regionéw, przedstawiajac swoje zdanie i bronigc K_U12

| swoich pogladéw
umisjetnosci potrafi przygotowac i zaprezentowaé w jezyku hiszpannskim dtuzsza
wypowiedz monologowa na temat ogdlnych zagadnieni z zakresu
4 | EP5 brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzys$cie swoje K_U12
stanowisko i argumentujac wady i zalety réznych rozwigzan
potrafi przygotowaé w jezyku hiszpariskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw, K U11
5 | EP6 wykorzystujgc wtasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowaé i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w ramach K_U14
uczenia sie przez cale zycie |
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetenciji '
1 EP8 jezykowych i ich stalego aktualizowania i doskonalenia K_Ko01
kompetencje spoteczne - - - - - - — i
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionow w
2 | EP9 jezyku hiszpariskim przy uzyciu réznych srodkéw przekazu K_Ko03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetenciji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
moéwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwiazane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswigcone na powtdrzenie
_przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia poswigcone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.
T [ konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztatcenia filmoéw, czytanie, analiza i tumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
| tekstéw. prezentacie samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN USTNY | EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacii | SPRAWDZIAN | EP2EP3.EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
| PREZENTACJA | EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7,EPS,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czastkowych, prac pisemnych i prezentaciji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk niemiecki
(OGOLNOUCZELNIANE)

--Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3508_43N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw:
| stopnia lic., niestacjonarne

Rok: Semestr:

Profil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

Status przedmiotu:

2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk niemiecki jezyk polski,
semestr: 4 - jezyk niemiecki jezyk polski,
semestr: 5 - jezyk niemiecki jezyk polski,
semesitr: 6 - jezyk niemiecki jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 EP1 Zna r_lle’mleckou;zyczne od[_)omed_nlkl _pods_taV\fowych pojeé i K_Wo4

termindw z zakresu brandingu miast i regionéw

potrafi uchwycié¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w

jezyku niemieckim (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i
1 EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12

brandingu miast i regionéw oraz ogélnie nadgza za zawartymi w nim

wywodami

potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne

teksty naukowe w jezyku niemieckim prezentujgce okreslone
2 | EP3 . - Z . o K_U12

stanowiska i poglady dotyczgce problemdéw brandingu miast i

| regionéw

potrafi prowadzi¢ w jezyku niemieckim swobodne rozmowy oraz

uczestniczyé w dyskusjach na temat ogdlnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . o Sy : . L )

brandingu miast i regionéw, przedstawiajac swoje zdanie i bronigc K_U12

| swoich pogladéw
umisjetnosci potrafi przygotowaé i zaprezentowaé w jezyku niemieckim diuzszg
wypowiedz monologowa na temat ogdlnych zagadnieni z zakresu
4 | EP5 brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzys$cie swoje K_U12
stanowisko i argumentujac wady i zalety réznych rozwigzan
potrafi przygotowaé w jezyku niemieckim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw, K U11
5 | EP6 wykorzystujgc wtasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowaé i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w ramach K_U14
uczenia sie przez cale zycie |
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetenciji '
1 EP8 jezykowych i ich stalego aktualizowania i doskonalenia K_Ko01
kompetencje spoteczne - - - - - - — i
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionow w
2 | EP9 jezyku niemieckim przy uzyciu réznych srodkdw przekazu K_Ko03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetenciji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
moéwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwiazane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswigcone na powtdrzenie
_przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia poswigcone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.
T [ konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztatcenia filmoéw, czytanie, analiza i tumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
| tekstéw. prezentacie samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN USTNY | EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacii | SPRAWDZIAN | EP2EP3.EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
| PREZENTACJA | EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7,EPS,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czastkowych, prac pisemnych i prezentaciji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk rosyjski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A1J3509_46N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw:
| stopnia lic., niestacjonarne

Rok: Semestr:

Profil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

Status przedmiotu:

2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski jezyk rosyjski,
semestr: 4 - jezyk polski jezyk rosyjski,
semestr: 5 - jezyk polski jezyk rosyjski,
semesitr: 6 - jezyk polski jezyk rosyjski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 EP1 Zna rosyjsk01<;z¥czne o_dpoywed_nlkl’ podstawowych pojeé i terminow K_Wo4

z zakresu brandingu miast i regionow

potrafi uchwycié¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w

jezyku rosyjskim (dluzsze wypowiedzi, wyklady, audycje radiowe i
1 EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12

brandingu miast i regionéw oraz ogélnie nadgza za zawartymi w nim

wywodami

potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne

teksty naukowe w jezyku rosyjskim prezentujgce okreslone
2 | EP3 . - E : o K_U12

stanowiska i poglady dotyczgce problemdéw brandingu miast i

| regionéw

potrafi prowadzi¢ w jezyku rosyjskim swobodne rozmowy oraz

uczestniczyé w dyskusjach na temat ogdlnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . o Sy : . L )

brandingu miast i regionéw, przedstawiajac swoje zdanie i bronigc K_U12

| swoich pogladéw
umisjetnosci potrafi przygotowac i zaprezentowaé w jezyku rosyjskim diuzsza
wypowiedz monologowa na temat ogdlnych zagadnieni z zakresu
4 | EP5 brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzys$cie swoje K_U12
stanowisko i argumentujac wady i zalety réznych rozwigzan
potrafi przygotowaé w jezyku rosyjskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw, K U11
5 | EP6 wykorzystujgc wtasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowaé i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w ramach K_U14
uczenia sie przez cale zycie |
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetenciji '
1 EP8 jezykowych i ich stalego aktualizowania i doskonalenia K_Ko01
kompetencje spoteczne - - - - - - — i
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionow w
2 | EP9 jezyku rosyjskim przy uzyciu réznych srodkéw przekazu K_Ko03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetenciji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
moéwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sig do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwiazane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswigcone na powtdrzenie
_przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia poswigcone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.
T [ konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztatcenia filmoéw, czytanie, analiza i tumaczenie tekstéw, éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
| tekstéw. prezentacie samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN USTNY | EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacii | SPRAWDZIAN | EP2EP3.EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
| PREZENTACJA | EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7,EPS,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czastkowych, prac pisemnych i prezentaciji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.
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SYLABUS

Modut:
Przedmiot do wyboru [modut]

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
komunikacja marketingowa miast i regionéw EFZ205A1J3434_3N

(POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: !‘"tatus przedmiotu: .

2 4 fakultatywny

Jezyk przedmiotu:
semesitr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. . o . . K_Wo02
1 EP1 Zna i rozumie elementy komunikacji marketingowej K W11
wiedza : 1 —
Zna i rozumie specyfike komunikacji marketingowej miast i regionéw K_Wo4
2 | EP2
K_W11
1 | eps3 P(_)trafl samod;lelnle oceni¢ istniejgcg komunikacje marketingowsg K_U06
miasta lub regionu
umiejgtnosei Potrafi przygotowac i przedstawié¢ zatozenia komunikacii
h . ) . . . K_U10
2 | EP4 marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla zatozonej K U11
grupy odbiorcéw -
T — 1 EP5 Jest gotoéw do Ifryty_c_>zne| oceny w’ra_snt_aj W|_edzy_ i ur’me]gtnosm z K_Ko1
zakresu komunikacji marketingowej miast i regionow

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota komunikacji. Miejsce komunikacji w marketingu. Znaczenie komunikacji marketingowej dla miast i regionéw. Elementy komunikacji
marketingowej. Komunikacja formalna i nieformalna. Komunikacja masowa. Reklama. Srodki masowego przekazu. Odbiorcy komunikacji
marketingowej miast i regionéw. Dostosowanie komunikacji do wybranych grup
odbiorcéw (segmentacja). Strategia komunikacji marketingowej miast i regionéw. Analiza komunikacji marketingowej w wybranych miastach i
regionach. Dostrzeganie i ocena wykorzystania instrumentéw i narzedzi komunikacji marketingowej przez miasta
i regiony. Opracowywanie koncepcji komunikacji marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla
zatozonej grupy odbiorcéw (projekt). Ustalanie zatozerr wykorzystania instrumentéw i narzedzi komunikacji marketingowej; dyskusja
(opracowywanie projektu). Ocena koncepcji komunikacji marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla zaloZzonej grupy
odbiorcéw (prezentacia i dyskusja nad projektem).
wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, studium przypadku, opracowanie projektu, prezentacja i dyskusja

Metody ksztatcenia nad projektem.

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
| EGZAMIN PISEMNY ' EP1,EP2
e LT | PREZENTACJA | EP3,EP4,EP5
efektéw uczenia sie | !
| PROJEKT | EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

' wyktady - egzamin pisemny (pytania otwarte i testowe), po uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i
|_postawy na zajeciach

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest ocena sktadajaca sie z 60% z oceny z egzaminu i 40% z oceny z éwiczen.

1/2




t ACZNY naklad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
kreowanie efel,(tu pochodzenia i EFZ205A1J3434 51N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawy teoretyczne w zakresie istoty i
mechanizméw powstawania i funkcjonowania efektéw K_wo1
1 | EP1 ) L : ) .
pochodzenia oraz rozumie ich znaczenie w marketingu i K_Wo02
wizerunku kraju
wiedza Student zna najwazniejsze marki po?hpdzqce z K_W06
2 | EP2 poszczegdlnych panstw oraz rozumie ich wplyw na
. . oo K_Wo09
budowanie przewagi konkurencyjnej
Student rozumie znaczenie czynnikéw spotecznych, K Wo7
3 | EP3 kulturowych, ekonomicznych, prawnych itp. w -
. 7 . K_W12
ksztaltowaniu efektow pochodzenia
1 | EPa Student potrafi wykrywaé, interpretowaé i oceniac¢ efekty ' K_U02
| pochodzenia na przykiadach wybranych débr i ustug [ K_U03 .
Student potrafi wykorzystaé wiedze z zakresu ' K UO7
umiejgtnosei 2 | EP5 ksztaltowania efektu pochodzenia w procesie planowania K U08
_ i organizaciji przedsiewzigé i kampanii promocyjnych -
' Student potrafi pracowaé w zespole oraz skutecznie rozwigzywaé
3 | EP6 s ) K_U13
problemy wynikajgce z pracy zespotowej
Student jest gotéw do dziatania w sposéb K K04
kompetencje spoteczne 1 EP7 przedsigbiorczy w aspekcie wykorzystania efektu K KOS5
pochodzenia w marketingu miejsc -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przeglad panstw w skali globalnej. pod wzgledem ich konkurencyjnosci. Przeglad krajowy i regionalny pochodzenia marek débr i ustug.
Warto$é marki. Cwiczenia z wielokryterialnego pozycjonowania marek. Efekt pochodzenia a nieuczciwe i niedozwolone praktyki. Studia
przypadkéw genezy i pochodzenia marek. Benchmarking krajow i efektéw pochodzenia débr i ustug. Badania i ocena oddziatywania efektu
pochodzenia na rynku i wsréd konsumentéw. Definicja poje¢ marka i wizerunek marki, efekt pochodzenia. Stereotypy w ocenie pochodzenia
produktu lub ustugi. Czynniki wptywajace na wywolywanie efektu pochodzenia. Psychograficzne aspekty budowania efektu pochodzenia.
Znaczenie kultury w kreowaniu efektu pochodzenia débr i ustug. Przeglad produktéw. Débr i ustug zwiazanych z efektem pochodzenia. Efekt
_kraju pochodzenia i jego znaczenie w komunikowaniu marki.

Metody ksztatcenia Wyktad uczestniczacy, studia przypadkow, rozwiazywanie probleméw, dyskusja, praca w grupach.

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikagji . KOLOKWIUM | EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA | EP4,EP5
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.
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| éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie wykonanych zadan i raportéw z éwiczen, a takze aktywnosci podczas

zajec

|_ wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie wynikow kolokwium pisemneqo z zakresu wykladdw i literatury

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocena z przedmiotu jest srednia arytmetyczna z éwiczen i wyktadéw

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
kreowanie produktéw miejskich i regionalnych i EFZ205AlJ3362_60N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Rozumie istote produktu terytorialnego i zna sposoby
1 | EP1 . Lo S i K_Wo4
. jego klasyfikacji na podstawie roznych kryteriow
wiedza T
Zna zasady rzgdzgce tworzeniem produktu terytorialnego K_W10
2 | EP2 - .
oraz jego skuteczna promocja : K_W11
Potrafi dobiera¢ odpowiednie Zrédta informacji oraz
o ) . . K_Uo8
1 EP3 wilasciwe metody i narzedzia przy tworzeniu produktu K U09
terytorialnego -
Potrafi oceniaé istniejace produkty terytorialne oraz
E . . ) K_U05
2 | EP4 kreowa¢ wilasne rozwigzania majgc na uwadze zasade
AR B . - . . K_U06
maksymalizacji korzysci dla jednostki terytorialnej
CLllEf ek el Potrafi zaprezentowaé na forum publicznym z
wykorzystaniem réznorodnych srodkéw komunikacji
propozycje produktéw terytorialnych, dyskutowaé o K U10
3 | EP5 mozliwych sposobach i scenariuszach ich realizacji, K U12
poszczegolnych etapach tworzenia i promocgiji, z uzyciem -
specjalistycznej terminologii, zaréwno w jezyku polskim,
jak i jezyku obcym.
Jest gotéw do wspdtorganizowania i inicjowania dziatan
1 EP6 na rzecz rozwoju spotecznosci, na réznym stopniu K K04
zorganizowania, w zakresie wyboru i promociji produktéw -
kompetencje spoteczne terytorialnych
Jest gotéw do podejmowania kreatywnych i
2 | EP7 przedsiebiorczych dziatai zwigzanych z tworzeniem K_KO05
produktéw terytorialnych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Opracowanie koncepcji produktu terytorialnego z wykorzystaniem audytu zasobéw terytorialnych. Organizowanie (tworzenie i formowanie)
produktu terytorialnego. Promowanie produktu terytorialnego z zastosowaniem wybranych instrumentéw promoc;ji.

Metody ksztatcenia Prezentacja multimedialna, studium przypadku, praca twércza, praca indywidualna i zespolowa
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikagji __ PREZENTACJA : EP4,EP5
efektow uczenia sie PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2



| Zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace, prezentacje wskazanych etapéw projektu
oraz aktywno$¢ podczas zajeé

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena uzyskana z laboratorium

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie EFZ205A1J3433_68N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

Posiada wiedze o regionalnym rynku pracy, w tym o kompetencjach E
wiedza 1 EP1 oraz mechanizmach zwigzanych z rozwojem kapitatu ludzkiego w K_Wo02
regionie oraz w odniesieniu do kraju

Posiada umiejetno$é poszukiwania, pozyskiwania i przetwarzania
informaciji o kapitale ludzkim w regionie, z uwzglednieniem sytuaciji

umiejetnosoi 1 2 w kraju i na miedzynarodowym rynku pracy B
Rozumie potrzebe ksztattowania i poprawy jakosci kapitatu ludzkiegcl
kompetencje spoteczne 1 EP3 w regionie oraz potrafi wptywac¢ na rozwéj tego kapitatu K_Ko1

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Teoria kapitatu ludzkiego. Cechy wspdtczesnej gospodarki ze szczegéinym uwzglednieniem krajowego i regionalnego rynku pracy. Edukacija.
Rynek pracy i demografia. Migracje. Kapitat ludzki w kraju i regionie. Charakterystyka rynku pracy w regionie. Kompetencje. Zarzadzanie
kapitatem ludzkim w regionalnych przedsiebiorstwach.

Metody ksztatcenia Prezentacja multimedialna, dyskusje, praca w grupach, studia przypadkéw
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
AL KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sie t I
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

Na ocene z zaliczenia wplywa aktywnos$¢ w dyskusjach i pracy grupowej podczas realizacji zadan w trakcie ¢wiczen
oraz kolokwium w postaci pytan opisowych, obejmujacych wiedze z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Forma i warunki zaliczenia | Ocena z éwiczen wystawiana jest na podstawie udziatu w zajeciach (weryfikacja przez obserwacje).
Ocena z wyktadu wystawiana jest na podstawie kolokwium.
Oceng konicowy jest ocena z wyktadéw.

Student otrzymuje ocene dostateczna, gdy wykaze sie znajomoscia podstawowej wiedzy z zakresu teorii
funkcjonowania rynku pracy, rozwoju edukacji, zmian demograficznych i migracji z uwzglednieniem sytuacji w
regionie

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2

11




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

marka terytorialna EFZ205A1J3362_16N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie gtéwne koncepcije, teorie i pojecia z zakresu budowy | K_Wo04
1 | EP1 . - .
marki terytorialnej K_Wo09
Zna podstawowe Zrédta informacji oraz techniki gromadzenia, K W05
2 | EP2 przetwarzania i prezentacji danych niezbedne do procesu budowy K W10
wiedza _ marki terytorialne;j. -
' K_wo6
3 EP3 Zna i rozumie uwarunkowania srodowiskowe, spoteczne oraz K_Wo07
instytucjonalne budowy marki terytorialnej K_Wwos8
K_Wo09
. . T S . . K_Uo03
Potrafi analizowaé i ocenia¢ jednostki terytorialne pod katem
1 | EP4 Ea M K_Uo05
obecnosci marki miejsca.
K_Uo06
Potrafi formutowac i testowaé hipotezy badawcze z zakresu marki ' K_U02
. L 2 | EPS . .
umiejetnosci Eytorlalne! | K_Uo04
3 | EP6 Potrafi dobiera¢ zrédta informacji, metody i narzedzia niezbedne do K_Uos
_budowy marki terytorialnej . K_U09 |
Potrafi stosowaé wlasciwe narzedzia komunikacji marketingowej
4 | EP7 . . K_Uo07
_dedykowane dla brandingu terytorialnego [
1 EPS Jest gotéw do weryfikacji posiadanej wiedzy z zakresu brandingu ﬁ-ﬁg;
terytorialnego oraz jej popularyzowania. K K03
kompetencje spoteczne - - - - — =
Jest gotdw do rozwiazywania problemoéw z zakresu budowy marki w K_Ko04
2 | EP9 spotecznosciach lokalnych z poszanowaniem wszystkich grup K_KO05
interesariuszy K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Ewolucja koncepcji marki w gtéwnym nurcie brandingu. Marka w ujeciu terytorialnym. Komponenty strategicznego zarzadzania marka lokalna.
Elementy marki terytorialnej JST wykorzystywane w procesie budowania ich pozadanego wizerunku. Tozsamo$¢ a wizerunek marki
terytorialnej. Pozycjonowanie marki terytorialnej. Marka i branding miasta/regionu. Strategiczne modele marki terytorialnej. Atrybuty
wykorzystywane w procesie kreowania marki terytorialnej.

Wotody ksztatcenia Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia indywidualne oraz praca w grupach.

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikagji EGZAMIN USTNY EP1,EP2.EP3
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP4,EP5,EP6,EP7
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2




| Wyktady - zaliczenie wyrazone oceng w oparciu o wyniki egzaminu z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej IiteraturyI
po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;
Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
| poszczeqodlnych zadan na zajeciach oraz kolokwium koricowego.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi wazona ocen z czesci wyktadowej (65%) oraz czesci éwiczeniowej (35%).

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

2/2



SYLABUS

Modut:
Przedmiot do wyboru [modut]

Nazwa przedmiotu: --Kod przedmiotu:
marketing communication of cities and regions (komunikacja marketingowa miast i regiondw)| EFZ205A1J3434_2N
(POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosc:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 The stu_dent knows _and_ understands the elements of K_W02
. marketing communication
wiedza I - T
The student knows and understands the specificity of the
2 | EP2 . oo " . K_W10
marketing communication of cities and regions
1 EP3 The studfant can assess the currt_ant marketing K_U07
_ | communication of a city or a region
umiejgtnosei ' The student can prepare and present the basic marketing
2 | EP4 communication of a city or a region for a dedicated target K_U09
group
The student is ready to assess their competencies and
kompetencje spoteczne 1 EP5 skills in the field of marketing communication of cities K_Ko01
and regions

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

The essence of communication. The role of communication in marketing. The importance of marketing
communication for cities and regions. Elements of marketing communication. Formal and informal communication. Mass communication.
Advertisement. Mass media. Recipients of marketing communication of cities and regions. Adapting communication to selected
groups of recipients (segmentation). Marketing communication strategy of cities and regions. The analysis of marketing communication in
selected cities and regions. Perception and evaluation of the use of marketing communication instruments and tools by cities and
the region. Developing a concept of marketing communication for a selected city or region, for an assumed group
of recipients (project). Establishing assumptions for the use of marketing communication instruments and tools; discussion
(design development). Evaluation of the concept of marketing communication for a selected city or region, for an established
_group of recipients (presentation and discussion on the project).
' - - ~ | information lecture, multimedia presentation, case study, project development, presentation and discussion on the
Metody ksztatcenia project

| Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
AL PREZENTACJA | EP3 EP4,EP5
efektow uczenia sig |
PROJEKT EP3,EP4
' ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2




T lectures - written egzam (open and test questions)
exercises - credit with a grade on the basis of the prepared project and its presentation, as well as activity and

attitude during classes

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

The final grade for the subject is the grade which is the arithmetic mean of the lectures and exercises

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

2/2



SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
marketing terytorialny
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

EFZ205A1J3434_ 15N

Forma studidw:
| stopnia lic., niestacjonarne

Rok: Semestr:

IProfil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

Status przedmiotu:
1 2 obowiazkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna podstawowe pojecia z zakresu zarzadzania marketingowego
1 EP1 jednostkami terytorialnymi oraz rozumie istote najwazniejszych K_Wo4
koncepcji marketingu terytorialnego
zna podstawowe podmioty oraz wykorzystywane przez nie
wiedza 2 | EP2 instrumenty zarzadzania marketingowego jednostkami terytorialnymi K_Wo08
zna podstawowe uwarunkowania reglamentujace mozliwosci
3 | EP3 wykorzystania podejscia marketingowego w praktyce zarzadzania K_W12
miastami, gminami i regionami
potrafi identyfikowaé najwazniejsze czynniki sktadajace si¢ na
1 | EP4 uzytecznosé jednostki terytorialnej dla réznych grup interesantéw K_U05
potrafi oceniaé istniejace praktyki organizacji dziatalnosci
umiejgtnosei 2 | EP5 marketingowej jednostek terytorialnych na réznych poziomach K_Uo06
organizacji przestrzeni
potrafi projektowac¢ przyktadowe przedsiewziecia marketingowe z
3 | EP6 uwzglednieniem podstawowych uwarunkowan podazowych i K_Uo7
popytowych
jest gotéw do propagowania waloréw marketingu terytorialnego w
kontekscie zwiekszenia atrakcyjnosci oraz uzyskiwania przewagi
1 | EP7 L f ) 4 - K_Ko03
) konkurencyjnej przez jednostki terytorialne
kompetencje spoteczne
jest gotéw do wykazywania sie kreatywnoscig w formutowaniu
2 | EP8 K_KO05

. propozycji dziatann marketingowych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota marketingu terytorialnego. Potencjat rynkowy jednostki terytorialnej. Produkt w marketingu terytorialnym. Marketingowy wizerunek
jednostki terytorialnej. Rynki docelowe w marketingu terytorialnym. Komunikacja w marketingu terytorialnym. Ocena aktywnosci marketingowej
jednostki terytorialnej. Ocena potencjatu produktowego wybranej jednostki terytorialnej. Pozycjonowanie oferty produktowej wybranej
jednostki terytorialnej. Identyfikacja wizerunku jednostki terytorialnej. Identyfikacja rynkéw docelowych na potrzeby dziatan marketingowych.

| Ocena materiatéw promocyjnych wybranej jednosiki terytorialne;j.

Metody ksztatcenia

| wyktady informacyjne i problemowe z wykorzystaniem $rodkéw wizualizacji ekranowej, dyskusja moderowana, studia

| przypadkéw, prace projektowe
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Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN USTNY
Metody weryfikacji

| EP1,EP2,EP3,EP4,E

efektéw uczenia sie

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

P7
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP2,EP4,EP5
PROJEKT EP1,EP3,EP4,EP6,E
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i

projekty oraz aktywnosé podczas zajeé

wyktady - egzamin ustny z zakresu wykiadow i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen;
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne, przygotowane

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi $rednia ocen z czesci wyktadowej i éwiczeniowej

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
media spofecznosciowe w kreowaniu marek lokalnych i EFZ205A1J3434_58N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 6 obowiazkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie mechanizmy dziatania mediéw [ K_Wo02
1 | EP1 -
. spotecznosciowych K_Wo03
wiedza T
Rozumie zasady budowania swiadomosci marki z K W10
2 | EP2 ) iy
wykorzystaniem mediéw cyfrowych : K_W11
Potrafi dobiera¢ odpowiednie narzedzia marketingu K_Uo08
1 | EP3
o . cyfrowego | K_U09
umiejetnosci . ~ .
Potrafi dyskutowac o dostepnych sposobach kreowania
2 | EP4 . . K_U10
lokalnych marek w mediach spotecznosciowych
Jest gotéw do okazywania szacunku i tolerancji wobec
kompetencje spoteczne 1 | EP5 interesantéw w konteks$cie wykorzystywania mediéw K_Ko06
spotecznosciowych do tworzenia lokalnych marek

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Ogdlne zagadnienia zwigzane z marketingiem cyfrowym. Marketing w mediach spotecznosciowych. Branding na portalu Facebook i Linkedin.
Branding na portalu Twitter i na tzw. wizualnych mediach spotecznosciowych (Instagram, Pinterest,

Snapchat oraz YouTube). Marketing w wyszukiwarkach internetowych oraz e-mail marketing. Promowanie marek lokalnych w mediach
spotecznosciowych. Sposoby pomiaru rezultatéw wykorzystywania mediéw spotecznosciowych dla promowania lokalnych

marek. Studia przypadkéw - case studies.

prezentacja multimedialna, studium przypadku, analiza materiatéw dostepnych w Internecie wraz z dyskusja

Metody ksztatcenia

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
e LN | KOLOKWIUM | EP1,EP2
efektéw uczenia sie ] |
PREZENTACJA EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z ocena obejmujace kolokwium z czes$ci teoretycznej (50%) oraz prezentacje z zakresu sposobow
wykorzystywania mediéw spotecznosciowych dla wybranej lokalnej marki (50%).

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Powyzsza ocena jest ocena z przedmiotu

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

11




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
metody analizy regionalnej EFZ205A1J3434_22N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3,4 obowiazkowy semesitr: 3 - jezyk polski, semestr: 4 -
= iezvk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

.: Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna metody i techniki analityczne adekwatne do rozpoznania oraz
1 EP1 opisu wtasnosci spotecznych, gospodarczych oraz K_Wo05
o infrastrukturalnych analizowanych jednostek regionalnych
wiedza
Zna uwarunkowania formalne i merytoryczne aplikowania metod i
2 | EP2 technik umozliwiajacych wiasciwa charakterystyke zjawisk w ujeciu K_Wo4
regionalnym |
Potrafi dobiera¢ i stosowaé wiasciwe narzedzia i techniki analityczne
1 EP3 do charakterystyki konkretnych zjawisk, struktur i proceséw w K_U09
uktadzie regionalnym
e > | EPa Pot_rafl porzgdko_wac, porownywac i klasyflko_w_ac jednostki K_U05
regionalne oraz interpretowaé uzyskane wyniki
Potrafi postugiwaé sie réznorodnymi zrédtami informacii, w
3 | EP5 szczegolnosci elektronicznymi, uzytecznymi w analizach K_Uo08
regionalnych
Jest gotdw do racjonalnego korzystania z metod i technik
1 | EP6 . . . . K_KO01
analitycznych, uzytecznych w badaniach regionalnych
kompetencje spoteczne Jest gotéw do uznawania znaczenia metod i technik analitycznych
2 | EP7 dla prawidiowego ksztaltowania rozwoju regionalnego K_Ko02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Problematyka badan wielowymiarowych przestrzeni regionalnej. Region w teorii i praktyce. Dobér a wybor zmiennych diagnostycznych.
Grupowanie i porzadkowanie obiektéw wielocechowych. Ocena wynikoéw badan. Potrzeba prowadzenia analiz wielowymiarowych przestrzeni
regionalnej. Okreslenie obiektu badan. Kwantyfikacja obszaru badawczego. Problematyka stosowania metod wielowymiarowej analizy
statystycznej (WAS). Zastosowania wynikéw badarn regionalnych.

Metody ksztatcenia rozwigzywanie zadan, prezentacja multimedialna, analiza przypadkow
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikagji . EGZAMIN PISEMNY ”..“EP1,EP2,EP3
efektdw uczenia sie KOLOKWIUM | EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

[ Wyktady: w sem. 3 - zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
literatury; sem. 4 - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i literatury.
Laboratorium: w sem. 3 i 4 - zaliczenie z ocena na podstawie biezacej oceny umiejetnosci postugiwania sie

| wybranymi technikami analitycznymi oraz interpretacii otrzymanych wynikéw.
Forma i warunki zaliczenia ] T ; T ]
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu
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Ocene z przedmiotu stanowi: w sem. 3 - §rednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i laboratoriéw; w sem. 4 - ocena z
egzaminu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
metody jakosciowe w badaniu miast i regionéw i EFZ205A1J3362_66N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 6 obowiazkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 EP1 zna i rozumie zastosowania metod jakosciowych w badaniu miast i K_wo1
regionéw K_WO05
e 1 EP2 potrafi zapI?now’a_c i przepr_O\_Nad?lc bad_anla !akosmowe K_Uo08
_ wykorzystujac rézne techniki, m.in. projekcyjne : K_U09
jest gotéw do pracy w grupie i uznania wiedzy eksperckiej w
kompetencje spoteczne 1 | EP3 rozwigzywaniu problemoéw z zakresu badan jako$ciowych miast i K_Ko02
regionéw

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota, obszary oraz proces badan jakosciowych. Poréwnanie badan jakosciowych i ilosciowych. Ewolucja w badaniach jakosciowych. Wybrane
rodzaje metod jakosciowych. Techniki projekcyjne i przyktady ich wykorzystania. Analiza i interpretacja badan jakosciowych. Wywiad grupowy -
przygotowanie, scenariusz, realizacja. Techniki projekcyjne i wspomagajace jako sposdb wyjscia poza deklaracje. Inne metody badan
jakosciowych, np. profile fizjologiczne, obserwacja. Pogtebiony wywiad indywidualny - zasady, organizacja, btedy. Wywiad - rodzaje,
prowadzenie, cechy moderatora. Badania mystery shopping w metodach jakosciowych. Etyka w badaniach jakosciowych. Badania jakosciowe z
udziatlem specyficznych ¢irup, np. dzieci. Insight - zrozumienie istoty rzeczy. Testy. Etnografia.

| prezentacja multimedialna, praca w grupach i indywidualna, rozwigzywanie zadan problemowych, wymiana
| pogladéw/dyskusja moderowana

Metody ksztatcenia

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikaciji | KOLOKWIUM .__.EP1
efektéw uczenia sie | PROJEKT | EP1,EP2,EP3
' ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) i EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z oceng z éwiczen - projekt wraz z prezentacja oraz oceniana bedzie réwniez aktywnosé studenta podczas I
¢éwiczeh w grupach
Zaliczenie z oceng z wyktadu odbywa sie na podstawie zaliczenia pisemnego z tresci prezentowanych na zajeciach
| oraz przedstawionei literaturze.

Forma i warunki zaliczenia | . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest sSrednia arytmetyczna ocen z zaliczenia koncowego z éwiczen i pozytywnego
zaliczenia pisemnego z wyktadu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym i EFZ205AlJ3362_56N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 5 obowiazkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

Student zna podstawy teoretyczne i metodologiczne wlasciwego
1 | EP1 pomiaru efektywnosci dziatan K_Wo4
brandingowych

wiedza
Student zna wlasciwe Zrddta informacji oraz adekwatne metody i

2 | EP2 narzedzia stuzgce pomiarowi efektywnosci brandingu terytorialnego K_Wo5

Student potrafi analizowaé i oceniaé finansowe i niefinansowe
1 EP3 wskazniki stuzace pomiarowi stopnia K_U02
realizacji celéw brandingu terytorialnego

Student potrafi stosowaé adekwatne metody, techniki i narzedzia
umiejetnosei 2 | EP4 pomiaru efektywnosci brandingu K_Uo09
terytorialnego

Student potrafi wspétpracowac w zespole realizujgcym zadania z
3 | EP5 zakresu oceny efektywnosci dziatan K_U13
brandingowych

Student jest gotéw do rozwigzywania probleméw poznawczych i

aplikacyjnych z wykorzystaniem technik analitycznych b

kompetencje spoteczne 1 EP6

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Efektywnos¢ w ujeciu ekonomicznym i prakseologicznym w kontekscie wyzwan brandingu terytorialnego. Znaczenie analizy efektywnosci
brandingu terytorialnego, wprowadzenie do kluczowych wskazniki efektywnosci. Niefinansowe wskazniki stosowane jako mierniki w procesach
pomiaru stopnia realizacji celow brandingu terytorialnego. Finansowe wskazniki - miary proste oraz miary dochodowe. Miary uwzgledniajace
wartosé pieniadza w czasie, w tym zdyskontowany okres zwrotu, NPV, IRR, MIRR - mozliwosci zastosowania ich do oceny efektywnosci
brandingu terytorialnego. Dobre praktyki polskich miast i regionéw w zakresie analizy efektywnosci brandingu terytorialnego. Rozpoznawanie i
formutowanie zagadnien z zakresu efektywnosci brandingu terytorialnego. Systematyka kosztéw i efektéw dziatan brandingu terytorialnego.
Prowadzenie pomiaréw kosztéw i efektéw brandingu terytorialnego. Przygotowanie i analiza niefinansowych wskaznikéw stosowanych jako
mierniki w procesach pomiaru stopnia realizacji celéw brandingu terytorialnego. Uzycie i obliczanie NPV, IRR oraz MIRR na przyktadach z
zakresu efektywnosci brandingu terytorialnego. Prezentacja, analiza i ocena wybranych przyktadéw stosowania analizy efektywnosci przez
polskie miasta i regiony.

Praca w grupach nad przygotowaniem projektu., Wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, rozwazania

REop e | teoretyczne oparte na studiach literaturowych poparte analizg wybranych przyktadéw

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
e e KOLOKWIUM | EP1,EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sie PROJEKT EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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| laboratorium - zaliczenie z ocena na podstawie oceny przygotowanego projektu,
| wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium koricowego

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest srednia arytmetyczna oceny z éwiczen i z wykladéw.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
narzgdzia informatyczne w promociji miast i regionéw i EFZ205AlJ3362_64N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 5 obowiazkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawy teoretyczne i metodologiczne wlasciwego
1 | EP1 ) A . K_Wo4
pomiaru efektywnosci dziatan marketingowych
wiedza Student zna wlasciwe Zrddta informacji oraz adekwatne metody i
2 | EP2 narzedzia stuzgce pomiarowi efektywnosci marketingu terytorialnega K_Wo5

Student potrafi analizowaé i oceniaé finansowe i niefinansowe
1 EP3 wskazniki stuzace pomiarowi stopnia realizacji celéw marketingu K_U02
terytorialnego

umiejetnosei Student potrafi stosowaé adekwatne metody, techniki i narzedzia
2 | EP4 ) . ) - K_U09
pomiaru efektywnosci marketingu terytorialnego
Student potrafi wspétpracowac w zespole realizujacym zadania z
3 | EP5 S . K _U13
zakresu oceny efektywnosci dziatan marketingowych
T T Sy e 1 EP6 Student jest gotdw do rozwiazywania probleméw poznawczych i K_K02

aplikacyjnych z wykorzystaniem technik analitycznych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Rozpoznawanie i formutowanie zagadnien z zakresu efektywnosci marketingu terytorialnego. Systematyka kosztow i efektow dziatan
marketingu terytorialnego. Prowadzenie pomiaréw kosztéw i efektéw marketingu terytorialnego. Przygotowanie i analiza niefinansowych
wskaznikéw stosowanych jako mierniki w procesach pomiaru stopnia realizacji celéow marketingu terytorialnego. Uzycie i obliczanie NPV, IRR
oraz MIRR na przyktadach z zakresu efektywnosci marketingu terytorialnego. Prezentacja, analiza i ocena wybranych przyktadéw stosowania
analizy efektywnos$ci marketingu przez polskie miasta i regiony. Efektywnosé w ujeciu ekonomicznym i prakseologicznym w kontekscie wyzwan
marketingu terytorialnego. Znaczenie analizy efektywnosci marketingu terytorialnego, wprowadzenie do kluczowych wskazniki efektywnosci.
Niefinansowe wskazniki stosowane jako mierniki w procesach pomiaru stopnia realizacji celéw marketingu terytorialnego. Finansowe wskazniki
- miary proste oraz miary dochodowe. Miary uwzgledniajace wartos¢ pieniadza w czasie, w tym zdyskontowany okres zwrotu, NPV, IRR, MIRR -
mozliwosci zastosowania ich do oceny efektywnosci marketingu terytorialnego. Dobre praktyki polskich miast i regionéw w zakresie analizy
efektywnosci marketingu terytorialnego.

Wyktad informacyjny, Prezentacja multimedialna, Rozwazania teoretyczne oparte na studiach literaturowych poparte
Metody ksztatcenia analiza wybranych przyktadéw, Burza mézgow, Praca z tekstem, Prezentacja projektu., Praca w grupach nad
|_przygotowaniem projektu

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacii KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
efektéw uczenia sie PROJEKT EP3,EP4,EP5
- ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) I EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

laboratorium - zaliczenie z ocena na podstawie oceny przygotowanego projektu,
wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium koncowego

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia z uzyskanych ocen
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t ACZNY naklad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

obstuga klienta w administracji samorzgdowej

(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Kod przedmiotu:
EFZ205AlJ3362_38N

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Rok: Semestr:

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogdlnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna podstawowe pojecia, zasady obstugi klienta i
techniki sprzedazowe; rozumie znaczenie wiasciwej
1 | EP1 o g K_Wo1
) obstugi klienta we wspdiczesnych warunkach
U] gospodarczych.
Zna metody identyfikacji potrzeb klientéw w zakresie
2 | EP2 g . L K_Wi1
obstugi, standardy obstugi i podstawowe mierniki.
Potrafi odnie$é wiedze z zakresu obstugi klienta do
1 EP3 lepszego nawigzywania i podtrzymywania kontaktéw z K_U03
umiejetnoéci klientami.
Potrafi zaprojektowaé system obstugi klienta dla K_U06
2 | EP4 ; A
przykiadowej organizacji. K_Uo7
1 EP5 Jest gotéw do budowania wtasciwych relacji z klientem. K_KO06
kompetencje spoteczne " A . . . -
> | EP6 Jest gotéw do ponoszenia odpowiedzialnosci za wptyw K_KO07

2 EP6 dziatarh marketingowych na otoczenie.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Jakosé obstugi. Standardy obstugi klienta. Techniki obstugi klientéw indywidualnych. Techniki obstugi klientéw biznesowych. Nowe
technologie stuzace obstudze klienta.

Metody ksztatcenia

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Prezentacja z uzyciem technik multimedialnych, dyskusja dydaktyczna, analiza przypadkéw, praca w grupach, filmy
edukacyjne i analiza przypadkow.

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

| KOLOKWIUM

. ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

| EP1,EP2

| EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

| Podstawa zaliczenia éwiczen jest przygotowanie zadania praktycznego, uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium
oraz aktywne uczestnictwo na zajeciach.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest ocena z zaliczenia éwiczen.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

25

Liczba punktéw ECTS

11




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
ochr9na wlasnosci intelektualnej EFZ205A1J3435 3N
(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 zna podstawowe pojecia i uregulowania prawa autorskiego K_W12
wiedza zna podstawowe aspekty dotyczace problematyki ochrony wiasnosail
2 | EP2 . K_W12
przemystowej
e 1 EP3 potrafi |nter[_3retowac przepisy prawa wtasnosci intelektualnej w K_U08
zastosowaniach praktycznych
kompetencje spoteczne 1 EP4 dostrzega potrzebe statlego uzupetniania wiedzy prawniczej K_Ko1

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe zasady prawa wiasnosci intelektualnej
. Autorskie prawa majatkowe i osobiste
. Dozwolony uzytek osobisty i publiczny utworéw oraz plagiat
. Ochrona praw autorskich i praw pokrewnych
. Wybrane aspekty prawa wlasnosci przemystowej

Metody ksztatcenia prezentacja multimedialna, dyskusje, analiza aktéw prawnych
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji :
SIS | KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Studenci sa oceniani na podstawie wynikéw kolokwium w postaci testu jednokrotnego wyboru. Test obejmuje wiedze
z wyktadu oraz aktéw prawnych i zalecanej literatury.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu to ocena z wykiadu

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 25
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
partnerstwo terytorialne i EFZ205A1J3434_63N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 5 obowiazkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
rozumie istote zjawiska partnerstw i sieci partnerstw
1 EP1 terytorialnych, ich role w kreowaniu rozwoju K_Wo4
wiedza regionalnego i lokalnego
o | EP2 Zna podstéwowe formy wspodtpracy administracji lokalnej K_W08
z otoczeniem
1 | Eps potrafl an_allzowa_c_ i ocenia¢ powiazania miedzy K_U04
interesariuszami jednostki terytorialnej |
umieictnosci > | EPa potrafi opracowaé koncepcje sieci wspétpracy na rzecz K_U06
= rozwoju wybranej miejscowosci lub gminy K_Uo7
3 | EP5 potrafi pracowac i wspodtdziataé w zespole realizujgcym [ K U13
zadania z zakresu przedmiotu -
jest gotdw do okazywania szacunku wobec partneréw
1 | EP6 S . . K_Ko06
) oraz klientow jednostki samorzgdowej
kompetencje spoteczne st qotow do inici 2 dziatan od ki
> | EP7 jest gotow do inicjowania dziatan na rzecz jednostki K_K04

terytorialnej w zakresie wspodtpracy partnerskiej

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Interesariusze prywatni i spoteczni w otoczeniu administracji lokalnej; ich rola oczekiwana i

rzeczywista. Partnerstwa - sieci partnerstw - wspéirzadzenie. Wprowadzenie do nowej polityki lokalnej i regionalnej. Partnerstwo
miedzysektorowe. Klaster jako

forma partnerstwa terytorialnego. Projektowanie sieci partnerstw na rzecz rozwoju lokalnego. Istota i specyfika partnerstwa terytorialnego jako
taczenika zadan sektoréw publicznego, prywatnego i

spotecznego w ich realizacji. Istota partnerstwa terytorialnego; jego rola w kontekscie urynkowienia realizacji zadan publicznych;

zrodta finansowania projektéw partnerstwa terytorialnego. Modele partnerstwa terytorialnego na terenach wiejskich; wybér partnera
prywatnego, publicznego,

spotecznego. Dokumentacja, zadania i ryzyka w partnerstwie terytorialnym. Partnerstwo terytorialne w praktyce: doswiadczenia krajowe i
miedzynarodowe.

| Interaktywny wyktad z prezentacja multimedialna i tematycznymi filmami
Cwiczenia obejmujace dyskusje moderowana oraz metoda 635, analize aktywnosci partnerstw terytorialnych w
Metody ksztatcenia Metody ksztatcenia kontekscie marketingu i brandingu miast i regionéw, budowanie rekomendaciji foresightowych,
prace zespolowa.

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
| EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4
e U | SPRAWDZIAN " EP1,EP2
efektéw uczenia sie | 2 :
| PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA | EP3,EP4.EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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T wyktady - egzamin w formie testu z pytaniami otwartymi, obejmujacego wiedze z wykiad6w oraz zalecanej
literatury

éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie przygotowywanej pracy pisemnej oraz aktywnosci podczas zajeé

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wykladow i éwiczen

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

2/2



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
podstawy ekonomii EFZ205A1J3434 4N

(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 Student zna podstawowe kategorie ekonomiczne - K_Wo02
] ' 2 | EP2 Student rozumie zwigzki i zaleznosci wystepujace miedzy ' K_Wo06
wiedza podstawowymi kategoriami ekonomicznymi : K_W12
3 | EP3 Student rozumie przebieg podstawowych mechanizmow rzadzacych K_W08
gospodarka
Student potrafi analizowa¢ informacje ekonomiczne ptynace z
1 | EP4 B B . R . o K_Uo1
réznych zrédet i wyciagaé na ich podstawie wnioski
Student potrafi wyjasnié dziatanie mechanizmu rynkowego i
- - 2 | EPS - i K_U02
umiejetnosei zachowania podmiotéw gospodarczych
' Student potrafi dyskutowaé na temat podstawowych probleméw
3 | EP6 gospodarczych oraz formutowaé wlasne oceny sytuaciji K_U10
gospodarczej _
1 EP7 Student |’es:t gotéw do podjecia wiasnej dziatalnosci gospodarczej w K_KO05
) przysztosci
kompetencje spoteczne - - - - - — -
Student jest gotéw do ponoszenia odpowiedzialnosci za swoje
2 | EP8 L . . K_Ko07
decyzje i zachowania w otoczeniu gospodarczym

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe pojecia, kategorie, narzedzia, problemy ekonomiczne. Rynek ? podstawowe pojecia i zaleznosci. Teoria popytu i podazy. Badanie
elastycznosci cenowej popytu i podazy. Racjonalny konsument i jego optymalne decyzje. Réwnowaga konsumenta. Racjonalne
przedsiebiorstwo i jego decyzje maksymalizujace zysk. Rownowaga przedsigbiorstwa. Rynek pracy, kapitatu i ziemi. Obieg okrezny w
gospodarce rynkowej. Zagregowany popyt i zagregowana podaz. Szoki popytowe i szoki podazowe. Réwnowaga makroekonomiczna. Inflacja i
deflacja. Pomiar inflacji. Polityka antyinflacyjna. Bezrobocie ? rodzaje, sposoby przeciwdziatania. Réwnowaga na rynku pracy. Pieniadz ? istota,
funkcje, rodzaje. Polityka pieniezna i jej instrumenty. Polityka fiskalna i jej instrumenty. Deficyt budzetowy i diug publiczny. Model IS-LM w
gospodarce zamknigtej jako model rownowagi ogdlnej. Wprowadzenie do ekonomii. Rynek i jego struktury oraz formy. Popyt i podaz oraz
czynniki je ksztattujace. Elastyczno$¢ cenowa popytu i podazy. Teoria zachowania konsumenta. Przedsigbiorstwo na rynku. Rynki czynnikéw
produkcji. Model gospodarki rynkowej, jej uczestnicy i zaleznosci ekonomiczne. Produkt krajowy brutto i mierniki pochodne. Wzrost i rozwdj
gospodarczy. Cykle koniunkturalne. Wspéiczesne problemy makroekonomiczne. Rola paristwa w gospodarce. Gospodarka swiatowa.

“Metody ksztatcenia ["analiza danych rzeczywistych, dyskusja, prezentacje multimedialne, analiza przypadkéw, Wyktad informacyjny,

rozwigzywanie zadan

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4,E

Metody weryfikacji . | P
efektéw uczenia si |
e KOLOKWIUM E:1,EP2,EP3,EP4,E
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) . EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Wyktady: egzamin p'isemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach i ocen czastkowych z dwéch pisemnych
kolokwidéw

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna ocen z wykladow i éwiczen

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS 5

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

podstawy gospodarki przestrzennej

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

EFZ205A1J3434_ 19N

Forma studidw:
| stopnia lic., niestacjonarne

Rok: Semestr:

[>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:

ogdlnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Bozun_ne specyflkg qospodarkl przestrzennej i zna jej powigzania z K_WO1
innymi dyscyplinami
Zna i rozumie podstawowe pojecia i teorie wykorzystywane w
2 | EP2 gospodarce przestrzennej w zakresie ich przydatnosci we K_Wo4
wspoiczesnym swiecie
i 3 | EP3 Ro_zunlle problfamy zapot_rzebom_lanla na przestrzen w kontekscie K_W06
dziatan marketingowych i brandingowych
| 4 | EP4 Rozumie spoteczne uwarunkowania gospodarki przestrzennej K_Wo7
' Zna i rozumie normy etyczne lezace u podstaw koncepciji tadu
5 | EP5 przestrzennego, zréwnowazonego rozwoju, ochrony przyrody, K_W12
dostepu do przestrzeni publicznej itp.
1 EP6 Potr?fl anallz_owac i oceniaé podstawowe typy dokumentaciji K_U06
_planistycznej _
Potrafi dobiera¢ dane oraz metody analiz przestrzennych pod katem ' K_Uo08
2 | EP7 g .
o o zastosowan brandingowych K_U09
umiejetnosci - - = — - - -
Potrafi planowaé przedsiewzigcia marketingowe w nawigzaniu do
3 | EP8 P . . K_Uo07
_problemow gospodarki przestrzennej
Potrafi przygotowaé i moderowaé dyskusje na temat wybranego
4 | EP9 . : K_U10
_problemu gospodarki przestrzennej
Jest gotowy uswiadamiaé znaczenie gospodarki przestrzennej dla
1 | EP10 & . B . . K_Ko02
) pomysinego rozwoju spotecznosci lokalnych i regionalnych
kompetencje spoteczne —_ - — - = - -
2 | EP11 Jest gotéw do odpowiedzialnego planowania przysziej kariery K K07

zawodowej

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Analiza podstawowych typéw dokumentacji planistycznej. Planowanie na poziomie lokalnym i regionalnym - analiza studiéw przypadku. Zrédta
danych dla gospodarki przestrzennej. Spoteczne i ekonomiczne aspekty gospodarowania przestrzenia. Marketing i branding w gospodarce
przestrzennej. Pojecie gospodarki przestrzennej oraz jej przedmiotu i podmiotéw. Metody analizy i diaghozy stanu gospodarki przestrzennej
obszaréw. Cele gospodarki przestrzennej i ich hierarchia. Lad przestrzenny i metody jego badania. Polski system gospodarki przestrzennej -
cechy, ograniczenia. Zagadnienia marketingu i brandingu w gospodarce przestrzennej.

wyklad akademicki z uzyciem wyswietlacza pisma, wykresow, map i fotografii,

film edukacyjny,
praca w grupach,
dokonanie diaghoz stanu,

Metody ksztatcenia

multimedialna prezentacja diagnoz stanu,
dyskusija przygotowana i moderowana przez studentow
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Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

| EP1,EP2,EP3,EP4,E

SPRAWDZIAN P5
Metody weryfikacji PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA ﬁ:kg;’?,EP&EF’iE
efektéw uczenia sie )
EP10,EP11,EP4,EP
PREZENTACJA 5o
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EFI’ELOéEEP;;,EPG,EP

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

: Wyktady: zaliczenie z oceng na podstawie sprawdzianu testowego z zakresu wykfadéw i literatury
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie przygotowania i prezentacji prac pisemnych oraz przygotowania,
moderowania i udziatu w dyskusii

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia ocen z wykiadow i ¢wiczen

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS

2/2



SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
podstawy marketingu
(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3433_7N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 Zna i rozumie dziatania firmy zorientowanej marketingowo K_wo1
wiedza .. . . . . . .
2 | EP2 Wymienia i opisuje instrumenty marketingowego oddziatywania K_Wo1
1 EP3 Konstruuje koncepcje dziatan marketingowych dla konkretnej firmy K_U01
il Analizuje przyktady dziatari marketi h w prakt kowej
> | EPa nalizuje przyktady dziatan marketingowych w praktyce rynkowej K_U01
kompetencje spoteczne 1 EP5 Wspdlpracuje w grupie przy planowaniu i realizacji zadan - K_Ko04

dla wybranej firmy. Istota

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

I Zapoznanie sie ze specyfika firm zorientowanych marketingowo. Analiza otoczenia rynkowego przedsiebiorstw. Przeprowadzenie procesu
wyboru rynku docelowego dla wybranej firmy. Opracowanie koncepcji produktu, cyklu zycia dla wybranego produktu. Wyznaczenie ceny oraz
opracowanie sposobdéw réznicowania ceny dla wybranej firmy. Analiza systeméw dystrybucji. Przygotowanie programu dziatarh promocyjnych

marketingu. Rozwdj mysli marketingowej. Otoczenie rynkowe przedsigbiorstwa. Proces wyboru rynku docelowego.

_Opracowanie koncepcji produktu. Strategie cenowe i proces dystrybucji. Planowanie programéw promocyijnych.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkéw, praca w grupach, prezentacja projektu przez studentéw

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
._ EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
| PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Forma i warunki zaliczenia

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

na celu weryfikacje wiedzy i umiejetnosci studentéw;

- student oceniany jest na podstawie przygotowanego projektu zaliczeniowego oraz oceny przez prowadzacego
zadan/éwiczen realizowanych

podczas zajeé;

| Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

e egzamin pisemny w formie testu (z pytaniami jednokrotnego i wielokrotnego wyboru oraz pytaniami otwartymi) ma i

- student otrzymuje pozytywna ocena jesli udzieli conajmniej 60% pozytywnych odpowiedzi ha egzaminie i wykona
conajmniej 60% zadan w projekcie;
- ocen z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczng oceny z egzaminu i éwiczen.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS

3

11



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
podstawy zarzgdzania EFZ205A1J3434 5N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
) Student ma wiedze na temat podstawowych zagadnien z dziedziny : K_wo1

wiedza 1 EP1 .

zarzadzania. K W12

Student potrafi identyfikowaé i analizowaé problemy zarzadcze, a

- - . ¢ . . ] K_U02

umiejetnosei 1 EP2 takze przygotowywacé rozwigzania bazujgce na poznanych K U06

narzedziach. | -
T T By e 1 EP3 Jest g.olov.v rekomendowaé rozwigzania zwigzane z zarzagdzaniem K_Ko04

, organizacja. | K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Organizacje i ich otoczenie. Planowanie i organizowanie zasobéw. Motywowanie pracownikéw i przywédztwo w zespotach. Proces

kontrolowania. Zarzadzanie zmiana. Wizja, misja i modele organizacji. Planowanie strategiczne i wyznaczanie celéw. Podstawy budzetowania i
organizowania zasobow. Zarzadzanie zespotem.

Dyskusja i praca w grupach nad konkretnymi studiami przypadku podczas éwiczen., Wykiad informacyjny i
| problemowy potaczony z dyskusja moderowang i prezentacja multimedialna.

Metody ksztatcenia

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
Metody weryfikacii i EGZAMIN PISEMNY .._“EP1
efektéw uczenia sie | KOLOKWIUM ' EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) . EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

' wyktad - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i literatury
éwiczenia - zaliczenia z ocena na podstawie wynikéw kolokwium zaliczeniowego

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia éwiczen i egzaminu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
polityka spoteczno-gospodarcza EFZ205A1J3434 6N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia z dziedziny polityki spoleczno-
) - ) . . K_Wo1
1 EP1 gospodarczej oraz dziatania podejmowane w tym zakresie. K W02
wiedza — — —— ]
Student rozumie przyczyny zachowan podmiotow polityki spoteczno-|
. ; LA ) . K_Wo08
2 | EP2 gospodarczej, zna poszczegdlne polityki, ich cele, instrumenty i K W09
metody. -
Student potrafi przedstawié¢ proces kreowania i wdrazania polityki
. - E - - . K_Uo1
1 EP3 spoteczno-gospodarczej oraz analizowaé zachowania podmiotéw tej K U04
umiejetnosci | polityki. _ =
Student potrafi ocenia¢ stosowane metody i strategie w polityce K_U02
2 | EP4 -
spoteczno-gospodarczej. | K_U06
Student jest gotéw do podejmowania odpowiedzialnosci za wptyw
S AV V. . , . K_Ko03
1 EP5 dziatan podmiotéw polityki spoteczno-gospodarczej na panstwo i K K04
) region oraz swiat. -
kompetencje spoteczne - - - -
Student jest gotéw do krytycznej oceny w zakresie praw K K06
2 | EP6 obywatelskich i swobody dziatalnosci gospodarczej, stawiajac ich -
o e . K_Ko07
dobro ponad realizacje celéw indywidualnych.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota i definicje polityki gospodarczej. Funkcje panstwa. Instrumenty polityki gospodarczej. Polityki wspierania konkurencji. Podstawy polityki
gospodarczej. Cele polityki gospodarczej. Uwarunkowania polityki gospodarczej. Polityki wzmacniania efektywnosci polityki gospodarczej.
Polityki makroekonomiczne.

Metody ksztatcenia Praca w grupach, Wyktad z uzyciem technik multimedialnych, Gwiczenia, Prezentacja
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
e U] " SPRAWDZIAN EP1,EP2
efektéw uczenia sie | ’
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP3,EP4.EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia si¢ moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

Wyktady: zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koficowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i '
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.
Cwiczenia: zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegdinych zadan.

Forma i warunki zaliczenia | . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia z wykladow i éwiczen.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

1/2
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
pracownia dyplomowa
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205AlJ3434_35N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw:
| stopnia lic., niestacjonarne

Rok:
3

Semestr:
56

IProfil ksztatcenia:
ogdlnoakademicki

Status przedmiotu:

fakultatywny

Specjalnosé:

Jezyk przedmiotu:

semesitr: 5 - jezyk polski, semestr: 6 -
iezvk polski

Kategoria Lp

KOD

EP1

EFEKTY UCZENIA SIE

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

Zna wtasciwe Zrédta informacji oraz adekwatne narzedzia i techniki
matematyczno-statystyczne oraz graficzne i kartograficzne
dostosowane do konkretnych probleméw badawczych

K_Wo05

wiedza

EP2

Zna wiasciwe zasady przygotowania opracowan analitycznych,
diagnostycznych i projektowych w zakresie brandingu i marketingu
terytorialnego ze szczegdlinym uwzglednieniem problemu
badawczego realizowanej pracy dyplomowej

K_W10

umiejetnosci

kompetencje spoteczne

EP3

EP4

EP5

EP6

EP7

EP8

technologii informacyjnych

Jest gotdéw do ciagltego doksztatcania sie oraz doskonalenia
wtasnych umiejetnosci badawczych

Potrafi dobiera¢ i porzadkowaé réznorodne informacije dotyczace
zagadnien z zakresu przygotowywanej pracy dyplomowej oraz
sprawnie je przetwarzaé, postugujgc sie adekwatnym
oprogramowaniem komputerowym

K_Uo0s8

Potrafi dobiera¢ i stosowaé wlasciwe metody i narzedzia
matematyczno-statystyczne adekwatne do konkretnych zadan K_U09
badawczych realizowanych w pracy dyplomowej

Potrafi dobiera¢ i stosowaé wiasciwe metody i narzedzia graficzne i
kartograficzne adekwatne do konkretnych zadan badawczych K_U09
realizowanych w pracy dyplomowej

Potrafi samodzielnie rozwijaé¢ umiejetnosci badawcze, korzystajac z .-
réznych zrédet w jezyku polskim i obcym oraz nowoczesnych K_U14

K_Ko1

Jest gotéw do uznawania roli prac badawczo-rozwojowych i
umiejetnosci eksperckich w rozwiazywaniu probleméw poznawczych
i aplikacyjnych z zakresu brandingu i marketingu terytorialnego

K_Ko02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédta danych oraz sposoby pozyskiwania i selekcji informacji. Podstawowe metody i techniki transformacji danych. Komputerowe systemy
gromadzenia, przetwarzania i prezentacji danych. Wybér i reprezentatywnos$¢ préby badawczej. Kategorie analiz: statyka i dynamika. Badania
ankietowe i wywiady kwestionariuszowe. Metody prezentacji i wizualizacji danych. Przetwarzanie i prezentacja materiatéw niezbednych do

realizacji pracy dyplomowe;j.

Metody ksztatcenia klasyczna metoda problemowa, prezentacja multimedialna, indywidualna praca przy komputerze
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Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

| EP1,EP2,EP3,EP4,E

SPRAWDZIAN P5
Metody weryfikacji .
efektdéw uczenia sie PREZENTACJA EP3,EP4.EP5.EP6,E

P7,EPS

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP3,EP4,EP5,EP6,E

P7,EPS

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i

| Zaliczenie na ocene po kazdym semestrze. Podstawg zaliczenia przedmiotu jest wykonanie zadan przewidzianych w |
danym semestrze (w tym prezentacji wynikéw prac) oraz pozytywne zaliczenie koficowego sprawdzianu

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

Ocena z przedmiotu uwzglednia wyniki oceny zadan czastkowych oraz ocene z koricowego sprawdzianu
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
praktyki zawodowe EFZ205A1J3434_40N
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

zna i rozumie podstawowe zasady dziatalnosci zawodowej w

obszarze brandingu miast i regionéw, uwzgledniajac najwazniejsze

1 EP1 narzedzia i mechanizmy stosowane przez wybrane instytucje K_Wwo8
(przedsiebiorstwa) dziatajace w tym zakresie

zna i rozumie wielorakie uwarunkowania zwigzane z praktyka

2 | EP2 dziatalnosci wybranych instytucji (przedsigbiorstw) zwiazanych z K_W12
. brandingiem miast i regionéw ._

it zna podstawowe zasady dotyczgce ochrony wtasnosci intelektualnej,

tajemnicy stuzbowej i handlowej oraz ochrony danych osobowych

3 | EP3 obowigzujgce w wybranych instytucjach (przedsiebiorstwach) K_W12
dzialajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw

zna uprawnienia zawodowe, formy dziatalnosci gospodarczej i

funkcjonowania rynku ustug specijalistycznych w obszarze

4 | EP4 brandingu miast i regionéw w oparciu o doswiadczenia zdobyte K_W13
podczas praktyki w wybranych instytucjach (przedsiebiorstwach)

potrafi ocenié role, zakres dziatalnosci, stosowane narzedzia i
1 EP5 mechanizmy funkcjonowania instytuciji (przedsiebiorstw) K_Uo04
dzialajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw

potrafi wspétuczestniczyé w przygotowaniu podstawowych
dokumentéw w ramach profilu dziatalnosci instytucji
(przedsiebiorstw) dziatajgcych w obszarze brandingu miast i
regionéw

2 | EP6 K_Uo06

potrafi dostrzegaé przydatnosé typowych metod, procedur i dobrych |
praktyk stosowanych w instytucjach (przedsiebiorstwach)
dzialajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw

umiejetnosci

3 | EP7 K_Uo09

potrafi ocenia¢ wptyw ograniczen czasowych, informacyjnych,
prawnych, finansowych, decyzyjnych itp. na dziatalno$é¢ instytuciji
(przedsiebiorstw) dziatajgcych w obszarze brandingu miast i
regionéw

4 | EP8 K_Uo7

Rtrafi wspotpracowaé i komunikowac sie w zespole przy

5 |EPs wykonywaniu zadan z zakresu brandingu miast i regionéw

K_U13
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| jest gotéw do rozpoczecia dziatalnosci zawodowej w obszarze
1 EP10 brandingu i marketingu terytorialnego w oparciu o doswiadczenia K_KO05
zdobyte podczas praktyki

jest gotéw do krytycznej oceny swojej wiedzy i umiejetnosci oraz

2 || EPNM stalego rozwijania wlasnych kompetencji zawodowych

K_Ko1

jest gotéw do wspdtuczestniczenia w dziataniach stuzgcych
3 | EP12 wykonywaniu misji spotecznej instytuciji (przedsigbiorstw) K_KO03

k tencj ok
e dZ|a’fa|gcych w obszarze brandlngu miast i reglonow

jest gotéw do ¢ okazywania szacunku i troski o klientéw (|nteresantow)
4 | EP14 w ramach dziatalnosci praktycznej w obszarze brandingu miast i K_KO06
regionow

jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia swoich obowiazkéw
5 | EP15 zawodowych oraz dbania o dorobek i tradycje zawoddw zwigzanych K_Ko07
| z brandingiem miast i regionéw

T Student prowadzi obserwacje, wywiady, analizuje i omawia poszczegdélne zagadnienia i problemy praktyczne z osobq_
odpowiedzialng za przebieg praktyki zawodowej z ramienia instytucji przyjmujacej, a takze przygotowuje i prowadzi

R LR e pod jej kierunkiem okreslone czynnosci, typowe dla zawodéw funkcjonujacych w ramach wybranej placowki

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

| EP1,EP2,EP3,EP4,E
Metody weryfikacji | | P5,EP6,EP7,EP8
efektéw uczenia sie EP1,EP10,EP11,EP

12,EP14,EP15,EP2,
OPINIE W DZIENNIKU PRAKTYK EP3,EP4.EP5.EP6.E

| P7.EP8,EPY

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

Zaliczenie bez oceny. Warunkiem zaliczenia praktyki jest jej odbycie w petnym wymiarze oraz dostarczenie
opiekunowi praktyk odpowiedniej dokumentaciji potwierdzajacej realizacje celéw i zadan okreslonych w programie
praktyk (dziennik praktyk zawodowych oraz dokumentacja spostrzezen) wraz z ocena (opinia) wystawiona przez
osobe odpowiedzialng za przebieg praktyki zawodowej z ramienia instytucji przyjmujacej.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie przedmiotu jest wynikiem oceny dokumentacji
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

projektowanie marki lokalnej i EFZ205A1J3434_52N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student rozumie znaczenie przekazu wizualnego i narracji w
. L . . . . K_W10
wiedza 1 EP1 promocji marki lokalnej oraz zna zasady odpowiedniego K W11
projektowania marek -
. . Student potrafi zaprojektowad, wykreowaé i wyedytowaé komunikaty | K_U06
umiejetnosci 1 EP2 . .
_ wizualne i tekstowe dotyczace marek lokalnych. | K_Uo07
. Student jest gotéw do dziatania w sposéb przedsigbiorczy i K_Ko04
k t ot Ea . . o
A , 1 25 kreatywny w kontekscie projektowania marek lokalnych. | K_KO05
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
Zagadnienia wstepne. Narzedzia kreatywne w internecie. Testowanie. Projektowanie logotypéw w programie graficznym.
Program Canva, lkscape i Gimp. Cwiczenia w generowaniu materiatléw tekstowych i internetowych.
Metody ksztatoenia Cwiczenia praktyczne, mentoring. Praca w lab. komputerowym., Samodzielne éwiczenie w warunkach domowych.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji _
ofoktéw uczenia sie PROJEKT EP1,EP2,EP3

Zaliczenie z oceng na podstawie pracy podczas zaje¢ oraz przygotowania projektu identyfikacji wizualnej marki
lokalnej (poprawnos$é techniczna, naktad pracy, kreatywnosé¢ wykonanej pracy).

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z laboratorium

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
promocija eventéw miejskich i regionalnych i EFZ205AlJ3362_65N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 6 obowiazkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna i rozumie podstawowe pojecia i zjawiska z
S - L g K_Wo1
1 EP1 zakresu ksztaltowania srodowisk opiniotwérczych w K W04
wiedza gminie : B
Student zna wtasciwe narzedzia i etapy ksztattowania ' K_Wo7
2 | EP2 2 . . . o
srodowisk opiniotwdérczych w gminie | K_W11
Potrafi stosowaé instrumenty ksztattowania srodowisk K_Uo04
1 | EP3 o : L
opiniotwérczych w gminie | K_Uo7
Potrafi analizowa¢ zalezno$ci przyczynowo - skutkowe
. o . K_U02
. - 2 | EP4 zachodzgce w zakresie ksztattowania srodowisk
umiejetnosci K_U03

opiniotwérczych w gminie

Potrafi organizowaé prace w zespole i wspétdziataé w
3 | EP5 grupie w ramach wykonywania zadan z zakresu K_U13
ksztaltowania srodowisk opiniotwdérczych

Jest gotéw do odpowiedzialnego i etycznego
kompetencje spoteczne 1 | EP6 postepowania w zakresie ksztattowania srodowisk
opiniotwérczych w gminie

K_Ko06
K_Ko07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Specyfika komunikowania w gminie. Zasady wspotpracy z mediami i ich znaczenie w procesie ksztaltowania sadowisk opiniotwérczych. Rola
zaufania w ksztattowaniu srodowisk opiniotwérczych w gminie. Ksztaltowanie relacji ze sSrodowiskami opiniotwérczymi w sytuacjach
kryzysowych. Analiza srodowisk opiniotwdrczych w gminie - case study. Case study - Zarzadzenie ksztattowaniem srodowisk opiniotwérczych
w gminie. Case study - analiza przekazéw medialnych. Case study - Swiadome kreowanie przekazu dla srodowisk opiniotwérczych. Pojecie
Srodowisk opiniotwérczych w gminie. Znaczenie i funkcje relacji ze Srodowiskami opiniotwérczymi w gminie. Identyfikacja i charakterystyka
Srodowisk opiniotwérczych w gminie. Analiza preferencji, oczekiwarn i postaw srodowisk opiniotwérczych w gminie. Kultura zbiorowosci
gminnej i jej rola w procesie ksztattowania sSrodowisk opiniotwdrczych w gminie. Istota i funkcje community relations. Instrumenty
ksztaltowania srodowisk opiniotwérczych w gminie. Media i ich znaczenie w procesie ksztattowania srodowisk opiniotwérczych w gminie.

Monitoring ksztatltowania sSrodowisk opiniotwérczych w gminie.

Metody ksztatcenia case study, ¢wiczenia, praca w grupach, prezentacja, Wyklad z uzyciem technik multimedialnych

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacji E IEP EP2 EP3 EPAL
efektéw uczenia sie 1,EP2,EP3,EP4,
PROJEKT | P5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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| Wykiad - zaliczenie z ocena na podstawie wynikéw kolokwium z zakresu tresci wykiadowych.
Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium sprawdzajacego umiejetno$é uzycia zdobytej wiedzy do
zaprezentowanych w pytaniach sytuacji oraz zrealizowania projektu.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowa z przedmiotu stanowi ocena z éwiczen

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
promocija w gospodarowaniu nieruchomosciami gminy i EFZ205A1J3434_62N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki promocja miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 4 obowiazkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Zna gtéwne zrédta i informacji o nieruchomosciach. K_Wo05
Zna kompetencje i zadania organéw administracji
2 | EP2 . : Lo AT K_wos8
od publicznej w sprawach gospodarki nieruchomosciami.
wiedza
Zna strukture publicznych zasobéw nieruchomosci oraz
rozumie zaleznos$¢ atrakcyjnosci lokalnych zasobéw
3 | EP3 . e ) ) K_Wo06
nieruchomosci od sposobu ich wykorzystania, stanu
| prawnego, struktury wiasnoéciowej i rodzajowe;.
1 EP4 P(_)trafl odszu’ka?c i analizowac zrdédta informaciji o K_U08
__hieruchomosciach
Potrafi ocenié¢é wptyw planowania przestrzennego na
- - 2 | EPS zmiane wartosci nieruchomosci, optaty planistycznie K_Uo04
umiejetnosci . 8 .
ksztattowanie wizerunku gminy
Potrafi przygotowaé dokumentacji zwiazanej z
3 | EP6 ogtaszaniem sprzedazy nieruchomosci w trybie K_Uo7
przetargowym.
T Sy e 1 EP7 Jest got_ow do okaz’y\_lvanla zrozumienia dla interesariuszy K_K06
I rynku nieruchomosci | I

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédta informacji o nieruchomosciach. Warunki udostepniania i analiza zrédet informaciji o

nieruchomosciach (ksiegi wieczyste, kataster nieruchomosci, mapy ewidencyjne). Analiza wybranych zrédet informacji o nieruchomosciach
pod katem zarzadzania przestrzenia

publiczna. Analiza czynnikéw wptywajacych na warto$é nieruchomosci. Gminna polityka podatkowa, wysokos¢ optat planistycznych i
adiacenckich jako narzedzie

marketingowe. Przetargi i ich rodzaje. Etapy procedury zbywania nieruchomosci w trybie przetargowym.

Przygotowanie dokumentacji zwiazanej z ogtaszaniem sprzedazy nieruchomosci w trybie przetargowym. Wplyw planowania przestrzennego na
zmiane wartosci nieruchomosci i optaty planistyczne.

Ksztattowanie stawek podatku od nieruchomosci. Pojecie i definicja nieruchomosci. Podstawy prawne gospodarki nieruchomosciami. Struktura
publicznych zasobéw nieruchomosci. Zaleznos$¢ atrakcyjnosci lokalnych zasobéw

nieruchomosci od sposobu ich wykorzystania, stanu prawnego, struktury wlasnosciowej i rodzajowej. Kompetencje i zadania organéw
administracji publicznej w sprawach gospodarki nieruchomosciami.

Instrumenty planistyczne, ekonomiczno-finansowe, prawno-administracyjne wplywajace na zmiany

stanu, struktury i sposobu wykorzystania terenu. Konsekwencje decyzji dotyczacych planéw zagospodarowania terenéw oraz wyznaczania
obszaréw

pod nowe inwestycje budowlane. Spoleczne i ekonomiczne perspektywy zarzadzania przestrzenia decydujace o jej przeznaczeniu.

Strategie rozwoju gminy. Ekonomiczne efekty zmian miejscowych planéw zagospodarowania dla uczestnikéw rynku, bariery

planistyczne i Srodowiskowe. Rynek nieruchomosci. Warto$é a cena nieruchomosci Czynniki wplywajace na warto$é nieruchomosci.
Przekazywanie nieruchomosci na cele szczegélne. Inwestycje celu publicznego.

Metody ksztatcenia wyktad, dyskusja, metoda przypadku
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Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikacji | KOLOKWIUM
ST | PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP1,EP2,EP3,EP5 |
EP6
EP4,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

[ wyk’fa_dy - zaliczenie z ocena w oparciu o wyni_ki_ﬁﬁcowego sprawdzianu pisemnego z zakresu treéciWyREdowych_i '
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;

éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegélnych zadan

Forma i warunki zaliczenia

| Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia arytmetyczna ocen z wykladow i éwiczen

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Modut:
Wyktad ogdinouczelniany [modut]

Nazwa przedmiotu:
przedmiot do wyboru
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_48N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
) zna i rozumie najistotniejsze problemy naukowe zawarte w
wiedza 1 EP1 problematyce wyktadu
1 EP2 potrafi stosowaé terminologie wtasciwa dla problematyki wyktadu
umiejetnosci - — E— ——
> | EP3 potrafi samodzielnie przygotowac krotki tekst na podstawie literatury
przedmiotu
kompetencie spoteczne 1 EP4 jest gotdw do samodzielnego myslenia i krytycznej oceny poziomu
P 18 8P swojej wiedzy

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podsumowanie i konkluzje koricowe.

Przedstawienie problematyki wyktadu i wymogow zaliczenia przedmiotu. Podanie literatury i zrédet wykorzystanych w trakcie wyktadu,
odestanie studenta do literatury uzupetniajacej. Prezentacja zagadnien szczegdétowych w ramach tresci wyktadu monograficznego.

Metody ksztatcenia Wyktad
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Pozytywna ocena pracy pisemne;j.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu to ocena z wyktadu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Modut:
Wyktad ogdinouczelniany [modut]

Nazwa przedmiotu:
przedmiot do wyboru
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_49N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semesitr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
) zna i rozumie najistotniejsze problemy naukowe zawarte w
wiedza 1 EP1 problematyce wyktadu
1 EP2 potrafi stosowaé terminologie wtasciwa dla problematyki wyktadu
umiejetnosci - — E— ——
> | EP3 potrafi samodzielnie przygotowac krotki tekst na podstawie literatury
przedmiotu
kompetencie spoteczne 1 EP4 jest gotdw do samodzielnego myslenia i krytycznej oceny poziomu
P 18 8P swojej wiedzy

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podsumowanie i konkluzje koricowe.

Przedstawienie problematyki wyktadu i wymogow zaliczenia przedmiotu. Podanie literatury i zrédet wykorzystanych w trakcie wyktadu,
odestanie studenta do literatury uzupetniajacej. Prezentacja zagadnien szczegdétowych w ramach tresci wyktadu monograficznego.

Metody ksztatcenia Wyktad
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Pozytywna ocena pracy pisemne;j.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu to ocena z wyktadu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
przedsigbiorczosé terytorialna
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_17N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogdlnoakademicki

Rok: Semestr:

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. . A o . . . K_Wo1
wiedza 1 EP1 zna i rozumie idee przedsiebiorczosci terytorialnej oraz koncepcije K W02
przedsiebiorczosci akademickiej. K Wi3
potrafi przygotowaé plan wdrozenia przedsiebiorczego pomystu w K U07
umiejetnosci 1 EP2 ramach przedsigbiorczosci —
A - . S K _U14
akademickiej lub w ramach koncepciji intraprzedsiebiorczosci.
T T By e 1 EP3 jest gotéw do Z|der!tyf|kow?n|e_1 i rozwijania wlasnhego potencjatu w K_KO05
_ obszarze zachowan przedsiebiorczych.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pojecie, typy i znaczenie przedsigbiorczosci oraz organizacji przedsigbiorczych. Przedsigbiorca, przedsigbiorczo$é wewnetrzna i zewnetrzna.
Uwarunkowania przedsiebiorczosci korporacyjnej i terytorialnej. Cechy przedsiebiorczej osoby i orientacje na przedsigbiorczosé.
Przedsigbiorczo$é akademicka, podstawowe pojecia, instrumenty oraz funkcjonowanie

inkubatoréw akademickich, parkéw technologicznych, tworzenie akademickiej infrastruktury technologicznej, intelektualnej, zrédta
finansowania, tworzenie organizacji spin-out i spin-off. Istota i rola przedsigbiorczosci intelektualnej oraz klasyfikacje przedsigbiorcéw w
praktyce

gospodarczej w ujeciu terytorialnym. Przedsigbiorczo$é jako proces. Planowanie przedsiewzigé, organizowanie zasobéw oraz okreslenie zasad
wdrozenia planu. Nastawienia wobec przedsigbiorczosci i mozliwosci ich zmian. Identyfikacja szans przedsigbiorczych i ryzyko zwigzane z
prowadzeniem dziatalnosci. Infrastruktura wspierajaca przedsigbiorczo$é. Przedsigbiorczo$¢ migdzynarodowa. Wprowadzenie do
przedsiebiorczosci. Definicja przedsigbiorczosci, dyskusija.

Przedsigbiorczos$¢ indywidualna. Potrzeba samorealizacji jako motor przedsigbiorczosci indywidualnej. Proces zakladania indywidualnej
dziatalnos$ci gospodarczej. Bariery prawne, ekonomiczne, spoteczne w zaktadaniu i prowadzeniu indywidualnej dziatalnosci gospodarczej.
Instytucjonalne wsparcie dla innowacyjnych przedsiewzie¢ gospodarczych w Polsce i UE. Przedsigbiorczo$¢ korporacyjna wprowadzenie
intraprzedsiebiorczo$¢ jako innowacyjna koncepcja zarzadzania. Przedsigbiorczo$¢ akademicka problematyka komercjalizacji wiedzy.
Kooperacja uczelni wyzszych z otoczeniem. Przejawy przedsigbiorczosci akademickiej Akademickie Inkubatory Przedsigbiorczosci. Przejawy
przedsigebiorczosci akademickiej spdtki typu spin off i spin out. Przedsigbiorczosé akademicka - case study. Przedsigbiorczosé intelektualna.
|_Przedsiebiorcze postawy - case study czy jestem przedsigbiorczy?.

Metody ksztatcenia prezentacja multimedialna, metoda przypadkéw, metody symulacyjne, praca w grupach

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
Metody weryfikagji | EGZAMIN PISEMNY | EP1
efektow uczenia sig PROJEKT EP2.EP3
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie wykiadéw: egzamin pisemny, obejmujacy tresci z wyktadéw i zalecanej literatury.
Zaliczenie éwiczen: studenci w grupach roboczych (3-5 0s.) przygotowuja projekt w ramach idei przedsigbiorczosci
|_akademickiei.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest wyliczana jako srednia arytmetyczna z oceny z egzaminu pisemny (wyktady) i oceny z éwiczen
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

regionalna polityka innowacyjna
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_24N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie podstawowe pojecia z dziedziny regionalnej polityki E K_wo1
1 | EP1 . L
. innowacyjnej K_Wo6
wiedza T
Zna i rozumie uwarunkowania regionalnej polityki innowacyjnej K_Wwo1
2 | EP2
K_Wo06
. . . . . . . K_Uo05
1 EP3 Potrafi analizowac regionalna polityke innowacyjna K U09
umiejetnosei : = : : = T =
Potrafi formutowaé oceny dotyczgce regionalnej polityki K_U05
2 | EP4 . s
innowacyjnej K_U09
T T Sy e 1 EP5 Jest gotéw do wspébtorganizowania regionalnej polityki innowacyjnej ﬁ_&gg

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Cele, zakres i instrumenty regionalnej polityki innowacyjnej. Poziomy agregaciji dla polityki innowacyjnej (mega, makro, mezo, mikro). Polityka
innowacyjna w Polsce. Ponadnarodowa polityka badawczo-rozwojowa w UE - Programy Ramowe. Polityka innowacyjna w rozwoju regionow-
analiza przyktadéw z wybranych krajow UE. Analiza poréwnawcza wybranych elementéw polityki innowacyjnej na swiecie.

Motody ksztatcenia Wyktad problemowy, dyskusja moderowana, wyktad konwersatoryjny, analiza tekstéw z dyskusja, studium
| |_przypadku
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikagji . SPRAWDZIAN .._“EP1,EP2 |
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA | EP3
: ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

| tresci konwersatorium i zalecanej literatury

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegoélnymi potrzebami na warunkach i

| zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie poszczegdinych zadan
oraz oceny przygotowanej pracy pisemnej oraz na podstawie wynikow koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu|

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocena z przedmiotu jest oceng z konwersatorium

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 75
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
rewitalizacja miejsc i EFZ205AlJ3434_57N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 6 obowiazkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Rozumie potrzebe i zna sposoby rewitalizacji obszaréw
zdegradowanych w aspekcie istniejacych uwarunkowan i
1 | EP1 " ) K_WO01
) konsekwencji spoteczno-ekonomicznych oraz
U] przyrodniczych.
Zna metody i narzedzia badawcze pozwalajgce na wybor i
2 | EP2 E oo e K_Wo05
ocene sposobdw rewitalizacji obszaréw zdegradowanych.
Potrafi analizowa¢ i ocenia¢ istniejgce Gminne Programy
1 EP3 Rewitalizacji z zastosowaniem kryteriéw spotecznych, K_U06
ekonomicznych, kulturowych i przestrzennych
e Potra_fl !(orzystac z rt_)znych zrodet informacii, ’k_rytycznle K U08
2 | EP4 ocenia¢ zawarte w nich dane oraz przetwarzaé je z -
. . K_U09
wykorzystaniem adekwatnych narzedzi.
Potrafi sporzadzié projekt rewitalizacji wybranego ' K_Uo7
3 | EP5 - . . . .
miejsca w aspekcie kreowania marki lokalnej [ K_U11
Jest gotéw wspieraé i organizowaé dziatalnosé na rzecz
T Sy e 1 EP6 spt_)’reczposm Iokalnth w zal_(_re5|e prz’edsungu;c K_Ko04
zmierzajgcych do rewitalizacji obszaréw
zdegradowanych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Dobre praktyki w rewitalizacji na swiecie, w Europie, w Polsce. Instrumenty rewitalizacji. Aspekty rewitalizacji. Partycypacja spoteczna a
rewitalizacja. Sporzadzanie projektu rewitalizacji wybranego miejsca w aspekcie kreowania marki lokalnej. Podstawowe pojecia i definicje
wprowadzajace do przedmiotu. Charakterystyka Ustawy rewitalizacyjnej. Rewitalizacja jako proces. Rewitalizacja miejsc jako narzedzie
kreowania marki lokalnej. Projekty i programy rewitalizacji.

Metody ksztatcenia Wyktad konwersatoryjny, prezentacje multimedialne, dyskusja, studium przypadku
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
e e | SPRAWDZIAN | ep1,eP3
efektéw uczenia sie ! Il ? |
PROJEKT EP2,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegdlnych zadan w ramach przygotowania projektu,
wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o sprawdzianu koncowego z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury

Forma i warunki zaliczenia | . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

I

ocena z przedmiotu jest srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i éwiczen
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

rozwdj lokalny i regionalny EFZ205A1J3434_23N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna pojecie rozwoju, rozwoju regionalnego i lokalnego oraz :
. . h K_Wo1
1 EP1 rozumie podstawowe kategorie ekonomiczne charakterystyczne dla K W02
rozwoju lokalnego i regionalnego. -
wiedza i ] K_Wo06
2 | EP2 Student zna i rozumie idee rozwoju zrownowazonego K_Wo7
K_Wo08
Student zna i rozumie determinanty rozwoju lokalnego i ' K_Wo09
3 | EP3 .
regionalnego. : K_W12
. e . . K_Uo1
1 EP4 Student potrafi oceni¢ podstawowe teorie rozwoju K U02
Student potrafi wykrywaé determinanty klasyfikujace rozwdj lokalny i HS S
umiejetnosci 2 | EP5S reqionaln K_Uo04
9 y K_U05
Student potrafi dyskutowaé na temat rozwoju lokalnego i
3 | EP6 . . . e . K_U10
regionalnego oraz jego determinant, strategii rozwoju _
Student jest gotéw do wyrazania opinii na temat teorii rozwoju ' K_Ko01
1 | EP7 .
) regionalnego K_KO03
kompetencje spoteczne - - - - — - i
Student jest gotéw do podejmowania decyzji w zakresie wyboru K_KO05
2 | EP8 . . . :
determinant rozwoju lokalnego i regionalnego | K_Ko07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Teorie rozwoju regionalnego. Mierniki rozwoju. Finanse publiczne - budzetowe i regulacyjne uwarunkowania finansowania

rozwoju

. Determinanty rozwoju lokalnego i regionalnego. Zrédta finansowania rozwoju lokalnego i regionalnego. Fundusze Unii Europejskiej w
finansowaniu rozwoju lokalnego i regionalnego. Instrumenty pobudzania rozwoju lokalnego i regionalnego. Polityka przestrzenna w rozwoju
lokalnym i regionalnym. Konkurencyjnos$¢ regionéw. Strategie rozwoju lokalnego i regionalnego. Teorie rozwoju regionalnego. Mierniki rozwoju.
Finansowania polityk rozwoju na obszarach lokalnych i regionalnych. Instrumenty stymulujace rozwdj w ujeciu lokalnym i regionalnym. Zrédia
_finansowania rozwoju lokalnego i regionalnego. Budowa strategii rozwoju lokalnego i regionalnego.

Metody ksztatcenia Wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, analiza tekstéw z dyskusja, praca w grupach
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacii | EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP3
efektow uczenia sie PROJEKT EP4.EP5
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

T wyktady - egzamin z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;

éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
|_poszczegdlnych zadanh oraz oceny przyqotowanedgo projektu

Ocene koncowa z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
samorzad terytorialny EFZ205AlJ3434_14N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia i teorie z obszaru funkcjonowania : K_wo1
1 | EP1 -
samorzadu terytorialnego K_Wo02
wiedza o | EP2 S_tudent i ro_zumie zadania poszczegdlnych szczebli JST i Zzrédta ich K_Wwo8
finansowania | K_W12
T . . . . . K_Wo7
3 | EP3 Student zna formy wspétdziatania JST z innymi podmiotami K W09

Student potrafi wyjasnié specyficzne zasady funkcjonowania
samorzadu i prowadzenia przez niego gospodarki finansowej

o o Student dyskutuje i okresla potencjalne skutki wprowadzenia
umiejetnosci 2 | EP5 nowych rozwiazan prawnych na funkcjonowanie samorzadu K_U10
terytorialnego

1 | EP4 K_Uo4

3 | EP6 Student potrafi pracowaé w zespole K_U13

Student jest gotéw do wspdtorganizowania dziatan na rzecz
1 | EP7 spotecznosci lokalnych w kontekscie realizacji zadan samorzadéw K_Ko04
terytorialnych

kompetencje spoteczne - - - - - - -
Student jest gotéw do odpowiedzialnego rozwigzywania problemow K K06

2 | EP8 wspdlnot samorzadowych z poszanowaniem wszystkich grup K K07
interesariuszy -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pojecie, istota i rola samorzadu. Zasady funkcjonowania samorzadu. Struktura i modele samorzadu terytorialnego. Zadania poszczegélnych
szczebli JST. Organy samorzadu terytorialnego i ich zadania. Formy wspéidziatania jednostek samorzadu terytorialnego. Samorzad terytorialny
a administracja rzadowa. Zarzadzanie metropoliami. Audyt i kontrola w samorzadzie. Nadzér nad dziatalno$cia samorzadu terytorialnego.
Zasady prowadzenia gospodarki finansowej w JST. Zrédta finansowania samorzadu. Samorzad na rynku bankowym. Wykorzystanie funduszy
unijnych w samorzadzie terytorialnym. Rola i zadania kadr administracji samorzadowej. Analiza wybranej JST ? praca projektowa w grupach.
Prezentacja opracowanych projekiéw przez studentéw.

Wyktad informacyjny, wykiad konwersatoryjny, prezentacja multimedialna, studium przypadku, opracowanie proiektlj

Metody ksztatcenia

| w grupach.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
o EGZAMIN PISEMNY . EP1,EP2,EP3,EP4 .
Metody weryfikacji r
efektéw uczenia sie PROJEKT EP4,EP5,EP6,EP7.E
P8
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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T wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koficowego egzaminu z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej
literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowa z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

seminarium dyplomowe

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A1J3434_ 34N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

hok:
2,3

Semestr:
4,5,6

fakultatywny

I>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogdlnoakademicki

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
semesitr: 4 - jezyk polski, semestr: 5 -
iezvk polski. semestr: 6 - jezvk polski

Kategoria

wiedza

umiejetnosci

Lp

KOD

EP1

EFEKTY UCZENIA SIE

Opis efektu

Zna ogolne zasady prowadzenia badan oraz konstrukcji pracy
naukowej z zakresu brandingu miast i regionéw z uwzglednieniem
jego specyfiki przedmiotowej i metodologicznej

Odniesienie do
efektéw dla
programu

K_Wo1

EP2

Zna i rozumie najwazniejsze teorie i koncepcje badawcze dotyczace '
wybranego problemu, bedacego przedmiotem przygotowywanej
pracy dyplomowej

K_Wo04

EP3

Zna podstawowe Zrédta informacji bibliograficznych i
statystycznych, w tym elektroniczne bazy danych, uzyteczne dla
przygotowywanej pracy dyplomowej

K_Wo05

EP4

Zna podstawowe metody, techniki oraz narzedzia analizy i
prezentacji danych dotyczacych zjawisk i proceséw bedacych
przedmiotem przygotowywanej pracy dyplomowej

K_Wo05

EP5

EP6

EP7

EP8

EP9

Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady dotyczace ochrony
wlasnosci intelektualnej w kontekscie badan naukowych z zakresu

brandingu miast i regionéw

Zna walory poznawcze i aplikacyjne przygotowywanej pracy
dyplomowej w kontekscie tworzenia i rozwoju form dziatalnosci
gospodarczej i funkcjonowania rynku ustug w obszarze brandingu

miast i regionéw

Potrafi sformutowaé i uzasadnié problem badawczy, postawic tezy i [
hipotezy wiasciwe dla przygotowywanej pracy dyplomowej

Potrafi krytycznie dobieraé Zrédta oraz dokonywaé analizy i syntezy
informacji w nawigzaniu do specyfiki realizowanego tematu pracy

dyplomowej

Potrafi projektowaé oraz realizowaé kolejne etapy postepowania
badawczego w oparciu o wiasciwe metody, procedury i dobre
praktyki w tym zakresie

K_W12

K_W13

K_U02

K_Uo0s8

K_Uo09

EP10

EP11

EP12

Potrafi projektowaé konkretne przedsiewziecia brandingowe lub
marketingowe z uwzglednieniem zakresu przygotowywanej pracy

_dyplomowej

Potrafi przygotowa¢ tekst naukowy w jezyku polskim wraz ze
streszczeniem w jezyku obcym na temat wybranego problemu
badawczego z wykorzystaniem wlasciwego aparatu pojeciowo-

terminologicznego

Potrafi przygotowaé i przedstawié prezentacje ustng i multimedialna [
na temat wybranego problemu badawczego z wykorzystaniem
wiasciwego aparatu pojeciowo-terminologicznego

K_Uo7

K_U11

K_U10

EP13

Potrafi samodzielnie zdobywaé wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci
w kontekscie problemu bedacego przedmiotem przygotowywanej
pracy dyplomowej

K_U14
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kompetencje spoteczne

1 EP14

Jest gotéw do uznawania roli wiedzy w rozwiazywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych oraz kreatywnosci w wykonywaniu
zadan zwigzanych z tematem przygotowywanej pracy dyplomowej

K_Ko02

2 | EP15

Jest gotdw do przestrzegania przyjetych ustalen dotyczacych etyki
badan naukowych oraz poszanowania praw wilasnosci intelektualnej

K_Ko07

3 | EP16

Jest gotéw do podejmowania decyzji zwiazanych z optymalnym i
zgodnym z zasadami bezpieczeristwa ksztattowaniem rozwoju
spotecznosci lokalnych i regionalnych w kontekscie problematyki
pracy dyplomowej

K_Ko04

4 | EP17

Jest gotéw do tworzenia produktéw komercyjnych w zakresie
brandingu miast i regionéw

K_Ko05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Wprowadzenie do metodologii badan naukowych oraz zasad konstrukcji pracy dyplomowej. Problemy etyki w badaniach naukowych.
Opracowanie koncepcji pracy dyplomowej. Systematyzacja zakreséw oraz zrédel informaciji teoretycznych i faktograficznych. Identyfikacja i
dobdr metod badawczych, specyfikacja technik oraz narzedzi badawczych. Zasady pisarstwa naukowego, wymagania stawiane tekstowi pracy
dyplomowej. Przygotowanie i prezentacja eseju zwigzanego tematycznie z trescig pracy. Realizacja badan empirycznych. Opracowanie
zagadnien metodologicznych zwigzanych z tematem pracy dyplomowej. Przeglad wynikéw i dyskusja nad rezultatami przeprowadzonych analiz
empirycznych. Redakcja koncowego tekstu pracy dyplomowej. Opracowanie podstaw teoretycznych pracy dyplomowej. Planowanie badan

empirycznych.

Metody ksztatcenia

Praca koncepcyjna i problemowa, definiowanie pojeé, referowanie opracowanego materiatu, twércze rozwiazywanie
probleméw, metody aktywizujace (burza mézgéw, projekty, dyskusje).

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP10,EP11,EP17,E
P2,EP3,EP4,EP7,EP
8,EP9

PREZENTACJA EP1,EP12,EP6
EP1,EP10,EP11,EP
13,EP14,EP15,EP16

PRACA DYPLOMOWA ,EP17,EP2,EP3,EP4

,EP5,EP6,EP7,EPS,
EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP12,EP13,EP14,E
P15,EP16,EP17,EP
5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegoélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po kazdym semestrze. Podstawa zaliczenia jest wykonanie zadan przewidzianych w danym
semestrze: sem. 4 - przygotowanie koncepcji pracy, dobdr zrédet informacji oraz metod i narzedzi badawczych; sem.
5 - opracowanie zagadnien metodologicznych i teoretycznych, planowanie badan empirycznych; sem. 6 - realizacja
badan empirycznych, przygotowanie i zZloZzenie ostatecznej wersji pracy

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena za wykonanie zadan przewidzianych w danym semestrze

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej EFZ205Al1J3362_37N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia i rozréznia
1 EP1 pos_zcz_egolne polityki, ich cele oraz instrumenty municypalnej K_ W02
polityki
_ spoteczno-gospodarczej
wiedza Student rozpoznaje dziatania w zakresie municypalnej polityki K_Wo02
2 | EP2 .
spoteczno-gospodarczej K_W12
Student rozumie przyczyny zachowan podmiotéw municypalnej :
o K_Wo02
3 | EP3 polityki K W12
spoteczno-gospodarczej -
Student potrafi analizowaé zachowania podmiotéw municypalnej
1 EP4 polityki spoteczno-gospodarczej LS
K_Uo06
. Student potrafi przedstawi¢ proces kreowania municypalnej polityki [
2 | EPS spofeczno-gospodarczej K_Uo1
N p e ' K_U02
umiejetnosci i
Student umie oceniaé stosowane strategie w municypalnej polityce
3 | EP6 spoteczno-gospodarczej K_U06
I ' Student potrafi dyskutowaé oraz kreatywnie pracowaé [ K_U10 '
4 | EP7 . - o
_indywidualnie jak i w zespole [ K_U13
1 EPS Student |est_gotow do szanowania praw obywatelskich i K_K07
_swobody dziatalnosci gospodarczej
Student jest gotéw do wykazywania zrozumienia i
2 EP9 wrazliwosci na spoteczne uwarunkowania dziatan K_KO06
I podejmowanych przez decydentéw gospodarczych
kompetencje spoteczne | Student prezentuje gotowosé do rozumienia oraz
3 | EP10 ikce_ptacll podj_gma odpowiedzialnosci podmiotéw K_KO07
reujgcych polityke spoteczno-gospodarcza za
podejmowane przez nie dziatania
a4 | EP11 Studen_t |e_st got_ow do uzup’e’r_nlanla i doskonalenia K_KoO1
nabytej wiedzy i umiejetnosci

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota, cechy i sktadniki polityki spoteczno-gospodarczej jako dziatalnosci praktycznej i jako nauki. Polityka spoteczno-gospodarcza a pojecia i
zjawiska pokrewne: teoria ekonomii, polityka, politologia, socjologia. Miasto jako podmiot polityki spoteczno-gospodarczej. Rola sektora
publicznego w gospodarce. Teoretyczne podstawy prowadzenia municypalnej polityki spoteczno-gospodarcze. Teoretyczne i metodyczne
problemy wyboru celéw i zadah municypalnej polityki spoteczno-gospodarczej. Zasady municypalnej polityki spoteczno-gospodarczej.
Instrumenty municypalnej polityki spoteczno-gospodarczej. Municypalna polityka budzetowa - istota, cele, zadania, narzedzia. Miejskie
programy socjalne, polityka zatrudnienia i rynku pracy. Polityka spoteczno-gospodarcza polskich miast w warunkach czionkostwa w UE.

Metody ksztatcenia dyskusja moderowana, praca w grupach, prezentacja multimedialna
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Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
| EP1,EP2,EP3,EP4,E
o SPRAWDZIAN P5,EP6
Metody weryfikacji -
efektéw uczenia sie EP1,EP10,EP11,EP
PREZENTACJA 2,EP3,EP4,EP5,EP6
[ ,EP8
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP11,EP7,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie poszczegdinych zadan|
oraz oceny za sprawdzian

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest réwna sredniej ocen uzyskanych z przygotowanej prezentacji, aktywnosci na zajeciach i
sprawdzianu (Srednia wazona z wagami odpowiednio 3; 2 oraz 5).

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 25

Liczba punktéw ECTS 1
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
strategia komunikacji marki lokalnej i EFZ205A1J3434_53N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 4 obowiazkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie wiasciwe zagadnienia z dziedziny strategii komunikacijil K_Wo02
1 | EP1
. K_Wo04
wiedza - — - —
Zna i rozumie szczegdtowy proces budowania i znaczenia strategii K_W10
2 | EP2 L .
komunikacji marki : K_Wi11
Potrafi dokonaé interpretacji i oceny strategii komunikacji marki K_Uo01
1 | EP3 .
lokalnej | K_U02
Potrafi zaprojektowaé strategie komunikacji marki lokalnej (w tym K_U06
umiejetnosei 2 | EP4 dokona¢ analizy otoczenia, wyznaczyé cele i sposoby ich realizaciji, K_Uo7
opracowaé budzet) dla dowolnie wybranej marki K_U11
Potrafi dokonaé prezentacji przygotowanej strategii i uczestniczyé w | K_U09
3 | EP5 o .
dyskusji nad nig | K_U10
T Sy e 1 EP6 Jest go_tow do podjecia proaktywnych dziatan i wspoipracy jako K_KO06
potencjalny brand manager | K_Ko07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Marka - istota, znaczenie, definicje. Rola marki w kreowaniu wizerunku miasta lub regionu. Dobér i ocena narzedzi marketingowych w procesie
opracowywania strategii komunikacji marki lokalnej. Projektowanie strategii komunikacji marki lokalnej (poprzedzonej analiza otoczenia i
wyznaczeniem celéw, zawierajacej konkretne rozwigzania oraz budzet i harmonogram wdrazania) dla dowolnie wybranego miasta lub regionu.
Prezentacja, dyskusja i ocena projektu wybranych marek lokalnych. Nowoczesne strategie komunikaciji - rodzaje i znaczenie. Sposoby
komunikacji marki lokalnej we wspétczesnym swiecie. Okreslanie celéow komunikacji marki. Rola tozsamosci wizualnej i marki w komunikacji z
otoczeniem. Marketingowe aspekty budzetowania kontrola strategii komunikacji marki lokalnej.

Metody ksztatcenia wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, analiza przypadkéw, dyskusja, prace projektowe

| Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY | EP1,EP2,EP3
Metody weryfikaciji ' PREZENTACJA 1 EREIEDE
efektéw uczenia sie L | 2
. PROJEKT | EP4,EP6
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
| wyktady - egzamin pisemny z pytaniami otwartymi i testowymi
éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i
|_postawy na zajeciach
Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

systemy analizy danych w promocji miast i regionéw EFZ205A1J3362_30N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowiazkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
e . . . . K_Wo03
1 | EP1 Student zna mozliwosci i funkcje narzedzi Business Intelligence K Woa
wiedza - - - — - —
o | EP2 Studen_t zna i rozumie zasady pozyskiwania i analizy danych K_WO05
marketingowych :
e 1 EP3 Stl_Jdent p’ot_rafl wyk_orzysta_c narzedzia Business Intelligence w K_Uo08
| dziatalnosci marketingowej | K_U09
Student jest gotéw do podejmowania wyzwan w zakresie
. . : o ¢ . . K_Ko1
kompetencje spoteczne 1 EP4 rozwiazywania nowych zadan i probleméw analitycznych w zakresie K K05
marketingu terytorialnego -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Wykorzystanie chmurowych narzedzi wspomagajacych terytorialne badania marketingowe (formularze, ankiety, internetowe bazy danych,

internetowe narzedzia analityczne, wizualizacja danych za pomoca interaktywnych narzedzi internetowych). Integracja i przeksztatcanie danych

pochodzacych z rozproszonych zrédet. Praktyczna realizacja Business Intelligence za pomoca narzedzi Pover Pivot oraz Power Bl. Tworzenie i

definiowanie wskaznikéw KPI, widokéw oraz perspektyw analitycznych. Tworzenie raportéw analitycznych za pomoca narzedzi Power View oraz

Power Bl. Publiczne i prywatne repozytoria danych w Internecie ? zasady ochrony i bezpiecznego dostepu. Wybrane zrédia i narzedzia

pozyskiwania informacji marketingowych. Istota, rola i obszary wykorzystania internetowych narzedzi analitycznych

Istota, rola i obszary wykorzystania Business Intelligence w analizie marketingu terytorialnego

. Podstawy teorii baz danych (modele baz danych oraz konstrukcja bazy danych: pola rekordy, relacje). Big Data jako przykiad baz danych

_wykorzystywanych w brandingu i marketingu terytorialnego.

Metody ksztatoenia Nauczani_e komplementarne (blended learning) w oparciu o platforme elearningowa, Wyktad informacyjny, Zajecia w
laboratorium komputerowym

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
e L] | KOLOKWIUM "EP1EP2 I
efektéw uczenia sie L | ?
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wykiad - zaliczenie z ocena na podstawie wynikéw kolokwium
Laboratorium - zaliczenie z ocena na podstawie biezacej oceny aktywnosci podczas zajeé

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

11



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej EFZ205A1J3434 1N

(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1,2 obowigzkowy semesitr: 1 - jezyk polski, semestr: 2 -
= iezvk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

] Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 Student_ zna mozliwosci i funkcje aplikacji biurowych i analitycznych K_WO03
o (MS Office)
wiedza I T
Student zna i rozumie zasady funkcjonowania informatycznych K_Wo3
2 | EP2 : P
rozwigzan chmurowych K_WO05 |
Student potrafi wykorzystaé aplikacje komputerowe przeznaczone dcf
1 EP3 pracy biurowej i analizy danych (MS Office) w dziatalnosci K _U09
marketingowej _
umiejetriodo > | EPa Student potrafi wykorzystac mozhwosm jakie daja rozwigzania K_Uo08
_ chmurowe w obszarze marketingu | K_Uo09

Student potrafi samodzielnie poszerzaé swoje kompetencje w
3 | EP5 zakresie wspoétczesnych rozwiazan informatycznych w ramach K_U14
uczenia sie przez cale zycie

Student jest gotéw do krytycznej oceny wiedzy w zakresie aplikaciji
kompetencje spoteczne 1 EP6 biurowych i analitycznych oraz stalego poszerzania swojej wiedzy w K_Ko1
tym zakresie

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedstawienie i oméwienie programu zajeé, wstepne informacje na temat oprogramowania biurowego, analitycznego oraz technologii
chmurowych. Wstep do analizy danych (funkcje agregujace i logiczne) w arkuszu kalkulacyjnym oraz ich praktyczne zastosowanie w zadaniach.
Podstawowe zasady korzystania z platform e ? learningowych oraz oméwienie i prezentacja dziatania platformy e ? learningowej WEFiZ.
Warunkowa analiza danych (narzedzia: scenariusze, szukaj wyniku, tabela danych). Agregacja danych za pomoca narzedzi: tabela przestawna i
wykres przestawny. Powtdérzenie wiadomosci z zakresu umiejetnosci korzystania z oprogramowania biurowego (edytor tekstu, grafika
prezentacyjna), analitycznego (arkusz kalkulacyjny) oraz technologii sieciowych (przegladarka internetowa, technologie chmurowe). Cwiczenia
praktyczne i rozwigzywanie zadan. Wykorzystanie rozwiazan chmurowych w zakresie gromadzenia i udostepniania informacji (regionalne bazy
danych). Analiza danych za pomoca dodatkéw do arkuszy kalkulacyjnych. Zadania sprawdzajace w oparciu o zaprezentowane narzedzia
analityczne. Praca grupowa w ekosystemie Google i Microsoft ? zasady i praktyczne przyktady. Wizualizacja danych z wykorzystaniem
wybranych narzedzi informatycznych.

Praca wlasna studenta, Zajecia w laboratorium komputerowym, Nauczanie komplementarne (blended learning) w

Metody ksztatcenia . d
| oparciu o platforme elearningowa

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikacii ’ SPRAWDZIAN | EP1,EP2,EP3,EP4,E
efektéw uczenia sie P5
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z oceng w sem. 1i 2 na podstawie biezacej oceny zrealizowanych zadan oraz wynikéw sprawdzianu
(zadania problemowo-analityczne z uzyciem komputera, Internetu i wybranego oprogramowania analitycznego).

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z laboratorium w danym semestrze.

1/2



t ACZNY naklad pracy studenta w godz.
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Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych i EFZ205A1J3433_54N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 4 obowiazkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

. I S . K_Wo4
wiedza 1 EP1 Zna podstawowe pojecia z dziedziny marketingu. K W11

Potrafi dobraé i zaprojektowaé poszczegdlne elementy systemu

umiejetnosei 1 EP2 identyfikacji wizualnej dla wskazanego przyktadu marki lokalnej. K_U11
. Jest zorientowany na poszukiwanie rozwigzan probleméw K_Ko04
kompetencie spoteczne , 1 25 dotyczacych SIW-z marek lokalnych | K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Definicja, funkcje i elementy systemu identyfikacji wizualnej. Etapy budowania SIW. Zie praktyki SIW. Znak, liternictwo i kolory w ksiedze
znaku. Dobre i zte praktyki systemu identyfikacji wizualnej- case study. Nowoczesne technologie komputerowe w projektowaniu graficznym.

Metody ksztatcenia wyktad z uzyciem technik multimedialnych, éwiczenia, case study, praca w grupach, prezentacja

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
e U | KoLOKWIUM | EP1,EP2
efektéw uczenia sig L
PROJEKT EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegoélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

. Zaliczenie wykiadu - forma pisemna sktadajaca sie z pytan otwartych oraz pytan testowych. Zaliczenie laboratoriéw-

ocena z projektu realizowanego w grupach.
§

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadu oraz laboratoriéw

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

11



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
szkolenie BHP EFZ205A1J3434 41N
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna prawne, organizacyjne i etyczne uwarunkowania
wiedza 1 EP1 wykonywania dziatalnosci zawodowej w ramach studiowanego
kierunku studiéw Nie uzupetniamy
1 | EP2 Potrafi identyfikowa¢ btedy i zaniedbania w praktyce
umiejetnosci r -
2 | EP3 Potrafi prowadzi¢ podstawowe zabiegi resuscytacyjne
| Realizuje zadania w sposéb zapewniajacy bezpieczeristwo wtasne i

kompetencje spoteczne 1 EP4 . . a
_ otoczenia, w tym przestrzega zasady bezpieczeristwa

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Regulacje prawne:

- Uregulowanie prawne dotyczace bezpieczenstwa pracy i ochrony zdrowia w prawodawstwie polskim i Unii Europejskiej,

- Obowiazki uczelni, przetozonych w zakresie zapewnienia bezpiecznych i higienicznych warunkéw pracy i nauki, czynniki ergonomiczne w
ksztaltowaniu warunkéw pracy, w tym normy higieniczne dla statych pomieszczen pracy. Czynniki niebezpieczne fizyczne, biologiczne i
chemiczne na zajeciach laboratoryjnych, pracowniach i zajeciach terenowych:

- Unikanie zagrozen ze szczeg6inym uwzglednieniem srodkéw ochrony zbiorowej i indywidualnej,

- Postepowanie powypadkowe (regulacje prawne, ubezpieczenia wypadkowe). Udzielanie pierwszej pomocy przedmedycznej w stanach
nagtych, wypadku, obstuga apteczki pierwszej pomocy. Podstawy prawne w zakresie ochrony p.poz., systemy wykrywania pozaréw, substancje
palne i wybuchowe, zapobieganie zagrozeniom pozarowym, postepowanie w czasie pozaru i innych miejscowych zagrozeniach, podreczny
_sprzet gasniczy, ewakuacja. Podstawowe zabiegi resuscytacyjne prowadzenie resuscytacji kragzeniowo oddechowej (RKO).

Metody ksztatcenia Kurs e-learningowy, szkolenie praktyczne
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji | |
efektow uczenia sig SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

: Zaliczenie kursu e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min 75% poprawnych odpowiedzi z testu
Odbycie szkolenia praktycznego z zakresu RKO

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie kursu e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min 75% poprawnych odpowiedzi z testu
Odbycie szkolenia praktycznego z zakresu RKO

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 5

Liczba punktéw ECTS 0

11




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
szkolenie biblioteczne EFZ205A1J3484 42N
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowiazkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

zna prawne i organizacyjne uwarunkowania korzystania z systemu
wiedza 1 EP1 biblioteczno-informacyjnego uczelni w ramach studiowanego
kierunku studiow

potrafi korzystaé z zasobow systemu biblioteczno-informacyjnego

umiejetnosci 1 EP2 . . L . .
_ uczelni zgodnie z obowigzujgcymi zasadami

jest gotéw do realizowania potrzeby dostepu do zasobdw systemu
kompetencje spoteczne 1 EP3 biblioteczno-informacyjnego Uczelni w sposdb nie utrudniajacy
dostepu innym uzytkownikom Biblioteki

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedstawienie elementéw tworzacych system biblioteczno-informacyjny Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody ksztatcenia wykiad z prezentacjg multimedialna
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji |
ST SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

zapoznanie sie z prezentacja on-line, pozytywne zaliczenie testu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

zaliczenie bez oceny

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. y 9

Liczba punktéw ECTS ‘ 0

11




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
szkolenie e-learningowe EFZ205A1J2362_1N
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 zna podstawowe metody korzystania z narzedzi chmurowych
Microsoft 365 do komunikacji wewnatrz uczelni.
_ ma wiedze na temat zasad zaliczania przedmiotéw prowadzonych z

wiedza 2 | EP2 wykorzystaniem metod i technik ksztalcenia na odlegtosé.
3 | EP3 zna zasady poruszania si¢ po platformie e-learningowej.
1 EP4 potrafi zalogowaé sie do platformy nauczania zdalnego.

o . > | EP5 potrafi w formie elektronicznej skontaktowaé si¢ z wyktadowcsa i
Clulis e | pracownikami uczelni.

potrafi odnalezé wlasciwy przedmiot wyktadany online i przystgpié¢
prawidiowo do egzaminu/zaliczenia online.
posiada kompetencje wspdipracy i komunikacji z innymi studentami '
_ i wykladowcami w trybie pracy zdalne;j.

3 | EP6

kompetencje spoteczne 1 EP7

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Obstuga platformy e-learningowej. Komunikacja elektroniczna na uczelni.

Metody ksztatcenia e-learning z wykorzystaniem platformy Moodle.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji : 1L .
efektéw uczenia sie EP1,EP2.EP3,EP4,E
SPRAWDZIAN | P5,EP6.EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie bez oceny na podstawie wynikéw sprawdzianu w formie testu.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Uzyskanie co najmniej 60% poprawnych odpowiedzi.

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 2

Liczba punktéw ECTS 0

11



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
tozsamosé terytorialna i EFZ205A1J3434 50N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowiazkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 EP1 Zna i rozumie wybrane zagadnienia i koncepcje : K_wo1
niezbedne do zrozumienia istoty tozsamosci terytorialnej. K_Wo02
Zna gtéwne sktadniki tozsamosci terytorialnej oraz '
o | EP2 rozumie zwigzki i zaleznosci zachodzace pomiedzy K_Wo06
wiedza komponentami przestrzeni a aktywnoscig marketingowa K_Wo7

jednostek terytorialnych.

Zna podstawowe zasady kreowania tozsamosci

3 | EP3 terytorialnej oraz rozumie zwigzane z tym dziatania na LAl
. . . . K_Wi11
potrzeby brandingu i marketingu terytorialnego.
Potrafi analizowaé¢ i interpretowaé zjawiska i procesy
1 EP4 spoteczno-gospodarcze, w tym zasoby rozwojowe K_U03
jednostek terytorialnych, istotne z punktu widzenia K_U05
umiejetnosci oceny i kreowania tozsamosci terytorialne;j.
Potrafi projektowaé wtasne rozwigzania marketingowe
. . s e o K_U06
2 | EP5 stuzace kreowaniu lub modyfikacji pozadanej tozsamosci K U07
terytorialnej. - |
Jest gotéw do wspdtorganizowania i inicjowania dziatan
na rzecz rozwoju lokalnego w kontekscie kreowania
1 | EP6 . e . N - K_Ko04
tozsamosci terytorialnej i pozadanego wizerunku
kompetencje spoteczne | jednostki terytorialne;j.
Jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb
2 | EP7 przedsiebiorczy i kreatywny przy opracowaniu strategii K_KO05

tozsamosci terytorialnej.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Tozsamosé wybranej jednostki terytorialnej ? charakterystyka gtownych skiadnikéw tozsamosci JT. Tozsamos$é wybranej jednostki terytorialnej
? analiza i wlasne propozycje elementéw identyfikacji

wizualnej. Tozsamo$¢ wybranej jednostki terytorialnej ? ocena wplywu tozsamosci JT na rozwdj lokalny. Tozsamosé wybranej jednostki
terytorialnej ? opracowanie strategii tozsamosci JT. Tozsamos$¢ i przestrzen: rozwazania teoretyczne. Sktadniki tozsamosci terytorialnej. Proces
kreowania tozsamosci terytorialnej w réoznych uktadach przestrzennych ? strategia

tozsamosci. Wptyw tozsamosci terytorialnej na rozwdéj lokalny. Tozsamosé terytorialna w swietle wspélczesnych probleméw spoteczno-
kulturowych swiata.

| Wyktady informacyjne, problemowe i konwersatoryjne., Analiza tekstéw z dyskusja, burza mézgéw, zajecia

fEogaae il praktyczne, praca indywidualna.

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY | EP1,EP2,EP3
efektdw uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA | EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2




Wyktady - egzamin pisemny z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z éwiczen. i
Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne oraz aktywnos¢é
podczas zajeé.

Forma i warunki zaliczenia | -
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi srednia ocen z czg$ci wyktadowej (egzamin pisemny) i éwiczeniowej.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
wprowadzenie do socjologii EFZ205A1J3437_8N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: [>rofil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna i definiuje podstawowe pojecia, streszcza najwazniejsze teorie i
1 EP1 koncepcje socjologiczne oraz rozumie spoteczne (kulturowe) tio K_Wo02
dziatan gospodarczych
zna i rozumie znaczenie czynnikéw przestrzennych jako trwatej
wiedza 2 | EP2 podstawy wiezi spotecznych oraz ksztattowania sie zbiorowosci K_Wo7
terytorialnych
rozumie istote spoteczeristwa informacyjnego i jego spoteczno-
kulturowych, ekonomicznych i technologicznych uwarunkowarn oraz
3 | EP3 SR . : K_Wi12
zaleznosci miedzy technologia a zmiang spoteczna
potrafi na podstawie znajomosci socjologicznych metod i technik
1 EP4 badawczych diagnozowaé oraz interpretowaé zjawiska i procesy K_Uo01
spoteczne
potrafi dokonaé krytycznej analizy ztoZonosci zycia spotecznego i
2 | EP5 struktur formalnych (organizacje, instytucje, stowarzyszenia itp.) K_U02
umiejetnosci . _
potrafi analizowaé i wyjasnia¢ wspodtczesne przemiany kulturowe,
3 | EP6 spofeczne i ekonomiczne, odwotujgc sie do poznanych koncepciji K_U03
_ socjologicznych _
' potrafi formutowaé i prezentowacé publicznie uzasadnione wnioski nal
4 | EP7 Z : ) K_U10
temat wspdtczesnych zmian spoteczenstwa
kompetendje spoteczne 1 | Eps jest gotow do podejmowe’mla inicjatyw na rzecz rozwigzywania K_K04
. | wspodiczesnych problemdw spoteczno-gospodarczych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Metody i techniki badan spotecznych. Zréznicowanie spoteczne i ruchliwo$é spoteczna. Nierownosci i patologie spoteczne. Tozsamosci
zbiorowe we wspétczesnym swiecie. Zmiana spoleczna: podstawowe pojecia i trendy. Elementarne pojecia i przedmiot socjologii. Podstawowe
paradygmaty w socjologii. Jednostka a grupa spoteczna - postawy i wartosci, osobowo$¢ spoteczna, uspotecznienie, socjalizacja. Kultura w
ujeciu réznych szkét socjologicznych. Postawy, wartosci i normy spoteczne. Socjologia zbiorowosci terytorialnych. Socjologia miasta.
Elementy socjologii wsi i rolnictwa. Socjologia gospodarki. Jednostka a rynek. Rynek a spoteczenstwo. Spoteczna gospodarka rynkowa.
Media i spoteczny wplyw srodkéw przekazu. Propaganda i ustanawianie porzadku dnia. Wspétczesne przemiany kulturowe, spoteczne i
ekonomiczne z perspektywy nauk spotecznych.

Wyktad z prezentacja multimedialna, Wyktad konwersatoryjny, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Burza mézgéw,

IMetody ksztatcenia | Analiza tekstow

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP5,E

Metody weryfikacji | | P6
fektd ia si |
St A L PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA S Selaitisic s
| P6,EP8
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP7,EPS

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2



wyktad - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium pisemnego z zakresu wyktadéw i opracowanej literatury,
konwersatorium - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci podczas zaje¢ oraz prac éwiczeniowych
wykonywanych w trakcie semestru

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

wazona ocena koncowa wyprowadzona na podstawie pozytywnie ocenionego kolokwium pisemnego (60% do oceny
koricowej) oraz pozytywnie ocenionych prac ¢wiczeniowych (40% do oceny korcowej)

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

2/2



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

wystgpienia publiczne i sztuka prezentacji EFZ205A1J3434_39N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe definicje dotyczace
1 | EP1 P S . K_W1i1
| komunikacji miedzyludzkiej i autoprezentaciji
TR ' Student zna podstawowe bariery w komunikacji
miedzyludzkiej oraz rozumie specyfike komunikacji w
2 | EP2 . f L ER, K_W12
biznesie, z uwzglednieniem motywéw i potrzeb
poszczegolnych grup odbiorcéw
Student rozréznia techniki autoprezentaciji i potrafi
1 | EP3 T A . K_U10
o . zastosowa¢ je podczas wystgpien publicznych
umiejetnosci Potrafi Kad Inf = ~ i dost ~
> | EPa otrafi pozyskaé informacje o rozmowcy i dostosowywacd K_U07

sposéb komunikacji do odmiennych potrzeb odbiorcéw

Student jest gotéw do systematycznosci, rzetelnosci oraz
kompetencje spoteczne 1 EP5 odpowiedzialnosci w zakresie analizy zdarzen oraz K_Ko07
sposobu komunikacji z otoczeniem

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Komunikacja interpersonalna i autoprezentacja - definicje i wzajemne relacje. Autoprezentacja w kontekscie komunikacji werbalnej - ¢éwiczenia
praktyczne. Autoprezentacja w kontekscie komunikacji niewerbalnej - éwiczenia praktyczne. Ubidr, wyglad, dystans, zasady savoir-vivre w

Metody ksztatcenia dyskusja dydaktyczna, analiza przypadkéw, praca w grupach, prezentacja multimedialna, filmy edukacyjne

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji [ KOLOKWIUM EP1.EP2
efektéw uczenia sie ] J
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie poszczegdlnych zadan
oraz oceny z pisemnego kolokwium.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z éwiczen.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 25

Liczba punktéw ECTS 1

11




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

zarzadzanie jednostka samorzadu terytorialnego EFZ205A1J3362_31N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
K_Wo02
wiedza 1 EP1 student zna istote, instrumenty, metody, motywy dziatan zw. z K_Wo6
zarzadzaniem w jednostkach samorzadu terytorialnego K_wo8
K_Wo09
student potrafi diagnozowaé i planowaé sytuacje jednostek
h . . e L . K_U01
- - samorzadu terytorialnego a takze potrafi budowa¢ strategie jednostki
umiejetnosci 1 EP2 . A L. L. ; - K_Uo04
samorzadowej oraz dostosowac do jej wdrozenia odpowiednie K U09
| | | narzedzia zarzgdcze [ - .
T Sy e 1 EP3 student jest gotéw do krytycznej oceny odbieranych tresci z zakresu K_KoO1

_zarzgdzania jednostkg samorzgdu terytorialnego

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe pojecia w zarzadzaniu jednostka samorzadu terytorialnego. Kierunki i szkoly zarzadzania publicznego a rozwéj sektora
samorzadowego. Instrumenty zarzadzania publicznego w jednostkach samorzadu terytorialnego. Struktury organizacyjne w samorzadzie
terytorialnym. Style kierowania jednostka samorzadu terytorialnego i ich efektywno$é. Strategie rozwoju jednostek samorzadu terytorialnego ?
aspekty teoretyczne. Zarzadzanie w sektorze samorzadowym w obliczu wspétczesnych wyzwan. Proces zarzadzania w organizacji publicznej.
Zarzadzanie zasobami ludzkimi w samorzadzie terytorialnym. Zarzadzanie spotecznie odpowiedzialne w jednostkach samorzadu terytorialnego.

Zarzadzanie dziatalnoscia inwestycyjna w jednostkach samorzadu terytorialnego. Strategie rozwoju jednostek samorzadu terytorialnego ?
_studium przypadkéw.

Metody ksztatcenia Prezentacja multimedialna, studia przypadkéw, praca w grupach, dyskusje
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacii | EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
efektow uczenia sie KOLOKWIUM EP1.EP2
| ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) | EP1,EP2

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.

Studenci oceniani sa na podstawie kolokwium pisemnego, ktdre testuje osiagniecie efektéw ksztatcenia w zakresie
umiejetnosci (pytania zamkniete i otwarte dotyczace zagadnien omawianych na zajeciach, zadania) oraz pracy
studenta na zajeciach podczas dyskusji panelowych badz pracy w grupie nad przygotowanym projektem wtasnym,
rozwigzaniem przygotowanych éwiczen, prezentacji, ktéra weryfikuje osiagniecie efektéw ksztatcenia w zakresie
umiejetnos$ci oraz efektu w zakresie kompetenciji spotecznych.

EorT I Nt Egzamin pisemny na zaliczenie wyktadéw obejmuje tresci przedstawiane na zajeciach i w zalecanej literaturze.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu
Ocena z przedmiotu jest réwna sredniej arytmetycznej z éwiczen i egzaminu

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

11




SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

zarzadzanie marka lokalng i EFZ205A1J3433 55N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 5 obowiazkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. . . K_Wo1
. Student zna podstawowe zasady budowania marki i tworzenia
wiedza 1 EP1 strategii marki dla lokalnych instytuciji K_wod
d y ytucj K_Wo8
. AT . . - . K_Uo03
Student potrafi okresli¢ znaczenie marki oraz zasad jej tworzenia w K U05
umiejetnosei 1 EP2 celach rynkowych oraz podejmowac odpowiednie dziatania w celu K U06
zarzadzania markg lokalna. K:U07
Student jest przygotowany do poszukiwania rozwigzan dla
omawianych zagadnien dzieki wykorzystaniu posiadanej wiedzy z S
kompetencje spoteczne 1 EP3 . CR L K_KO05
zakresu zarzadzania marka lokalna. Potrafi rowniez w krytyczny K K07
| sposob spojrze¢ na nieetyczne dziatania. -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe pojecia zwigzane z marka. Strategie zarzadzania marka lokalna. Narzedzia wykorzystywane do zarzadzania marka lokalna. Marka
lokalna. Tozsamos$é i wizerunek. Mozliwosci i ograniczenia marki miasta. Mierniki Swiadomosci i warto§é marki. Marka lokalna w $wiecie marek.
Analiza otoczenia marki. Okreslenie tozsamosci i sity marki lokalnej. Grupy interesariuszy marki lokalnej i miasta. Wyznaczenie elementéw
kultury dla nowej marki lokalnej. Projektowanie marki lokalnej. Prezentacja projektow.

Metody ksztatcenia Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkéw, praca w grupach
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
AL EGZAMIN PISEMNY | EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sig L
| PROJEKT | EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciniskiego.
1 Wykiad: zaliczenie egzaminu (uzyskanie z egzaminu min. 60%.)
Cwiczenia: prezentacja projektu i aktywnosé na zajeciach ¢wiczeniowy. Student otrzymuje ocene dostateczng z
| éwiczen, jeéli otrzyma co naimniej 60% punktéw mozliwych do zdobycia.
Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu wyliczana jest za pomoca Sredniej arytmetycznej z éwiczen oraz wykiadu .

t ACZNY naklad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

11



SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
zbiorowosci terytorialne EFZ205A1J3434 18N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studidw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogdlnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

Zna i rozumie gtéwne koncepcje geografii spotecznej ze
1 EP1 szczegdlnym uwzglednieniem zbiorowosci terytorialnych w K_wo1
kontekscie brandingu i marketingu terytorialnego

wiedza Zna i rozumie zasady funkcjonowania zbiorowosci terytorialnych,
rozumie potrzeby i konsekwencje zwigzane z czynnikami
2 | EP2 . . S e K_Wo7
reglamentujgcymi warunki i jako$é zycia spotecznosci lokalnych.
1 EP3 Potrafi analizowacé i oceniaé zjawiska i procesy spoteczne [ K_Uo01
zachodzace w zbiorowosciach terytorialnych _ K_U02
Potrafi wykrywad, rozpoznawaé potrzeby i analizowaé zachowania | K_U03
. - 2 | EP4 . o :
umiejgtnosei _ zbiorowosci terytorialnych | K_Uo04

Potrafi dobieraé¢ adekwatne informacje, w tym korzystaé z literatury
3 | EP5 naukowej do opisu zjawisk i proceséw zwigzanych z K_Uo08
funkcjonowaniem zbiorowosci terytorialnych

Jest gotéw do wspdtorganizowania i inicjowania dziatan na rzecz
1 EP6 rozwoju zbiorowosci terytorialnych w kontekscie brandingu i K_Ko04

) marketingu terytorialnego |
kompetencje spoteczne - - - — - 1
Jest gotdw do okazywania szacunku wobec klientéw indywidualnych

2 | EP7 i grup spotecznych oraz wywazonego formutowania wtasnych opinii -
_nt. spraw spotecznych -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zbiorowosci terytorialne a spotecznosci lokalne: pojecie, klasyfikacja. Charakterystyka wiezi terytorialnych. Zbiorowos$¢ terytorialna a
przestrzen spoteczna. Miasto i wies jako dwie charakterystyczne formy zbiorowosci terytorialnych. Zbiorowosci terytorialne w procesie
przemian spoteczno-gospodarczych swiata. Tworzenie wspélnoty w ramach terytorium. Zbiorowos$¢ terytorialna miasta. Zbiorowos¢ terytorialna
dzielnicy. Zbiorowos¢ terytorialna wsi. Znaczenie spotecznosci lokalnej w marketingu terytorialnym.

Wyktady informacyjne, problemowe i konwersatoryjne, analiza tekstéw z dyskusja, zajecia praktyczne, praca

IMetody ksztatcenia | indywidualna.

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikacji KOLOKWIUM | EP1,EP2

fektd ia si
efektow uczenia sig EP3,EP4.EP5,EP6.E
P7

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegéinymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

| Wyktady - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium koncowego z zakresu wyktadow i zalecanej literatury po
uprzednim uzyskaniu zaliczenia z éwiczen.
Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane zadania oraz aktywno$é podczas
. | zaie€.
Forma i warunki zaliczenia ; ; ;
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

1/2



Ocene z przedmiotu stanowi srednia ocen z czesci wyktadowej (kolokwium) i éwiczeniowej.

t ACZNY nakiad pracy studenta w godz.

Liczba punktéw ECTS

75
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