KLASYFIKACJA ISCED 0413
| — INFORMACJE OGOLNE
1 |Jednostka realizujgca studia Wydziat Ekonomii, Finanséw i Zarzadzania
2 [Nazwa kierunku studiéw branding miast i regionéw
3 |Poziom studiéw studia | stopnia
4 |Profil studiow ogolnoakademicki
5 [Forma studiéw (poda¢ wszystkie formy) stacjonarne, niestacjonarne
6 |Przyporzadkowanie kierunku do dyscypliny lub| Dyscyplina/y: nauki o zarzadzaniu i jako$ci, geografia spoteczno-
dyscyplin, do ktérych odnosza sie efekty ekonomiczna i gospodarka przestrzenna,
uczenia sie ze wskazaniem dyscypliny . . ) . . .
wiodacej, w ramach ktérej bedzie uzyskiwana | DYscyplina wiodaca: geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka
ponad potowa efektéw uczenia sie (w przestrzenna
przypadku wskazania wigcej niz jednej)
7 |Dla kierunku przyporzadkowanego do wigcej geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna - 68%,
niz jednej dyscypliny okreslenie dla kazdej z nauki 0 zarzadzaniu i jakosci - 32%
tych dyscyplin procentowego udziatu liczby
punktéw ECTS w tgcznej liczbie punktéow
ECTS dla programu studiéw
8 |Liczba semestrow studia niestacjonarne - 6
studia stacjonarne - 6
9 |Liczba punktow ECTS konieczna do 180
ukonczenia studiéw
10 |Wymogi zwigzane z ukoriczeniem studiow Warunkiem ukonczenia studiéw jest osiggniecie przez studenta wszystkich
(praca dyplomowa/ egzamin dyplomowy) zaktadanych efektow uczenia sie (zdobycie 180 punktéw ECTS), w tym
przygotowanie pracy dyplomowej oraz pomysine zlozenie egzaminu
dyplomowego
11 |Tytut zawodowy nadawany absolwentom

licencjat
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Il - EFEKTY UCZENIA SIE

la Tabela kierunkowych efektéw uczenia sie z odniesieniami do charakterystyk drugiego stopnia PRK

Nazwa kierunku studiow branding miast i regionéw

Dyscyplinaly do ktérej/ych zostat przyporzadkowany kierunek

studiow

geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna

nauki o zarzgdzaniu i jakosci

Dyscyplina wiodaca, w ramach ktorej bedzie uzyskiwana
ponad potowa efektéw uczenia sie

geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna

Poziom ksztatcenia

studia pierwszego stopnia

Profil ksztatcenia

ogolnoakademicki

Symbol
efektow
uczenia sie

Opis zaktadanych efektéw uczenia sie
Absolwent studiéw pierwszego stopnia

Odniesienie do charakterystyk
drugiego stopnia PRK poziom 6*

WIEDZA

K_wWo1

zna i rozumie wybrane fakty, obiekty i zjawiska z zakresu geografii
spoteczno-ekonomicznej i gospodarki przestrzennej oraz nauk o
zarzadzaniu i jakosci, w szczegolnosci zwigzane z problematyka
szeroko rozumianego brandingu miast i regionéw jako
miedzydyscyplinarnej dziedziny wiedzy i dziatalnosci praktycznej

P6S_WG

K_W02

znha i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu pozostatych nauk
spotecznych (m.in. ekonomii i finansoéw, nauk socjologicznych, nauk o
polityce i administracji) niezbedne do zrozumienia kluczowych
probleméw zwigzanych z funkcjonowaniem miast i regionow w
otoczeniu rynkowym

P6S_WG

K_W03

zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu statystyki i technik
informatycznych na poziomie umozliwiajgcym adekwatne opisywanie i
interpretowanie zjawisk i procesow istotnych z punktu widzenia
brandingu miast i regionéw

P6S_WG

K_Wo04

zna wiasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny, kluczowe koncepcje
teoretyczne oraz gtéwne podejscia metodologiczne dotyczace w
szczegolnosci kreowania, komunikacji i zarzadzania markami
lokalnymi lub skutecznej promociji miast i regionéw

P6S_WG

K_WO05

zna podstawowe zrédia informacji oraz wlasciwe metody i narzedzia
badawcze, w tym techniki pozyskiwania, gromadzenia i
opracowywania danych, umozliwiajgce analizowanie, interpretowanie
oraz wizualizacje zjawisk i procesOw zwigzanych z teorig i praktyka
brandingu miast i regionéw

P6S_WG

K_W06

zna gtéwne elementy i zasady organizacji oraz gospodarowania
przestrzenig miejska i regionalna, w tym podstawowe zasoby i walory
rozwojowe, oraz rozumie zwigzki i zaleznosci zachodzace pomiedzy
komponentami przestrzeni a dziataniami brandingowymi jednostek
terytorialnych

P6S_WG

K_WO07

zna podstawowe zasady funkcjonowania spotecznosci lokalnych i
regionalnych, czynniki reglamentujgce warunki i jakosé zycia w
réznych ukltadach przestrzennych oraz rozumie zwigzane z nimi
potrzeby i konsekwencje w zakresie dziatari brandingowych i
promocyjnych

P6S_WG




K_WO08

zna i rozumie gtdwne zasady i mechanizmy funkcjonowania
podstawowych instytucji i podmiotéw spotecznych i gospodarczych,
zwigzanych z planowaniem, organizowaniem, prowadzeniem i
koordynowaniem dziatan brandingowych i promocyjnych na réznych
szczeblach organizacji przestrzeni, w szczego6lnosci role i funkcje
samorzadu terytorialnego w tym zakresie

P6S_WG

K_WO09

zna przyczyny, przebieg i konsekwencje proceséw rozwoju lokalnego i
regionalnego w kontekscie realizowanej polityki spoteczno-
gospodarczej oraz rozumie ich implikacje w sferze brandingu i
promocji z uwzglednieniem fundamentalnych dylematéw wspétczesnej
cywilizacji

P6S_WG, P6S_WK

K_W10

zna gtébwne zasady przygotowywania opracowanh diagnostycznych i
projektowych na potrzeby brandingu miast i regionéw, planowania i
realizowania adekwatnych przedsiewzie¢ i kampanii promocyjnych
oraz organizacji niezbednego wsparcia finansowego i informacyjnego

P6S_WG

K_Wi1

zna podstawowe narzedzia i formy interakcji miast i regionéw z
otoczeniem, w tym nowoczesne techniki informacyjno-komunikacyjne,
oraz rozumie zasady ich stosowania w procesach kreowania marek
lokalnych lub promocji miast i regionow

P6S_WG

K_W12

Znha i rozumie podstawowe uwarunkowania organizacyjne,
ekonomiczne, finansowe, prawne i etyczne r6znych rodzajow
dziatalnosci zawodowej zwigzanej z brandingiem miast i regionéw, w
tym podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony wlasnosci
przemystowej i prawa autorskiego

P6S_WK

K_W13

zna podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form
przedsiebiorczosci, w szczegdlnosci funkcjonowania rynku ustug
specjalistycznych zwiazanych z kreowaniem marek lokalnych lub
promocjg miast i regionéw

P6S_WK

UMIEJETNOSCI

K_Uo1

potrafi analizowac i ocenia¢ zjawiska i procesy spoteczno-
gospodarcze w nawigzaniu do problemow interakcji miast i regionéw z
otoczeniem w oparciu o dorobek poznawczy, metodologiczny i
aplikacyjny nauk spotecznych, w szczegoélnosci geografii spoteczno-
ekonomicznej i gospodarki przestrzennej oraz nauk o zarzadzaniu i
jakosci

P6S_UW

K_U02

potrafi dokonywaé uogélnien oraz formutowac i testowac hipotezy
badawcze, w tym dotyczace ztozonych i nietypowych problemow z
zakresu brandingu miast i regionéw

P6S_UW

K_U03

potrafi przewidywac potrzeby i ocenia¢ zachowania spotecznosci
lokalnych i regionalnych w kontekscie planowania dziatah
brandingowych i promocyjnych jednostek terytorialnych

P6S_UW

K_U04

potrafi weryfikowac i ocenia¢ ztozone relacje na linii wkadze
samorzadowe - interesariusze wewnetrzni i zewnetrzni z
uwzglednieniem specyficznych potrzeb miast i regionéw

P6S_UW

K_U05

potrafi wykrywag, inwentaryzowac i waloryzowaé zasoby rozwojowe
jednostek terytorialnych oraz oceniac ich uzyteczno$¢ w procesach
kreowania marek lokalnych lub promocji miast i regionéw

P6S_UW

K_U06

potrafi ocenia¢ istniejgce rozwigzania, typowe procedury i dobre
praktyki w sferze brandingu miast i regionéw oraz projektowaé witasne
rozstrzygniecia w tym zakresie z uwzglednieniem zasady
maksymalizacji korzysci dla jednostki terytorialnej w warunkach
ograniczonej przewidywalnosci otoczenia rynkowego

P6S_UW

K_U07

potrafi planowac i organizowac¢ ré6znego rodzaju przedsiewziecia i
kampanie z zakresu brandingu i promocji miast i regionéw oraz
dobiera¢ wtasciwe narzedzia i formy komunikacji dostosowane do
kompetencji i zainteresowan grup docelowych

P6S_UO, P6S_UW




K_U08

potrafi dobiera¢ wlasciwe zrodta informacji, w tym korzystac¢ z
literatury naukowej i zbioréw elektronicznych, oraz dokonywac ich
oceny, krytycznej analizy i syntezy pod katem przydatnosci do
rozwigzywania problemow z zakresu brandingu miast i regionow

P6S_UW

K_U09

potrafi dobierac i stosowaé adekwatne metody i narzedzia, w tym
zaawansowane techniki informacyjno-komunikacyjne, do analizy i
prezentacji wielorakich zjawisk i proceséw zwigzanych z
funkcjonowaniem miast i regionéw w otoczeniu rynkowym

P6S_UW

K_U10

potrafi prezentowaé na forum publicznym rézne poglady, opinie i
stanowiska dotyczace wybranych probleméw z zakresu brandingu
miast i regionéw oraz dyskutowa¢ o mozliwych sposobach i
scenariuszach ich rozwigzania, z uzyciem specjalistycznej terminologii
i zachowaniem ustalonych zasad

P6S_UK

K_U11l

potrafi przygotowac opracowanie pisemne dotyczace wybranych
zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw, zawierajgce
dokumentacje procesu poznawczego oraz autorskie przemyslenia i
propozycje, z uzyciem specjalistycznej terminologii oraz zachowaniem
wiasciwych regut formalnych i edytorskich

P6S_UK

K_U12

potrafi postugiwac¢ sie wybranym jezykiem obcym na poziomie
biegtosci B2 ESOKJ, wykorzystujac pojecia i stownictwo dotyczgce
kreowania marek lokalnych lub promocji miast i regionéw

P6S_UK

K_U13

potrafi planowac i organizowac¢ prace w zespole oraz wspétdziata¢ z
innymi osobami w ramach prac zespotowych, takze o charakterze
interdyscyplinarnym, w ramach wykonania zadan z zakresu brandingu
miast i regionow

P6S_UO

K_U14

potrafi samodzielnie zdobywaé wiedze i rozwija¢ kompetencje
zawodowe w sferze brandingu i promocji jednostek terytorialnych oraz
planowac i realizowa¢ wlasne uczenie sie przez cate zycie

P6S_UU

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO1

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci
dotyczacych rynkowego kontekstu funkcjonowania miast i regionéw
oraz do jej statego aktualizowania i poszerzania

P6S_KK

K_KO02

jest gotdéw do uznawania znaczenia wiedzy, w tym zwlaszcza
eksperckiej, w rozwigzywaniu probleméw poznawczych,
metodologicznych i aplikacyjnych w sferze kreowania marek lokalnych
lub promocji miast i regionéw

P6S_KK

K_K03

jest gotdéw do popularyzowania wiedzy oraz propagowania
spotecznych waloréw brandingu miast i regionéw

P6S_KO

K_K04

jest gotow do wspdlorganizowania i inicjowania dziatan
brandingowych i promocyjnych na rzecz rozwoju spotecznosci
lokalnych i regionalnych

P6S_KO

K_KO5

jest gotow do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy przy
rozwigzywaniu probleméw oraz podejmowaniu konkretnych dziatan
zwigzanych z réznymi aspektami brandingu miast i regionow

P6S_KO

K_K06

jest gotéw do okazywania szacunku wobec klientéw indywidualnych i
grup spotecznych w kontekscie dziatalnosci w sferze brandingu miast i
regionow

P6S_KR

K_KO7

jest gotoéw do odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, w tym
przestrzegania zasad etyki zawodowej oraz okazywania dbatosci o
dorobek i tradycje zawod6w zwigzanych z brandingiem miast i
regionéw

P6S_KR




OBJASNIENIA
Symbole oznaczaja:
na pierwszym miejscu umieszczony jest kierunkowy efekt uczenia sie
na drugim miejscu podkresinik ()
na trzecim miejscu, po podkresiniku, kategoria wiedzy (W), umiejetnosci (U) lub kompetencji spotecznych (K)
na czwartym i pigtym miejscu nr efektu uczenia sie
*-wpisa¢ wtasciwy poziom czyli 6 dla studiéw pierwszego stopnia lub 7 dla studiéw drugiego stopnia lub jednolitych studiéw magisterskich
**.wpisa¢ wtasciwy poziom ksztatcenia: pierwszy lub drugi stopien lub jednolite studia magisterskie W kolumnie odniesienia do charakterystyk drugiego
stopnia nalezy wpisa¢ Kod sktadnika opisu zaczerpniety z wlasciwego rozporzadzenia MNiSW



Rozdziat Ill - CHARAKTERYSTYKA PROGRAMU STUDIOW

Forma studiéw

stacjonarne

niestacjonarne

Specjalnosci

kreowanie marek lokalnych, promocja
miast i regionéw

kreowanie marek lokalnych, promocja
miast i regionéw

taczna liczba godzin zajec

specjalnos¢ kreowanie marek lokalnych
- 1877

specjalnos$¢ promocja miast i regionéw -
1877

specjalnos¢ kreowanie marek lokalnych
- 1082

specjalnos¢ promocja miast i regionow -
1082

Liczba punktéw ECTS przypisanych do zaje¢

Zakgcznik nr 1

Zakacznik nr l1a

Plan studiéw
(dokument wytacznie roboczy niezbedny do
wypetniania zatgcznikow przez system)

Matryca efektéw uczenia sie

Zatgcznik nr 2

Zalacznik nr 2a

Tabela zawierajaca sposoby weryfikacji
osiggania przez studenta zaktadanych efektow
uczenia sie w trakcie catego cyklu ksztatcenia

Zatgcznik nr 3

Zatgcznik nr 3a

Opis zasad oceny efektow uczenia sie
osiggnietych przez studenta w trakcie calego
cyklu ksztatcenia

Zatgcznik nr 4

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student
musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z
bezposrednim udziatem nauczycieli
akademickich lub innych oséb prowadzacych
zajecia (dla studiéw stacjonarnych co najmniej
50%, dla studiéw niestacjonarnych co najmniej
209%)

Zatgcznik nr 5

Zatgcznik nr 5a

10

Liczba punktéw ECTS, jakg student musi
uzyska¢ w ramach zajec¢ z dziedziny nauk
humanistycznych lub nauk spotecznych

(nie mniej niz 5 ECTS)

(dotyczy kierunkéw przypisanych do dziedzin
innych niz odpowiednio nauki humanistyczne
lub nauki spoteczne)

11

taczna liczba punktéw ECTS, ktora student
musi uzyska¢ w ramach zaje¢ do wyboru (w
wymiarze nie mniejszym niz 30% liczby
punktéw ECTS) z wyjatkiem kierunkow
nauczycielskich, dla ktérych wskaznik wynosi
nie mniej niz 5% punktéw ECTS

specjalnos¢ kreowanie marek lokalnych:
63 (35%)

specjalnos¢ promocja miast i regionow:
63 (35%)

specjalnos¢ kreowanie marek lokalnych:
63 (35%)

specjalnos¢ promocja miast i regionow:
63 (35%)

12

taczna liczba punktéw ECTS za zajecia
zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnoscig
naukowa w dyscyplinie/ach nauki, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek (w wymiarze
wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS dla
programu studiéw) oraz ich wykaz (dla profilu
ogo6lnoakademickiego)

Zatgcznik nr 6
144 (80%)

Zatgcznik nr 6a
140 (78%)

13

Wskaznik procentowy zaje¢ prowadzonych w
ramach studiéw przez nauczycieli
akademickich zatrudnionych w Uczelni jako
podstawowym miejscu pracy (co najmniej 50%
dla studioéw o profilu praktycznym lub co
najmniej 75% dla profilu
ogoblnoakademickiego).

100%

100%

14

Liczba punktow ECTS, zasady, wymiar i forma
odbywania praktyk zawodowych (dotyczy
profilu praktycznego lub profilu
ogoblnoakemickiego w przypadku, gdy program
przewiduje praktyki)

6

Studenci kierunku branding miast i
regiondw majg obowigzek odby¢
praktyki zawodowe w wymiarze 6
tygodni, ktérych zasadniczym celem jest
wzmochnienie efektéw uczenia sie
poprzez praktyczne zastosowanie i
weryfikacje wiedzy, umiejetnosci i
kompetenciji spotecznych zdobytych w
trakcie studiow. Szczegotowy zakres
zadan do realizacji w ramach praktyk
zawodowych precyzuje sylabus
przedmiotu. Zrealizowanie praktyk
zawodowych w petnym wymiarze jest
premiowane 6 pkt. ECTS.

6

Studenci kierunku branding miast i
regionéw maja obowigzek odby¢
praktyki zawodowe w wymiarze 6
tygodni, ktérych zasadniczym celem jest
wzmochnienie efektéw uczenia sie
poprzez praktyczne zastosowanie i
weryfikacje wiedzy, umiejetnosci i
kompetenciji spotecznych zdobytych w
trakcie studidow. Szczegotowy zakres
zadan do realizacji w ramach praktyk
zawodowych precyzuje sylabus
przedmiotu. Zrealizowanie praktyk
zawodowych w petnym wymiarze jest
premiowane 6 pkt. ECTS.
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Praktyki moga by¢ realizowane w
dowolnych instytucjach
(przedsiebiorstwach), ktérych profil
dziatalnosci jest zblizony do tresci
realizowanych na kierunku branding i
marketing terytorialny, w szczeg6lnosci:
- urzedach wojewddzkich i
marszatkowskich, starostwach
powiatowych, urzedach miast i gmin;

- samorzgdowych instytucjach kultury i
sportu, np. muzeach, bibliotekach,
domach kultury, osrodkach sportu i
rekreacji;

- lokalnych i regionalnych agencjach
rozwoju, izbach gospodarczych, biurach
informacji turystycznej, punktach
informacyjnych;

- regionalnych i lokalnych organizacjach
pozarzadowych (stowarzyszeniach,
fundacjach, klubach, towarzystwach,
kotach) realizujgcych zadania zwigzane
z brandingiem i marketingiem
terytorialnym;

- przedsiebiorstwach komercyjnych
dziatajacych w zakresie brandingu i
marketingu terytorialnego. np. agencjach
marketingowych i brandingowych,
pracowniach reklamy, agencjach
badawczych.

Praktyke mozna realizowac w jednej lub
kilku instytucjach (przedsiebiorstwach),
sumujac poszczegoélne godziny pracy.
Szczegdbtowy program praktyk
uzalezniony jest od specyfiki instytuciji
(przedsiebiorstwa), w ktorej beda one
realizowane.

Praktyki mozna rozpoczg¢ po zaliczeniu
pierwszego roku studiéw oraz nalezy je
ukonczy¢ wraz z zakonczeniem
semestru, w ktérym zgodnie z planem
studiow przewidziane jest zaliczenie, tj.
do konca széstego semestru.
Warunkiem zaliczenia praktyk jest ich
odbycie w petnym wymiarze oraz
dostarczenie opiekunowi praktyk petnej
dokumentac;ji potwierdzajacej realizacje
celéw i zadan okreslonych w programie
praktyk (dziennik praktyk zawodowych
oraz dokumentacja spostrzezen) wraz z
opinig wystawiong przez osobe
odpowiedzialna za przebieg praktyk z
ramienia instytucji (przedsiebiorstwa)

przyjmujace;.

Praktyki moga by¢ realizowane w
dowolnych instytucjach
(przedsiebiorstwach), ktérych profil
dziatalnosci jest zblizony do tresci
realizowanych na kierunku branding i
marketing terytorialny, w szczeg6lnosci:
- urzedach wojewddzkich i
marszatkowskich, starostwach
powiatowych, urzedach miast i gmin;

- samorzadowych instytucjach kultury i
sportu, np. muzeach, bibliotekach,
domach kultury, osrodkach sportu i
rekreacji;

- lokalnych i regionalnych agencjach
rozwoju, izbach gospodarczych, biurach
informaciji turystycznej, punktach
informacyjnych;

- regionalnych i lokalnych organizacjach
pozarzadowych (stowarzyszeniach,
fundacjach, klubach, towarzystwach,
kotach) realizujgcych zadania zwigzane
z brandingiem i marketingiem
terytorialnym;

- przedsiebiorstwach komercyjnych
dziatajgcych w zakresie brandingu i
marketingu terytorialnego. np. agencjach|
marketingowych i brandingowych,
pracowniach reklamy, agencjach
badawczych.

Praktyke mozna realizowac w jednej lub
kilku instytucjach (przedsiebiorstwach),
sumujac poszczegoélne godziny pracy.
Szczego6towy program praktyk
uzalezniony jest od specyfiki instytuciji
(przedsiebiorstwa), w ktorej beda one
realizowane.

Praktyki mozna rozpocza¢ po zaliczeniu
pierwszego roku studiow oraz nalezy je
ukonczy¢ wraz z zakonczeniem
semestru, w ktérym zgodnie z planem
studiéw przewidziane jest zaliczenie, tj.
do konca szostego semestru.
Warunkiem zaliczenia praktyk jest ich
odbycie w petnym wymiarze oraz
dostarczenie opiekunowi praktyk petnej
dokumentaciji potwierdzajacej realizacje
celéw i zadan okreslonych w programie
praktyk (dziennik praktyk zawodowych
oraz dokumentacja spostrzezen) wraz z
opinig wystawiong przez osobe
odpowiedzialng za przebieg praktyk z
ramienia instytucji (przedsiebiorstwa)
przyjmujace;.

15 | Liczba punktéw ECTS jaka moze by¢ uzyskana| specjalno$¢ kreowanie marek lokalnych | specjalno$¢ promocja miast i regionéw -
w ramach ksztatcenia z wykorzystaniem metod| - 0,00 0,00
i technik ksztatcenia na odlegtosc¢ (nie moze specjalnos$é promocja miast i regiondw - | specjalno$é kreowanie marek lokalnych
by¢ wigksza niz 50% dla profilu praktycznego, | 0,00 -0,00
75% - dla profilu ogélnoakademickiego)
16 | Liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego | 60
W wymiarze nie mniejszym niz 60 godzin
(dla stacjonarnych studiéw pierwszego stopnial
i jednolitych studiow magisterskich)
17 | Informacja o udziale studentéw w zajeciach Zajecia stuzgce przygotowaniu Zajecia stuzgce przygotowaniu

przygotowujacych do prowadzenia
dziatalnosci naukowej lub udziale w tej
dziatalnosci w przypadku studiéw o profilu
ogdlnoakademickim

studentéw do prowadzenia dziatalnosci
naukowej sg realizowane przez
nauczycieli, ktérych aktywnos$c¢
badawcza jest bezposrednio powigzana
z przekazywanymi studentom

studentéw do prowadzenia dziatalnosci
naukowej sg realizowane przez
nauczycieli, ktérych aktywnosc¢
badawcza jest bezposrednio powigzana
z przekazywanymi studentom
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tresciami ksztatcenia. Nieodzownym
elementem tych tresci sg ré6znorodne
¢wiczenia, w tym laboratoryjne i
terenowe, wymagajace od studentow
podejmowania dziatah o charakterze
badawczym:

1) pozyskiwanie i przetwarzanie danych,
zar6wno wtornych, jak i pierwotnych,
istotnych z punktu widzenia konkretnych
probleméw badawczych z zakresu
brandingu i marketingu terytorialnego;
2) dobor i wykorzystanie podstawowych
narzedzi i technik matematyczno-
statystycznych wspomagajacych
identyfikacje, diagnoze i ocene
wybranych elementéw zwigzanych z
teorig i praktyka brandingu i marketingu
terytorialnego;

3) dobdr i wykorzystanie podstawowych
metod i narzedzi graficznych oraz
kartograficznych stuzgcych analizie i
prezentacji wielorakich zjawisk i
proceséw zwigzanych z teorig i praktyka
brandingu i marketingu terytorialnego;
4) przygotowywanie pisemnych prac
¢wiczeniowych dotyczacych konkretnych
zagadnien z zakresu brandingu i
marketingu terytorialnego;

5) publiczna prezentacja wynikow
przeprowadzonych analiz dotyczacych
okreslonych zagadnien szczeg6towych z
zakresu brandingu i marketingu
terytorialnego.

Powyzsze zajecia tworzg tez podstawe
do podjecia bardziej wymagajacych
czynnosci w ramach napisania
samodzielnej pracy dyplomowej, ktorej
przygotowanie jest jednym z warunkow
ukonczenia studiow. Tematy prac
licencjackich sg zgodne z
wykonywanymi na Uczelni projektami
badawczymi, badawczo-rozwojowymi i
badawczo-wdrozeniowymi.
Konsekwencjg udziatu studentéw w
badaniach moze by¢ autorstwo lub
wspotautorstwo ewentualnych publikacji
z afiliacja Uniwersytetu Szczecinskiego.
Prawa autorskie studentéw do efektow
realizowanych projektéw badawczych sg
okreslane zgodnie z ogdlnie przyjetymi
zasadami.

tres$ciami ksztatcenia. Nieodzownym
elementem tych tresci sg réznorodne
¢wiczenia, w tym laboratoryjne i
terenowe, wymagajace od studentéw
podejmowania dziatan o charakterze
badawczym:

1) pozyskiwanie i przetwarzanie danych,
zaréwno wtdrnych, jak i pierwotnych,
istotnych z punktu widzenia konkretnych
problemoéw badawczych z zakresu
brandingu i marketingu terytorialnego;
2) dobor i wykorzystanie podstawowych
narzedzi i technik matematyczno-
statystycznych wspomagajacych
identyfikacje, diagnoze i ocene
wybranych elementéw zwigzanych z
teorig i praktyka brandingu i marketingu
terytorialnego;

3) dobor i wykorzystanie podstawowych
metod i narzedzi graficznych oraz
kartograficznych stuzacych analizie i
prezentacji wielorakich zjawisk i
proceséw zwigzanych z teorig i praktykag
brandingu i marketingu terytorialnego;
4) przygotowywanie pisemnych prac
¢wiczeniowych dotyczgcych konkretnych
zagadnien z zakresu brandingu i
marketingu terytorialnego;

5) publiczna prezentacja wynikéw
przeprowadzonych analiz dotyczgcych
okreslonych zagadnien szczegétowych z
zakresu brandingu i marketingu
terytorialnego.

Powyzsze zajecia tworza tez podstawe
do podjecia bardziej wymagajacych
czynnosci w ramach napisania
samodzielnej pracy dyplomowej, ktorej
przygotowanie jest jednym z warunkéw
ukonczenia studiéw. Tematy prac
licencjackich sg zgodne z
wykonywanymi na Uczelni projektami
badawczymi, badawczo-rozwojowymi i
badawczo-wdrozeniowymi.
Konsekwencjg udziatu studentéw w
badaniach moze by¢ autorstwo lub
wspotautorstwo ewentualnych publikacji
z afiliacjg Uniwersytetu Szczecinskiego.
Prawa autorskie studentéw do efektow
realizowanych projektéw badawczych sg|
okreslane zgodnie z ogdlnie przyjetymi
zasadami.

18

Czy studia przygotowuja do wykonywania
zawodu nauczyciela?

nie

19

W przypadku kierunku dajacego uprawnienia
do wykonywaniu lub uzyskania licencji
zawodowej (innych niz uprawniana
nauczycielskie) udokumentowanie, ze program
spetnia minimalne wymogi programowe
okreslone przez whasciwe przepisy)

20

Inne uwagi (np.: studia dualne, studia wspélne,
prowadzone w jezyku obcym)

21

Sylabusy

Zatgcznik nr 7

Zalgcznik nr 7a
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Liczba punktéw ECTS przypisanych do zajec - studia stacjonarne

Zalgcznik nr 1

Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

Semestr 1 Rok 1

1 geografia spoteczno-ekonomiczna 5
2 glokalizacja w rozwoiju terytorialnym 3
3 gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym 3
4 ochrona wiasnosci intelektualnej 1
5 podstawy ekonomii 5
6 podstawy marketingu 3
7 podstawy zarzadzania 4
8 polityka spoteczno-gospodarcza 3
9 systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej 2
10 szkolenie BHP 0
11 szkolenie biblioteczne 0
12 szkolenie e-learningowe 0
13 wprowadzenie do socjologii 3
Semestr 2 Rok 1

1 analizy ilosciowe w gospodarce przestrzenne;j 4
2 audyt zasobow terytorialnych 4
3 ekonomika miast i regionéw 5
4 marka terytorialna 4
5 marketing terytorialny 4
6 samorzad terytorialny 5
7 systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej 2




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

Semestr 3 Rok 2

1 badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym 3
2 etyczne aspekty promocji miast i regionow 3
3 finansowanie promociji jednostek samorzadu terytorialnego 3
4 infrastruktura komunalna 3
5 jezyk angielski 2
6 jezyk francuski 2
7 jezyk hiszpaniski 2
8 jezyk niemiecki 2
9 jezyk rosyjski 2
10 kreowanie efektu pochodzenia 3
11 kreowanie produktow miejskich i regionalnych 3
12 metody analizy regionalnej 2
13 podstawy gospodarki przestrzennej 3
14 projektowanie marki lokalnej 3
15 przedmiot do wyboru 1
16 przedsiebiorczos¢ terytorialna 4
17 tozsamosc terytorialna 3
18 wychowanie fizyczne 0
19 zbiorowosci terytorialne 3
Semestr 4 Rok 2

1 analiza wizerunku miast i regionéw 4
2 instrumenty promocji miast i regionéw 4
3 jezyk angielski 2




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

4 jezyk francuski 2
5 jezyk hiszpanski 2
6 jezyk niemiecki 2
7 jezyk rosyjski 2
8 komunikacja marketingowa miast i regionéw 4
9 marketing communication of cities and regions (komunikacja marketingowa miast i regionow) 4
10 metody analizy regionalnej 3
11 promocja w gospodarowaniu nieruchomosciami gminy 3
12 przedmiot do wyboru 1
13 regionalna polityka innowacyjna 3
14 rozwdj lokalny i regionalny 4
15 seminarium dyplomowe 2
16 strategia komunikacji marki lokalnej 4
17 systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych 3
18 wychowanie fizyczne 0
Semestr 5 Rok 3

1 atrakcyjnosc¢ inwestycyjna regionéw 2
2 atrakcyjnosc¢ osiedlencza regionow 2
3 atrakcyjnosc turystyczna regionéw 2
4 ekonomia rzadzi Swiatem; rozwoj cywilizacji od prehistorii do sztucznej inteligencji 3
5 GIS (Geographic Information System) w marketingu terytorialnym 2
6 jezyk angielski 3
7 jezyk francuski 3
8 jezyk hiszpanski 3




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

9 jezyk niemiecki 3
10 jezyk rosyjski 3
11 jezyki Swiata - przeszios¢ i terazniejszos¢ 3
12 ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie 2
13 moda jezykowa - polszczyzna wobec przemian kulturowych 3
14 narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym 3
15 narzedzia informatyczne w promocji miast i regionw 3
16 partnerstwo terytorialne 3
17 pracownia dyplomowa 2
18 przyswajanie jezyka ojczystego i obcego: wybrane zagadnienia 3
19 seminarium dyplomowe 2
20 strategie jezykowe we wspotczesnej komunikaciji 3
21 systemy analizy danych w promocji miast i regionéw 2
22 Swiat battycki w Sredniowieczu; dzieje regionu w X-XI w 3
23 zarzadzanie jednostkga samorzadu terytorialnego 2
24 zarzadzanie marka lokalng 3
Semestr 6 Rok 3

1 archeologia we wspoétczesnej humanistyce 2
2 autokreacja - jezyk jako narzedzie kreowania wizerunku 2
3 e-marketing miast i regionéw 2
4 jezyk angielski 3
5 jezyk francuski 3
6 jezyk hiszpanski 3
7 jezyk niemiecki 3




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS
8 jezyk rosyjski 3
9 jezyk wartosci, wartosci w jezyku 2
10 konflikty i wojny w przekazach medialnych 2
11 literatura grozy i jej adaptacje 2
12 media spotecznosciowe w kreowaniu marek lokalnych 3
13 metody jakosciowe w badaniu miast i regionéw 3
14 miasto petne Swiatta; lata 60. XX wieku w literaturze szczecinskiej 2
15 obstuga klienta w administracji samorzadowe;j 1
16 pracownia dyplomowa 2
17 praktyki zawodowe 6
18 promocja eventéw miejskich i regionalnych 3
19 rewitalizacja miejsc 3
20 seminarium dyplomowe 6
21 spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej 1
22 wystgpienia publiczne i sztuka prezentacji 1




Liczba punktéw ECTS przypisanych do zajec - studia niestacjonarne

Zalgcznik nr 1a

Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

Semestr 1 Rok 1

1 geografia spoteczno-ekonomiczna 5
2 glokalizacja w rozwoiju terytorialnym 3
3 gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym 3
4 ochrona wiasnosci intelektualnej 1
5 podstawy ekonomii 5
6 podstawy marketingu 3
7 podstawy zarzadzania 4
8 polityka spoteczno-gospodarcza 3
9 systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej 2
10 szkolenie BHP 0
11 szkolenie biblioteczne 0
12 szkolenie e-learningowe 0
13 wprowadzenie do socjologii 3
Semestr 2 Rok 1

1 analizy ilosciowe w gospodarce przestrzenne;j 4
2 audyt zasobow terytorialnych 4
3 ekonomika miast i regionéw 5
4 marka terytorialna 4
5 marketing terytorialny 4
6 samorzad terytorialny 5
7 systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej 2




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

Semestr 3 Rok 2

1 badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym 3
2 etyczne aspekty promocji miast i regionow 3
3 finansowanie promociji jednostek samorzadu terytorialnego 3
4 infrastruktura komunalna 3
5 jezyk angielski 2
6 jezyk francuski 2
7 jezyk hiszpaniski 2
8 jezyk niemiecki 2
9 jezyk rosyjski 2
10 kreowanie efektu pochodzenia 3
11 kreowanie produktow miejskich i regionalnych 3
12 metody analizy regionalnej 2
13 podstawy gospodarki przestrzennej 3
14 projektowanie marki lokalnej 3
15 przedmiot do wyboru 1
16 przedsiebiorczos¢ terytorialna 4
17 tozsamosc terytorialna 3
18 zbiorowosci terytorialne 3
Semestr 4 Rok 2

1 analiza wizerunku miast i regionow 4
2 instrumenty promocji miast i regionéw 4
3 jezyk angielski 2
4 jezyk francuski 2




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

5 jezyk hiszpanski 2
6 jezyk niemiecki 2
7 jezyk rosyjski 2
8 komunikacja marketingowa miast i regionéw 4
9 marketing communication of cities and regions (komunikacja marketingowa miast i regionéw) 4
10 metody analizy regionalnej 3
11 promocja w gospodarowaniu nieruchomosciami gminy 3
12 przedmiot do wyboru 1
13 regionalna polityka innowacyjna 3
14 rozwoj lokalny i regionalny 4
15 seminarium dyplomowe 2
16 strategia komunikacji marki lokalnej 4
17 systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych 3
Semestr 5 Rok 3

1 atrakcyjnosc¢ inwestycyjna regionow 2
2 atrakcyjnosc¢ osiedlericza regionow 2
3 atrakcyjnosc turystyczna regionéw 2
4 GIS (Geographic Information System) w marketingu terytorialnym 2
5 jezyk angielski 3
6 jezyk francuski 3
7 jezyk hiszpanski 3
8 jezyk niemiecki 3
9 jezyk rosyjski 3
10 jezyki Swiata - przesztos¢ i terazniejszos¢ 3




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS
11 ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie 2
12 moda jezykowa - polszczyzna wobec przemian kulturowych 3
13 narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym 3
14 narzedzia informatyczne w promocji miast i regionow 3
15 partnerstwo terytorialne 3
16 pracownia dyplomowa 2
17 przemiany cywilizacyjne w Europie; od reformacji do transhumanizmu 3
18 przyswajanie jezyka ojczystego i obcego: wybrane zagadnienia 3
19 seminarium dyplomowe 2
20 strategie jezykowe we wspoéitczesnej komunikacji 3
21 systemy analizy danych w promocji miast i regionéw 2
22 Swiat baltycki w Sredniowieczu; dzieje regionu w X-XI w 3
23 zarzadzanie jednostkg samorzadu terytorialnego 2
24 zarzadzanie marka lokalng 3
Semestr 6 Rok 3
1 archeologia we wspoéitczesnej humanistyce 2
2 autokreacja - jezyk jako narzedzie kreowania wizerunku 2
3 e-marketing miast i regionéw 2
4 jezyk angielski 3
5 jezyk francuski 3
6 jezyk hiszpanski 3
7 jezyk niemiecki 3
8 jezyk rosyjski 3
9 jezyk wartosci, wartosci w jezyku 2




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS
10 konflikty i wojny w przekazach medialnych 2
11 literatura grozy i jej adaptacje 2
12 media spotecznosciowe w kreowaniu marek lokalnych 3
13 metody jakosciowe w badaniu miast i regionow 3
14 obstuga klienta w administracji samorzadowe;j 1
15 pracownia dyplomowa 2
16 praktyki zawodowe 6
17 promocja eventéw miejskich i regionalnych 3
18 rewitalizacja miejsc 3
19 seminarium dyplomowe 6
20 spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej 1
21 stereotypy w dyskursywnym obrazie Swiata 2
22 wystgpienia publiczne i sztuka prezentacji 1
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Opis sposobéw weryfikacji osiggania przez studenta zaktadanych efektéw uczenia sie - tabela
Program studiéw: USEFZ-BMIiR-0O-1-24/25Z

Metody
weryfikacji

- efekiow _ — -

R s S | s | &3 | it . : s |REEsE| &
He 3 2 °of > = o * 5 28

K_wo01 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 8
K_wW02 1 1 1 0 0 1 1 1 1 1 8
K_Wo3 0 0 1 0 0 0 0 1 1 0 3
K_Wo04 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 8
K_W05 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 8
K_W06 1 1 1 0 0 1 1 1 1 1 8
K_wo7 1 1 1 0 0 1 1 1 1 0 7
K_W08 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 9
K_Wo09 1 1 1 0 0 0 1 1 1 1 7
K_W10 1 1 1 0 0 1 0 1 1 0 6
K_wil 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 4
K_wi2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10
K_W13 1 0 1 1 1 1 1 0 0 1 7
K_uo01 1 0 1 0 0 1 1 1 1 1 7
K_U02 1 0 1 0 1 1 1 1 1 1 8
K_U03 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 5
K_U04 1 0 1 1 0 1 1 1 1 1 8
K_U05 1 1 1 0 0 1 1 1 0 1 7
K_U06 1 0 1 1 0 1 1 1 1 1 8
K_U07 1 0 1 1 1 1 1 1 0 1 8
K_Uo08 0 0 1 0 1 1 1 1 1 1 7
K_U09 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 9
K_U10 0 1 0 0 0 0 1 1 1 1 5
K_U11 0 0 1 0 1 1 1 1 0 1 6
K_U12 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 4
K_U13 0 0 0 1 0 0 1 1 0 1 4
K_U14 0 0 1 0 1 1 1 1 1 1 7
K_KO01 1 0 1 1 0 1 1 1 1 1 8
K_K02 0 0 1 0 1 1 1 1 0 1 6
K_K03 0 1 0 1 0 1 1 1 1 1 7
K_K04 1 0 0 0 1 1 1 1 1 1 7
K_KO05 1 0 1 1 1 1 0 1 0 1 7
K_K06 0 0 1 1 0 0 1 1 0 1 5
K_KO07 1 0 1 1 1 0 1 1 0 1 7

Razem

24

14

29

13

15

28

29

32

23

26

233

Zatgcznik nr 3



Opis sposobéw weryfikacji osiggania przez studenta zaktadanych efektéw uczenia sie - tabela
Program studiéw: USEFZ-BMIiR-0O-1-24/25Z

Metody
weryfikacji

- efekiow _ — -

R s S | s | &3 | it . : s |REEsE| &
He 3 2 °of > = o * 5 28

K_wo01 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 8
K_wW02 1 1 1 0 0 1 1 1 1 1 8
K_Wo3 0 0 1 0 0 0 0 1 1 0 3
K_Wo04 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 8
K_W05 1 1 1 0 1 1 1 1 1 0 8
K_W06 1 1 1 0 0 1 1 1 1 1 8
K_wo7 1 1 1 0 0 1 1 1 1 0 7
K_W08 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 9
K_Wo09 1 1 1 0 0 0 1 1 1 1 7
K_W10 1 1 1 0 0 1 0 1 1 0 6
K_wil 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 4
K_wi2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 10
K_W13 1 0 1 1 1 1 1 0 0 1 7
K_uo01 1 0 1 0 0 1 1 1 1 1 7
K_U02 1 0 1 0 1 1 1 1 1 1 8
K_U03 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 5
K_U04 1 0 1 1 0 1 1 1 1 1 8
K_U05 1 1 1 0 0 1 1 1 0 1 7
K_U06 1 0 1 1 0 1 1 1 1 1 8
K_U07 1 0 1 1 1 1 1 1 0 1 8
K_Uo08 0 0 1 0 1 1 1 1 1 1 7
K_U09 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 9
K_U10 0 1 0 0 0 0 1 1 1 1 5
K_U11 0 0 1 0 1 1 1 1 0 1 6
K_U12 0 1 0 0 0 1 1 0 1 0 4
K_U13 0 0 0 1 0 0 1 1 0 1 4
K_U14 0 0 1 0 1 1 1 1 1 1 7
K_KO01 1 0 1 1 0 1 1 1 1 1 8
K_K02 0 0 1 0 1 1 1 1 0 1 6
K_K03 0 1 0 1 0 1 1 1 1 1 7
K_K04 1 0 0 0 1 1 1 1 1 1 7
K_KO05 1 0 1 1 1 1 0 1 0 1 7
K_K06 0 0 1 1 0 1 1 1 0 1 6
K_KO07 1 0 1 1 1 0 1 1 0 1 7

Razem

24

14

29

13

15

29

29

32

23

26

234

Zatgcznik nr 3a



Zatacznik nr 4

OPIS SPOSOBOW OCENY OSIAGANIA PRZEZ STUDENTA
ZAKLADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

1) W sktad systemu oceny stopnia osiggniecia zaktadanych efektow uczenia sie wchodza:

a) oceny kohcowe wystawiane z poszczegolnych przedmiotéw (ocena z przedmiotu wy-
stawiana jest jako jedna dla catego przedmiotu, niezaleznie od zwigzanych z nim form
prowadzenia zajec);

b) ocena z praktyki, jesli program studiow zaktada, ze praktyka podlega ocenie;

c) ocena z pracy dyplomowej ustalana ostatecznie przez komisje egzaminu dyplomowe-
go;

d) ocena z egzaminu dyplomowego ustalana przez komisje.

2) Syntetycznym miernikiem stopnia osiggniecia zaktadanych efektow uczenia sie dla kie-
runku studiéw jest ostateczna ocena studidw, ktérej sposob wystawiania okresla Regula-
min studiow Uniwersytetu Szczecinskiego.

3) Do oceny stopnia osiggniecia zakladanych efektéw uczenia sie z wymienionych w pkt. 1
poszczegdlnych elementéw stosuje sie skale ocen okreslong w Regulaminie studiéw US.

4) Uzyskanie oceny pozytywnej z wymienionych w pkt. 1 poszczegdlnych elementéw wyma-
ga osiggniecia wszystkich zakladanych efektéw uczenia sie na co najmniej minimalnym
dopuszczonym poziomie.

5) Oceny z wymienionych w pkt. 1 poszczegdinych elementéw sg interpretowane nastepujgco:

ocena 5.0 (A) — zaktadane efekty uczenia sie zostaly uzyskane, z ewentualnymi poje-
dynczymi i drugorzednymi niescistosciami, ktére nie majg znaczenia dla
osiggniecia poszczegolnych efektéw;

ocena 4.5 (B) — zaktadane efekty zostaty uzyskane z nielicznymi btedami;

ocena 4.0 (C) — zaktadane efekty uczenia si¢ zostaty uzyskane z kilkkoma zauwazalnymi
btedami lub niedociggnieciami;

ocena 3.5 (D) — zaktadane efekty uczenia sie zostaty uzyskane ze znaczgacymi btedami
lub niedociagnieciami;

ocena 3.0 (E) — zaktadane efekty uczenia si¢ zostaty uzyskane na poziomie minimalnym
z duzymi btedami lub niedociggnieciami;

ocena 2.0 (F) — zaktadane efekty uczenia sie nie zostaty uzyskane.



Wystandaryzowane wymagania uzyskania przez studenta oceny dla poszczegdéinych
kategorii efektéw uczenia sie (kryteria jakosciowe):

Ocena
Kategoria dostateczny dobry
efektow dostateczny plus dobry plus barszO(;jobry
3,0/3,5 4,0/4,5 '
Dostatecznie poznat i zro- Dobrze poznat i zrozumiat Bardzo dobrze poznat
zumiat wiedze przekazang | wiedze przekazang w trak- | i zrozumiat wiedze przeka-
w trakcie zaje¢ oraz pocho- | cie zaje¢ oraz pochodzgcg | zang w trakcie zaje¢ oraz
< dzaca z literatury podsta- z literatury podstawowej co | pochodzacgy z literatury
B wowej pozwala mu na rozpozna- podstawowej co pozwala
w wanie probleméw i ich roz- | mu na rozpoznawanie pro-
= wigzywanie. bleméw i ich rozwigzywa-
nie. Wykazuje sie wiedzg
pochodzacg z literatury
uzupetniajgce;.
Dostatecznie opanowat Dobrze opanowat wszelkie | Bardzo dobrze opanowat
wszelkie umiejetnosci umiejetno$ci przewidziane | wszelkie umiejetnosci
o przewidziane w sylabusie w sylabusie przedmiotu. przewidziane w sylabusie
8 przedmiotu. Realizujgc Realizujgc powierzone za- przedmiotu. Bezbtednie
b4 powierzone zadanie popel- | danie popetnia minimalne realizuje powierzone zada-
ul-.r nia nieznaczne btedy. Nie btedy nie majgce wptywu nia. Samodzielnie poszu-
w poszukuje samodzielnie na rezultat jego pracy. Sa- kuje informacji i je umiejet-
= dodatkowych informaciji. modzielnie poszukuje do- nie wykorzystuje w swojej
= datkowych informacji ale pracy.
wykorzystuje je w niewiel-
kim stopniu.
Uczestniczac w zajeciach Uczestniczgc w zajeciach Uczestniczgc w zajeciach
L wykazuje stabe zaangazo- | wykazuje zaangazowanie i | wykazuje duze zaangazo-
Q wanie i kreatywnosé. W kreatywnosé. Chetnie an- wanie, inicjatywe i kreatyw-
E niktym stopniu angazuje sie | gazuje sie w dyskusje. Do- | nos¢. Zawsze angazuje sie
i w dyskusje. Potrafi zapre- brze i czytelnie potrafi za- w dyskusje. Bardzo dobrze
o zentowac wyniki swojej prezentowa¢ wyniki swojej potrafi zaprezentowaé wy-
% pracy. pracy. niki swojej pracy i podejmu-
N je o nich merytoryczng dys-

kusje.

6) Sposdb oceniania stopnia osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie powinien by¢ jak
najbardziej zobiektywizowany. W tym celu zaleca sie jego oparcie na systemie punkto-
wym, w ktérym za wymagane rodzaje aktywnosci studenta (np. kolokwia, prezentacje, re-
feraty) przydzielane sg okreslone liczby punktéw, za$ poziom oceny wynika z przyjetej
skali. Mozna przyja¢ nastepujgce kryteria:

Ocena uzyskany % sumy punktoéw oceniajgcych stopien wymagane;j
wiedzy/umiejetnosci

niedostateczny  (2,0) <50

dostateczny (3,0 51-60

dostateczny plus (3,5) 61—-70

dobry (4,0) 71-80

dobry plus (4,5) 81-90

bardzo dobry (5,0) 91 -100




USEFZ-BMIiR-0O-1-24/252 Zalgcznik nr 5

Dla studiow stacjonarnych

Tabela do wyliczenia tgcznej liczby punktéw ECTS, jakag student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z
bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

Zajecia dydaktyczne ) ’
(w godzinach) Liczba godzin L|czllz)g_lp_)grul<tow
. p . w bezposrednim ’ .
Liczba punktéw Inne, konsultacje, . bezposrednim
. . kontakcie -
Nazwa przedmiotu ECTS dla egzamin : kontakcie
rzedmiotu Razem wszystkie w tym e- (w godzinach) naugzyqela nauczyciela
P f » | i akademickiego ze akademickiego ze
ormy zajec earning studentem g
studentem
OGOLNOUCZELNIANE
Jezyk obcy [moduf] 10 120 0 28 148 5.92
jezyk hiszpariski 10 120 0 28 148 5.92
jezyk angielski 10 120 0 28 148 5.92
jezyk rosyjski 10 120 0 28 148 5.92
jezyk niemiecki 10 120 0 28 148 5.92
jezyk francuski 10 120 0 28 148 5.92
ochrona wiasnosci intelektualnej 1 8 0 2 10 0.4
wychowanie fizyczne 0 60 0 6 66 2.64
Wyktad ogolnouczelniany [moduf] 2 30 0 4 3 1.36
przedmiot do wyboru 1 15 0 2 17 0.68
przedmiot do wyboru 1 15 0 2 17 0.68
Wyktady z dziedziny nauk
humanistycznych [moduf] 5 45 0 18 63 252
ekonomia rzadzi $wiatem; rozwéj
cyW|I|zac1_|_od prehls_t_oru do 3 30 0 8 38 152
sztucznej inteligencji
Swiat battycki w $redniowieczu;
dzieje regionu w X-XI w 3 30 0 8 38 1.52
modajezykovya - polszczyzna 3 30 0 8 38 152
wobec przemian kulturowych
strategie jezykowe we 3 30 0 8 38 152
wspétczesnej komunikaciji
archeo!ogia we wspotczesnej 2 15 0 8 23 0.92
humanistyce
jezyk wartosci, wartosci w jezyku 2 15 0 8 23 0.92
miasto petne $wiatta; lata 60. XX
wieku w literaturze szczecinskiej | 2 15 0 5 20 0.8
przyswajanie jezyka ojczystego i
obcego: wybrane zagadnienia 3 30 0 8 38 1.52
konﬂjkty i wojny w przekazach 2 15 0 10 25 1
medialnych
literatura grozy i jej adaptacje 2 15 0 5 20 0.8
Jezyki Swiata - przesziosC i 3 30 0 6 36 1.44
terazniejszos¢
autokreacja - jezyk jako
narzedzie kreowania wizerunku 2 15 0 8 23 0.92
Ogétem: OGOLNOUCZELNIANE | 18 263 0 58 321 12,84
PODSTAWOWE
analizy |Iosc:|c_)we w gospodarce 4 60 0 9 69 276
przestrzennej
geografia spoteczno-ekonomiczna 5 60 0 17 77 3.08
podstawy ekonomii 5 60 0 17 7 3.08




podstawy marketingu 3 30 7 37 1.48
podstawy zarzadzania 4 30 20 50 2
polityka spoteczno-gospodarcza 3 30 14 44 1.76
systemy i tech_nl!(l |_nf_ormatyczne W, 60 14 74 296
gospodarce miejskiej
wprowadzenie do socjologii 3 30 13 43 1.72
Ogotem: PODSTAWOWE 31 360 111 471 18,84
KIERUNKOWE
analiza wizerunku miast i regionéw 4 30 5 35 14
atrakcyjno$¢ inwestycyjna regionow 2 30 10 40 16
atrakcyjno$c¢ osiedlencza regionow 2 30 7 37 1.48
atrakcyjno$¢ turystyczna regionéw 2 30 8 a8 152
audyt zasobow terytorialnych 4 60 18 78 3.12
ba_\d_anl_a n_"larkgtlngowe W ujeciu 3 30 19 49 1.96
miejskim i regionalnym
ekonomika miast i regionéw 5 60 17 77 3.08
e-marketing miast i region6w 2 30 8 38 1.52
GIS (Geographic Information
System) w marketingu terytorialnym| 2 30 7 37 1.48
glokalizacja w rozwoju terytorialnym 3 30 13 43 1.72
gospodarowa_me zasobami w 3 30 12 42 168
sektorze publicznym
infrastruktura komunalna 3 30 15 45 1.8
ksz_ta}t_owanle kapitatu ludzkiego w 2 30 6 36 1.44
regionie
marka terytorialna 4 30 22 52 2.08
marketing terytorialny 4 30 14 44 1.76
metody analizy regionalnej 5 60 28 88 3.52
obstuga kllentg w administracji 1 15 4 19 0.76
samorzadowej
podstawy gospodarki przestrzennej 3 30 14 m 1.76
pracownia dyplomowa 4 30 27 57 2.28
przedsiebiorczo$¢ terytorialna 4 30 15 45 1.8
regionalna polityka innowacyjna 3 15 10 25 1
rozwdj lokalny i regionalny 4 30 22 52 2.08
samorzad terytorialny 5 60 18 78 3.12
seminarium dyplomowe 10 45 18 63 2.52
spc_)#ec_zno—g_ospodar_cze aspekty 1 15 3 18 0.72
polityki municypalnej
sy_stemy ar_1al|gy danych w promocji 2 30 8 38 152
miast i regionow
wystapienia publiczne i sztuka 1 15 4 19 0.76
prezentacji
zarza,d_zanle jednostkg samorzadu 2 30 8 38 152
terytorialnego
zbiorowosci terytorialne 3 30 14 44 1.76
Ogoétem: KIERUNKOWE 93 945 374 1319 52,76
POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY
Przedmiot do wyboru [modut] 4 30 14 44 1.76




marketing communication of
cities and regions (komunikacja 4 30 14 a4 1.76
marketingowa miast i region6w) '
komunikacja marketingowa miast 4 30 14 a4 1.76
i regionow ’
Ogoétem: POZOSTALE
PRZEDMIOTY / MODULY 4 30 14 a4 L.76
INNE DO ZALICZENIA
praktyki zawodowe 6 0 0 0 0
szkolenie BHP 0 5 0 10 0.4
szkolenie biblioteczne 0 2 0 4 0.16
szkolenie e-learningowe 0 2 0 4 0.16
Ogotem: INNE DO ZALICZENIA 6 9 0 18 0,72
Specjalnos¢: kreowanie marek lokalnych
kreowanie efektu pochodzenia 3 30 14 44 1.76
media spotecznosciowe w
kreowaniu marek lokalnych 3 30 12 42 1.68
narzedzia informatyczne w 3 30 14 a4 1.76
brandingu terytorialnym '
projektowanie marki lokalnej 3 30 13 43 1.72
rewitalizacja miejsc 3 30 14 44 1.76
strategia komunikacji marki lokalnej 4 30 14 a4 1.76
systemy identyfikacji wizualnej 3 30 12 42 168
marek lokalnych ’
tozsamos¢ terytorialna 3 30 14 44 1.76
zarzadzanie marka lokalng 3 30 6 36 1.44
Ogoétem: kreowanie marek 28 270 113 383 1532
lokalnych !
Specjalnosé: promocja miast i regionéw
etyczne aspekty promocji miast i 3 30 15 45 18
regionow )
finansowanie promociji jednostek 3 30 13 43 172
samorzadu terytorialnego ’
instrumenty promocji miast i
regionow 4 30 15 45 1.8
kreowanie produktéw miejskich i 3 30 12 42 1.68
regionalnych '
_rnetqdy Jakoscmwe w badaniu miast 3 30 9 39 156
i regionéw
narzedzia informatyczne w promociji 3 30 14 m 1.76
miast i regionow '
partnerstwo terytorialne 3 30 14 44 1.76
promocja eventéw miejskich i 3 30 14 a4 1.76
regionalnych ’
promocja w gospodarowaniu 3 30 14 m 1.76
nieruchomos$ciami gminy ’
Ogétem: promocja miast i regionéw| 28 270 120 390 15.60
OGOLNOUCZELNIANE 18 263 58 321 12,84
PODSTAWOWE 31 360 111 471 18,84
KIERUNKOWE 93 945 374 1319 52,76
POZOSTALE PRZEDMIOTY /
MODULY 4 30 14 44 1,76
INNE DO ZALICZENIA 6 9 0 18 0,72
tacznie 152 1607 557 2173 86,92




kreowanie marek lokalnych 28 270 113 383 15,32
Lacznie 180 1877 670 2556 102,24

promocja miast i regiondéw 28 270 120 390 15,60
tacznie 180 1877 677 2563 102,52




USEFZ-BMIiR-0O-1-24/252 Zalgcznik nr 5a

Dla studiow niestacjonarnych

Tabela do wyliczenia tgcznej liczby punktéw ECTS, jakag student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z
bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

Zajecia dydaktyczne ) ’
(w godzinach) Liczba godzin L|czllz)g_lp_)grul<tow
. p . w bezposrednim ’ .
Liczba punktéw Inne, konsultacje, kontakcie bezposrednim
Nazwa przedmiotu ECTS dla egzamin : kontakcie
; . . nauczyciela ;
przedmiotu Razem wszystkie w tym e- (w godzinach) 2 nauczyciela
N . akademickiego ze B
formy zajec learning N — akademickiego ze
studentem
OGOLNOUCZELNIANE
Jezyk obcy [moduf] 10 60 0 28 88 3.52
jezyk rosyjski 10 60 0 28 88 3.52
jezyk angielski 10 60 0 28 88 3.52
jezyk francuski 10 60 0 28 88 3.52
jezyk niemiecki 10 60 0 28 88 3.52
jezyk hiszpanski 10 60 0 28 88 3.52
ochrona wiasnosci intelektualnej 1 5 0 2 7 0.28
Wyktad ogdéinouczelniany [modut] 2 20 0 8 28 112
przedmiot do wyboru 1 10 0 4 14 0.56
przedmiot do wyboru 1 10 0 4 14 0.56
Wyklad_y z dziedziny nauk 2 10 0 8 18 0.72
humanistycznych
konﬂjkty i wojny w przekazach 2 10 0 8 18 0.72
medialnych
autokreacja - jezyk jako
narzedzie kreowania wizerunku 2 10 0 8 18 0.72
archeo!ogia we wspotczesnej 2 10 0 8 18 0.72
humanistyce
stereotypy w dyskursywnym 2 10 0 6 16 0.64
obrazie Swiata
jezyk wartosci, wartosci w jezyku 2 10 0 8 18 0.72
literatura grozy i jej adaptacje 2 10 0 5 15 0.6
Wyklady z dziedziny nauk
humanistycznych [moduf] 8 15 0 8 23 0.92
Swiat battycki w $redniowieczu;
dzieje regionu w X-XI w 3 15 0 8 23 0.92
modajezykovya - polszczyzna 3 15 0 8 23 0.92
wobec przemian kulturowych
strategie jezykowe we 3 15 0 8 23 0.92
wspétczesnej komunikaciji
przyswajanie jezyka ojczystego i
obcego: wybrane zagadnienia 3 15 0 6 21 0.84
Jezyki Swiata - przesziosC i 3 15 0 6 21 0.84
terazniejszos¢
przemiany cywilizacyjne w
Europie; od reformacji do 3 15 0 8 23 0.92
transhumanizmu
Ogétem: OGOLNOUCZELNIANE | 18 110 0 54 164 6,56
PODSTAWOWE
analizy iloécic_)we w gospodarce 4 36 0 12 28 1.92
przestrzennej
geografia spoteczno-ekonomiczna 5 36 0 17 53 212
podstawy ekonomii 5 36 0 29 65 2.6




podstawy marketingu 3 18 7 25 1
podstawy zarzadzania 4 18 14 32 1.28
polityka spoteczno-gospodarcza 3 18 14 32 1.28
systemy i tech_nl!(l |_nf_ormatyczne W, 36 22 58 232
gospodarce miejskiej
wprowadzenie do socjologii 3 18 13 31 1.24
Ogotem: PODSTAWOWE 31 216 128 344 13,76
KIERUNKOWE
analiza wizerunku miast i regionéw 4 18 5 23 0.92
atrakcyjno$¢ inwestycyjna regionow 2 18 14 32 1.28
atrakcyjno$c¢ osiedlencza regionow 2 18 7 25 1
atrakcyjno$¢ turystyczna regionéw 2 18 8 26 104
audyt zasobow terytorialnych 4 36 18 54 2.16
ba_\d_anl_a n_"larkgtlngowe W ujeciu 3 18 19 37 1.48
miejskim i regionalnym
ekonomika miast i regionéw 5 36 27 63 2.52
e-marketing miast i region6w 2 18 8 26 1.04
GIS (Geographic Information
System) w marketingu terytorialnym| 2 18 7 25 1
glokalizacja w rozwoju terytorialnym 3 18 19 37 1.48
gospodarowa_me zasobami w 3 18 14 32 1.28
sektorze publicznym
infrastruktura komunalna 3 18 20 38 1.52
ksz_ta}t_owanle kapitatu ludzkiego w 2 18 4 29 0.88
regionie
marka terytorialna 4 18 28 46 1.84
marketing terytorialny 4 18 20 38 1.52
metody analizy regionalnej 5 36 28 64 2.56
obstuga kllentg w administracji 1 9 6 15 0.6
samorzadowej
podstawy gospodarki przestrzennej 3 18 20 a8 152
pracownia dyplomowa 4 18 27 45 1.8
przedsiebiorczo$¢ terytorialna 4 18 15 33 1.32
regionalna polityka innowacyjna 3 9 10 19 0.76
rozwdj lokalny i regionalny 4 18 17 35 1.4
samorzad terytorialny 5 36 26 62 2.48
seminarium dyplomowe 10 27 18 45 1.8
spc_)#ec_zno—g_ospodar_cze aspekty 1 9 4 13 0.52
polityki municypalnej
sy_stemy ar_1al|gy danych w promocji 2 18 8 26 1.04
miast i regionow
wystapienia publiczne i sztuka 1 9 6 15 0.6
prezentacji
zarza,d_zanle jednostkg samorzadu 2 18 8 26 1.04
terytorialnego
zbiorowosci terytorialne 3 18 19 37 1.48
Ogoétem: KIERUNKOWE 93 567 430 997 39,88
POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY
Przedmiot do wyboru [modut] 4 18 14 32 1.28




komunikacja marketingowa miast 4 18 14 32 1.28
i regionow )
marketing communication of
cities and regions (komunikacja 4 18 14 32 1.28
marketingowa miast i regionéw) ’
Ogoétem: POZOSTALE
PRZEDMIOTY / MODULY 4 18 14 32 1.28
INNE DO ZALICZENIA
praktyki zawodowe 6 0 0 0 0
szkolenie BHP 0 5 0 10 0.4
szkolenie biblioteczne 0 2 0 4 0.16
szkolenie e-learningowe 0 2 0 4 0.16
Ogotem: INNE DO ZALICZENIA 6 9 0 18 0,72
Specjalnos¢: kreowanie marek lokalnych
kreowanie efektu pochodzenia 3 18 18 36 1.44
media spotecznosciowe w
kreowaniu marek lokalnych 3 18 16 34 1.36
narzedzia informatyczne w 3 18 14 32 1.28
brandingu terytorialnym '
projektowanie marki lokalnej 3 18 14 32 1.28
rewitalizacja miejsc 3 18 17 35 14
strategia komunikacji marki lokalnej 4 18 14 32 1.28
systemy identyfikacji wizualnej 3 18 12 30 12
marek lokalnych ’
tozsamos¢ terytorialna 3 18 17 35 14
zarzadzanie marka lokalng 3 18 7 25 1
Ogoétem: kreowanie marek 28 162 129 201 11.64
lokalnych !
Specjalnosé: promocja miast i regionéw
etyczne aspekty promocji miast i 3 18 17 35 14
regionow ’
finansowanie promociji jednostek 3 18 17 35 14
samorzadu terytorialnego ’
instrumenty promocji miast i 4 18 7 25 1
regionéw
kreowanie produktéw miejskich i 3 18 16 34 1.36
regionalnych '
_rnetqdy Jakoscmwe w badaniu miast 3 18 1 29 116
i regionéw
narzedzia informatyczne w promociji 3 18 14 32 1.28
miast i regionow '
partnerstwo terytorialne 3 18 14 32 1.28
promocja eventéw miejskich i 3 18 16 34 136
regionalnych ’
promocja w gospodarowaniu
nieruchomosciami gminy 8 18 16 34 1.36
Ogoétem: promocja miast i regionow| 28 162 128 290 11,60
OGOLNOUCZELNIANE 18 110 54 164 6,56
PODSTAWOWE 31 216 128 344 13,76
KIERUNKOWE 93 567 430 997 39,88
POZOSTALE PRZEDMIOTY /
MODULY 4 18 14 32 1,28
INNE DO ZALICZENIA 6 9 0 18 0,72
tacznie 152 920 626 1555 62,20




kreowanie marek lokalnych 28 162 0 129 291 11,64
tacznie 180 1082 755 755 1846 73,84
promocja miast i regiondéw 28 162 0 128 290 11,60
tacznie 180 1082 883 754 1845 73,80




Zatgcznik nr 6

Wykaz przedmiotow zwigzanych z prowadzonag w uczelni dziatalnoscig naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw

USEFZ-BMIiR-O-I-S-24/25Z

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 analiza wizerunku miast i regionéw 4
2 analizy iloSciowe w gospodarce przestrzennej 4
3 atrakcyjno$¢ osiedlencza regionéw 2
4 atrakcyjnos¢ turystyczna regionow 2
5 audyt zasobow terytorialnych 4
6 badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym 3
7 ekonomika miast i regionéw 5
8 e-marketing miast i regionéw 2
9 geografia spoteczno-ekonomiczna 5
10 GIS (Geographic Information System) w marketingu terytorialnym 2
11 glokalizacja w rozwoju terytorialnym 3
12 gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym 3
13 infrastruktura komunalna 3
14 ksztaltowanie kapitatu ludzkiego w regionie 2
15 marka terytorialna 4
16 marketing terytorialny 4
17 metody analizy regionalnej 5
18 obstuga klienta w administracji samorzadowej 1
19 podstawy ekonomii 5
20 podstawy gospodarki przestrzennej 3
21 podstawy marketingu 3
22 podstawy zarzadzania 4
23 polityka spoteczno-gospodarcza 3
24 pracownia dyplomowa 4
25 Przedrr_liot do wy_boru_ [mo_du}] (marketing communication of cities and regions (komunikacja marketingowa miast i regionéw), komunikacja a
marketingowa miast i regionéw)
26 przedsiebiorczos¢ terytorialna 4
27 regionalna polityka innowacyjna 3
28 rozwdj lokalny i regionalny 4
29 samorzad terytorialny 5
30 seminarium dyplomowe 10
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31 spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej 1
32 systemy analizy danych w promocji miast i regionéw 2
33 wystapienia publiczne i sztuka prezentacji 1
34 zarzadzanie jednostka samorzadu terytorialnego 2
35 zbiorowosci terytorialne 3
Ogotem: 119
Wynik wyrazony w procentach:* 66%

* odniesienie do liczby punktow ECTS (I stopienh 180; 1l stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))

kreowanie marek lokalnych

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 kreowanie efektu pochodzenia 3
2 media spotecznosciowe w kreowaniu marek lokalnych 3
3 narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym 3
4 projektowanie marki lokalnej 3
5 rewitalizacja miejsc 3
6 strategia komunikacji marki lokalnej 4
7 systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych 3
8 zarzgdzanie marka lokalng 3
Ogotem: 25
Ogétem: Przedmioty (ogélnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + kreowanie marek lokalnych 144
Wynik wyrazony w procentach:* 80%

* odniesienie do liczby punktow ECTS (I stopienh 180; 1l stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))

promocja miast i regionéw

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS

1 finansowanie promocji jednostek samorzadu terytorialnego 3

2 instrumenty promocji miast i regionéw 4

3 metody jakosciowe w badaniu miast i regionéw 3

4 narzedzia informatyczne w promocji miast i regionéw 3

5 promocja eventéw miejskich i regionalnych 3

6 promocja w gospodarowaniu nieruchomosciami gminy 3
Ogétem: 19
Ogétem: Przedmioty (og6lnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + promocja miast i regionéw 138
Wynik wyrazony w procentach:* 7%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (I stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))
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Zatgcznik nr 6a

Wykaz przedmiotow zwigzanych z prowadzonag w uczelni dziatalnoscig naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw

USEFZ-BMiR-O-I-N-24/257

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 analizy iloSciowe w gospodarce przestrzennej 4
2 atrakcyjno$¢ osiedlencza regionéw 2
3 atrakcyjnos$¢ turystyczna regionéw 2
4 audyt zasobdw terytorialnych 4
5 badania marketingowe w ujgciu miejskim i regionalnym 3
6 ekonomika miast i regionéw 5
7 e-marketing miast i regionéw 2
8 geografia spoteczno-ekonomiczna 5
9 GIS (Geographic Information System) w marketingu terytorialnym 2
10 glokalizacja w rozwoju terytorialnym 3
11 gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym 3
12 infrastruktura komunalna 3
13 ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie 2
14 marka terytorialna 4
15 marketing terytorialny 4
16 metody analizy regionalnej 5
17 obstuga klienta w administracji samorzadowe;j 1
18 podstawy ekonomii 5
19 podstawy gospodarki przestrzennej 3
20 podstawy marketingu 3
21 podstawy zarzadzania 4
22 polityka spoteczno-gospodarcza 3
23 pracownia dyplomowa 4
24 przedsiebiorczo$¢ terytorialna 4
25 regionalna polityka innowacyjna 3
26 rozwoj lokalny i regionalny 4
27 samorzad terytorialny 5
28 seminarium dyplomowe 10
29 spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej 1
30 systemy analizy danych w promocji miast i regionéw 2

1/2




31 systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej 4
32 wystagpienia publiczne i sztuka prezentacji 1
33 zarzadzanie jednostkg samorzadu terytorialnego 2
34 zbiorowosci terytorialne 3
Ogotem: 115
Wynik wyrazony w procentach:* 64%
* odniesienie do liczby punktéw ECTS (I stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))
kreowanie marek lokalnych
L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 kreowanie efektu pochodzenia 3
2 media spotecznosciowe w kreowaniu marek lokalnych 3
3 narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym 3
4 projektowanie marki lokalnej 3
5 rewitalizacja miejsc 3
6 strategia komunikacji marki lokalnej 4
7 systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych 3
8 zarzadzanie marka lokalna 3
Ogoétem: 25
Ogétem: Przedmioty (ogélnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + kreowanie marek lokalnych 140
Wynik wyrazony w procentach:* 78%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (I stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))

promocja miast i regionéw

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 etyczne aspekty promocji miast i regionéw 3
2 finansowanie promocji jednostek samorzadu terytorialnego 3
3 instrumenty promocji miast i regionéw 4
4 metody jakosciowe w badaniu miast i regionéw 3
5 narzedzia informatyczne w promocji miast i regionéw 3
6 promocja eventéw miejskich i regionalnych 3
7 promocja w gospodarowaniu nieruchomosciami gminy 3
Ogétem: 22
Ogétem: Przedmioty (og6lnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + promocja miast i regionéw 137
Wynik wyrazony w procentach:* 76%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (I stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

analiza wizerunku miast i regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3433_34S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
i Student zna i rozumie ksztattowanie wizerunku w procesie K_Wo04
wiedza 1 EP1 . - -
kreowania marki miasta lub regionu K_WO05
Rozumie i postuguje sie fachowa terminologig z zakresu K_U02
umiejetnosci 1 | EP2 ksztattowania wizerunku oraz potrafi prowadzi¢ analize procesu K_U06
kreacji wizerunku. K_U09
Student jest gotowy do samodzielnego, systematycznego
. o2 - L : . K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP3 poszerzanie wiedzy w zakresie ksztattowania i analizy wizerunku K KO5
miast i regionéw -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Analiza wizerunku miast i regionéw na podstawie danych zastanych. Badanie wizerunku miast i regionéw - wykorzystanie badan iloSciowych.
Badanie wizerunku miast i regionéw - wykorzystanie badan jakosciowych. Monitorowanie wizerunku miasta w mediach. Istota, funkcje i
determinanty wizerunku miast i regionéw. Wykorzystanie badan marketingowych w procesie ksztattowania wizerunku miast i regionéw.
Identyfikacja aktualnego wizerunku miasta lub regionu. Wizerunek docelowy. Adresaci dziatan z zakresu ksztattowania wizerunku miasta lub
regionu. Instrumenty ksztattowania wizerunku miasta lub regionu. Monitoring efektow dziatan z zakresu ksztattowania wizerunku miasta lub

regionu.

Metody ksztalcenia

Wyktad, prezentacja multimedialna, dyskusje, case study

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zalicze

Forma zaliczenia przedmiotu - Egzamin i zaliczenie éwiczen z oceng
Zaliczenie wyktadu - Egzamin - test, obejmujacy zakres materiatu zrealizowany na wyktadach,
Zaliczenie ¢wiczen na podstawie wykonanych zadan.

nia| Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest Srednig arytmetyczng ocen pozytywnych z Egzaminu i zaliczenia éwiczen.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

analizy iloSciowe w gospodarce przestrzennej

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_19S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztatcenia:

Specjalnos¢:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student definiuje podstawowe pojecia z zakresu metod iloSciowych
1 | EP1 - - o S K_Wo03
w badaniach z zakresu brandingu miast i regionow —
Student zna podstawowe metody, techniki i narzedzia
rozwigzywania zadan w zakresie analizy struktury,
i 2 | EP2 . A b . K_WO05
wiedza wspotzaleznosci oraz dynamiki zjawisk gospodarczych i —
spotecznych w miastach i regionach.
Student zna zasady interpretacji miar stosowanych do ilosciowego
- R - ) - . K_W01
3 | EP3 opisu zjawisk gospodarczych i spotecznych w miastach i regionach. K W03
Student potrafi pozyskiwac dane ilosciowe z literatury, baz danych i
1 | EP4 innych wiasciwie dobranych Zrédet oraz potrafi je odpowiednio K_U08
zestawiac
- " Student potrafi analizowac¢ zgromadzone dane ilosciowe i jakoSciowe|
umiejetnosci PR . - - K_U02
2 | EP5 rowniez z wykorzystaniem specjalistycznego oprogramowania K_U09
3 | EP6 Student potrafi kreatywnie pracowa¢ samodzielnie jak i w zespole K_U13
1 | ep7 St_udent_Jest_ s_vwadcgmy potrzeby uzupetniania i doskonalenia nabytej K KO1
wiedzy i umiejetnosci -
Student jest gotéw do odpowiedzialnego korzystania z metod
i 2 | EP8 A - . . K_KO07
kompetencje spoteczne statystycznych i jest Swiadomy ograniczen -
Student jest gotéw myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy
3 | EP9 przy rozwigzywaniu probleméw w badaniach z zakresu brandingu K_KO05
miast i regionéw

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Analiza opisowa struktury zjawisk spoteczno-gospodarczych. Badanie szeregéw czasowych - metody indeksowe, dekompozycja szeregéw

czasowych. Wspotzaleznos¢ cech i ich miary. Podstawowe pojecia analizy zjawisk masowych. Analiza opisowa struktury zjawisk spoteczno-
gospodarczych. Pomiar koncentracji zjawisk i poréwnanie struktury zjawisk. Metody analizy zmian zjawisk w czasie. Wspo6tzaleznos¢ zjawisk
spoteczno-gospodarczych.

Metody ksztatcenia

analiza przypadkoéw, praca w grupach, rozwigzywanie zadan, prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP5,E
P7,EP8

PROJEKT

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP7,EP8,EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP6

zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
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Forma i warunki zaliczenia

¢éwiczenia laboratoryjne - zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu;
wyktad - pisemne zaliczenie z oceng obejmujace wiedze z wyktadow i zalecanej literatury przedmiotu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowg stanowi $rednia arytmetyczna z uzyskanych ocen

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:
Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:
archeologia we wspofczesnej humanistyce
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3440_11S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 fakultatywny semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
zna podstawowe koncepcje archeologiczne, teorie oraz nurty
1 | EP1 - - - . - . . K_W02
interpretacyjne w perspektywie wspoétczesnej humanistyki —
wiedza rozumie podstawowe zatozenia wybranych teoretycznych nurtéw
2 | EP2 badawczych w nowoczesnej mysli postantropocentrycznej K_W02
w prawidtowy sposéb postuguje sie terminologig z zakresu
1 | EP3 . . - K_U02
wspobtczesnych nurtéw archeologicznych -
umiejetnosci okresla zwigzki pomiedzy nurtami interpretacyjnymi w archeologii
2 | EP4 oraz nurtami teoretycznymi we wspoétczesnej humanistyce K_U02
1 | EPs chetfue podej_mUJe dyskl_J_SJe z zakresu watkow toczacych sie we K KO3
wspotczesnej archeologii -
kompetencje spoteczne jest Swiadomy poziomu swojej wiedzy na temat koncepcji
2 | EP6 archeologicznych relacji do debat toczacych sie we wspoétczesnej K_KO01
humanistyce

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zwroty badawcze w nowoczesnej humanistyce. Teorie sieciowe i jej aplikacje w archeologii. Archeologie symetryczne, czym jest cztowiek w
rozumieniu archeologii symetrycznych. Zwrot ku materialnosci: ontologia przedmiotow i sprawczos¢ rzeczy. Biografia rzeczy, osteobiografia.

Metody ksztalcenia Prezentacja multimedialna, dyskusja
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sig SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4,H

P5,EP6

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

Zaliczenie z oceng na podstawie sprawdzianu ustnego z zakresu wyktadow i zalecanej literatury

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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Zatgcznik nr 7

SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

(KIERUNKOWE)

atrakcyjnos¢ inwestycyjna regionéw

Kod przedmiotu:
EFZ205A133434_35S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. . S K_W02
student zna istote, rodzaje, motywy dziatarh podnoszacych K W06
wiedza 1 | EP1 atrakcyjnos¢ inwestycyjng regionéw, czynniki je warunkujace , K W08
specyfike inwestycji regionalnych K:W09
student potrafi diagnozowac i planowac proces budowania K_U01
umiejetnosci 1 | EP2 atrakcyjnosci inwestycyjnej regionéw oraz dostosowac odpowiednie K_U04
narzedzia zarzadcze K_U09
student jest gotéw do krytycznej oceny wiasnej wiedzy i
kompetencje spoteczne 1 | EP3 umiejetnosci z zakresu analizy atrakcyjnosci inwestycyjnej regionéw. K_KO01

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Atrakcyjnosc¢ inwestycyjna - aspekt teoretyczny. Determinanty atrakcyjnosci inwestycyjnej. Atrakcyjnos¢ inwestycyjna a konkurencyjnosc i
innowacyjnos$¢ regionu. Dziatalno$¢ inwestycyjna wojewddztw samorzgdowych w Polsce. Atrakcyjnos$¢ inwestycyjna regionéw a
ksztatltowanie lokalnych i regionalnych specjalizacji. Wptyw Inwestycji publicznych na dziatalno$¢ inwestycyjng wojewodztw

Atrakcyjnosc regiondw a inwestycje zagraniczne. Determinanty atrakcyjnosci inwestycyjnej. Delokalizacja, fragmentacja i deZ|dustrallzaCJa ?
wzajemne relacje. Innowacyjnos$¢ jako czynnik wzrostu atrakcyjnos¢ inwestycyjnej polskich regionéw. Regionalne inteligentne specjalizacje

regionéw. Atrakcyjnos$¢ inwestycyjna a przedsiebiorczos$é. Atrakcyjnosé regionéw a inwestycje zagraniczne. Atrakcyjnos¢ inwestowania w
regionach stabo rozwinietych.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, studia przypadkéw, praca w grupach, dyskusje

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentdéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Studenci oceniani sa na podstawie kolokwium pisemnego, ktére testuje osiagniecie efektéw ksztalcenia w zakresie
umiejetnosci (pytania zamkniete i otwarte dotyczace zagadnienn omawianych na zajeciach, zadania) oraz pracy
studenta na zajeciach podczas dyskusji panelowych badz pracy w grupie nad przygotowanym projektem wtasnym,
rozwigzaniem przygotowanych éwiczen, prezentacji, ktéra weryfikuje osiggniecie efektéw ksztatcenia w zakresie
umiejetnosci oraz efektu w zakresie kompetencji spotecznych.

Wyktady sa zaliczane na podstawie pisemnego sprawdzianu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest rowna ocenie uzyskanej z zaliczenia

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktéw ECTS

1/1




SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

atrakcyjnos¢ osiedlenicza regionow

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133434_37S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 rozumie znaczenie atrakcyjnosci osiedlenczej w kontekscie K Wo1l
potencjatu rozwojowego regionu —
wiedza > | EP2 zna i i rozumie koncepcje determinizmu i posybilizmu K W04
geograficznego w aspekcie osadniczym —
3 | Ep3 zna i rozumie gtdéwne czynniki determinujgce atrakcyjnos¢ osadnicza K W07
regionow -
1 | Epa potrafi rozpoznawac i oceniac¢ gtéwne czynniki determinujace K_U02
atrakcyjnos$¢ osadniczg regionow K_U03
umiejetnosci 2 | EPS potrafi dokona¢ oceny atrakcyjnosci osiedlenczej regionéw E—ng
3 | EP6 potrafi przygotowac opracowanie pisemne dotyczace problematyki K_Ul1
atrakcyjnosci osadniczej K_U14
kompetencje spoleczne 1 | ep7 jest gotow do uznania znaczenia ko_ncepcp geograficznych w K K02
odniesieniu do problematyki osadnictwa -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Atrakcyjnos¢ osiedlencza jako wymiar potencjatu rozwojowego regionu. Istota i czynniki determinujace atrakcyjnos¢ osadniczg. Gtowne
determinanty ksztattujace osadnictwo. Bariery i atrakcje osadnicze w Swietle koncepcji determinizmu i indeterminizmu geograficznego. Aspekt
ekonomiczny jako motyw osiedlericzy. Regionalne zréznicowanie dochodéw ludnosci. Metody oceny atrakcyjnosci osadniczej. Rola
atrakcyjnosci inwestycyjnej w ksztattowaniu potencjatu rozwojowego. Analiza gtéwnych dziedzin atrakcyjnosci osiedlenczej regiondw. Badanie
kierunkéw i efektywnosci migracji jako miar oceny atrakcyjnosci regionow. Klasyfikacja jednostek osadniczych w oparciu o analize sktadowych
ruchu rzeczywistego ludnosci. Jednostki depopulacyjne i jednostki atrakcyjne osadniczo. Potozenie topograficzne i komunikacyjne jako
wymiar atrakcyjnosci osiedlenczej. Ocena przestrzennego zréznicowania poziomu zycia ludnosci wybranych regionéw. Przestrzenne
zréznicowanie atrakcyjnosci osadniczej regionow.

Metody ksztalcenia

wyktad, prezentacja multimedialna, studium przypadku, burza mézgéw

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki korncowego kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;

¢wiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegoélnych zadan éwiczeniowych

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktow ECTS

2/2




SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

atrakcyjnos¢ turystyczna regionéw EFZ205A133434_36S

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 |ep1 Student zna i rozumie pojecie atrakcyjnosci turystycznej regionu K_WO1
wiedza > | Ep2 Student zna elementy skladajace sie na atrakcyjnosc¢ turystyczng K_WO06
3 | Ep3 Stuplent rozumie znaczenie atrakcyjnosci turystycznej dla rozwoju K W09
regionu -
1 | epa Student potrafi _2|dentyf|kowac podmioty wptywajgce na atrakcyjnosc¢ K U04
turystyczng regionu -
umiejetnosci > | Eps Stuplent _potrafl ocenic V\_/plyw atrakcp turystycznych na rozwaj K U02
regionu i ksztatitowanie jego marki -
3 | EP6 Student pot_rafl v_vskazac czynniki decydujace o atrakcyjnosci K UO5
turystycznej regionu -
Student jest gotéw do dyskusji na temat korzysci i negatywnych K_KO03
1 | EP7 . . -
) efektow rozwoju turystyki K_K04
kompetencje spoteczne - - - - - - -
Student jest gotoéw do wspotpracy w zakresie dziatan projektowych K_KO05
2 | EP8 K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Znaczenie turystyki dla rozwoju regionu. Pojecie i elementy atrakcyjnosci turystycznej. Rodzaje waloréw turystycznych. Infrastruktura i ustugi
turystyczne. Zréznicowanie atrakcji turystycznych. Metody oceny atrakcyjnosci turystycznej. Podmioty ksztattujace atrakcyjnos¢ turystyczng

regionu. Atrakcyjnos¢

elementow ksztattujacych atrakcyjnosé turystyczng wojewddztwa zachodniopomorskiego. Wykorzystanie atrakcji turystycznych dla
ksztatltowania marki regionu. Analiza i ocena atrakcyjnosci turystycznej wybranych regionéw Swiata.

turystyczna wybranych regionéw. Ocena atrakcyjnosci turystycznej Polski (wg wojewddztw). Identyfikacja i ocena

Metody ksztatcenia

Wyktad (informacyjny, problemowy, konwersatoryjny), prezentacja multimedialna, studium przypadku, dyskusja
moderowana, burza mézgéw

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EP1,EP2,EP3,EP4,E
KOLOKWIUM P5.EP6
PREZENTACJA EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - zaliczenie z ocenag w oparciu 0 wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegdlnych zadan oraz oceny przygotowanej prezentaciji

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

audyt zasoboéw terytorialnych EFZ205A133434_20S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla

programu

Zna i rozumie podstawowe idee i koncepcje geografii spoteczno-
1 | EP1 ekonomicznej oraz gospodarki przestrzennej w odniesieniu do K_wo01
zasobow terytorialnych

wiedza
Zna podstawowe Zrodta informacji o zasobach terytorialnych oraz
2 | EP2 metody, techniki i narzedzia badawcze umozliwiajgce dokonywanie K_WO05
oceny tych zasobéw
Potrafi dobiera¢ odpowiednie Zrédta informacji stuzace do
1 | EP3 - S P - . K_U08
identyfikacji okreslonych zasobéw terytorialnych -
Projektuje i przeprowadza badania zmierzajgce do oceny zasobow
- " 2 | EP4 terytorialnych w oparciu o zrédta informacji pierwotnej i wtérnej K_U09
umiejetnosci
Planuje i organizuje prace w zespole oraz wspotdziata z innymi
3 | EP5 osobami na rzecz zaprojektowanego audytu zasobéw terytorialnych K_U13
Jest gotow do myslenia i dziatania w sposdb kreatywny przy
1 | EP6 rozwigzywaniu probleméw zwigzanych z realizacjg zatozonego K_KO05

projektu

kompetencje spoteczne - - - - — —
Jest gotdw do uznawania znaczenia wiedzy, szczeg6lnie eksperckiej,

2 | EP7 w rozwigzywaniu probleméw metodologicznych i aplikacyjnych K_K02
podczas audytu zasoboéw terytorialnych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przygotowanie/opracowanie koncepcji audytu wybranych zasobow terytorialnych. Zasoby terytorialne i kryteria ich klasyfikaciji.
Przygotowanie/opracowanie koncepcji audytu wybranych zasobow terytorialnych. Przygotowanie warsztatu badawczego. Zasoby srodowiska
przyrodniczego. Przygotowanie warsztatu badawczego. Zbieranie informacji, dotyczacych zasobéw terytorialnych z przestrzeni analogowej, z
wykorzystaniem odpowiednich metod, technik i narzedzi badawczych. Zasoby srodowiska spoteczno-ekonomicznego. Zbieranie informaciji,
dotyczacych zasoboéw terytorialnych, z przestrzeni cyfrowej, z wykorzystaniem wybranych metod, technik i narzedzi badawczych. Kodowanie,
opis i analiza zebranej informaciji. Zrédta informacji dotyczacych zasobéw terytorialnych. Kodowanie, opis i analiza zebranej informaciji.
Przygotowanie koncowego dokumentu. Wybrane metody i techniki badan umozliwiajace dokonanie oceny zasobow terytorialnych (w tym
metody wizualizacji otrzymanych wynikéw). Przygotowanie koncowego dokumentu. Demonstracja wynikéw przeprowadzonego audytu;
Konfrontacja ocen zasobow terytorialnych uzyskanych z informacji pozyskanej z przestrzeni cyfrowej i analogowej; dokonanie oceny
syntetycznej badanych zasobow terytorialnych. Kompozytowe Skanowanie. Demonstracja wynikow przeprowadzonego audytu.

wyktady informacyjne i problemowe z wykorzystaniem srodkéw multimedialnych, dyskusja moderowana, studium

Metody ksztaicenia przypadku, praca twoércza, praca indywidualna i zespotowea

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2
efektow uczenia sig PROJEKT EP3,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium w postaci pisemnej uwzgledniajgce tresci wyktadowe, po uprzednim
uzyskaniu zaliczenia z zajec terenowych na podstawie ocen czgstkowych za wykonywane prace analityczne oraz
aktywnos¢ podczas zajec, oraz uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczeh na podstawie prezentacji przygotowanego projektu
oraz aktywno$¢ podczas zajeé.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocena wazona uwzgledniajgca wynik kolokwium (20%), ¢wiczenh (30%) i zaje¢ terenowych (50%).

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

autokreacja - jezyk jako narzedzie kreowania wizerunku
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3442_7S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 fakultatywny semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 zna podstawowe pojecia z zakresu komunikaciji i jej znaczenia w K W02
pracy zawodowej. =
wiedza > | Ep2 zna podstawowe zasady komponowania wypowiedzi ustnej i K W02
pisemnej -
3 | EP3 zna zasady skutecznej prezentacji publicznej K_W02
1 | Epa potrafi funkcjonalnie wykorzystac¢ wiedze z zakresu teorii K U0l
komunikacji -
umiejetnosci > | Eps potrr?\fl sw[a(_jomle krngac swoj wizerunek uwzgledniajgc K_U01
okolicznosci wystapien.
potrafi wykorzystywac zasady komunikacji werbalnej i niewerbalnej
3 | EP6 e - K_U01
w wystgpieniach publicznych.
kompetencje spoteczne 1 | EP7 ma Swiadomos$¢ znaczenia troski o wikasny wizerunek publiczny K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

pisemne, prezentacje,

Jezyk jako element kreacji wkasnego wizerunku w kontaktach zawodowych. Podstawy skutecznego komunikowania. Kompetencja jezykowa i
komunikacyjna. Komunikacja werbalna i niewerbalna. Podstawowe zasady emisji glosu, dykcja, modulacja. Zasady tworzenia réznych typow
komunikatéw (informacyjne, perswazyjne, wypowiedzi ustne i

pisma itp.).

. Grzecznos$¢ jezykowa.

Metody ksztalcenia

Wyktad problemowy z prezentacjg multimedialng, wyktad konwersatoryjny

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6,EP7

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

Zaliczenie kolokwium na co najmniej 60 %

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym EFZ205A133433_29S

(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
01 student zna i charakteryzuje poszczegdlne etapy prowadzenia K_Wo01
wiedza 1 | EP1 badan marketingowych oraz metody gromadzenia i przetwarzania K_WO05
informacji marketingowe;j. K_W10
02 student organizuje badania marketingowe oraz dobiera K_U01
1 | EP2 odpowiednie dla rozwigzania danego problemu badawczego metody K_U08
umiejetnosci i techniki badan. K_U09
. L. L Lo K_U01
2 | EP3 03 student analizuje wyniki badan i wyprowadza wnioski. K U02
04 student jest gotow do wykazywania aktywnosci i zaangazowania,
kompetencje spoleczne 1 | Epa odznacza sie wytrwq’fosma w rgallza_q!_zadan |qdyW|duaInyph i K_KO02
zespotowych, potrafi korzystac z opinii ekspertow przy realizacji K_KO05
ztozonych zadan

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

01 Wyktad. Rola informacji w zarzadzaniu miastem i regionem, System Informacji Marketingowej, zroédta informacji,, badania marketingowe jako
element SIM, funkcje i zakres badan marketingowych. 02. Wyktad. Procedura badarn marketingowych, rodzaje badan. Ustalanie wielkosci proby,
btad szacunku w badaniach, metody doboru préby do badan. 03. Wykiad. Ankieta jako technika gromadzenia informaciji. 04. Wyktad. Wywiad
jako technika gromadzenia informacji. 05. Wyktad. Obserwacja i eksperyment badaniach marketingowych. Metody heurystyczne. 06. Wykiad.
Testy marketingowe. 07. Wyktad. Sposoby prezentacji wynikdw badan, zasady sporzadzania raportu z badan. 08. Wyktad. Wspotpraca firmy z
agencja badawczg i etyczne aspekty badan marketingowych. Cwiczenia.Cwiczenia w grupach, praktyczne przyktady nt. roli informaciji w
zarzadzaniu marketingowym miastem i regionem. Cwiczenia. Badania zewnetrznych i wewnetrznych uwarunkowan funkcjonowania miast i
reglonow Cwiczenia. Badania w zakresie miast i regionéw jako produktéw w ujeciu regionalnym. Cwiczenia.Badania w zakresie promogji.
Cwiczenia. Badania potrzeb i opinii mieszkancow, przedsiebiorcow i turystéw. Cwiczenia.Analiza danych marketingowych z wykorzystaniem
pakietéw statystycznych, sporzadzanie raportu z badan.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna.
Rozwigzywanie zadan.
Praca w grupach - opracowanie projektu.

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
SPRAWDZIAN EP1
PROJEKT EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie wyktadow :

Student otrzymuje ocene dostateczna, gdy poprawnie odpowie przynajmniej na 3 z 4 pytan na sprawdzianie
Student otrzymuje ocene dobra, gdy prawidtowo odpowie na wszystkie pytania.

Student otrzymuje ocene bardzo dobrg, gdy podczas odpowiedzi na pytania wykaze sie wiedzg wykraczajgca poza
zakres wiedzy przekazywanej na wyktadach, a wynikajaca z samodzielnego studiowania zalecanej literatury.
Zaliczenie ¢wiczenh:

Zaliczenie ¢wiczen obejmuje kolokwium pisemne z zadan oraz ocene z projektu.

Student otrzymuje ocene dostateczng z zaliczenia ¢wiczen, gdy poprawnie rozwigze przynajmniej 2z 3
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zadan oraz poprawnie opracuje projekt badan.

Student otrzymuje ocene dobra z zaliczenia ¢wiczen, gdy prawidtowo rozwigze wszystkie zadania i prawidtowo
opracuje projekt badan.

Student otrzymuje ocene bardzo dobra z zaliczenia éwiczen, gdy dodatkowo wyciagnie prawidtowe wnioski z zadan
oraz opracuje projekt badan spetniajacy wszystkie wskazane przez prowadzacego ¢wiczenia warunki..

Ocena z zaliczenia stanowi Srednig ocene arytmetyczng z kolokwium pisemnego i projektu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczng ocen z zaliczenia wyktadow oraz ¢wiczen.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

ekonomia rzadzi Swiatem; rozwoj cywilizacji od prehistorii do sztucznej inteligencji

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133440_1S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 stud_en_t zZna g’ro_V\_/ne p_urty przeobrazen gospodarczych i spotecznych K W02
w dziejach cywilizacji —
wiedza > | Ep2 student zna i rozumie g+0wne ZV\_/Ia‘Zkl miedzy rozwojem K_W02
gospodarczym, cywilizacyjnym i spotecznym
3 | Ep3 student zna przyczyny, przebieg i skutki kolejnych rewolucji K_W02
spoteczno-gospodarczych
student umie analizowa¢ przemiany gospodarcze pod katem
1 | EP4 . - . K_U01
skutkéw spotecznych w diugiej perspektywie -
umiejetnosci > | Eps stud_e_nt po_trafl oceniacC korzysci i straty wynikajgce z postepu K UOL
cywilizacyjnego -
student rozumie wptyw gtdwnych czynnikéw sprawczych na
3 | EP6 . . . S K_U01
przemiany cywilizacyjne w przekroju historycznym
1 | ep7 student QOcenla Wp’ryw nauki na ewolucje gospodarki Swiatowej i K_KO1
stosunkdw geopolitycznych
kompetencje spoteczne student jest gotow do krytycznej oceny konsekwencji przemian
2 | EP8 cywilizacyjnych dokonujacych sie w skali globalnej i w jego K_KO01
otoczeniu

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Cztowiek na progu historii. Ziemia podstawa cywilizacji. Odkrywanie nowych $wiatéw. Rewolucja przemystowa. Swiat miedzy wojnami. W
strone trzeciej fali. Sztuczna inteligencja. Eksploracja kosmosu. Test zaliczeniowy.

Metody ksztatcenia

Wyktad ilustrowany prezentacjami multimedialnymi

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z wyktadu
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

ekonomika miast i regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_21S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna uwarunkowania i instrumenty lokalnej i regionalnej polityki K_WO06
1 | EP1 -
spoteczno-gospodarczej. K_W08
Zna koszty funkcjonowania i rozwoju uktadoéw lokalnych oraz
regionalnych oraz rozumie mechanizmy ich ksztaltowania, a takze K_W02
i 2 | EP2 . . P : N D
wiedza zwiekszania efektywnos$ci gospodarowania w miescie/regionie. K_W12
Zna czynniki rozwoju miasta i regionu oraz trendy zmian K W01
3 | EP3 zachodzacych w lokalnych i regionalnych uktadach przestrzennych. K W09
Potrafi formutowac wnioski i rekomendacje zwigzane z praktycznym
1 | EP4 zastosowaniem zasad zrdbwnowazonego rozwoju w danym miescie K_U02
lub regionie.
umiejetnosci > | Eps Pot_rafl analizowac procesy gospodarcze w ujeciu lokalnym i K U0l
regionalnym. -
Potrafi wspétdziata¢ w zespole w celu wypracowania wspoélnych
3 | EP6 rozwigzan, np. na rzecz wzrostu efektywnosci procesow K_U13
gospodarczych w miescie i regionie.
Jest gotdéw do krytycznej analizy i oceny, np. dokumentéw
1 | EPY strategicznych dotyczacych funkcjonowania i rozwoju miasta i K_KO01
regionu.
kompetencje spoteczne Jest gotow do ponoszenia odpowiedzialnosci za formutowane
whnioski i podejmowane dziatania, np. zwigzane z wyznaczeniem K_K04
2 | EP8 - P - ! . . :
kierunkéw innowacyjnego rozwoju miasta i (lub) regionu. K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Ekonomiczne aspekty funkcjonowania i rozwoju miasta i regionu ? wprowadzenie do problematyki badawczej. Rozwdj i transformacja
gospodarcza miasta i regionu. Polityka i planowanie rozwoju miast i regionéw. Ekonomiczne i pozaekonomiczne instrumenty zarzadzania
miastem i rozwojem regionalnym. Efektywno$¢ proceséw gospodarczych w miescie i regionie. Mate i Srednie miasta jako lokalne centra
rozwoju regionalnego ? studia przypadkéw. Czynniki rozwoju miasta i regionu. Procesy restrukturyzacyjne w gospodarce miast i regionow.
Zréwnowazony rozwo6j miast i regiondw w praktyce. Zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi. Innowacyjnos¢ obszaréw miejskich i
regionéw ? studia przypadkéw. Systematyzacja pojec z zakresu ekonomiki miast i regionéw. Determinanty konkurencyjnosci miast i regionow
w Polsce. Instrumentarium lokalnej i regionalnej polityki gospodarczej. Koszty funkcjonowania i rozwoju uktadéw lokalnych oraz regionalnych.
Znaczenie i wptyw kapitatu spotecznego na rozwdj lokalny i regionalny. Trendy rozwoju przestrzeni polskich miast i regionéw ? przyczyny,
charakterystyka, implikacje. Metropolie, metropolizacja w Polsce. Zrébwnowazony rozwdj miast i regionéw w teorii. Innowacje a strategie
rozwoju lokalnego i regionalnego.

Metody ksztalcenia

studium przypadku, Wyktad informacyjny z prezentacjg multimedialna,, dyskusja, burza mézgéw
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Metody weryfikacji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4,E

P5
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5
PREZENTACJA EP6,EP7,EP8
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczenh
¢éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, oceny z pisemnego kolokwium oraz oceny
przygotowanego projektu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
e-marketing miast i regionow EFZ205A133433_44S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie podstawowe problemy zwigzane z wykorzystaniem K_W02
1 |EP1 o -
edza nowoczesnych technologii w marketingu K_W12
wieaz
2 | EP2 Rozumie role e-marketingu dla rozwoju miast i regionow. ﬁ—wgg
1 | EP3 Potrafi _pla_nowac i organizowac¢ konkretne dziatania zwigzane z e- K U07
o . marketingiem -
umiejetnosci - — — - - -
Potrafi samodzielnie rozwija¢ kompetencje w zakresie e-marketingu
2 | EP4 S A K_U14
w ramach wlasnego uczenia sie przez cate zycie -
kompetencje spoleczne 1 | EPs 3:;;0?1%§/3W do uznawania roli e-marketingu w rozwoju miast i K_K02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

e-marketing a e-administracja. Internet jako zrédto informacji i sposéb komunikacji. Odbiorcy JST dziatah e-marketingowych. Pozycjonowanie
?przyktad "miasto akademickie". Badania marketingowe online. Badania satysfakcji pracownikéw, mieszkancow, inwestoréw. Promocja miejsca
online. Oferta turystyczna, inwestycyjna, dla mieszkancéw. Obstuga klienta online. Promocja wydarzenia w sieci. Konkurencja miedzynarodowa

miejsc. Obstuga klienta online. Wybrane dziatania e-marketingowe miast i regionéw. Analiza wybranych aspektow e-marketingu miast i
regionow.

Metody ksztalcenia Wyktad problemowy, wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, laboratorium komputerowe
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
efektéw uczenia sie
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

zaliczenie pisemne (kolokwium), zaliczenie pracy w laboratorium

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna oceny z kolokwium i pracy w laboratorium.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

etyczne aspekty promocji miast i regionéw ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_68S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki promocja miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 posiada \{Vle_dze_ o] zgsadach,etycznych prowadzenia dziatalnosci K W12
wiedza promocyjnej miast i regionéw
> | EP2 Zna kodeks etyki reklamy Rady Reklamy i Komisji Etyki Reklamy K_W12
potrafi interpretowac rozwigzania podejmowane przy dziatalnosci
R I .. . K_U04
1 | EP3 promocyjnej miast i regiondw w sytuacji konfliktu moralnego oraz K U06
umiejetnosci stosuje wiasne rozstrzygnie¢ w tym zakresie —
> | EPa potrafi na forum publicznym oceni¢ dziatania promocyjne miast i K U10
regionéw w kontekscie Kodeksu Etyki Reklamy -
jest gotowy do etycznego mys$lenia i dziatania przy planowaniu i
1 | EP5 ST . o T T K_KO07
realizacji dziatalnosci promocyjnej miast i regionow
kompetencje spoteczne jest gotéw do okazywania szacunku wszystkim interesariuszom przy
2 | EP6 planowaniu i realizowaniu dziatan promocyjnych miast i regionow K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedmiot, cele i metody etyki. Podstawowe pojecia. Konflikt wartosci ekonomicznych i spotecznych. Ekonomiczny wymiar zréwnowazonego
rozwoju. Etyka biznesu jako narzedzie zarzadzania przedsiebiorstwem. Kodeks etyki reklamy. Zasady etyki w planowaniu dziatalnosci
promocyjnej miast i regionéw. Zasady etyki w realizowaniu dziatalnosci promocyjnej miast i regionéw. Zasady etyki we wspoétczesnym Swiecie.
Rozwdj zréwnowazony - realny cel czy mit?. Analiza zachowan etycznych w biznesie na wybranych przyktadach. Analiza wybranych dziatan
promocyjnych miast i regionéw w kontekscie Kodeksu Etyki Reklamy.

Metody ksztalcenia

wyktad informacyjny i problemowy, analiza zrédet, studia przypadkéw, dyskusja moderowana, praca projektowa,
praca w zespole

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT

EP3,EP4,EP5,EP6

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie przedmiotu odbywa sie na podstawie pisemnego kolokwium z wiedzy studenta oraz oceny przygotowania i
przedyskutowania na forum zaje¢ projektu dotyczacego analizy wybranych dziatari promocyjnych miast lub regionéw
w konteksScie zasad etycznych,.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa jest Srednia arytmetyczna z oceny z wyktadoéw i konwersatorium

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

finansowanie promoc;ji jednostek samorzadu terytorialnego
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133362_60S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki promocja miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe zasady finansowania K_W02
1 | EP1 - o - N S
dziatalnosci marketingowej miast i regionow K_W08
Student wymienia i charakteryzuje podstawowe zrédta
. - - - : AR K_W02
. 2 | EP2 finansowania dziatalno$ci brandingowej miast i —
wiedza S K_W12
regionéw
Student identyfikuje mocne i stabe strony zwigzane z
. S - . - L K_Wo08
3 | EP3 poszczegoblnymi Zrédtami finansowania dziatalnosci K W12
marketingowej -
Student potrafi analizowac i ocenia¢ specyficzne aspekty
1 | EP4 zwigzane z pozyskiwaniem srodkéw na prowadzenie K_Uo01
dziatalnosci marketingowej
Student potrafi okresli¢ potencjalne skutki wdrozenia
umiejetnosci 2 | EPS konkretnych narzedzi marketingowych w jednostce K_U04
samorzadu terytorialnego
Student potrafi pracowac w zespole realizujagcym zadania
3 | EP6 z zakresu finansowania dziatalnosci marketingowej miast K_U13
i regionow
Student jest gotéw do krytycznej oceny rozwigzan
1 | EPY stosowanych w zakresie finansowania dziatalnosci K_KO01
) marketingowej samorzadow
kompetencje spoteczne - - - - ——
Student jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia roél
2 | EP8 zawodowych w kontekscie problemu finansowania K_KO07
dziatan marketingowych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Finansowanie dziatalnosci marketingowej wybranych miast- case study. Finansowanie dziatalnosci marketingowej wybranych regionéw- case
study. Prezentacja opracowanych projektéw przez studentéw. Zasady prowadzenia gospodarki finansowej w miastach i regionach. Budzet JST
a finansowanie dziatalnosci marketingowej. Zrodta finansowania dziatalnosci marketingowej miast. Zrédta finansowania dziatalnosci
marketingowej regionéw. Réwnowaga budzetowa a wydatki na dziatalnosc marketingowa. Zewnetrzne zrodta pozyskiwania funduszy na

dziatalnos¢ marketing

owa.

Metody ksztatcenia

wyktad konwersatoryjny, wyktad informacyjny, opracowanie projektu w grupach, studium przypadku, prezentacja
multimedialna

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP4

PROJEKT

EP4,EP5,EP6,EP7,E
P8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki korncowego egzaminu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen

¢wiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
geografia spoteczno-ekonomiczna EFZ205A133434_2S
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna podstawowa terminologie oraz gtéwne koncepcje teoretyczne i
modele geografii spoteczno-ekonomicznej dotyczace relacji
1 | EP1 : . ; : K_Wo01
przestrzennych, ekologicznych i pomiedzy skalami. —
Zna i rozumie podstawowe procesy spoteczno-ekonomiczne
zachodzgce w przestrzeni geograficznej i ich wptyw na
2 | EP2 - : > - K_Wo07
zréznicowanie poziomu rozwoju i warunkéw zycia ludnosci oraz -
dziatalnosci gospodarcze;j.
wiedza - - = -
Zna zrédta informacji oraz metody badawcze stosowane w geografii
3 | EP3 - - K_W05
spoteczno - ekonomicznej —
Zna przyczyny, przebieg i konsekwencje proceséw rozwoju
4 | EP4 e K_W09
spoteczno-gospodarczego w réznych skalach przestrzennych —
Zna podstawowe elementy i zasady organizacji oraz gospodarowania
przestrzenig oraz rozumie zwigzki i zaleznosci zachodzace pomiedzy
5 | EP5 - . A K_WO06
komponentami przestrzeni a aktywnoscig spoteczno - gospodarcza —
Potrafi analizowac i ocenia¢ zjawiska i procesy spoteczno-
1 | EP6 gospodarcze, oraz interpretowac zachodzace miedzy nimi K_U01
powigzania
Potrafi dobiera¢ wtasciwe zrodta informacji, w tym korzystac z
. L 2 | EP7 literatury naukowej i zbioréw elektronicznych, oraz dokonywac ich K_U08
umiejetnosci oceny i wnuioskowania na ich podstawie
Potrafi pracowac w zespole, wspoétdziatajgc z innymi osobami w celu
3 | EP8 o K_U13
osiggniecia zaplanowanego efektu -
Potrafi stosowac¢ metody i narzedzia do obrdobki i prezentaciji
4 | EP9 o K_U09
zagadnienh spoteczno - gospodarczych -
kompetendje spoleczne 1 | EP10 Jest gotéw do rozpowsze_chnlanla wiedzy z zakresu geografii K KO3
spoteczno - gospodarczej -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Geografia spoteczno-ekonomiczna w systemie nauk geograficznych. Problemy demograficzne wspoétczesnego Swiata. Wspotczesne
zréznicowanie przemian urbanizacyjnych. Miasto i formy osadnictwa miejskiego. Gospodarcze wykorzystywanie zasobow przyrody. Problem
wyzywienia ludnosci $wiata. Polityczny i gospodarczy podziat Swiata. Procesy integracji polityczno-gospodarczej. Ksztattowanie sie przyrostu
rzeczywistego w wybranych krajach swiata. Kierunki chowu oraz obsada zwierzat hodowlanych w wybranych krajach $wiata. Zmiany
uprzemystowienia w wybranych krajach Swiata. Zr6znicowanie poziomu rozwoju gospodarczego wybranych krajow Swiata. Handel i ustugi w
wybranych krajach swiata.

Cwiczenia - praca w grupach, praca z materiatem Zrodtowym (mapa, dane statystyczne), prezentacje., Wyktad w

Metody ksztalcenia formie prezentacji multimedialnych, dyskusja.
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5

EP1,EP2,EP3,EP4,E

PREZENTACJA P5,EP6,EP7,EP8,EP
9
EP1,EP10,EP2,EP3,

PROJEKT EP4,EP5,EP6,EP7,E

P8,EP9

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

Forma i warunki zaliczenia

trakcie semestru za poprawne wykonanie wszystkich éwiczen.

Egzamin pisemny (test z pytaniami /zadaniami otwartymi) obejmujacy wiedze z wyktadow oraz zalecanej literatury
podstawowej. Zaliczenie ¢wiczenh na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz ocen czgstkowych otrzymywanych w

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Wazona ocen z egzaminu i ¢wiczen w proporcjach: egzamin 70%, ¢wiczenia 30%.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

GIS (Geographic Information System) w marketingu terytorialnym

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_40S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 rozumie idee oraz zna mozllwosc_l i ograniczenia zastosowania K W03
technik GIS w marketingu terytorialnym —
zna zasady pozyskiwania, gromadzenia, przetwarzania i
2 | EP2 interpretowania danych pochodzacych z réznych zrédet z K_WO05
wiedza wykorzystaniem narzedzi GIS
zna uwarunkowania oraz mozliwosci komercyjnego wykorzystania
3 | Ep3 Wyniké_W badawczych i aplikacyjnych z za_kresu markgtingu K_W12
terytorialnego uzyskanych z wykorzystaniem narzedzi GIS K_W13
potrafi krytycznie dobierac¢ i przetwarza¢ dane empiryczne istotne w
marketingu terytorialnym, wykorzystujgc wszelkie mozliwe Zrodia
1 | EP4 - = - - K_U08
informacji, w tym zwilaszcza elektroniczne, oraz postugujac -
oprogramowaniem GIS
umieietnosci potrafi dobierac i postugiwac sie metodami i narzedziami GIS do
1€ 2 | EPS analizy i prezentacji wielorakich zjawisk i proceséw zwigzanych z K_U09
marketingiem terytorialnym
potrafi samodzielnie zdobywac¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci
3 | EP6 w dziedzinie wykorzystania metod i technik GIS w marketingu K _Ul14
terytorialnym
jest gotéw do ciggtego doksztatcania sie zawodowego i osobistego
oraz doskonalenia swoich umiejetnosci w zakresie wykorzystania
1 | EPY - - - - K_KO01
metod i technik GIS w obszarze marketingu terytorialnego -
jest gotéw doceniaé znaczenie metod i technik GIS w marketingu
i . i - K_K02
kompetencje spoteczne 2 | EP8 terytorialnym oraz popularyzowac ich walory poznawcze i K KO3
aplikacyjne -
jest gotéw do tworzenia komercyjnych produktéw i rozpoczecia
samodzielnej dziatalnosci gospodarczej z wykorzystaniem metod i
3 | EP9 - - - K_KO05
technik GIS w marketingu terytorialnym

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Definicje Geograficznych Systemow Informacyjnych. Kryteria podziatu. Pozyskiwanie danych do systemu GIS. Pozyskiwanie, wprowadzanie,
przetwarzanie i udostepnianie danych. Wektoryzacja danych przestrzennych w rozbiciu na warstwy tematyczne. Modele, cechy, zastosowania i
zrédfa danych. Wprowadzanie danych opisowych i integracja bazy danych. Integracja danych przestrzennych i atrybutéw opisowych. Bazy
danych. Zapytania do baz danych. Analiza przestrzenna przy wykorzystaniu narzedzi GIS, zapytania do bazy danych. Zrédta danych GIS. Projekt
wihasny GIS w marketingu terytorialnym. Analizy przestrzenne i wizualizacja.

Metody ksztatcenia Wyktad konwersatoryjny, ¢wiczenia laboratoryjne
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaciji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sie
PROJEKT E:EESS,EPG,EPZE

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

laboratorium - zaliczenia z oceng na podstawie ocen czgstkowych z wykonania poszczegoélnych éwiczen

praktycznych
wyklad - zaliczenia z oceng na podstawie wynikéw kolokwium zaliczeniowego

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna

£ ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

glokalizacja w rozwoju terytorialnym

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_17S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. . L L o K_Wo01
1 | EP1 Student zna i rozumie pojecia globalizacja i glokalizacja. K W02
wiedza > | EP2 Studer_1t zna i rozumie przestanki i mechanizmy procesow K_Wo01
globalizacji. K_W08
3 | Ep3 Student zna i rozumie uwarunkowania dziatalnosci lokalnej w K_WO07
warunkach globalizacji. K_W09
Student potrafi analizowac¢ przyczyny i skutki zachodzacych K_U04
1 | EP4 . A
procesow globalizaciji. K_U06
umiejetnosci > | Eps §tu_dent p_otrafl dyskutowac o wyzwaniach wspotczesnej gospodarki K U10
Swiatowej -
3 | EP6 Student pc_)_trafl formutowac wiasne opinie na temat globalizacji i K U02
glokalizaciji -
Student jest gotéw do krytycznej oceny tresci ha temat przyczyn i
1 | EP7 . < - K_KO01
) skutkow procesow globalizacji -
kompetencje spoteczne - - - — - -
Student jest gotéw do formutowania propozycji rozwigzan
2 | EP8 A < - A K_Ko04
problemoéw wspotczesnej cywilizacji -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Uwagi wprowadzajace. Globalizacja a glokalizacja. Rozwéj zintegrowany ? mozliwosci usuwania przeszkod. Glokalizacja-byt wyobrazony czy
realna potrzeba? (analiza tekstu z dyskusjg). Prezentacje projektéw- studium przypadkow (z dyskusja). Prezentacja projektéw- studium
przypadkow (z dyskusja) cd. zaliczenia. Globalizacja ? pojecie, uwarunkowania, cechy, problemy. Rozwdj zintegrowany - zatozenia i
uwarunkowania, przeszkody. Glokalizacja ? lokalno$¢ w warunkach globalizacji. Procesy glokalizacji w rozwoju nowoczesnego terytorium.
Lokalne produkty w strategiach rozwojowych globalnych koncernéw. Sprawdzian.

Metody ksztatcenia

Wyktady informacyjnoproblemowe w postaci prezentacji multimedialnych : czes¢ o charakterze konwersatoryjnym.,
Analiza tekstow z dyskusjg. Opracowanie projektu: studium przypadku n/t Lokalno$¢ w warunkach globalizacji i jego
prezentacja.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

P6,EP7,EP8

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PREZENTACJA P6,EP7,EPS

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PROJEKT P6,EP7,EP8
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Wyktady: zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu konwersatoriow.

Konwersatoria: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegodlnych zadan oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i konwersatoriow.

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_18S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr:
1 1

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

EP1

zna i rozumie w pogtebionym stopniu gtéwne tendencje
zwigzane z gospodarowaniem zasobami w sektorze publicznym

K_Wo01
K_W02

wiedza 2

EP2

zna wiasciwe zrddta informacji oraz zaawansowane metody i
narzedzia statystyczne i informatyczne wykorzystywane do biezgcej
oceny oraz prognozowania przebiegu proceséw i zjawisk zwigzanych
z gospodarowaniem zasobami w sektorze publicznym

K_WO03
K_WO05

EP3

zna w pogtebionym stopniu zasady sporzadzania opracowan
projektowych i strategicznych zwigzanych z systemem
gospodarowania zasobami miast i regionow

K_W10

EP4

potrafi dobierac i biegle korzysta¢ z ré6znorodnych zrédet informacii,
w tym literatury naukowej i zbioréw elektronicznych oraz dokonywac
krytycznej analizy, syntezy oraz twoérczej interpretacji i prezentacji
tych informacji do prowadzenia efektywnego gospodarowania
zasobami w sektorze publicznym

K_U08

umiejetnosci

EPS

potrafi dobrac i zastosowac, a takze przystosowac juz istniejgce lub
opracowac¢ nowe metody i harzedzia, pomocne w innowacyjnym
rozwigzywaniu problemoéw z zakresu gospodarowania zasobami w
sektorze publicznym

K_U09

EP6

potrafi stawiac i weryfikowa¢ hipotezy odnoszace sie do wielorakich
probleméw z zakresu gospodarowania zasobami w sektorze
publicznym

K_U02

EP7

jest gotéw do krytycznej analizy i oceny posiadanej przez siebie
wiedzy oraz otrzymywanych tresci z zakresu gospodarowania
zasobami w sektorze publicznym

K_Ko1

kompetencje spoteczne

EP8

jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy oraz
inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego w aspekcie
gospodarowania zasobami

K_KO5

EP9

jest gotéw do swiadomego planowania wiasnej kariery zawodowej
oraz sumiennego i odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych w
zakresie gospodarowania zasobami, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych

K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Wyjasnienie podstawowych pojec i zagadnien z zakresu gospodarki finansowej

w sektorze publicznym

. Zasady i regulacje prawne gospodarowania zasobami finansowymi w sektorze publicznym. Samodzielno$¢ dochodowa i wydatkowa a
efektywne gospodarowanie zasobami. Planowanie wieloletnie a efektywne gospodarowanie zasobami. Rola audytu i kontroli zarzadczej w
efektywnym gospodarowaniu zasobami

w sektorze publicznym

. Pojecie efektywnosci w gospodarowaniu zasobami w sektorze publicznym (praca w grupach, case study). Pozyskiwanie i ksztaltowanie
dochodéw przez podmioty sektora publicznego (praca w grupach, case study). Kierunki wydatkowania sSrodkéw w kontekscie efektywnego
gospodarowania zasobami (praca w grupach, case study). Formy organizacyjno-prawne sektora publicznego i ich rola w gospodarowaniu
zasobami i efektywnosci dokonywania wydatkéw publicznych (praca w grupach, case study). Podziat zadan pomiedzy administracje paristwowag
i samorzgdowa w aspekcie gospodarowania zasobami (praca w grupach, case study). Nowoczesne zarzadzanie publiczne i jego rola w
gospodarowaniu zasobami (praca w grupach, case study). Diug publiczny i jego znaczenie dla gospodarowania zasobami (praca w grupach,
case study).

wyktad informacyjny, analiza tekstow

Metody ksztalcenia z dyskusja, studium przypadku, praca w grupach

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

KOLOKWIUM

Metody weryfikaciji P5,EP6

efektéw uczenia sie EP1,EP2,EP3,EP4,E|
SPRAWDZIAN P5.EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegolnych zadan oraz pisemnego kolokwium,

- wyklady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki kornicowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z wyktadéw i éwiczen.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

infrastruktura komunalna

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_28S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna systemy infrastrukturalne wspierajgce funkcjonowanie K_WO06
1 | EP1 - R .
wspotczesnych miast i regionéw. K_Wo07
wiedza W peini rozumie na czym polegajg najlepsze praktyki i nowoczesne
2 | EP2 rozwigzania infrastrukturalne stosowane we wspoétczesnym sSwiecie. K_WO08
Potrafi analizowac i oceniac kierunkowe rozwigzania w zakresie
1 | ep3 nowoczesnej infrastruktury transportowej, energetycznej, K_U01
zaopatrzenia w wode, utylizacji odpaddw i innych miejskich K_U02
umiejetnosci systemow infrastrukturalnych
Potrafi proponowa¢ whasne rozwigzania problemowych kwestii
f 4 Lo, K_U05
2 | EP4 infrastrukturalnych, bioragc pod uwage potrzeby oraz mozliwosci K U06
zasobowe miast i regionow. -
Jest gotow do kreatywnego tworzenia indywidualnych rozwiazan
. ; L K_K04
kompetencje spoteczne 1 | EP5 infrastrukturalnych na rzecz spotecznosci lokalnych lub K KO5
regionalnych. -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Infrastruktura transportowa warunkujaca dostepno$¢ komunikacyjng miast i regionéw. Systemy transportowe wspoétczesnych miast i regionow.
Infrastruktura zaopatrzenia energetycznego wspoétczesnych miast i regionéw. Infrastruktura teleinformatyczna wspoétczesnych miast i regionow.
Infrastruktura zaopatrzenia wspoétczesnych miast i regionéw w wode. Infrastruktura utylizacji odpadéw miejskich. Infrastruktura spoteczna we
wspotczesnych miastach i regionach. Infrastruktura transportowa warunkujgca dostepnos¢ komunikacyjnag miast i regionéw. Systemy
transportowe wspotczesnych miast i regiondw. Infrastruktura zaopatrzenia energetycznego wspotczesnych miast i regionéw. Infrastruktura
teleinformatyczna wspoétczesnych miast i regionéw. Infrastruktura zaopatrzenia wspoétczesnych miast i regionéw w wode. Infrastruktura
utylizacji odpadéw miejskich. Infrastruktura spoteczna we wspoétczesnych miastach i regionach.

Metody ksztalcenia

dyskusja, Wyktad informacyjny z prezentacjami multimedialnymi, Przyktady najlepszych swiatowych rozwigzan w
zakresie infrastruktury gospodarczo-spotecznej wspoétczesnych miast, gmin i regionéw

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - kolokwium pisemne z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach i oceny z pisemnego kolokwium.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ostateczng oceng z

przedmiotu jest ocena z zaliczenia wyktadow
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

instrumenty promocji miast i regionéw ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133433_62S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki promocja miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. e p . . K_W02
1 | EP1 umie rozpoznawac i opisywac narzedzia marketingowe K W04
wiedza =
2 | EP2 potrafi identyfikowac¢ segmenty rynku turystycznego K_W02
potrafi dobrac i zastosowa¢ odpowiednie instrumenty promocji na
1 | EP3 K_U07
rynku ustug turystycznych -
umiejetnosci potrafi ocenia¢ sytuacje rynkowa przedsiebiorstwa i wyciggac
SR Lo v K_U06
2 | EP4 whioski niezbedne do podjecia dziatan K U07
promocyjnych -
jest zorientowany na zgtebianie problemu ztej komunikacji
i wykorzystywanej przez K_KO01
kompetencie spoteczne 1 | EPS branze turystyczng w celu poszukiwania jak najlepszych rozwigzan K_KO04
promocyjnych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota i znaczenie komunikacji marketingowej, miejsce promocji. Dostosowanie dziatan promocyjnych do grupy docelowej. Tworzenia budzetu
promocyjnego. Zastosowanie poszczegolnych instrumentdw i narzedzi promocji w wybranych podmiotach ? reklamy, promocji sprzedazy,
sprzedazy osobistej, marketingu bezposredniego, sponsoringu, dziatari komunikacyjnych w sieci. Sposoby radzenia sobie w sytuacji
kryzysowej przy projektowaniu komunikatéw promocyjnych w mediach spotecznosciowych ? e-PR. Projektowanie eventu miasta/regionu.
Wybor sposobow mierzenia skutkéw dziatarh promocyjnych na przyktadach. Prezentacja projektow. Cele promocyjne i dostosowanie dziatan do
grupy docelowej. Metody tworzenia budzetu promocyjnego. Analiza i zastosowanie poszczegdlnych instrumentéw i narzedzi promocji w
wybranych podmiotach ? reklamy, promocji sprzedazy, sprzedazy osobistej, marketingu bezposredniego, sponsoringu, dziatan
komunikacyjnych w sieci. Kanaty medialne i ich specyfika. Sposoby radzenia sobie w sytuacji kryzysowej przy projektowaniu komunikatow
marketingowych w mediach spotecznosciowych ? e-PR (case study).

Metody ksztatcenia

dyskusje, prezentacje, case study, metody projekcyjne

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PREZENTACJA EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Przygotowanie projektu promocyjnego oraz jego prezentacja. Obie czesci sa warunkiem koniecznym zaliczenia
¢éwiczen.
Egzamin pisemny obejmujacy czes$¢ teoretyczna.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowsg jest Srednig artymentyczng oceny z ¢wiczen i egzaminu.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk angielski

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133507_4S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk angielski jezyk polski,
semestr: 4 - jezyk angielski jezyk polski,
semestr: 5 - jezyk angielski jezyk polski,
semestr: 6 - jezyk angielski jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna angIOJezyqzne od_povv_ledn_lkl podstawowych pojec i terminéw z K W04
zakresu brandingu miast i regionéw —
potrafi uchwycic¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w
jezyku angielskim (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i
1 | EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12
brandingu miast i regionéw oraz ogdlnie nadgza za zawartymi w nim
wywodami
potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne
teksty naukowe w jezyku angielskim prezentujace okreslone
2 | EP3 - - . - S K_U12
stanowiska i poglady dotyczgce probleméw brandingu miast i -
regionéw
potrafi prowadzi¢ w jezyku angielskim swobodne rozmowy oraz
uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ogolnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . - e e - o -
brandingu miast i regionéw przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc K_U12
swoich pogladéw
umiejetnosci potrafi przygotowac i zaprezentowac w jezyku angielskim dtuzsza
wypowiedz monologowa na temat ogdélnych zagadnien z zakresu
4 | EPs brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U12
stanowisko i argumentujgc wady i zalety ré6znych rozwigzan
potrafi przygotowac w jezyku angielskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw,
. L . . . K_U1l1
5 | EP6 wykorzystujgc wkasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regiondw w ramach K_U14
uczenia sie przez cate zycie
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne - - ; - - - T
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionéw w
2 | EP9 jezyku angielskim przy uzyciu r6znych srodkéw przekazu K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
mowienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtérzenie
przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztalcenia filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow, ¢wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstéw, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 250

Liczba punktow ECTS 10
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk francuski

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133509_5S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk francuski jezyk polski,
semestr: 4 - jezyk francuski jezyk polski,
semestr: 5 - jezyk francuski jezyk polski,
semestr: 6 - jezyk francuski jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna f_rapcuskOJezyczne odpownednlkl pods:taw’owych pojeci K W04
terminbw z zakresu brandingu miast i regionéw —
potrafi uchwycic¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w
jezyku francuskim (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i
1 | EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12
brandingu miast i regionéw oraz ogdlnie nadgza za zawartymi w nim
wywodami
potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne
teksty naukowe w jezyku francuskim prezentujgce okreslone
2 | EP3 - - A - L K_U12
stanowiska i poglady dotyczgce probleméw brandingu miast i -
regionéw
potrafi prowadzi¢ w jezyku francuskim swobodne rozmowy oraz
uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ogolnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . - e e - - .
brandingu miast i regiondéw, przedstawiajac swoje zdanie i broniac K_U12
swoich pogladéw
umiejetnosci potrafi przygotowac i zaprezentowac¢ w jezyku francuskim diuzszag
wypowiedz monologowa na temat ogdélnych zagadnien z zakresu
4 | EPs brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U12
stanowisko i argumentujgc wady i zalety ré6znych rozwigzan
potrafi przygotowac w jezyku francuskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw,
. L . . . K_U1l1
5 | EP6 wykorzystujgc wkasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regiondw w ramach K_U14
uczenia sie przez cate zycie
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne - - - - - - —
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionéw w
2 | EP9 w jezyku francuskim przy uzyciu réznych srodkéw przekazu K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

1/2




Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
mowienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtérzenie
przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztalcenia filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow, ¢wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstéw, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 250

Liczba punktow ECTS 10
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk hiszpanski

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133507_7S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk hiszpanski jezyk
polski, semestr: 4 - jezyk hiszpanski
jezyk polski, semestr: 5 - jezyk
hiszpanski jezyk polski, semestr: 6 -
jezyk hiszpanski jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna his’zpaﬁskojezyczne oqlpowieglnik_i poo_lstayvowych pojeci K W04
terminbw z zakresu brandingu miast i regionéw —
potrafi uchwycic¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w
jezyku hiszpanskim (dluzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i
1 | EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12
brandingu miast i regionéw oraz ogdlnie nadgza za zawartymi w nim
wywodami
potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne
> | ep3 teksty naukowe w jezyku hiszpanskim prezentujgce okreslone K U12
stanowiska i poglady dotyczace probleméw brandingu miast i -
regionéw
potrafi prowadzi¢ w jezyku hiszpanskim swobodne rozmowy oraz
uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ogolnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . - S e - - .
brandingu miast i regiondéw, przedstawiajac swoje zdanie i broniac K_U12
swoich pogladéw
umiejetnosci potrafi przygotowac i zaprezentowac w jezyku hiszpanskim diuzszag
wypowiedz monologowa na temat ogdélnych zagadnien z zakresu
4 | EPs brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U12
stanowisko i argumentujgc wady i zalety ré6znych rozwigzan
potrafi przygotowac w jezyku hiszpanskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw,
. L . . . K_U1l1
5 | EP6 wykorzystujgc wkasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regiondw w ramach K_U14
uczenia sie przez cate zycie
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne - - - - - - —
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionéw w
2 | EP9 jezyku hiszpanskim przy uzyciu réznych srodkoéw przekazu K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

1/2




Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
mowienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtérzenie
przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztalcenia filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow, ¢wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstéw, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 250

Liczba punktow ECTS 10
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk niemiecki

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133508_3S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk niemiecki jezyk polski,
semestr: 4 - jezyk niemiecki jezyk polski,
semestr: 5 - jezyk niemiecki jezyk polski,
semestr: 6 - jezyk niemiecki jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna r_ne,mleckOJezyczne odpowned_nlkl pods_,taV\fowych pojec i K W04
terminbw z zakresu brandingu miast i regionéw —
potrafi uchwycic¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w
jezyku niemieckim (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i
1 | EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12
brandingu miast i regionéw oraz ogdlnie nadgza za zawartymi w nim
wywodami
potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne
teksty naukowe w jezyku niemieckim prezentujace okreslone
2 | EP3 - - < - L K_U12
stanowiska i poglady dotyczgce probleméw brandingu miast i -
regionéw
potrafi prowadzi¢ w jezyku niemieckim swobodne rozmowy oraz
uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ogolnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . - e e - - .
brandingu miast i regiondéw, przedstawiajac swoje zdanie i broniac K_U12
swoich pogladéw
umiejetnosci potrafi przygotowac i zaprezentowac w jezyku niemieckim dluzsza
wypowiedz monologowa na temat ogdélnych zagadnien z zakresu
4 | EPs brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U12
stanowisko i argumentujgc wady i zalety ré6znych rozwigzan
potrafi przygotowac w jezyku niemieckim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw,
. L . . . K_U1l1
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regiondw w ramach K_U14
uczenia sie przez cate zycie
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne - - ; - - - T
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionéw w
2 | EP9 jezyku niemieckim przy uzyciu réznych srodkéw przekazu K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

1/2




Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
mowienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtérzenie
przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztalcenia filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow, ¢wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstéw, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 250

Liczba punktow ECTS 10
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk rosyjski

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A1J3509_6S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski jezyk rosyjski,
semestr: 4 - jezyk polski jezyk rosyjski,
semestr: 5 - jezyk polski jezyk rosyjski,
semestr: 6 - jezyk polski jezyk rosyjski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna I’OSijkOjQZ)_/CZI’Ie O_de}NIed_nlkI, podstawowych pojec¢ i terminéw K W04
z zakresu brandingu miast i regionéw —
potrafi uchwycic¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w
jezyku rosyjskim (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i
1 | EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12
brandingu miast i regionéw oraz ogdlnie nadgza za zawartymi w nim
wywodami
potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne
teksty naukowe w jezyku rosyjskim prezentujgce okreslone
2 | EP3 - - . - S K_U12
stanowiska i poglady dotyczgce probleméw brandingu miast i -
regionéw
potrafi prowadzi¢ w jezyku rosyjskim swobodne rozmowy oraz
uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ogolnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . - e e - - .
brandingu miast i regiondéw, przedstawiajac swoje zdanie i broniac K_U12
swoich pogladéw
umiejetnosci potrafi przygotowac i zaprezentowac w jezyku rosyjskim dluzsza
wypowiedz monologowa na temat ogdélnych zagadnien z zakresu
4 | EPs brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U12
stanowisko i argumentujgc wady i zalety ré6znych rozwigzan
potrafi przygotowac w jezyku rosyjskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw,
. L . . . K_U1l1
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regiondw w ramach K_U14
uczenia sie przez cate zycie
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne - - - - - - —
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionéw w
2 | EP9 jezyku rosyjskim przy uzyciu ré6znych srodkéw przekazu K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
mowienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtérzenie
przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztalcenia filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow, ¢wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstéw, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 250

Liczba punktow ECTS 10
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

jezyk wartosci, wartosci w jezyku
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133442_10S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 fakultatywny semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 ma podstawowag wiedze 0 miejscu i znaczeniu wartosci w jezyku oraz K W02
wiedza 0 jezyku jako nosniku wartosci —
2 | EP2 zna elementarng terminologie aksjolingwistyczng K_W02
1 | EP3 potrafi rozpoznac jezykowe srodki warto$ciowania K_U01
umiejetnosci > | Epa potrafi dyskutowac i krytycznie analizuje prezentowane zagadnienia K U0l
oraz teorie naukowe -
1 | EPs jest gotéw rozwija¢ w sobie Swiadomos¢ jezykowa i komunikacyjng K_KO1
kompetencje spoteczne - ~ - - - — - -
> | EP6 jest gotéw do nieustannej aktualizacji wiedzy niezbednej do K KOS5
rozumienia i krytycznej interpretacji zjawisk jezykowych -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pojecie i klasyfikacja wartosci. Jezykowe Srodki wartosciowania pozytywnego i negatywnego. Sposoby badania wartosci w jezyku.
Konstytuowanie znaczenia poje¢-wartosci w jezyku.

Metody ksztatcenia

Wyktad z dyskusja

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia jest uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium obejmujacego zagadnienia omawiane na
wyktadzie

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

jezyki Swiata - przesztos€ i terazniejszosc¢

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3442_6S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
ma podstawowag wiedze o pochodzeniu i gtdwnych kierunkach
1 |EPL rozwoju jezykoéw RS2
zna elementarng terminologie z zakresu historii, rozwoju i
e 2 | BP2 Klasyfikacji jezykow e
3 | Ep3 ma podstawowg wiedze o kompleksowej naturze jezyka oraz jego K W01
ztozonosci i historycznej zmiennosci —
4 | EPa ma podstawowa wiedze o wspoéiczesnych jezykach, ich miejscu i K W02
faktycznym znaczeniu w dzisiejszym Swiecie -
1 | eps ma podstawowa wiedze o wspoéiczesnych jezykach, ich miejscu i K UOL
faktycznym znaczeniu w dzisiejszym Swiecie -
umieietnosci > | EP6 potrafi okresli¢ geneze, znaczenie, oddziatywanie spoteczne i K U0l
e miejsce jezykdw w procesie ich rozwoju -
3 | ep7 potrafi wymieni¢ najwieksze jezyki wspoitczesnego Swiata oraz K U0l
uzasadnic¢ ich znaczenie w komunikacji miedzykulturowej -
1 | EP8 docenia tradycje i dziedzictwo jezykowo-kulturowe ludzkosci K_K02
kompetencje spoteczne ma swiadomos$c¢ znaczenia jezykow dla utrzymania i rozwoju wiezi
2 | EP9 spotecznej oraz komunikacji miedzykulturowej na ré6znych K_KO01
poziomach

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Rekonstrukcja mysli nad genezg jezyka. Naukowa ewolucja jezyka. Klasyfikacja jezykéw. Rodziny i ligi jezykowe. Ekspansywne i recesywne
rodziny jezykowe. Jezyki zywe, zagrozone, wymierajace i martwe. Historia i wspotczesny stan badan nad jezykami sztucznymi. Jezyki w
komunikacji miedzykulturowej ? pidzin, sabir, lingua franca. Jezyki w komunikacji miedzykulturowej. Jezyki dyplomacji. Wspétczesne lingua

franca.

Metody ksztalcenia

Wyktad, prezentacja multimedialna

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PREZENTACJA

EP1,EP2,EP3,EP4,H
P5,EPG,EP7,EP8,EP|
9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia jest przygotowanie prezentacji na zadany temat z zakresu zagadnien omawianych na wyktadzie

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS Zatacznik nr 7

Modut:
Przedmiot do wyboru [modut]

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
komunikacja marketingowa miast i regionow EFZ205A1J3434_3S

(POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
. . S . . K_W02
1 | EP1 Zna i rozumie elementy komunikacji marketingowej K W11
wiedza —
Zna i rozumie specyfike komunikacji marketingowej miast i regionéw K_Wo04
2 | EP2
K_Wi1
1 | EP3 Pc_)trafl samodglelnle ocenic istniejgcg komunikacje marketingowg K_U06
miasta lub regionu
umiejetnosci Potrafi przygotowad i przedstawié zatozenia komunikacji
; - - ) . . K_U10
2 | EP4 marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla zatozonej K U1l
grupy odbiorcow -
kompetencje spoleczne 1 | eps Jest gotoéw do k_ryty_gznej oceny wla_snc_aj W|_edzy_ i umlejetnosm z K KO1
zakresu komunikacji marketingowej miast i regionéw -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota komunikacji. Miejsce komunikacji w marketingu. Znaczenie komunikacji marketingowej dla miast i regionéw. Elementy komunikacji
marketingowej. Komunikacja formalna i nieformalna. Komunikacja masowa. Reklama. Srodki masowego przekazu. Odbiorcy komunikagji
marketingowej miast i regionéw. Dostosowanie komunikacji do wybranych grup

odbiorcow (segmentacja). Strategia komunikacji marketingowej miast i regionéw. Analiza komunikacji marketingowej w wybranych miastach i
regionach. Dostrzeganie i ocena wykorzystania instrumentow i narzedzi komunikacji marketingowej przez miasta

i regiony. Opracowywanie koncepcji komunikacji marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla

zatozonej grupy odbiorcéw (projekt). Ustalanie zatozen wykorzystania instrumentéw i narzedzi komunikacji marketingowej; dyskusja
(opracowywanie projektu). Ocena koncepcji komunikacji marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla zatozonej grupy

odbiorcow (prezentacja i dyskusja nad projektem).

wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, studium przypadku, opracowanie projektu, prezentacja i dyskusja

Metody ksztatcenia nad projektem.

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
Metody weryfikacji PREZENTACJA EP3,EP4,EP5
efektéw uczenia sie
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

wyktady - egzamin pisemny (pytania otwarte i testowe), po uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i
postawy na zajeciach

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest ocena sktadajgca sie z 60% z oceny z egzaminu i 40% z oceny z ¢wiczen.
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

konflikty i wojny w przekazach medialnych
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133440_8S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., stacjo

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
narne ogolnoakademicki

Rok:
3

Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

6 fakultatywny semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp | KOD Opis efektu

QOdniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

student zna i rozumie ewolucje w sposobie pokazywania wojen i

1 |EPL konfliktéw w przestrzeni publicznej i mediach

K_W02

student zna, rozumie i wyjasnia specyfike oraz charakterystyczne
2 | EP2 cechy narracji dotyczacej wojen i konfliktéw w mediach

K_W02

student zna i identyfikuje narzedzia propagandowe wykorzystywane
3 | EP3 przez media w pokazywaniu wojen i konfliktow

K_W02

umiejetnosci

student potrafi prawidtowo interpretowac dane i informacje, oraz
1 | EP4 opisywac wspotczesne problemy i zagrozenia zwigzane z obrazem
wojen i konfliktdw w mediach

K_U02

student analizuje i weryfikuje zdobywane informacje w celu
2 | EPS wyjasnienia roli dziennikarzy i mediéw w pokazywaniu konfliktéw

K_uo1

kompetencje spoteczne

student jest gotéw do krytycznej oceny swojej wiedzy dotyczacej
1 | EP6 zagrozen wynikajgcych z manipulowania przekazem i informacjami
dotyczacymi wojen i konfliktéw

K_KO01

student Swiadomy zagrozen wynikajacych z eskalacji konfliktéw jest
gotow do aktywnego uczestnictwa w budowanie spoteczenstwa
obywatelskiego i dziatania na rzecz wspdlnego dobra, praw
czitowieka i zasad etyki

2 | EPY7

K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Historia przekazu wojen i konfliktow. Ofiary i sprawcy w mediach. Terroryzm a media. Korespondenci i reportazysci wojenni. Wojna jako
element kampanii propagandowych.

Metody ksztatcenia

Wyktad konwersacyjny z elementami prezentacji multimedialnej

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
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Forma i warunki zaliczenia

Kolokwium ustne obejmujgce wiedze z wyktaddw i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu (koordynatora) jest ocena z wyktadu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
kreowanie efektu pochodzenia ] EFZ205A133434_52S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawy teoretyczne w zakresie istoty i
mechanizméw powstawania i funkcjonowania efektow K_wo01
1 | EP1 - . : . .
pochodzenia oraz rozumie ich znaczenie w marketingu i K_W02
wizerunku kraju
wiedza Student zna najwazniejsze marki poghpdzqce z K W06
2 | EP2 poszczegblnych panstw oraz rozumie ich wptyw na —
. - S K_W09
budowanie przewagi konkurencyjnej —
Student rozumie znaczenie czynnikdw spotecznych, K W07
3 | EP3 kulturowych, ekonomicznych, prawnych itp. w -
. p - K_W12
ksztattowaniu efektow pochodzenia —
1 | epa Student potrafi wykrywag, interpretowac i oceniac efekty K_U02
pochodzenia na przyktadach wybranych débr i ustug K_U03
Student potrafi wykorzystac¢ wiedze z zakresu K U07
umiejetnosci 2 | EPS ksztattowania efektu pochodzenia w procesie planowania K U08
i organizacji przedsiewzie¢ i kampanii promocyjnych -
Student potrafi pracowac w zespole oraz skutecznie rozwigzywac
3 | EP6 S - K_U13
problemy wynikajgce z pracy zespotowej -
Student jest gotéw do dziatania w sposdéb K K04
kompetencje spoteczne 1 | EPY przedsiebiorczy w aspekcie wykorzystania efektu K KO5
pochodzenia w marketingu miejsc -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przeglad panstw w skali globalnej. pod wzgledem ich konkurencyjnosci. Przeglad krajowy i regionalny pochodzenia marek débr i ustug.
Warto$é marki. Cwiczenia z wielokryterialnego pozycjonowania marek. Efekt pochodzenia a nieuczciwe i niedozwolone praktyki. Studia
przypadkow genezy i pochodzenia marek. Benchmarking krajow i efektéw pochodzenia doébr i ustug. Badania i ocena oddziatywania efektu
pochodzenia na rynku i wsréd konsumentéw. Definicja poje¢ marka i wizerunek marki, efekt pochodzenia. Stereotypy w ocenie pochodzenia
produktu lub ustugi. Czynniki wplywajace na wywotywanie efektu pochodzenia. Psychograficzne aspekty budowania efektu pochodzenia.
Znaczenie kultury w kreowaniu efektu pochodzenia doébr i ustug. Przeglad produktéw. Débr i ustug zwigzanych z efektem pochodzenia. Efekt
kraju pochodzenia i jego znaczenie w komunikowaniu marki.

Metody ksztalcenia Wyktad uczestniczacy, studia przypadkéw, rozwiazywanie probleméw, dyskusja, praca w grupach.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPG6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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¢éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie wykonanych zadan i raportow z ¢wiczen, a takze aktywnosci podczas
zajec
wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie wynikéw kolokwium pisemnego z zakresu wyktadéw i literatury

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

oceng z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z ¢wiczen i wyktadow

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

kreowanie prqdukt()W miejskich i regionalnych ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_61S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki promocja miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Rozumie istote produktu terytorialnego i zna sposoby
1 | EP1 - o SaEP by K_Wo04
edza jego klasyfikacji na podstawie réznych kryteriéw —
wieaz
Zna zasady rzadzace tworzeniem produktu terytorialnego K_W10
2 | EP2 ; -
oraz jego skuteczna promocja K_W11
Potrafi dobiera¢ odpowiednie Zrédta informaciji oraz
L - - - K_U08
1 | EP3 wiasciwe metody i narzedzia przy tworzeniu produktu K U09
terytorialnego -
Potrafi oceniac€ istniejgce produkty terytorialne oraz
< . - - K_UO05
2 | EP4 kreowac wiasne rozwigzania majac na uwadze zasade —
A iy . - - . K_U06
maksymalizacji korzysci dla jednostki terytorialnej
umiejetnosci Potrafi zaprezentowaé na forum publicznym z
wykorzystaniem réznorodnych srodkéw komunikaciji
propozycje produktéw terytorialnych, dyskutowac o K U10
3 | EPS mozliwych sposobach i scenariuszach ich realizacji, K U12
poszczegolnych etapach tworzenia i promocji, z uzyciem -
specjalistycznej terminologii, zaréwno w jezyku polskim,
jak i jezyku obcym.
Jest gotow do wspotorganizowania i inicjowania dziatan
na rzecz rozwoju spotecznosci, na réznym stopniu
1 | EP6 : - - - it . K_K04
zorganizowania, w zakresie wyboru i promocji produktéw -
kompetencje spoteczne terytorialnych
Jest gotéw do podejmowania kreatywnych i
2 | EP7 przedsiebiorczych dziatan zwigzanych z tworzeniem K_KO05
produktéw terytorialnych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Opracowanie koncepcji produktu terytorialnego z wykorzystaniem audytu zasoboéw terytorialnych. Organizowanie (tworzenie i formowanie)

produktu terytorialnego. Promowanie produktu terytorialnego z zastosowaniem wybranych instrumentéw promogiji.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, studium przypadku, praca tworcza, praca indywidualna i zespotowa

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
PREZENTACJA EP4,EP5
PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace, prezentacje wskazanych etapéw projektu
oraz aktywnos$¢ podczas zaje¢

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena uzyskana z laboratorium

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

2/2



SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie EFZ205A133433_69S

(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Posiada wiedze o regionalnym rynku pracy, w tym o kompetencjach
wiedza 1 | EP1 oraz mechanizmach zwigzanych z rozwojem kapitatu ludzkiego w K_W02
regionie oraz w odniesieniu do kraju
Posiada umiejetnos¢ poszukiwania, pozyskiwania i przetwarzania
umiejetnosci 1 | ep2 |nforma§:j| o] kz_zlpltale ludzkim w regionie, z uwzglednieniem sytuacji K UOL
w kraju i na miedzynarodowym rynku pracy -
Rozumie potrzebe ksztattowania i poprawy jakosci kapitatu ludzkiego
kompetencje spoteczne 1 | EP3 W regionie oraz potrafi wptywac na rozwdj tego kapitatu K_KO01

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Teoria kapitatu ludzkiego. Cechy wspotczesnej gospodarki ze szczegélnym uwzglednieniem krajowego i regionalnego rynku pracy. Edukacja.
Rynek pracy i demografia. Migracje. Kapitat ludzki w kraju i regionie. Charakterystyka rynku pracy w regionie. Kompetencje. Zarzadzanie
kapitatem ludzkim w regionalnych przedsiebiorstwach.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusje, praca w grupach, studia przypadkéw

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Na ocene z zaliczenia wptywa aktywnos$¢ w dyskusjach i pracy grupowej podczas realizacji zadan w trakcie ¢wiczen
oraz kolokwium w postaci pytan opisowych, obejmujgcych wiedze z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z ¢wiczen wystawiana jest na podstawie udziatu w zajeciach (weryfikacja przez obserwacje).
Ocena z wykladu wystawiana jest na podstawie kolokwium.
Oceng koncowag jest ocena z wyktadow.

Student otrzymuje ocene dostateczna, gdy wykaze sie znajomoscig podstawowej wiedzy z zakresu teorii
funkcjonowania rynku pracy, rozwoju edukacji, zmian demograficznych i migracji z uwzglednieniem sytuacji w
regionie.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

literatura grozy i jej adaptacje

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133443_12S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 fakultatywny semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 |EP1 student/ka zna najwazniejsze trendy w literaturze grozy K_W02
wiedza student/ka zna najwazniejsze przyktady i zjawiska zwigzane z
2 | EP2 Lo K_W02
adaptacijg literatury grozy
student/ka potrafi rozpoznac i interpretowac charakterystyczne
1 | EP3 cechy gatunku grozy w literaturze i adaptacji K_U01
umiejetnosci
student/ka potrafi oceni¢ i scharakteryzowac¢ wptyw gatunku grozy
2 | EP4 - - : - p K_U01
na literature i kulture europejska i amerykanska
kompetencje spoleczne 1 | eps \?vtl:gfrmgfg jest gotéw do wykonania przydzielonych zadan rzetelnie i K_KO5

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Wstep: czym jest literatura grozy? Poczatki literatury grozy w wieku XVII. Czarny Romantyzm w Europie. Frankenstein Mary Shelley i jego
adaptacje. Literatura grozy w Ameryce: od okresu kolonialnego do drugiej potowy XIX w. Literatura grozy epoki wiktoriariskiej. Literatura grozy
epoki fin-de-siecle. Literatura grozy w wieku XX. Groza a rozwoj filmu. Klasyczne adaptacje literatury grozy.

Metody ksztatcenia

Wyktad, prezentacja multimedialna

Metody weryfikacji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PROJEKT

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PS5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Projekt w formie dziennika lektur i lektur audiowizualnych (3 wybrane teksty grozy)

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktéw ECTS

11



SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:
marka terytorialna
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_24S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie gtdéwne koncepcje, teorie i pojecia z zakresu budowy K_Wo04
1 | EP1 . - .
marki terytorialnej K_W09
Zna podstawowe zrodta informacji oraz techniki gromadzenia,
L . - K_W05
2 | EP2 przetwarzania i prezentacji danych niezbedne do procesu budowy K W10
wiedza marki terytorialne;j. -
K_W06
3 EP3 Zna i rozumie uwarunkowania srodowiskowe, spoteczne oraz K_WO07
instytucjonalne budowy marki terytorialnej K_WO08
K_W09
. . .- L . . K_U03
Potrafi analizowac i ocenia¢ jednostki terytorialne pod katem -
1 | EP4 P S K_U05
obecnosci marki miejsca. —
K_U06
Potrafi formutowac i testowac hipotezy badawcze z zakresu marki K_U02
- " 2 | EPS . .
umiejetnosci terytorialnej K_U04
Potrafi dobiera¢ zrodta informacji, metody i narzedzia niezbedne do K_U08
3 | EP6 . - :
budowy marki terytorialnej K_U09
Potrafi stosowac whasciwe narzedzia komunikacji marketingowej
4 | EP7 - - K_U07
dedykowane dla brandingu terytorialnego -
1 | Eps Jest gotdéw do weryfikacji posiadanej wiedzy z zakresu brandingu i—ﬁg%
terytorialnego oraz jej popularyzowania. K KO3
kompetencje spoteczne - n N Z - —
Jest gotdéw do rozwiazywania probleméw z zakresu budowy marki w K_KO04
2 | EP9 spotecznosciach lokalnych z poszanowaniem wszystkich grup K_KO05
interesariuszy K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Ewolucja koncepcji marki w gtéwnym nurcie brandingu. Marka w ujeciu terytorialnym. Komponenty strategicznego zarzadzania marka lokalna.
Elementy marki terytorialnej JST wykorzystywane w procesie budowania ich pozadanego wizerunku. Tozsamos$¢ a wizerunek marki
terytorialnej. Pozycjonowanie marki terytorialnej. Marka i branding miasta/regionu. Strategiczne modele marki terytorialnej. Atrybuty
wykorzystywane w procesie kreowania marki terytorialnej.

Metody ksztatcenia

Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia indywidualne oraz praca w grupach.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY

EP1,EP2,EP3

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP4,EP5,EP6,EP7

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Wyktady - zaliczenie wyrazone oceng w oparciu o wyniki egzaminu z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury|
po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegodlnych zadan na zajeciach oraz kolokwium korncowego.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Forma i warunki zaliczenia

Ocene z przedmiotu stanowi wazona ocen z czesci wykladowej (65%) oraz czesci ¢wiczeniowej (35%).

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

2/2



SYLABUS Zatacznik nr 7

Modut:
Przedmiot do wyboru [modut]

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
marketing communication of cities and regions (komunikacja marketingowa miast i regionéw)| EFZ205A1J3434_2S
(POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztafcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 The stu_dent knows _and. understands the elements of K_W02
odza marketing communication
wiedz
The student knows and understands the specificity of the
2 | EP2 . g o - K_W10
marketing communication of cities and regions
1 | EP3 The studgnt can assess the curr(_ent marketing K UO07
communication of a city or a region -
umiejetnosci The student can prepare and present the basic marketing
2 | EP4 communication of a city or a region for a dedicated target K_U09
group
The student is ready to assess their competencies and
kompetencje spoteczne 1 | EP5 skills in the field of marketing communication of cities K_KO01
and regions

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

The essence of communication. The role of communication in marketing. The importance of marketing

communication for cities and regions. Elements of marketing communication. Formal and informal communication. Mass communication.
Advertisement. Mass media. Recipients of marketing communication of cities and regions. Adapting communication to selected

groups of recipients (segmentation). Marketing communication strategy of cities and regions. The analysis of marketing communication in
selected cities and regions. Perception and evaluation of the use of marketing communication instruments and tools by cities and

the region. Developing a concept of marketing communication for a selected city or region, for an assumed group

of recipients (project). Establishing assumptions for the use of marketing communication instruments and tools; discussion

(design development). Evaluation of the concept of marketing communication for a selected city or region, for an established

group of recipients (presentation and discussion on the project).

information lecture, multimedia presentation, case study, project development, presentation and discussion on the
Metody ksztalcenia project

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
Metody weryfikacji PREZENTACJA EP3,EP4,EP5
efektow uczenia sie
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2




lectures - written egzam (open and test questions)
exercises - credit with a grade on the basis of the prepared project and its presentation, as well as activity and

attitude during classes

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

The final grade for the subject is the grade which is the arithmetic mean of the lectures and exercises

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

marketing terytorialny

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_23S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., stacjo

narne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok:
1

Semestr:

2

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

zna podstawowe pojecia z zakresu zarzadzania marketingowego
jednostkami terytorialnymi oraz rozumie istote najwazniejszych
koncepcji marketingu terytorialnego

K_WO04

EP2

zna podstawowe podmioty oraz wykorzystywane przez nie
instrumenty zarzadzania marketingowego jednostkami terytorialnymi

K_WO08

EP3

zna podstawowe uwarunkowania reglamentujace mozliwosci
wykorzystania podejscia marketingowego w praktyce zarzadzania
miastami, gminami i regionami

K_W12

umiejetnosci

EP4

potrafi identyfikowa¢ najwazniejsze czynniki skladajgce sie na
uzytecznos$¢ jednostki terytorialnej dla r6znych grup interesantéw

K_U05

EP5

potrafi ocenia€ istniejgce praktyki organizacji dziatalnosci
marketingowej jednostek terytorialnych na réznych poziomach
organizacji przestrzeni

K_U06

EP6

potrafi projektowac przyktadowe przedsiewziecia marketingowe z
uwzglednieniem podstawowych uwarunkowan podazowych i
popytowych

K_U07

kompetencje spoteczne

EP7

jest gotéw do propagowania waloréw marketingu terytorialnego w
kontekscie zwiekszenia atrakcyjnosci oraz uzyskiwania przewagi
konkurencyjnej przez jednostki terytorialne

K_KO03

EP8

jest gotéw do wykazywania sie kreatywnoscig w formutowaniu
propozycji dziatan marketingowych

K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota marketingu terytorialnego. Potencjat rynkowy jednostki terytorialnej. Produkt w marketingu terytorialnym. Marketingowy wizerunek
jednostki terytorialnej. Rynki docelowe w marketingu terytorialnym. Komunikacja w marketingu terytorialnym. Ocena aktywnosci marketingowej
jednostki terytorialnej. Ocena potencjatu produktowego wybranej jednostki terytorialnej. Pozycjonowanie oferty produktowej wybranej
jednostki terytorialnej. Identyfikacja wizerunku jednostki terytorialnej. Identyfikacja rynkéw docelowych na potrzeby dziatari marketingowych.
Ocena materiatéw promocyjnych wybranej jednostki terytorialnej.

Metody ksztatcenia

wyktady informacyjne i problemowe z wykorzystaniem srodkow wizualizacji ekranowej, dyskusja moderowana, studia|
przypadkow, prace projektowe
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP3,EP4,E

P7
Metody weryfikacji
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP2,EP4,EP5
PROJEKT EP1,EP3,EP4,EP6,E|
P8
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

wyktady - egzamin ustny z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen;
¢éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne, przygotowane
projekty oraz aktywnos$¢ podczas zajec

Forma i warunki zaliczenia . . )
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wyktadowej i wiczeniowej

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktow ECTS 4

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

media spo’recz,noéciowe w kreowaniu marek lokalnych ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133434_59S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie mechanizmy dziatania mediéw K_W02
1 | EP1 -
edza spotecznosciowych K_W03
wieaz
> | Ep2 Rozumie zasady budowania Swiadomos$ci marki z K_W10
wykorzystaniem mediéw cyfrowych K_W11
Potrafi dobiera¢ odpowiednie narzedzia marketingu K_U08
1 | EP3
o . cyfrowego K_U09
umiejetnosci - ~ -
Potrafi dyskutowac o dostepnych sposobach kreowania
2 | EP4 - g K_U10
lokalnych marek w mediach spotecznosciowych -
Jest gotéw do okazywania szacunku i tolerancji wobec
kompetencje spoteczne 1 | EP5 interesantow w kontekscie wykorzystywania mediow K_KO06
spotecznosciowych do tworzenia lokalnych marek

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Ogodlne zagadnienia zwigzane z marketingiem cyfrowym. Marketing w mediach spotecznosciowych. Branding na portalu Facebook i LinkedIn.
Branding na portalu Twitter i na tzw. wizualnych mediach spotecznos$ciowych (Instagram, Pinterest,
Snapchat oraz YouTube). Marketing w wyszukiwarkach internetowych oraz e-mail marketing. Promowanie marek lokalnych w mediach
spotecznosciowych. Sposoby pomiaru rezultatow wykorzystywania mediéw spotecznosciowych dla promowania lokalnych

marek. Studia przypadkoéw - case studies.

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna, studium przypadku, analiza materiatéw dostepnych w Internecie wraz z dyskusja

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PREZENTACJA EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z ocena obejmujgce kolokwium z czesci teoretycznej (50%) oraz prezentacje z zakresu sposobow
wykorzystywania mediéw spotecznosciowych dla wybranej lokalnej marki (50%).

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Powyzsza ocena jest ocena z przedmiotu

LACZNY naktad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:
metody analizy regi
(KIERUNKOWE)

onalnej

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_30S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3,4 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski, semestr: 4 -
jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna metody i techniki analityczne adekwatne do rozpoznania oraz
1 | EP1 opisu wiasnosci spotecznych, gospodarczych oraz K_WO05
od infrastrukturalnych analizowanych jednostek regionalnych
wieaza
Zna uwarunkowania formalne i merytoryczne aplikowania metod i
2 | EP2 technik umozliwiajacych wiasciwg charakterystyke zjawisk w ujeciu K_Wo04
regionalnym
Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe narzedzia i techniki analityczne
1 | EP3 do charakterystyki konkretnych zjawisk, struktur i proceséw w K_U09
uktadzie regionalnym
umiejetnosci > | EPa Potrafl porzqquwac, porownywac | kIasyﬂko_wac jednostki K UO5
regionalne oraz interpretowac¢ uzyskane wyniki -
Potrafi postugiwac sie ré6znorodnymi Zzrédtami informacji, w
3 | EPS szczegolnosci elektronicznymi, uzytecznymi w analizach K_U08
regionalnych
Jest gotow do racjonalnego korzystania z metod i technik
1 | EP6 . . . - K_KO01
analitycznych, uzytecznych w badaniach regionalnych
kompetencje spoteczne Jest gotéw do uznawania znaczenia metod i technik analitycznych
2 | EP7 dla prawidlowego ksztattowania rozwoju regionalnego K_K02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Problematyka badan wielowymiarowych przestrzeni regionalnej. Region w teorii i praktyce. Dobér a wybdor zmiennych diagnostycznych.
Grupowanie i porzgdkowanie obiektow wielocechowych. Ocena wynikow badarn. Potrzeba prowadzenia analiz wielowymiarowych przestrzeni
regionalnej. Okreslenie obiektu badan. Kwantyfikacja obszaru badawczego. Problematyka stosowania metod wielowymiarowej analizy
statystycznej (WAS). Zastosowania wynikéw badan regionalnych.

Metody ksztatcenia

rozwigzywanie zadan, prezentacja multimedialna, analiza przypadkow

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: w sem. 3 - zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
literatury; sem. 4 - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i literatury.
Laboratorium: w sem. 3 i 4 - zaliczenie z oceng na podstawie biezgcej oceny umiejetnosci postugiwania sie
wybranymi technikami analitycznymi oraz interpretacji otrzymanych wynikéw.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu
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Ocene z przedmiotu stanowi: w sem. 3 - Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i laboratoriéw; w sem. 4 - ocena z

egzaminu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

metody jakosSciowe w badaniu miast i regionéw EFZ205AI1J3362_67S

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki promocja miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna i rozumie zastosowania metod jakosciowych w badaniu miast i K W05
regionow -
umiejetnosci 1 | ep2 potrafi zaplgnowa_c i przepr_oyvadglc bad_anla J_akoscmwe K_U08
wykorzystujac rézne techniki, m.in. projekcyjne K_U09
jest gotéw do pracy w grupie i uznania wiedzy eksperckiej w
kompetencje spoteczne 1 | EP3 rozwigzywaniu probleméw z zakresu badan jakosciowych miast i K_KO02
regionéw

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota, obszary oraz proces badan jakosciowych. Poréwnanie badan jakosciowych i iloSciowych. Ewolucja w badaniach jakosciowych. Techniki
projekcyjne i przyktady ich wykorzystania. Wybrane rodzaje metod jakosciowych pomocnych w badaniach wizerunku miast i regionéw. Wywiad
grupowy - przygotowanie, scenariusz, realizacja. Analiza i interpretacja badan jakosciowych. Pogtebiony wywiad indywidualny - zasady,
organizacja, btedy. Techniki projekcyjne i wspomagajgce jako sposdb wyjscia poza deklaracje. Badania mystery shopping w metodach
jakosciowych. Wywiad - rodzaje, prowadzenie, cechy moderatora. Insight - zrozumienie istoty rzeczy. Testy. Inne metody badan jako$ciowych,
np. profile fizjologiczne, obserwacja. Etnograficzne badania marketingowe. Etyka w badaniach jakosciowych. Badania jakoSciowe z udziatem
specyficznych grup, np. dzieci.

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna, praca w grupach i indywidualna, rozwigzywanie zadarn problemowych, wymiana
pogladéw/dyskusja moderowana

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1
PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng z ¢wiczen - projekt wraz z prezentacja oraz oceniana bedzie réwniez aktywnos$¢ studenta podczas
éwiczen w grupach

Zaliczenie z oceng z wyktadu odbywa sie na podstawie zaliczenia pisemnego z tresci prezentowanych na zajeciach
oraz przedstawionej literaturze.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia konncowego z ¢wiczen i pozytywnego
zaliczenia pisemnego z wyktadu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

miasto petne Swiatta; lata 60. XX wieku w literaturze szczecinskiej

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133443_9S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 fakultatywny semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
student zna problematyke literatury regionalnej i regionalizmu jako
1 |EP1 - d K_W02
wiedza nurtu wspotczesnego literaturoznawstwa —
> | Ep2 student zna wybrane utwory literackie z okresu lat 60. XX wieku K_W02
student potrafi przedstawi¢ zagadnienia regionalistyczne na
1 | EP3 . oS K_U02
o o wybranych przyktadach literatury szczecinskiej
umiejetnosci - . - . -
student potrafi postugiwac sie terminologig i jezykiem
2 | EP4 o p . . K_U02
specjalistycznym z obszaru badan nad literaturg regionalng
1 | eps student rozumie znaczenie literatury regionalnej i dba o najblizsze K_KO1
) otoczenie kulturowe
kompetencje spoteczne - - - —
student rozumie potrzebe doskonalenia swoich kompetencji w
2 | EP6 - - P L - . K_KO02
zakresie znajomosci historii i kultury regionalnej

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Dziennik i polityka (Piotr Zaremba). Powie$¢ i wojna (Ryszard Liskowacki). Reportaz i codzienno$¢ (Jan Papuga/Franciszek Gil). Autobiografia i
miasto (Edward Balcerzan). Opowiadanie i marynistyka (Jerzy Jan Pachlowski). Miniatura i migracje (Katarzyna Suchodolska). Wiersz i

regionalizm (Helena Raszka). Esej i literaturoznawstwo (Erazm Kuzma).

Metody ksztalcenia

Wyktad, prezentacja, analiza i interpretacja tekstu literackiego

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng na podstawie pracy pisemnej

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

LACZNY naktad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:
Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:
moda jezykowa - polszczyzna wobec przemian kulturowych
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133442_5S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | EP1 zna podstawowe pojecia z zakresu poprawnosci jezykowej K_W02
> | EP2 ma V\'Iledze na temat mechanizméw zmian w stownictwie K_W02
wiedza wspoiczesnej polszczyzny
3 | EP3 zna i rozumie tendencje rozwojowe wspoétczesnej polszczyzny K_wWo1
4 | EP4 ma wiedze na temat stylistycznego zréznicowania jezyka K_wWo01
1 | eps potrafi wykorzysta¢ w praktyce jezykowej podstawowe pojecia K_U04
normatywne
umiejetnosci > | EP6 potrafi analizowac¢ zmiany zachodzgce we wspotczesnej polszczyznie K_Uo1
3 | ep7 potrafi oceni¢ poprawnosc¢ oraz trafnos¢ réznego typu wypowiedzi K_U04
rozumie potrzebe ciggtego doskonalenia swoich kompetencji
. 1 | EP8 jezykowych K_KO02
kompetencje spoteczne - - - — — — —
> | EP9 wykorzystuje wiedze i umiejetnosc¢ z zakresu nauki o jezyku w zyciu K KO7
codziennym oraz praktyce zawodowej -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zjawisko mody jezykowej. Snobizm jezykowy, szablon jezykowy, puryzm jezykowy. Zréznicowanie stylistyczne wspoétczesnej polszczyzny.
Wptyw kultury globalnej i spoteczenstwa informacyjnego na przemiany jezyka polskiego. Jezyk wobec przemian spotecznych. Swiat wartosci
odzwierciedlony w jezyku. Nowe zjawiska we wspotczesnej polszczyznie ? zapozyczenia, ekspansja stylu potocznego, wulgaryzacja. Wyrazy
modne we wspotczesnej polszczyznie oraz ocena ich przydatnosci (Mtodziezowe Stowo Roku, Obserwatorium Jezykowe Uniwersytetu
Warszawskiego). Mechanizmy powstawania nowych wyrazow (np.: procesy stowotworcze, zmiany znaczeniowe). Kryteria oceny innowacji

jezykowych. Analiza wspétczesnego dyskursu publicznego na wybranych przyktadach.

Metody ksztalcenia Wyktad problemowy z prezentacjg multimedialng, wyktad konwersatoryjny, analiza teks
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Meto@y Weryfikacj! EP1,EP2,EP3,EP4,E|
efektow uczenia sig KOLOKWIUM P5,EP6,EP7,EPS,EP
9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.
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Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie co najmniej 60% punktéw z kolokwium.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym ] EFZ205A133362_57S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

Student zna podstawy teoretyczne i metodologiczne wtasciwego
1 | EP1 pomiaru efektywnosci dziatan K_Wo04
brandingowych

wiedza
Student zna wiasciwe Zrodta informacji oraz adekwatne metody i

2 | EP2 narzedzia stuzace pomiarowi efektywnosci brandingu terytorialnego K_WO05

Student potrafi analizowac i oceniac¢ finansowe i niefinansowe
1 | EP3 wskazniki stuzgce pomiarowi stopnia K_U02
realizacji celéw brandingu terytorialnego

Student potrafi stosowa¢ adekwatne metody, techniki i narzedzia
umiejetnosci 2 | EP4 pomiaru efektywnosci brandingu K_U09
terytorialnego

Student potrafi wspotpracowac w zespole realizujgcym zadania z
3 | EP5S zakresu oceny efektywnosci dziatan K_U13
brandingowych

Student jest gotéw do rozwigzywania probleméw poznawczych i

kompetencie spoteczne 1 | EP6 aplikacyjnych z wykorzystaniem technik analitycznych

K_K02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Efektywnos¢ w ujeciu ekonomicznym i prakseologicznym w kontekscie wyzwan brandingu terytorialnego. Znaczenie analizy efektywnosci
brandingu terytorialnego, wprowadzenie do kluczowych wskazniki efektywnosci. Niefinansowe wskazniki stosowane jako mierniki w procesach
pomiaru stopnia realizacji celéw brandingu terytorialnego. Finansowe wskazniki - miary proste oraz miary dochodowe. Miary uwzgledniajgce
wartos¢ pienigdza w czasie, w tym zdyskontowany okres zwrotu, NPV, IRR, MIRR - mozliwosci zastosowania ich do oceny efektywnosci
brandingu terytorialnego. Dobre praktyki polskich miast i regionéw w zakresie analizy efektywnosci brandingu terytorialnego. Rozpoznawanie i
formutowanie zagadnien z zakresu efektywnosci brandingu terytorialnego. Systematyka kosztéw i efektow dziatan brandingu terytorialnego.
Prowadzenie pomiaréw kosztéw i efektéw brandingu terytorialnego. Przygotowanie i analiza niefinansowych wskaznikéw stosowanych jako
mierniki w procesach pomiaru stopnia realizacji celéw brandingu terytorialnego. Uzycie i obliczanie NPV, IRR oraz MIRR na przyktadach z
zakresu efektywnosci brandingu terytorialnego. Prezentacja, analiza i ocena wybranych przyktadéw stosowania analizy efektywnosci przez
polskie miasta i regiony.

Praca w grupach nad przygotowaniem projektu., Wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, rozwazania

Metody ksztalcenia teoretyczne oparte na studiach literaturowych poparte analizg wybranych przyktadéw

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sie PROJEKT EP3.EP4.EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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laboratorium - zaliczenie z ocena na podstawie oceny przygotowanego projektu,
wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium koricowego

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa jest Srednia arytmetyczna oceny z éwiczen i z wyktadow.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
narzedzia informatyczne w promocji miast i regionow ] EFZ205A133362_65S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawy teoretyczne i metodologiczne wtasciwego
1 | EP1 - N - K_Wo04
pomiaru efektywnosci dziatann marketingowych —
wiedza Student zna wlasciwe zrddta informacji oraz adekwatne metody i
2 | EP2 narzedzia stuzace pomiarowi efektywnosci marketingu terytorialnego K_WO05

Student potrafi analizowac i oceniac¢ finansowe i niefinansowe
1 | EP3 wskazniki stuzgce pomiarowi stopnia realizacji celé6w marketingu K_U02
terytorialnego

umiejetnosci Student potrafi stosowa¢ adekwatne metody, techniki i narzedzia
2 | EP4 - o - - K_U09
pomiaru efektywnosci marketingu terytorialnego -
Student potrafi wspotpracowac w zespole realizujgcym zadania z
3 | EP5 P - K_U13
zakresu oceny efektywnosci dziatan marketingowych -
kompetencje spoleczne 1 | epe Student jest gotéw do rozwigzywania probleméw poznawczych i K_K02

aplikacyjnych z wykorzystaniem technik analitycznych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Rozpoznawanie i formutowanie zagadnien z zakresu efektywnos$ci marketingu terytorialnego. Systematyka kosztow i efektéw dziatan
marketingu terytorialnego. Prowadzenie pomiardw kosztéw i efektow marketingu terytorialnego. Przygotowanie i analiza niefinansowych
wskaznikéw stosowanych jako mierniki w procesach pomiaru stopnia realizacji celéw marketingu terytorialnego. Uzycie i obliczanie NPV, IRR
oraz MIRR na przyktadach z zakresu efektywnos$ci marketingu terytorialnego. Prezentacja, analiza i ocena wybranych przyktadéw stosowania
analizy efektywnosci marketingu przez polskie miasta i regiony. Efektywno$¢ w ujeciu ekonomicznym i prakseologicznym w konteks$cie wyzwan
marketingu terytorialnego. Znaczenie analizy efektywnosci marketingu terytorialnego, wprowadzenie do kluczowych wskazniki efektywnosci.
Niefinansowe wskazniki stosowane jako mierniki w procesach pomiaru stopnia realizacji celow marketingu terytorialnego. Finansowe wskazniki
- miary proste oraz miary dochodowe. Miary uwzgledniajace wartos¢ pienigdza w czasie, w tym zdyskontowany okres zwrotu, NPV, IRR, MIRR -
mozliwosci zastosowania ich do oceny efektywnos$ci marketingu terytorialnego. Dobre praktyki polskich miast i regionéw w zakresie analizy
efektywnosci marketingu terytorialnego.

Wyktad informacyjny, Prezentacja multimedialna, Rozwazania teoretyczne oparte na studiach literaturowych poparte
Metody ksztalcenia analiza wybranych przyktadéw, Burza m6zgdw, Praca z tekstem, Prezentacja projektu., Praca w grupach nad
przygotowaniem projektu

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sie PROJEKT EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie oceny przygotowanego projektu,
wyktady - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium korncowego

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia z uzyskanych ocen
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

(KIERUNKOWE)

obstuga klienta w administracji samorzgdowej

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_46S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna podstawowe pojecia, zasady obstugi klienta i
1 | ep1 technlk_l sprzedazowe; rozumie znaczenie wiasciwej K_WO01
) obstugi klienta we wspoétczesnych warunkach
wiedza gospodarczych.
Zna metody identyfikacji potrzeb klientéw w zakresie
2 | EP2 - . L K_W11
obstugi, standardy obstugi i podstawowe mierniki.
Potrafi odnies¢ wiedze z zakresu obstugi klienta do
1 | EP3 lepszego nawigzywania i podtrzymywania kontaktow z K_U03
umiejetnosci klientami.
Potrafi zaprojektowaé system obstugi klienta dla K_U06
2 EP4 : - 7
przyktadowej organizacji. K_U07
1 | EPS Jest gotow do budowania wtasciwych relacji z klientem. K_KO06
kompetencje spoteczne Jest gotow do ponoszenia odpowiedzialnosci za wptyw
2 | EP6 L : - K_KO07
2 EP6 dziatan marketingowych na otoczenie.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Jakos¢ obstugi. Standardy obstugi klienta. Techniki obstugi klientéw indywidualnych. Techniki obstugi klientéw biznesowych. Nowe
technologie stuzace obstudze klienta.

Prezentacja z uzyciem technik multimedialnych, dyskusja dydaktyczna, analiza przypadkow, praca w grupach, filmy

efektéw uczenia sie

Metody ksztatcenia edukacyjne i analiza przypadkoéw.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Podstawa zaliczenia ¢wiczen jest przygotowanie zadania praktycznego, uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium
oraz aktywne uczestnictwo na zajeciach.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena konicowa z przedmiotu jest ocena z zaliczenia ¢wiczen.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

25

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
ochrona wihasnosci intelektualnej EFZ205A133435_10S
(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 zna podstawowe pojecia i uregulowania prawa autorskiego K_W12
wiedza zna podstawowe aspekty dotyczace problematyki ochrony wlasnosci
2 EP2 . K_W12
przemystowej -
umiejetnosci 1 | Ep3 potrafi mterpretowac przepisy prawa wiasnosci intelektualnej w K U0S
zastosowaniach praktycznych -
kompetencje spoteczne 1 | EP4 dostrzega potrzebe statego uzupetniania wiedzy prawniczej K_KO01

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe zasady prawa wlasnosci intelektualnej

. Autorskie prawa majatkowe i osobiste

. Dozwolony uzytek osobisty i publiczny utworéw oraz plagiat
. Ochrona praw autorskich i praw pokrewnych

. Wybrane aspekty prawa wilasnosci przemystowej

Metody ksztalcenia prezentacja multimedialna, dyskusje, analiza aktéw prawnych
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sig KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Studenci sg oceniani na podstawie wynikéw kolokwium w postaci testu jednokrotnego wyboru. Test obejmuje wiedze
z wyktadu oraz aktéw prawnych i zalecanej literatury.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu to ocena z wyktadu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 25

Liczba punktow ECTS 1
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:
partnerstwo terytor

ialne

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_64S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., stacjo

narne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

promocja miast i regionéw

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
rozumie istote zjawiska partnerstw i sieci partnerstw
1 | EP1 terytorialnych, ich role w kreowaniu rozwoju K_Wo04
wiedza regionalnego i lokalnego
> | EP2 zna podstawowe formy wspotpracy administracji lokalnej K W08
z otoczeniem —
potrafi analizowac i ocenia¢ powiazania miedzy
1| EP3 interesariuszami jednostki terytorialnej XUk
umieietnosci > | Epa potrafi opracowac koncepcje sieci wspotpracy na rzecz K_U06
I¢ rozwoju wybranej miejscowosci lub gminy K_U07
3 | Eps potrafi pracowac i wspotdziata¢ w zespole realizujacym K U13
zadania z zakresu przedmiotu -
1 | EPs jest gotéw do okazywania szacunku wobec partneréw K K06
) oraz klientow jednostki samorzgdowej -
kompetencje spoteczne - - . - - Z - -
> | EP7 jest gotéw do inicjowania dziatan na rzecz jednostki K K04
terytorialnej w zakresie wspotpracy partnerskiej -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Interesariusze prywatni i spoteczni w otoczeniu administracji lokalnej; ich rola oczekiwana i

rzeczywista. Partnerstwa - sieci partnerstw - wspotrzadzenie. Wprowadzenie do nowej polityki lokalnej i regionalnej. Partnerstwo

miedzysektorowe. Klaster jako

forma partnerstwa terytorialnego. Projektowanie sieci partnerstw na rzecz rozwoju lokalnego. Istota i specyfika partnerstwa terytorialnego jako
taczenika zadan sektoréw publicznego, prywatnego i
spotecznego w ich realizacji. Istota partnerstwa terytorialnego; jego rola w konteks$cie urynkowienia realizacji zgdan publicznych;

zrédla finansowania projektéw partnerstwa terytorialnego. Modele partnerstwa terytorialnego na terenach wiejskich; wybor partnera
prywatnego, publicznego,
spotecznego. Dokumentacja, zadania i ryzyka w partnerstwie terytorialnym. Partnerstwo terytorialne w praktyce: doswiadczenia krajowe i

miedzynarodowe.

Metody ksztatcenia

Interaktywny wyktad z prezentacja multimedialna i tematycznymi filmami
Cwiczenia obejmujace dyskusje moderowana oraz metoda 635, analize aktywnosci partnerstw terytorialnych w
Metody ksztatcenia kontekscie marketingu i brandingu miast i regionéw, budowanie rekomendacji foresightowych,
prace zespotowa.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP4

SPRAWDZIAN EP1,EP2
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP3,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPS5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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wyktady - egzamin w formie testu z pytaniami otwartymi, obejmujgcego wiedze z wyktadow oraz zalecanej
literatury

¢éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie przygotowywanej pracy pisemnej oraz aktywnosci podczas zaje¢

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadow i éwiczen

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
podstawy ekonomii EFZ205A133434_12S
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Student zna podstawowe kategorie ekonomiczne K_W02
] > | Ep2 Student rozumie zwiagzki i zaleznosci wystepujace miedzy K_WO06
wiedza podstawowymi kategoriami ekonomicznymi K_W12
3 | ep3 Student rozumie przebieg podstawowych mechanizmoéw rzadzacych K Wo8
gospodarka —
Student potrafi analizowac¢ informacje ekonomiczne ptynace z
1 EP4 L - -y . - ) . ] . . K_U01
réznych Zrédet i wyciggac na ich podstawie wnioski -
Student potrafi wyjasni¢ dziatanie mechanizmu rynkowego i
- " 2 | EP5S - S K_U02
umiejetnosci zachowania podmiotéw gospodarczych -
Student potrafi dyskutowac¢ na temat podstawowych probleméw
3 | EP6 gospodarczych oraz formutowaé wtasne oceny sytuaciji K_U10
gospodarczej
1 | Ep7 Student J’es_t gotéw do podjecia wtasnej dziatalnosci gospodarczej w K KOS5
) przysztosci -
kompetencje spoteczne - ~ - n n . -
Student jest gotéw do ponoszenia odpowiedzialnosci za swoje
2 | EP8 S - - K_KO07
decyzje i zachowania w otoczeniu gospodarczym -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe pojecia, kategorie, narzedzia, problemy ekonomiczne. Rynek ? podstawowe pojecia i zaleznosci. Teoria popytu i podazy. Badanie
elastycznosci cenowej popytu i podazy. Racjonalny konsument i jego optymalne decyzje. RGwnowaga konsumenta. Racjonalne
przedsiebiorstwo i jego decyzje maksymalizujgce zysk. ROwnowaga przedsiebiorstwa. Rynek pracy, kapitatu i ziemi. Obieg okrezny w
gospodarce rynkowej. Zagregowany popyt i zagregowana podaz. Szoki popytowe i szoki podazowe. R6wnowaga makroekonomiczna. Inflacja i
deflacja. Pomiar inflacji. Polityka antyinflacyjna. Bezrobocie ? rodzaje, sposoby przeciwdziatania. RGwnowaga na rynku pracy. Pienigdz ? istota,
funkcje, rodzaje. Polityka pieniezna i jej instrumenty. Polityka fiskalna i jej instrumenty. Deficyt budzetowy i dtug publiczny. Model IS-LM w
gospodarce zamknietej jako model rGwnowagi ogdlnej. Wprowadzenie do ekonomii. Rynek i jego struktury oraz formy. Popyt i podaz oraz
czynniki je ksztaltujace. Elastycznos$¢ cenowa popytu i podazy. Teoria zachowania konsumenta. Przedsiebiorstwo na rynku. Rynki czynnikow
produkcji. Model gospodarki rynkowej, jej uczestnicy i zaleznosci ekonomiczne. Produkt krajowy brutto i mierniki pochodne. Wzrost i rozwéj
gospodarczy. Cykle koniunkturalne. Wspétczesne problemy makroekonomiczne. Rola panstwa w gospodarce. Gospodarka Swiatowa.

analiza danych rzeczywistych, dyskusja, prezentacje multimedialne, analiza przypadkow, Wyktad informacyjny,

Metody ksztatcenia - - z
rozwigzywanie zadan

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4,E

Metody weryfikacji P5
efektéw uczenia si
€ KOLOKWIUM IEELEPZ,EP3,EP4,E
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2



Wyktady: egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen.

Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach i ocen czastkowych z dwéch pisemnych
kolokwiow

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

podstawy gospodarki przestrzennej EFZ205A133434_27S

(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 _Rozun_wle specyflke gospodarkl przestrzennej i zna jej powigzania z K Wo1l
innymi dyscyplinami —
Zna i rozumie podstawowe pojecia i teorie wykorzystywane w
2 | EP2 gospodarce przestrzennej w zakresie ich przydatnosci we K_Wo04
wspotczesnym Swiecie
wiedza 3 | EP3 Rozumie problemy zapotrzebowania na przestrzen w kontekscie K_WO06
dziatan marketingowych i brandingowych
4 | EP4 Rozumie spoteczne uwarunkowania gospodarki przestrzennej K_Wo07
Zna i rozumie normy etyczne lezace u podstaw koncepcji tadu
5 | EP5 przestrzennego, zrbwnowazonego rozwoju, ochrony przyrody, K_W12
dostepu do przestrzeni publicznej itp.
1 | EPs Potr{;\fl anallz_owac i ocenia¢ podstawowe typy dokumentacji K U06
planistycznej -
Potrafi dobiera¢ dane oraz metody analiz przestrzennych pod katem K_U08
2 | EP7 . .
o . zastosowan brandingowych K_U09
umiejetnosci - —~ - — - - -
Potrafi planowac przedsiewziecia marketingowe w nawigzaniu do
3 | EP8 < - - K_U07
problemoéw gospodarki przestrzennej -
Potrafi przygotowac i moderowac dyskusje na temat wybranego
4 | EP9 - ; K_U10
problemu gospodarki przestrzennej -
Jest gotowy uswiadamia¢ znaczenie gospodarki przestrzennej dla
1 | EP10 . - - - - K_K02
) pomysinego rozwoju spotecznosci lokalnych i regionalnych -
kompetencje spoteczne 3 sw do od iedzial | - tei Kari
> | EpP11 est gotow do odpowiedzialnego planowania przysztej kariery K KO7
zawodowej -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Analiza podstawowych typéw dokumentacji planistycznej. Planowanie na poziomie lokalnym i regionalnym - analiza studiéw przypadku. Zrodta
danych dla gospodarki przestrzennej. Spoteczne i ekonomiczne aspekty gospodarowania przestrzenig. Marketing i branding w gospodarce
przestrzennej. Pojecie gospodarki przestrzennej oraz jej przedmiotu i podmiotéw. Metody analizy i diagnozy stanu gospodarki przestrzennej
obszaréw. Cele gospodarki przestrzennej i ich hierarchia. tad przestrzenny i metody jego badania. Polski system gospodarki przestrzennej -
cechy, ograniczenia. Zagadnienia marketingu i brandingu w gospodarce przestrzennej.

Metody ksztatcenia

wyktad akademicki z uzyciem wyswietlacza pisma, wykreséw, map i fotografii,
film edukacyjny,

praca w grupach,

dokonanie diagnoz stanu,

multimedialna prezentacja diagnoz stanu,

dyskusja przygotowana i moderowana przez studentéw

1/2




Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5
EP1,EP2,EP3,EP5,E
P6,EP7

EP10,EP11,EP4,EP
8,EP9

EP10,EP11,EP6,EP
7,EP8,EP9

SPRAWDZIAN

Metody weryfikacji PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA
efektow uczenia sie

PREZENTACJA

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Wyktady: zaliczenie z oceng na podstawie sprawdzianu testowego z zakresu wyktadow i literatury
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie przygotowania i prezentacji prac pisemnych oraz przygotowania,
moderowania i udziatu w dyskusiji

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia ocen z wyktadow i ¢wiczen

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
podstawy marketingu EFZ205A133433_15S
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

1 | EP1 Zna i rozumie dziatania firmy zorientowanej marketingowo K_wo01
wiedza

2 | EP2 wymienia i opisuje instrumenty marketingowego oddziatywania K_Wo01

1 | ep3 konstruuje koncepcje dziatan marketingowych dla konkretnej firmy K_U01
umiejetnosci lizui Ktady dziatan keti h K K -

> | gpa analizuje przyktady dziatann marketingowych w praktyce rynkowej K_Uo1
kompetencje spoteczne 1 | EP5 wspotpracuje w grupie przy planowaniu i realizacji zadan K_K04

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zapoznanie sie ze specyfika firm zorientowanych marketingowo. Analiza otoczenia rynkowego przedsiebiorstw. Przeprowadzenie procesu
wyboru rynku docelowego dla wybranej firmy. Opracowanie koncepcji produktu, cyklu zycia dla wybranego produktu. Wyznaczenie ceny oraz
opracowanie sposobow réznicowania ceny dla wybranej firmy. Wybér sposobu dystrybucji oferty wybranej firmy. Przygotowanie programu
dziatan promocyjnych dla wybranej firmy. Istota marketingu. Rozwéj mysli marketingowej. Otoczenie rynkowe przedsiebiorstwa. Proces wyboru
rynku docelowego. Opracowanie koncepcji produktu. Strategie cenowe. Proces dystrybucji. Planowanie programoéw promocyjnych.

Metody ksztalcenia Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkéw, praca w grupach, prezentacja projektu przez studentéw

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4
efektéw uczenia sig KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

- studenci oceniani sg na podstawie jednego kolokwium obejmujacego weryfikacje wiedzy i umiejetnosci na
podstawie zestawu pytan testowych i opisowych oraz oceny przez prowadzacego zadan/éwiczen realizowanych
podczas zajec;

- egzamin pisemny w formie testu (z pytaniami jednokrotnego i wielokrotnego wyboru oraz pytaniami otwartymi) ma

Forma i warunki zaliczenia -2 celu weryfikacje wiedzy i umiejetnosci studentéw

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna oceny z ¢wiczen i egzaminu. Ocena z egzaminu jest oceng z
wyktadow.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
podstawy zarzgdzania EFZ205A133434_13S
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

wiedza 1 | ep1 Student ma wiedze na temat podstawowych zagadnienh z dziedziny K_wWo01
zarzadzania. K_W12
Student potrafi identyfikowac i analizowa¢ problemy zarzadcze, a

. - . J - - - K_U02

umiejetnosci 1 | EP2 takze przygotowywac rozwigzania bazujgce na poznanych K U06
narzedziach. -

kompetencje spoleczne 1 | EP3 Jest g_otov_v rekomendowac rozwigzania zwigzane z zarzgdzaniem K_KO04
organizacjg. K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Ewolucja koncepcji zarzadzania. Organizacje i ich otoczenie. Planowanie strategiczne, taktyczne i operacyjne. Organizowanie zasobow.
Motywowanie pracownikow i przywodztwo w zespotach. Proces kontrolowania. Zarzgdzanie zmiang. Wizja, misja i modele organizacji.
Planowanie strategiczne i wyznaczanie celéw. Podstawy budzetowania i organizowania zasobéw. Zarzadzanie zespotem.

Wyktad informacyjny i problemowy potaczony z dyskusjg moderowang i prezentacjg multimedialna., Dyskusja i praca
w grupach nad konkretnymi studiami przypadku podczas éwiczen.

Metody ksztatcenia

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY EP1
efektow uczenia sie KOLOKWIUM EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

wyktad - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i literatury
¢éwiczenia - zaliczenia z oceng na podstawie wynikéw kolokwium zaliczeniowego

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z zaliczenia ¢wiczen i egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

(PODSTAWOWE)

polityka spoteczno-gospodarcza

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_14S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia z dziedziny polityki spoteczno-
- : - - . K_Wo01
1 | EP1 gospodarczej oraz dziatania podejmowane w tym zakresie. K W02
wiedza ; ; - o —
Student rozumie przyczyny zachowarn podmiotéw polityki spoteczno-
- P L - f K_Wo08
2 | EP2 gospodarczej, zna poszczegadlne polityki, ich cele, instrumenty i K W09
metody. —
Student potrafi przedstawi¢ proces kreowania i wdrazania polityki
- - < - R . K_U01
1 | EP3 spoteczno-gospodarczej oraz analizowac zachowania podmiotow tej K U04
umiejetnosci polityki. —
Student potrafi ocenia¢ stosowane metody i strategie w polityce K_U02
2 | EP4 :
spoteczno-gospodarczej. K_U06
Student jest gotéw do podejmowania odpowiedzialnosci za wpltyw
. L T . . - K_KO03
1 | EP5 dziatan podmiotoéw polityki spoteczno-gospodarczej na panstwo i K K04
. region oraz Swiat. =
kompetencje spoteczne - - - -
Student jest gotéw do krytycznej oceny w zakresie praw
S : . ) o K_KO06
2 | EP6 obywatelskich i swobody dziatalnosci gospodarczej, stawiajac ich -
o L . K_KO07
dobro ponad realizacje celéw indywidualnych. -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota i definicje polityki gospodarczej. Funkcje panstwa. Instrumenty polityki gospodarczej. Polityki wspierania konkurencji. Podstawy polityki
gospodarczej. Cele polityki gospodarczej. Uwarunkowania polityki gospodarczej. Polityki wzmacniania efektywnosci polityki gospodarczej.
Polityki makroekonomiczne.

Metody ksztatcenia

Praca w grupach, Wyktad z uzyciem technik multimedialnych, Cwiczenia, Prezentacja

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
SPRAWDZIAN EP1,EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki korncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen.

Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegdlnych zadan.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia z wyktadéw i ¢wiczen.

£ACZNY nakifad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

pracownia dyplomowa

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_43S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., stacjo

narne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok:
3

Semestr:

56

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski, semestr: 6 -

jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

Zna wtasciwe zrodta informacji oraz adekwatne narzedzia i techniki
matematyczno-statystyczne oraz graficzne i kartograficzne
dostosowane do konkretnych probleméw badawczych

K_WO05

EP2

Zna wiasciwe zasady przygotowania opracowan analitycznych,
diagnostycznych i projektowych w zakresie brandingu i marketingu
terytorialnego ze szczego6lnym uwzglednieniem problemu
badawczego realizowanej pracy dyplomowej

K_W10

umiejetnosci

EP3

Potrafi dobierac i porzgdkowac r6znorodne informacje dotyczace
zagadnien z zakresu przygotowywanej pracy dyplomowej oraz
sprawnie je przetwarzac, postugujac sie adekwatnym
oprogramowaniem komputerowym

K_U08

EP4

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia
matematyczno-statystyczne adekwatne do konkretnych zadan
badawczych realizowanych w pracy dyplomowej

K_U09

EPS

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia graficzne i
kartograficzne adekwatne do konkretnych zadan badawczych
realizowanych w pracy dyplomowej

K_U09

EP6

Potrafi samodzielnie rozwija¢ umiejetnosci badawcze, korzystajac z
réznych zrédet w jezyku polskim i obcym oraz nowoczesnych
technologii informacyjnych

K_U14

kompetencje spoteczne

EP7

Jest gotoéw do ciggtego doksztatcania sie oraz doskonalenia
wiasnych umiejetnosci badawczych

K_KO01

EP8

Jest gotdw do uznawania roli prac badawczo-rozwojowych i
umiejetnosci eksperckich w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych
i aplikacyjnych z zakresu brandingu i marketingu terytorialnego

K_K02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédia danych oraz sposoby pozyskiwania i selekcji informacji. Podstawowe metody i techniki transformacji danych. Komputerowe systemy
gromadzenia, przetwarzania i prezentacji danych. Wybor i reprezentatywnos$¢ proby badawczej. Kategorie analiz: statyka i dynamika. Badania
ankietowe i wywiady kwestionariuszowe. Metody prezentacji i wizualizacji danych. Przetwarzanie i prezentacja materiatéw niezbednych do
realizacji pracy dyplomowej.

Metody ksztatcenia

klasyczna metoda problemowa, prezentacja multimedialna, indywidualna praca przy komputerze
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

SPRAWDZIAN e

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie PREZENTACJA IEsal‘z,llgg4,EP5,EP6,E
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) E?%E?’EPS'EPS'E

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie na ocene po kazdym semestrze. Podstawg zaliczenia przedmiotu jest wykonanie zadan przewidzianych w
danym semestrze (w tym prezentacji wynikdéw prac) oraz pozytywne zaliczenie koncowego sprawdzianu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu uwzglednia wyniki oceny zadan czastkowych oraz ocene z koncowego sprawdzianu

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS

2/2



SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu:
praktyki zawodowe
(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_48S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr:
3 6

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria Lp

KOD

Odniesienie do
Opis efektu efektow dla
programu

EP1

zna i rozumie podstawowe zasady dziatalnosci zawodowej w

obszarze brandingu miast i regionéw, uwzgledniajac najwazniejsze
narzedzia i mechanizmy stosowane przez wybrane instytucje K_W08
(przedsiebiorstwa) dziatajgce w tym zakresie

EP2

zna i rozumie wielorakie uwarunkowania zwigzane z praktyka
dziatalnosci wybranych instytucji (przedsiebiorstw) zwigzanych z K_W12
brandingiem miast i regionow

wiedza

EP3

zna podstawowe zasady dotyczace ochrony wiasnosci intelektualnej,
tajemnicy stuzbowej i handlowej oraz ochrony danych osobowych

obowigzujgce w wybranych instytucjach (przedsiebiorstwach) K_W12
dziatajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw

EP4

zna uprawnienia zawodowe, formy dziatalnosci gospodarczej i
funkcjonowania rynku ustug specjalistycznych w obszarze

brandingu miast i regionéw w oparciu o doswiadczenia zdobyte K_W13
podczas praktyki w wybranych instytucjach (przedsiebiorstwach)

EPS

potrafi ocenic role, zakres dziatalnosci, stosowane narzedzia i
mechanizmy funkcjonowania instytucji (przedsiebiorstw) K_U04
dziatajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw

EP6

potrafi wspétuczestniczy¢ w przygotowaniu podstawowych
dokumentéw w ramach profilu dziatalno$ci instytuciji
(przedsiebiorstw) dziatajagcych w obszarze brandingu miast i
regionéw

K_U06

umiejetnosci

EP7

potrafi dostrzegac przydatnos¢ typowych metod, procedur i dobrych
praktyk stosowanych w instytucjach (przedsiebiorstwach)

dziatajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw N

EP8

potrafi ocenia¢ wplyw ograniczen czasowych, informacyjnych,
prawnych, finansowych, decyzyjnych itp. na dziatalno$¢ instytucji
(przedsiebiorstw) dziatajacych w obszarze brandingu miast i
regionéw

K_U07

EP9

potrafi wspotpracowac i komunikowac sie w zespole przy

wykonywaniu zadan z zakresu brandingu miast i regionéw N
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kompetencje spoteczne

jest gotéw do rozpoczecia dziatalnosci zawodowej w obszarze
1 | EP10 brandingu i marketingu terytorialnego w oparciu o doswiadczenia K_KO05
zdobyte podczas praktyki

jest gotéw do krytycznej oceny swojej wiedzy i umiejetnosci oraz

2 | ERPL statego rozwijania wiasnych kompetencji zawodowych

K_Ko1

jest gotéw do wspodtuczestniczenia w dziataniach stuzacych
3 | EP12 wykonywaniu misji spotecznej instytucji (przedsiebiorstw) K_KO03
dziatajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw

jest gotéw do okazywania szacunku i troski o klientéw (interesantow)
4 | EP14 w ramach dziatalnosci praktycznej w obszarze brandingu miast i K_KO06
regionéw

jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia swoich obowigzkéw
5 | EP15 zawodowych oraz dbania o dorobek i tradycje zawoddw zwigzanych K_KO07
z brandingiem miast i regionow

Metody ksztatcenia

Student prowadzi obserwacje, wywiady, analizuje i omawia poszczegdlne zagadnienia i problemy praktyczne z osobg
odpowiedzialna za przebieg praktyki zawodowej z ramienia instytucji przyjmujacej, a takze przygotowuje i prowadzi
pod jej kierunkiem okreslone czynnosci, typowe dla zawodéw funkcjonujacych w ramach wybranej placowki

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA P5.EP6.EP7 EPS

EP1,EP10,EP11,EP
12,EP14,EP15,EP2,
EP3,EP4,EP5,EP6,E
P7,EP8,EP9

OPINIE W DZIENNIKU PRAKTYK

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie bez oceny. Warunkiem zaliczenia praktyki jest jej odbycie w petnym wymiarze oraz dostarczenie
opiekunowi praktyk odpowiedniej dokumentacji potwierdzajgcej realizacje celéw i zadan okreslonych w programie
praktyk (dziennik praktyk zawodowych oraz dokumentacja spostrzezen) wraz z oceng (opinia) wystawiong przez
osobe odpowiedzialng za przebieg praktyki zawodowej z ramienia instytucji przyjmujace;.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie przedmiotu jest wynikiem oceny dokumentacji
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

projektowanie marki lokalnej ] EFZ205A133434_53S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student rozumie znaczenie przekazu wizualnego i narracji w
. " - - - - K_W10
wiedza 1 | EP1 promocji marki lokalnej oraz zna zasady odpowiedniego K Wil
projektowania marek —
umieietnosci 1 | ep2 Student potrafi zaprojektowac, wykreowac i wyedytowa¢ komunikaty K_U06
Ie wizualne i tekstowe dotyczgce marek lokalnych. K_U07
kompetencje spoleczne 1 | EP3 Student jest gotéw c{o _d2|a+a_n|a w sppsob przedsiebiorczy i K_KO04
kreatywny w kontekscie projektowania marek lokalnych. K_KO05
TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
Zagadnienia wstepne. Narzedzia kreatywne w internecie. Testowanie. Projektowanie logotypéw w programie graficznym.
Program Canva, Ikscape i Gimp. Cwiczenia w generowaniu materiatow tekstowych i internetowych.
Metody ksztalcenia Cwiczenia praktyczne, mentoring. Praca w lab. komputerowym., Samodzielne ¢wiczenie w warunkach domowych.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektow uczenia sig PROJEKT EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng na podstawie pracy podczas zaje¢ oraz przygotowania projektu identyfikacji wizualnej marki
lokalnej (poprawnos¢ techniczna, naktad pracy, kreatywnos¢ wykonanej pracy).

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z laboratorium

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

promocja ever]téw miejskich i regionalnych ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_66S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogodlnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna i rozumie podstawowe pojecia i zjawiska z
= - Lo P K_Wo01
1 | EP1 zakresu ksztaltowania srodowisk opiniotwdrczych w K W04
wiedza gminie —
Student zna wtasciwe narzedzia i etapy ksztattowania K_WO07
2 | EP2 , - L . g
Srodowisk opiniotwdrczych w gminie K_W11
Potrafi stosowac instrumenty ksztaltowania Srodowisk K_U04
1 | EP3 o . .
opiniotwoérczych w gminie K_U07
Potrafi analizowa¢ zalezno$ci przyczynowo - skutkowe
- ) - K_U02
- - 2 | EP4 zachodzace w zakresie ksztattowania srodowisk —
umiejetnosci - s L K_U03
opiniotwérczych w gminie -
Potrafi organizowac prace w zespole i wspotdziata¢ w
3 | EP5S grupie w ramach wykonywania zadan z zakresu K _U13
ksztattowania sSrodowisk opiniotwdrczych
Jest gotow do odpowiedzialnego i etycznego
. . : i . K_KO06
kompetencje spoteczne 1 EP6 postepowania w zakresie ksztattowania Srodowisk K KO7
opiniotwoérczych w gminie -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Specyfika komunikowania w gminie. Zasady wspoétpracy z mediami i ich znaczenie w procesie ksztattowania sadowisk opiniotwdérczych. Rola
zaufania w ksztatltowaniu srodowisk opiniotwérczych w gminie. Ksztattowanie relacji ze Srodowiskami opiniotwérczymi w sytuacjach
kryzysowych. Analiza Srodowisk opiniotworczych w gminie - case study. Case study - Zarzadzenie ksztattowaniem srodowisk opiniotworczych
w gminie. Case study - analiza przekazoéw medialnych. Case study - Swiadome kreowanie przekazu dla srodowisk opiniotwérczych. Pojecie
Srodowisk opiniotwérczych w gminie. Znaczenie i funkcje relacji ze Srodowiskami opiniotwérczymi w gminie. Identyfikacja i charakterystyka
Srodowisk opiniotwdérczych w gminie. Analiza preferencji, oczekiwan i postaw srodowisk opiniotwoérczych w gminie. Kultura zbiorowosci
gminnej i jej rola w procesie ksztattowania Srodowisk opiniotwérczych w gminie. Istota i funkcje community relations. Instrumenty
ksztatltowania srodowisk opiniotwdrczych w gminie. Media i ich znaczenie w procesie ksztattowania Srodowisk opiniotwérczych w gminie.
Monitoring ksztattowania Srodowisk opiniotwérczych w gminie.

Metody ksztatcenia

case study, ¢wiczenia, praca w grupach, prezentacja, Wyktad z uzyciem technik multimedialnych

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4

PROJEKT

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.
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Wyktad - zaliczenie z ocena na podstawie wynikow kolokwium z zakresu tresci wyktadowych.
Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium sprawdzajgcego umiejetnos¢ uzycia zdobytej wiedzy do
zaprezentowanych w pytaniach sytuacji oraz zrealizowania projektu.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowg z przedmiotu stanowi ocena z ¢wiczenh

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

2/2



SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
promocja w gospodarowaniu nieruchomos$ciami gminy ] EFZ205A133434_63S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Zna gtéwne zrodta i informacji o nieruchomosciach. K_WO05
Zna kompetencje i zadania organéw administracji
2 | EP2 - - o PSR K_W08
od publicznej w sprawach gospodarki nieruchomosciami. —
wieaza
Zna strukture publicznych zasobéw nieruchomosci oraz
rozumie zaleznos¢ atrakcyjnosci lokalnych zasobow
3 | EP3 - P - . K_WO06
nieruchomosci od sposobu ich wykorzystania, stanu —
prawnego, struktury wtasnosciowej i rodzajowej.
1 | Epa Pqtrafl odszu,ke_ic i analizowac zrodta informacji o K U08
nieruchomosciach -
Potrafi oceni¢ wpltyw planowania przestrzennego na
- - 2 | EP5 zmiane wartosci nieruchomosci, optaty planistycznie K_U04
umiejetnosci . . .
ksztattowanie wizerunku gminy
Potrafi przygotowa¢ dokumentacji zwigzanej z
3 | EP6 oglaszaniem sprzedazy nieruchomosci w trybie K_U07
przetargowym.
kompetencje spoleczne 1 | ep7 Jest got.ow do okaz'y\_/vanla zrozumienia dla interesariuszy K K06
rynku nieruchomosci -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédta informacji o nieruchomosciach. Warunki udostepniania i analiza zrédet informacji o

nieruchomosciach (ksiegi wieczyste, kataster nieruchomosci, mapy ewidencyjne). Analiza wybranych zrédet informacji o nieruchomosciach
pod katem zarzadzania przestrzenia

publiczna. Analiza czynnikdéw wptywajacych na wartos¢ nieruchomosci. Gminna polityka podatkowa, wysokos¢ optat planistycznych i
adiacenckich jako narzedzie

marketingowe. Przetargi i ich rodzaje. Etapy procedury zbywania nieruchomosci w trybie przetargowym.

Przygotowanie dokumentacji zwigzanej z ogtaszaniem sprzedazy nieruchomosci w trybie przetargowym. Wptyw planowania przestrzennego na
zmiane wartosci nieruchomosci i optaty planistyczne.

Ksztattowanie stawek podatku od nieruchomosci. Pojecie i definicja nieruchomosci. Podstawy prawne gospodarki nieruchomosciami. Struktura
publicznych zasob6w nieruchomosci. Zaleznos¢ atrakcyjnosci lokalnych zasobéw

nieruchomosci od sposobu ich wykorzystania, stanu prawnego, struktury wiasnosciowej i rodzajowej. Kompetencje i zadania organéw
administracji publicznej w sprawach gospodarki nieruchomosciami.

Instrumenty planistyczne, ekonomiczno-finansowe, prawno-administracyjne wptywajace na zmiany

stanu, struktury i sposobu wykorzystania terenu. Konsekwencje decyzji dotyczacych planéw zagospodarowania terenéw oraz wyznaczania
obszaréw

pod nowe inwestycje budowlane. Spoteczne i ekonomiczne perspektywy zarzadzania przestrzenia decydujgce o jej przeznaczeniu.

Strategie rozwoju gminy. Ekonomiczne efekty zmian miejscowych planéw zagospodarowania dla uczestnikéw rynku, bariery

planistyczne i Srodowiskowe. Rynek nieruchomosci. Wartos¢ a cena nieruchomosci Czynniki wptywajgce na wartos¢ nieruchomosci.
Przekazywanie nieruchomosci na cele szczegélne. Inwestycje celu publicznego.

Metody ksztalcenia wyktad, dyskusja, metoda przypadku
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP5
efektéw uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koricowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;

¢éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegolnych zadan

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wykladéw i ¢wiczen

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wyktad ogodlnouczelniany [moduf]

Nazwa przedmiotu:

przedmiot do wyboru
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_8S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztatcenia:

Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna i rozumie najistotniejsze problemy naukowe zawarte w
problematyce wyktadu
1 | ep2 potrafi stosowac terminologie wtasciwa dla problematyki wyktadu
umiejetnosci - — —— ——
> | Ep3 potrafi samodzielnie przygotowac krotki tekst na podstawie literatury
przedmiotu
kompetencie spoleczne 1 | epa jest gotéw do samodzielnego myslenia i krytycznej oceny poziomu
P 1 sp swojej wiedzy

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedstawienie problematyki wyktadu i wymogoéw zaliczenia przedmiotu. Podanie literatury i Zrédet wykorzystanych w trakcie wyktadu,
odestanie studenta do literatury uzupetniajacej. Prezentacja zagadnien szczeg6towych w ramach tresci wyktadu monograficznego.
Podsumowanie i konkluzje koncowe.

Metody ksztatcenia

Wyktad

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zalicze

Pozytywna ocena pracy pisemne;j.

nia| Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu to ocena z wyktadu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

25

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wyktad ogodlnouczelniany [moduf]

Nazwa przedmiotu:

przedmiot do wyboru
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_11S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna i rozumie najistotniejsze problemy naukowe zawarte w
problematyce wyktadu
1 | ep2 potrafi stosowac terminologie wtasciwa dla problematyki wyktadu
umiejetnosci - — —— ——
> | Ep3 potrafi samodzielnie przygotowac krotki tekst na podstawie literatury
przedmiotu
kompetencie spoleczne 1 | epa jest gotéw do samodzielnego myslenia i krytycznej oceny poziomu
P 1 sp swojej wiedzy

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedstawienie problematyki wyktadu i wymogoéw zaliczenia przedmiotu. Podanie literatury i Zrédet wykorzystanych w trakcie wyktadu,
odestanie studenta do literatury uzupetniajacej. Prezentacja zagadnien szczeg6towych w ramach tresci wyktadu monograficznego.
Podsumowanie i konkluzje koncowe.

Metody ksztatcenia

Wyktad

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zalicze

Pozytywna ocena pracy pisemne;j.

nia| Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu to ocena z wyktadu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

25

Liczba punktéw ECTS

1/1




SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

przedsiebiorczos¢ terytorialna EFZ205AI1J3362_25S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. - N L . . . K_W01
. zna i rozumie idee przedsiebiorczosci terytorialnej oraz koncepcje —
wiedza 1| EPL rzedsiebiorczosci akademickiej o0
P € - K_W13
potrafi przygotowac plan wdrozenia przedsiebiorczego pomystu w
- - o . K_U07
umiejetnosci 1 | EP2 ramach przedsiebiorczosci -
L L . o K_U14
akademickiej lub w ramach koncepcji intraprzedsiebiorczosci.
kompetencje spoleczne 1 | ep3 jest gotéw do Z|der]tyf|kow§n|§l i rozwijania wiasnego potencjatu w K KO5
obszarze zachowan przedsiebiorczych. -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pojecie, typy i znaczenie przedsiebiorczosci oraz organizacji przedsiebiorczych. Przedsiebiorca, przedsiebiorczo$¢ wewnetrzna i zewnetrzna.
Uwarunkowania przedsiebiorczosci korporacyjnej i terytorialnej. Cechy przedsiebiorczej osoby i orientacje na przedsiebiorczosc.
Przedsiebiorczo$¢ akademicka, podstawowe pojecia, instrumenty oraz funkcjonowanie

inkubatoréw akademickich, parkéw technologicznych, tworzenie akademickiej infrastruktury technologicznej, intelektualnej, zrédta
finansowania, tworzenie organizacji spin-out i spin-off. Istota i rola przedsiebiorczosci intelektualnej oraz klasyfikacje przedsiebiorcéow w
praktyce

gospodarczej w ujeciu terytorialnym. Przedsiebiorczos¢ jako proces. Planowanie przedsiewzie¢, organizowanie zasobow oraz okreslenie zasad
wdrozenia planu. Nastawienia wobec przedsiebiorczosci i mozliwosci ich zmian. Identyfikacja szans przedsiebiorczych i ryzyko zwigzane z
prowadzeniem dziatalnosci. Infrastruktura wspierajgca przedsiebiorczosé. Przedsiebiorczos¢ miedzynarodowa. Wprowadzenie do
przedsigbiorczosci. Definicja przedsigbiorczosci, dyskusja.

Przedsiebiorczos¢ indywidualna. Potrzeba samorealizacji jako motor przedsiebiorczosci indywidualnej. Proces zaktadania indywidualnej
dziatalnosci gospodarczej. Bariery prawne, ekonomiczne, spoteczne w zaktadaniu i prowadzeniu indywidualnej dziatalnosci gospodarczej.
Instytucjonalne wsparcie dla innowacyjnych przedsiewzie¢ gospodarczych w Polsce i UE. Przedsiebiorczos¢ korporacyjna wprowadzenie
intraprzedsiebiorczos$¢ jako innowacyjna koncepcja zarzadzania. Przedsiebiorczos¢ akademicka problematyka komercjalizacji wiedzy.
Kooperacja uczelni wyzszych z otoczeniem. Przejawy przedsiebiorczosci akademickiej Akademickie Inkubatory Przedsiebiorczosci. Przejawy
przedsiebiorczosci akademickiej spotki typu spin off i spin out. Przedsiebiorczos¢ akademicka - case study. Przedsiebiorczos¢ intelektualna.
Przedsiebiorcze postawy - case study czy jestem przedsiebiorczy?.

Metody ksztatcenia prezentacja multimedialna, metoda przypadkéw, metody symulacyjne, praca w grupach
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikagiji EGZAMIN PISEMNY EP1
efektéw uczenia sie PROJEKT EP2.EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie wyktadéw: egzamin pisemny, obejmujacy tresci z wyktadoéw i zalecanej literatury.
Zaliczenie ¢wiczen: studenci w grupach roboczych (3-5 0s.) przygotowuja projekt w ramach idei przedsiebiorczosci
akademickiej.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest wyliczana jako Srednia arytmetyczna z oceny z egzaminu pisemny (wyktady) i oceny z ¢wiczen
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

(OGOLNOUCZELNIANE)

przyswajanie jezyka ojczystego i obcego: wybrane zagadnienia

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3442_4S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | EP1 zna i rozumie mechanizmy przyswajania jezyka pierwszego K_W02
wiedza > | EP2 zna i rozumie mechanizmy przyswajania jezyka drugiego / obcego K_W02
3 | EP7 zna i rozumie cechy dwu- i wielojezycznosci K_wWo1
zna i rozumie role czynnikéw indywidualnych w przyswajaniu jezyka
1 | EP3 - . K_U02
pierwszego / drugiego / obcego -
umiejetnosci > | Epa potrafi _stosowe_lc qubyta wiedze na temat przyswajania jezyka we K U0l
wiasnej nauce jezykéw obcych -
3 | eps potrafl diagnozowac problemy innych oséb i stuzy¢é pomoca w nauce K_U01
jezyka
kompetencje spoteczne 1 | EP6 jest gotéw do poszerzania wikasnych kompetencji jezykowych K_K02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Jak dzieci przyswajajg jezyk ojczysty? Uwarunkowania biologiczne, poznawcze, spoteczne. Wybrane zagadnienia zwigzane z dwujezycznoscia.
Wybrane teorie i hipotezy dotyczace przyswajania jezyka drugiego i obcego. Rola czynnikéw indywidualnych w przyswajaniu jezyka. Cechy
charakterystyczne interjezyka. Jaka role petni input?. Strategie uczenia sie jezyka obcego i komunikowania. Stereotypowe poglady na temat
nauki jezykéw obcych. Uzupetnienie materiatu i weryfikacja osiggnietych efektow uczenia sie.

Metody ksztalcenia prezentacja multimedialna
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Mol vemana EP1,EP2,EP3,EP4,E
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP2,EP3,EP4,

P6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanej pracy pisemnej

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z wyktadu

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktow ECTS

11



SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

regionalna polityka innowacyjna
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_32S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie podstawowe pojecia z dziedziny regionalnej polityki K_wWo01
1 | EP1 - A
iodza innowacyjnej K_WO06
wieaz
Zna i rozumie uwarunkowania regionalnej polityki innowacyjnej K_W01
2 | EP2
K_WO06
. . . . . . . K_U05
1 | EP3 Potrafi analizowac regionalna polityke innowacyjna K U09
umiejetnosci - . - - —— —
Potrafi formutowac oceny dotyczace regionalnej polityki K_U05
2 | EP4 - A
innowacyjnej K_U09
kompetendje spoleczne 1 | Eps Jest gotéw do wspotorganizowania regionalnej polityki innowacyjnej E_ﬁg?

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Cele, zakres i instrumenty regionalnej polityki innowacyjnej. Poziomy agregacji dla polityki innowacyjnej (mega, makro, mezo, mikro). Polityka
innowacyjna w Polsce. Ponadnarodowa polityka badawczo-rozwojowa w UE - Programy Ramowe. Polityka innowacyjna w rozwoju regionow-
analiza przyktadow z wybranych krajow UE. Analiza poréwnawcza wybranych elementéw polityki innowacyjnej na Swiecie.

Metody ksztalcenia

Wyktad problemowy, dyskusja moderowana, wyktad konwersatoryjny, analiza tekstéw z dyskusja, studium

przypadku
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji SPRAWDZIAN EP1,EP2
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie poszczegélnych zadan

oraz oceny przygotowanej pracy pisemnej oraz na podstawie wynikow koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu
treSci konwersatorium i zalecanej literatury

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocena z przedmiotu jest oceng z konwersatorium

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS

11



SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:
rewitalizacja miejsc

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_58S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki kreowanie marek lokalnych

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Rozumie potrzebe i zna sposoby rewitalizacji obszaréw
zdegradowanych w aspekcie istniejgcych uwarunkowan i
1 | EP1 . . K_Wo01
) konsekwencji spoteczno-ekonomicznych oraz
wiedza przyrodniczych.
Zna metody i narzedzia badawcze pozwalajgce na wybor i
2 | EP2 < o . K_W05
ocene sposoboéw rewitalizacji obszaréw zdegradowanych.
Potrafi analizowac i oceniac istniejgce Gminne Programy
1 | EP3 Rewitalizacji z zastosowaniem kryteriéw spotecznych, K_U06
ekonomicznych, kulturowych i przestrzennych
umiejetnosci Potregﬁ }<orzystac z r_oznych zrodet informaciji, ,k_rytyczme K U0S
2 EP4 oceniac¢ zawarte w nich dane oraz przetwarzac je z -
- h K_U09
wykorzystaniem adekwatnych narzedzi.
Potrafi sporzadzi¢ projekt rewitalizacji wybranego K_U07
3 | EP5 - - - : :
miejsca w aspekcie kreowania marki lokalnej K_Ul1
Jest gotow wspierac€ i organizowac¢ dziatalnos¢ na rzecz
kompetencje spoleczne 1 | epe spc_)’recz_nosu Iokalnth w zal_<_re5|e prgedswwzugc K K04
zmierzajgcych do rewitalizacji obszaréw -
zdegradowanych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Dobre praktyki w rewitalizacji na $wiecie, w Europie, w Polsce. Instrumenty rewitalizacji. Aspekty rewitalizacji. Partycypacja spoteczna a
rewitalizacja. Sporzadzanie projektu rewitalizacji wybranego miejsca w aspekcie kreowania marki lokalnej. Podstawowe pojecia i definicje
wprowadzajace do przedmiotu. Charakterystyka Ustawy rewitalizacyjnej. Rewitalizacja jako proces. Rewitalizacja miejsc jako narzedzie
kreowania marki lokalnej. Projekty i programy rewitalizacji.

Metody ksztalcenia

Wyktad konwersatoryjny, prezentacje multimedialne, dyskusja, studium przypadku

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
SPRAWDZIAN EP1,EP3
PROJEKT EP2,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegolnych zadan w ramach przygotowania projektu,
wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o sprawdzianu koricowego z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

oceng z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i éwiczen
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktow ECTS

2/2




SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

rozwaj lokalny i regionalny EFZ205A133434_31S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna pojecie rozwoju, rozwoju regionalnego i lokalnego oraz
. - : K_Wo01
1 | EP1 rozumie podstawowe kategorie ekonomiczne charakterystyczne dla K W02
rozwoju lokalnego i regionalnego. —
wiedza . . . . . e
2 | EP2 Student zna i rozumie idee rozwoju zrownowazonego K_WO07
K_W08
Student zna i rozumie determinanty rozwoju lokalnego i K_W09
3 | EP3 .
regionalnego. K_W12
. - . . K_U01
1 | EP4 Student potrafi oceni¢ podstawowe teorie rozwoju K U02
Student potrafi wykrywac determinanty klasyfikujgce rozwdj lokalny i iU
umiejetnosci 2 | EPS re ionaIrFl) WYKIyw 4 yhikuia ) y K_U04
g y K_U05
Student potrafi dyskutowac¢ na temat rozwoju lokalnego i
3 | EP6 . . . . - K_U10
regionalnego oraz jego determinant, strategii rozwoju -
Student jest gotéw do wyrazania opinii na temat teorii rozwoju K_KO01
1 | EPY B
) regionalnego K_KO03
kompetencje spoteczne - - - - — -
Student jest gotéw do podejmowania decyzji w zakresie wyboru K_KO05
2 | EP8 . . - -
determinant rozwoju lokalnego i regionalnego K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Teorie rozwoju regionalnego. Mierniki rozwoju. Finanse publiczne - budzetowe i regulacyjne uwarunkowania finansowania

rozwoju

. Determinanty rozwoju lokalnego i regionalnego. Zrédta finansowania rozwoju lokalnego i regionalnego. Fundusze Unii Europejskiej w
finansowaniu rozwoju lokalnego i regionalnego. Instrumenty pobudzania rozwoju lokalnego i regionalnego. Polityka przestrzenna w rozwoju
lokalnym i regionalnym. Konkurencyjnos$¢ regionéw. Strategie rozwoju lokalnego i regionalnego. Zarzadzanie rozwojem lokalnym i regionalnym.
Teorie rozwoju regionalnego. Mierniki rozwoju. Finansowania polityk rozwoju na obszarach lokalnych i regionalnych. Instrumenty stymulujace
rozwdj w ujeciu lokalnym i regionalnym. Zrédta finansowania rozwoju lokalnego i regionalnego. Budowa strategii rozwoju lokalnego i
regionalnego.

Metody ksztalcenia Wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, analiza tekstéw z dyskusja, praca w grupach
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sie PROJEKT EP4.EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPG6,EP7,EP8
Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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wyktady - egzamin z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;

éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegdlnych zadan oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene kohcowa z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakfad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:
samorzad terytorial
(KIERUNKOWE)

ny

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_22S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia i teorie z obszaru funkcjonowania K_wWo01
1 | EP1 -
samorzadu terytorialnego K_W02
wiedza > | Ep2 S_tudent i rozumie zadania poszczegolnych szczebli JST i Zrodta ich K_W08
finansowania K_W12
A . - - - - K_Wo07
3 | EP3 Student zna formy wspotdziatania JST z innymi podmiotami K W09
Student potrafi wyjasni¢ specyficzne zasady funkcjonowania
1 | EP4 - - - e - K_U04
samorzadu i prowadzenia przez niego gospodarki finansowej -
o » Student dyskutuje i okresla potencjalne skutki wprowadzenia
umiejetnosci 2 | EPS nowych rozwiagzan prawnych na funkcjonowanie samorzadu K_U10
terytorialnego
3 | EP6 Student potrafi pracowac w zespole K_U13
Student jest gotéw do wspodtorganizowania dziatan na rzecz
1 | EPY spotecznosci lokalnych w kontekscie realizacji zadan samorzadéw K_KO04
) terytorialnych
kompetencje spoteczne - - n n - - -
Student jest gotéw do odpowiedzialnego rozwigzywania probleméw K K06
2 | EP8 wspolnot samorzagdowych z poszanowaniem wszystkich grup K KO7
interesariuszy -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pojecie, istota i rola samorzadu. Zasady funkcjonowania samorzadu. Struktura i modele samorzadu terytorialnego. Zadania poszczegolnych
szczebli JST. Organy samorzadu terytorialnego i ich zadania. Formy wspoétdziatania jednostek samorzadu terytorialnego. Samorzad terytorialny
a administracja rzagdowa. Zarzagdzanie metropoliami. Audyt i kontrola w samorzadzie. Nadzér nad dziatalno$cig samorzadu terytorialnego.
Zasady prowadzenia gospodarki finansowej w JST. Zrodta finansowania samorzadu. Samorzad na rynku bankowym. Wykorzystanie funduszy
unijnych w samorzadzie terytorialnym. Rola i zadania kadr administracji samorzadowej. Analiza wybranej JST ? praca projektowa w grupach.
Prezentacja opracowanych projektow przez studentow.

Metody ksztatcenia

Wyktad informacyjny, wyktad konwersatoryjny, prezentacja multimedialna, studium przypadku, opracowanie projektu
w grupach.

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP4

PROJEKT

EP4,EP5,EP6,EP7,E|
P8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EPS5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koricowego egzaminu z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej
literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;

éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene kohcowa z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakfad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS 5

2/2



SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
seminarium dyplomowe EFZ205A133434_42S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2,3 4,5,6 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski, semestr: 5 -
jezyk polski, semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu

Zna ogolne zasady prowadzenia badan oraz konstrukcji pracy
naukowej z zakresu brandingu miast i regionéw z uwzglednieniem

1| EPL jego specyfiki przedmiotowej i metodologicznej

K_WO01

Zna i rozumie najwazniejsze teorie i koncepcje badawcze dotyczace
2 | EP2 wybranego problemu, bedacego przedmiotem przygotowywanej K_Wo04
pracy dyplomowej

Zna podstawowe zrodta informacji bibliograficznych i
3 | EP3 statystycznych, w tym elektroniczne bazy danych, uzyteczne dla K_WO05

) przygotowywanej pracy dyplomowej
wiedza

Zna podstawowe metody, techniki oraz narzedzia analizy i
4 | EP4 prezentacji danych dotyczacych zjawisk i proceséw bedacych K_WO05
przedmiotem przygotowywanej pracy dyplomowej

Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady dotyczgce ochrony
5 | EP5 wihasnosci intelektualnej w konteks$cie badar naukowych z zakresu K_W12
brandingu miast i regionéw

Zna walory poznawcze i aplikacyjne przygotowywanej pracy
dyplomowej w kontekscie tworzenia i rozwoju form dziatalnosci
gospodarczej i funkcjonowania rynku ustug w obszarze brandingu
miast i regionéw

6 | EP6 K_W13

Potrafi sformutowac i uzasadni¢ problem badawczy, postawic tezy i
1 | EPY hipotezy wtasciwe dla przygotowywanej pracy dyplomowej K_U02

Potrafi krytycznie dobiera¢ zrédta oraz dokonywac analizy i syntezy
2 | EP8 informacji w nawigzaniu do specyfiki realizowanego tematu pracy K_U08
dyplomowej

Potrafi projektowac oraz realizowac kolejne etapy postepowania
3 | EP9 badawczego w oparciu o wiasciwe metody, procedury i dobre K_U09
praktyki w tym zakresie

Potrafi projektowa¢ konkretne przedsiewziecia brandingowe lub
4 | EP10 marketingowe z uwzglednieniem zakresu przygotowywanej pracy K_U07
umiejetnosci dyplomowej

Potrafi przygotowac tekst naukowy w jezyku polskim wraz ze
streszczeniem w jezyku obcym na temat wybranego problemu
badawczego z wykorzystaniem wtasciwego aparatu pojeciowo-
terminologicznego

5 | EP11 K_Ul1

Potrafi przygotowac i przedstawi¢ prezentacje ustng i multimedialng
na temat wybranego problemu badawczego z wykorzystaniem

6 EP12 L. S . .
wiasciwego aparatu pojeciowo-terminologicznego

K_U10

Potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci
7 | EP13 w kontekscie problemu bedgcego przedmiotem przygotowywanej K_U14
pracy dyplomowej
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kompetencje spoteczne

1 | EP14

Jest gotdw do uznawania roli wiedzy w rozwigzywaniu problemoéw
poznawczych i praktycznych oraz kreatywnosci w wykonywaniu
zadan zwigzanych z tematem przygotowywanej pracy dyplomowej

K_K02

2 | EP15

Jest gotow do przestrzegania przyjetych ustalen dotyczacych etyki
badan naukowych oraz poszanowania praw wiasnosci intelektualnej

K_KO07

3 | EP16

Jest gotow do podejmowania decyzji zwigzanych z optymalnym i
zgodnym z zasadami bezpieczernistwa ksztattowaniem rozwoju
spotecznosci lokalnych i regionalnych w kontekscie problematyki
pracy dyplomowej

K_K04

4 | EP17

Jest gotdéw do tworzenia produktow komercyjnych w zakresie
brandingu miast i regionéw

K_KO5

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Wprowadzenie do metodologii badan naukowych oraz zasad konstrukcji pracy dyplomowej. Problemy etyki w badaniach naukowych.
Opracowanie koncepcji pracy dyplomowej. Systematyzacja zakreséw oraz zrodet informacji teoretycznych i faktograficznych. Identyfikacja i
doboér metod badawczych, specyfikacja technik oraz narzedzi badawczych. Zasady pisarstwa naukowego, wymagania stawiane tekstowi pracy
dyplomowej. Przygotowanie i prezentacja eseju zwigzanego tematycznie z trescig pracy. Realizacja badan empirycznych. Opracowanie
zagadnien metodologicznych zwigzanych z tematem pracy dyplomowej. Przeglad wynikow i dyskusja nad rezultatami przeprowadzonych analiz
empirycznych. Redakcja koricowego tekstu pracy dyplomowej. Opracowanie podstaw teoretycznych pracy dyplomowej. Planowanie badan

empirycznych.

Metody ksztalcenia

Praca koncepcyjna i problemowa, definiowanie pojec¢, referowanie opracowanego materiatu, twércze rozwigzywanie

probleméw, metody aktywizujace (burza mézgoéw, projekty, dyskusije).

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP10,EP11,EP17,E
P2,EP3,EP4,EP7,EP|
8,EP9

PREZENTACJA

EP1,EP12,EP6

PRACA DYPLOMOWA

EP1,EP10,EP11,EP
13,EP14,EP15,EP16
,EP17,EP2,EP3,EP4
,EP5,EP6,EP7,EPS,
EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP12,EP13,EP14,E
P15,EP16,EP17,EP
5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po kazdym semestrze. Podstawg zaliczenia jest wykonanie zadan przewidzianych w danym
semestrze: sem. 4 - przygotowanie koncepcji pracy, dobor zrédet informacji oraz metod i narzedzi badawczych; sem.
5 - opracowanie zagadnien metodologicznych i teoretycznych, planowanie badan empirycznych; sem. 6 - realizacja

badan empirycznych, przygotowanie i ztozenie ostatecznej wersji pracy

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena za wykonanie zadan przewidzianych w danym semestrze

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

250

Liczba punktéw ECTS

10
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_45S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia i rozréznia
1 | ep1 pos_zcz_egolne polityki, ich cele oraz instrumenty municypalnej K W02
polityki —
spoteczno-gospodarczej
wiedza Student rozpoznaje dziatania w zakresie municypalnej polityki K_W02
2 | EP2 -
spoteczno-gospodarczej K_W12
Student rozumie przyczyny zachowan podmiotéw municypalnej
s K_W02
3 | EP3 polityki
. K_W12
spoteczno-gospodarczej —
Student potrafi analizowa¢ zachowania podmiotéw municypalnej
1 | EP4 polityki spoteczno-gospodarczej X U
K_U06
Student potrafi przedstawi¢ proces kreowania municypalnej polityki
2 | EPS spoteczno-gospodarczej X0
N P 9osp J K_U02
umiejetnosci -
Student umie ocenia¢ stosowane strategie w municypalnej polityce
3 | EP6 spoteczno-gospodarczej K_U06
Student potrafi dyskutowac oraz kreatywnie pracowac K_U10
4 | EP7 ; - N
indywidualnie jak i w zespole K_U13
1 | EPs Student Jest.gotow,d(_) Szanowania praw obywatelskich i K KO7
swobody dziatalnosci gospodarczej -
Student jest gotéw do wykazywania zrozumienia i
2 | EP9 wrazliwosci na spoteczne uwarunkowania dziatan K_KO06
podejmowanych przez decydentéw gospodarczych
kompetencje spoteczne Student prezentuje gotowos$é do rozumienia oraz
3 | erP10 akce_ptacu podj_ema odpowiedzialnosci podmiotéw K_KO7
kreujacych polityke spoteczno-gospodarcza za
podejmowane przez nie dziatania
4 | EP11 Studen_tje_st got_ow qlo_ uzugel_nlanla i doskonalenia K KO1
nabytej wiedzy i umiejetnosci -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota, cechy i sktadniki polityki spoteczno-gospodarczej jako dziatalnosci praktycznej i jako nauki. Polityka spoteczno-gospodarcza a pojecia i
zjawiska pokrewne: teoria ekonomii, polityka, politologia, socjologia. Miasto jako podmiot polityki spoteczno-gospodarczej. Rola sektora
publicznego w gospodarce. Teoretyczne podstawy prowadzenia municypalnej polityki spoteczno-gospodarcze. Teoretyczne i metodyczne
problemy wyboru celéw i zadah municypalnej polityki spoteczno-gospodarczej. Zasady municypalnej polityki spoteczno-gospodarczej.
Instrumenty municypalnej polityki spoteczno-gospodarczej. Municypalna polityka budzetowa - istota, cele, zadania, narzedzia. Miejskie
programy socjalne, polityka zatrudnienia i rynku pracy. Polityka spoteczno-gospodarcza polskich miast w warunkach cztonkostwa w UE.

Metody ksztatcenia

dyskusja moderowana, praca w grupach, prezentacja multimedialna
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Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

SPRAWDZIAN P5.EP6
EP1,EP10,EP11,EP
PREZENTACJA 2,EP3,EP4,EP5,EP6

,EP8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP11,EP7,EP9

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie poszczegdlnych zadan

oraz oceny za sprawdzian

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest rowna Sredniej ocen uzyskanych z przygotowanej prezentacji, aktywnosci na zajeciach i

sprawdzianu ($rednia wazona z wagami odpowiednio 3; 2 oraz 5).

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 25

Liczba punktéw ECTS

1
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

strategia komunikacji marki lokalnej ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_54S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie wiasciwe zagadnienia z dziedziny strategii komunikacji K_W02
1 | EP1
i K_Wo04
wiedza - - ” — - " —
Zna i rozumie szczegotowy proces budowania i znaczenia strategii K_W10
2 | EP2 o -
komunikacji marki K_W11
Potrafi dokonac interpretacji i oceny strategii komunikacji marki K_Uo01
1 | EP3 -
lokalnej K_U02
Potrafi zaprojektowac¢ strategie komunikacji marki lokalnej (w tym K_U06
umiejetnosci 2 | EP4 dokonac¢ analizy otoczenia, wyznaczy¢ cele i sposoby ich realizacji, K_U07
opracowac budzet) dla dowolnie wybranej marki K _Ul1l
Potrafi dokonac¢ prezentacji przygotowanej strategii i uczestniczy¢ w K_U09
3 | EPS - .
dyskusji nad nig K_U10
kompetencje spoleczne 1 | EPs Jest go_tow do podjecia proaktywnych dziatan i wspotpracy jako K_KO06
potencjalny brand manager K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Marka - istota, znaczenie, definicje. Rola marki w kreowaniu wizerunku miasta lub regionu. Dobér i ocena narzedzi marketingowych w procesie
opracowywania strategii komunikacji marki lokalnej. Projektowanie strategii komunikacji marki lokalnej (poprzedzonej analizg otoczenia i
wyznaczeniem celéw, zawierajgcej konkretne rozwigzania oraz budzet i harmonogram wdrazania) dla dowolnie wybranego miasta lub regionu.
Prezentacja, dyskusja i ocena projektu wybranych marek lokalnych. Nowoczesne strategie komunikacji - rodzaje i znaczenie. Sposoby
komunikacji marki lokalnej we wspoétczesnym Swiecie. Okreslanie celéw komunikacji marki. Rola tozsamosci wizualnej i marki w komunikacji z
otoczeniem. Marketingowe aspekty budzetowania kontrola strategii komunikacji marki lokalnej.

Metody ksztatcenia

wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, analiza przypadkéw, dyskusja, prace projektowe

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP5,EP6
PROJEKT EP4,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - egzamin pisemny z pytaniami otwartymi i testowymi
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i
postawy na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu

stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

strategie jezykowe we wspoétczesnej komunikacji

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3442_2S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | EP1 Zna wybrane terminy z zakresu pragmalingwistyki K_W02
wiedza 2 | EP2 Zna wybrane podziaty aktéw mowy K_W02
3 | EP3 Zna strategie jezykowe na przyktadzie wybranych aktéw mowy K_W02
1 | EP4 Potrafi rozpoznawa¢ wybrane akty mowy K_U08
umiejgtnoscl Potrafi rozpoznawac¢ wybrane strategie jezykowe w wybranych
2 | EPS K_U08
aktach mowy
kompetencje spoleczne 1 | EPs Jest go_tow_Fjo uwzglednienia strategii jezykowych w osobistej K_KO5
komunikacji

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pojecie komunikacji jezykowej. Jezyk jako narzedzie komunikacji jezykowej. Definicja strategii jezykowej i jej jezykowych wyktadnikow.
Dziatania jezykowe jako akty mowy. Komponenty aktu mowy (lokucja, illokucja, perlokucja) i ich rola w jezyku. Podziat aktéw mowy w
lingwistyce i kryteria ich podziatu w jezykoznawstwie anglojezycznym, niemieckojezycznym i w jezykach stowianskich. Strategie jezykowe w
aktach dyrektywnch (prosby, rady, propozycje). Strategie jezykowe w aktach komisywnych (obietnice, zobowigzania). Strategie jezykowe w
aktach ekspresywnych (zyczenia, gratulacje, podziekowania). Pojecie grzecznosci nie-grzecznosci jezykowej: Model grzecznosci jezykowej K.
Ozoga i Teoria interpersonalna G.N. Leecha. Presupozycje, inferencje jezykowe, funkcje pragmatyczne jezyka, typy intencji jezykowych.
Strategie jezykowe w réznych interakcjach jezykowych: atak osobisty, strategia pytan, jezykowe wyktadniki zonglowania autorytetem, ?walki

bykéw?, Juszenia byka, ?Mylenia tropow? itd.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z wyktadu

£ACZNY nakifad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

(KIERUNKOWE)

systemy analizy danych w promoc;ji miast i regionéw

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_38S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
s . . . . K_W03
1 | EP1 Student zna mozliwosci i funkcje narzedzi Business Intelligence K W04
wiedza stud i i d kiwania i analizy danych -
> | Ep2 tudent zna i rozumie zasady pozyskiwania i analizy danyc K W05
marketingowych —
umiejetnosci 1 | ep3 Stl_Jdent p,ot_rafl Wyk_orzysta_c narzedzia Business Intelligence w K_U08
dziatalnosci marketingowej K_U09
Student jest gotéw do podejmowania wyzwan w zakresie
i - : L p - . K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP4 rozwiazywania nowych zadan i problemoéw analitycznych w zakresie K KO5
marketingu terytorialnego -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Wykorzystanie chmurowych narzedzi wspomagajacych terytorialne badania marketingowe (formularze, ankiety, internetowe bazy danych,
internetowe narzedzia analityczne, wizualizacja danych za pomocg interaktywnych narzedzi internetowych). Integracja i przeksztatcanie danych
pochodzacych z rozproszonych Zrodet. Praktyczna realizacja Business Intelligence za pomocag narzedzi Pover Pivot oraz Power Bl. Tworzenie i
definiowanie wskaznikéw KPI, widokéw oraz perspektyw analitycznych. Tworzenie raportéw analitycznych za pomoca narzedzi Power View oraz
Power BI. Publiczne i prywatne repozytoria danych w Internecie ? zasady ochrony i bezpiecznego dostepu. Wybrane zrédta i narzedzia
pozyskiwania informacji marketingowych. Istota, rola i obszary wykorzystania internetowych narzedzi analitycznych
Istota, rola i obszary wykorzystania Business Intelligence w analizie marketingu terytorialnego

. Podstawy teorii baz danych (modele baz danych oraz konstrukcja bazy danych: pola rekordy, relacje). Big Data jako przyktad baz danych
wykorzystywanych w brandingu i marketingu terytorialnego.

Metody ksztatcenia

Nauczanie komplementarne (blended learning) w oparciu o platforme elearningows, Wyktad informacyjny, Zajecia w
laboratorium komputerowym

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktad - zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium
Laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny aktywnosci podczas zaje¢

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna

LACZNY naktfad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej EFZ205A133434_1S
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1,2 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski, semestr: 2 -
jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 Student_ zna mozliwosci i funkcje aplikacji biurowych i analitycznych K WO03
wiedza (MS Office) —
Student zna i rozumie zasady funkcjonowania informatycznych K_W03
2 | EP2 o
rozwigzan chmurowych K_WO05
Student potrafi wykorzystac aplikacje komputerowe przeznaczone do
1 | EP3 pracy biurowej i analizy danych (MS Office) w dziatalnosci K_U09
marketingowej
umiejetnosci > | Epa Student potrafi wykorzysta¢ mozllwosa jakie dajg rozwigzania K_U08
chmurowe w obszarze marketingu K_U09
Student potrafi samodzielnie poszerza¢ swoje kompetencje w
3 | EP5 zakresie wspotczesnych rozwigzan informatycznych w ramach K_U14

uczenia sie przez cate zycie

Student jest gotéw do krytycznej oceny wiedzy w zakresie aplikacji
kompetencje spoteczne 1 | EP6 biurowych i analitycznych oraz statego poszerzania swojej wiedzy w K_KO01
tym zakresie

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedstawienie i oméwienie programu zaje¢, wstepne informacje na temat oprogramowania biurowego, analitycznego oraz technologii
chmurowych. Wstep do analizy danych (funkcje agregujace i logiczne) w arkuszu kalkulacyjnym oraz ich praktyczne zastosowanie w zadaniach.
Podstawowe zasady korzystania z platform e ? learningowych oraz omowienie i prezentacja dziatania platformy e ? learningowej WEFiZ.
Warunkowa analiza danych (narzedzia: scenariusze, szukaj wyniku, tabela danych). Agregacja danych za pomoca narzedzi: tabela przestawna i
wykres przestawny. Powtérzenie wiadomosci z zakresu umiejetnosci korzystania z oprogramowania biurowego (edytor tekstu, grafika
prezentacyjna), analitycznego (arkusz kalkulacyjny) oraz technologii sieciowych (przegladarka internetowa, technologie chmurowe). Cwiczenia
praktyczne i rozwigzywanie zadan. Wykorzystanie rozwigzan chmurowych w zakresie gromadzenia i udostepniania informacji (regionalne bazy
danych). Analiza danych za pomoca dodatkéw do arkuszy kalkulacyjnych. Zadania sprawdzajgce w oparciu o zaprezentowane narzedzia
analityczne. Praca grupowa w ekosystemie Google i Microsoft ? zasady i praktyczne przyktady. Wizualizacja danych z wykorzystaniem
wybranych narzedzi informatycznych.

Praca wiasna studenta, Zajecia w laboratorium komputerowym, Nauczanie komplementarne (blended learning) w

Metody ksztalcenia . d
oparciu o platforme elearningowa

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4,E
efektéw uczenia sie P5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng w sem. 1 i 2 na podstawie biezgcej oceny zrealizowanych zadan oraz wynikéw sprawdzianu
(zadania problemowo-analityczne z uzyciem komputera, Internetu i wybranego oprogramowania analitycznego).

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z laboratorium w danym semestrze.
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3433_55S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:
kreowanie marek lokalnych

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. L S . K_Wo04
wiedza 1 | EP1 Zna podstawowe pojecia z dziedziny marketingu. K Wil
Potrafi dobrac i zaprojektowac poszczegdlne elementy systemu
umiejetnosci 1 | EP2 identyfikacji wizualnej dla wskazanego przyktadu marki lokalnej. K_Ul1
. Jest zorientowany na poszukiwanie rozwigzan problemow K_KO04
kompetencie spoteczne 1| EP3 dotyczacych SIW-z marek lokalnych K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Definicja, funkcje i elementy systemu identyfikacji wizualnej. Etapy budowania SIW. Ksiega znaku- case study. Zte praktyki SIW. Znak,
liternictwo i kolory w ksiedze znaku. Dobre i zte praktyki systemu identyfikacji wizualnej- case study. Nowoczesne technologie komputerowe w
projektowaniu graficznym.

Metody ksztatcenia

wyktad z uzyciem technik multimedialnych, éwiczenia, casestudy, praca w grupach, prezentacja

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie wyktadu - forma pisemna sktadajgca sie z pytan otwartych oraz pytan testowych. Zaliczenie laboratoriéw-
ocena z projektu realizowanego w grupach.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadu oraz laboratoriéw

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
szkolenie BHP EFZ205A1J3434_1S
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie prawne, organizacyjne i etyczne uwarunkowania
wiedza 1 | EP1 wykonywania dziatalno$ci zawodowej podczas ksztatcenia w uczelni
Wyzszej
1 | EP2 Potrafi identyfikowac¢ btedy i zaniedbania w praktyce.
umiejetnosci

Potrafi prowadzi¢ podstawowe zabiegi resuscytacyjne, rozpoznawac

2 | EP3 A - < o - .
zagrozenia i podejmowac wiasciwe dziatania.

Realizuje zadania w sposdb zapewniajacy bezpieczeristwo wiasne i

kompetencie spoteczne 1 | EP4 otoczenia, w tym przestrzega zasady bezpieczenstwa.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Regulacje prawne: uregulowanie prawne dotyczgace bezpieczenstwa pracy i ochrony zdrowia w prawodawstwie polskim i Unii Europejskiej,
obowiazki uczelni, przetozonych w zakresie zapewnienia bezpiecznych i higienicznych warunkéw nauki i praktyk, czynniki ergonomiczne w
ksztattowaniu warunkéw podczas ksztatcenia w uczelni, w tym normy higieniczne dla statych pomieszczen pracy. Czynniki niebezpieczne
fizyczne, biologiczne i chemiczne na zajeciach laboratoryjnych, pracowniach i

zajeciach terenowych. Zagrozenia wypadkowe na zajeciach i w czasie praktyk zawodowych, obozach sportowych, zajeciach terenowych.
Unikanie zagrozen ze szczeg6lnym uwzglednieniem srodkéw ochrony zbiorowej i indywidualnej postepowanie powypadkowe (regulacje
prawne, ubezpieczenia wypadkowe).

. Udzielanie pierwszej pomocy w stanach nagtych, rozpoznawanie stanu nagtego zagrozenia zdrowotnego, resuscytacja kragzeniowo-oddechowa
wraz z obstuga defibrylatora AED, obstuga apteczki

pierwszej pomocy. Podstawy prawne w zakresie ochrony p.poz., systemy wykrywania pozarow, substancje palne i

wybuchowe, zapobieganie zagrozeniom pozarowym, postepowanie w czasie pozaru i innych

miejscowych zagrozeniach, podreczny sprzet gasniczy, ewakuacja.

Metody ksztatcenia Kurs e-learningowy
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektow uczenia sig SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Zaliczenie kursu e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min 60% poprawnych odpowiedzi z testu.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie kursu e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min 60% poprawnych odpowiedzi z testu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 5

Liczba punktéw ECTS 0

1/1




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

szkolenie biblioteczne
(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:
EFZ205A133484_50S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna prawne i organizacyjne uwarunkowania korzystania z systemu
wiedza 1 | EP1 biblioteczno-informacyjnego uczelni w ramach studiowanego
kierunku studiow
umiejetnosci 1 | EP2 potrafl_korzystac z zaso_bow_ syste_mu b|b||0t.eczno-|nf0rmacyjnego
uczelni zgodnie z obowigzujgcymi zasadami
jest gotéw do realizowania potrzeby dostepu do zasobdw systemu
kompetencje spoteczne 1 | EP3 biblioteczno-informacyjnego Uczelni w sposéb nie utrudniajacy
dostepu innym uzytkownikom Biblioteki

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedstawienie elementéw tworzacych system biblioteczno-informacyjny Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody ksztatcenia

wyktad z prezentacjg multimedialng

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

zapoznanie sie z prezentacja on-line, pozytywne zaliczenie testu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

zaliczenie bez oceny

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 2

Liczba punktéw ECTS 0

11




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

szkolenie e-learningowe
(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:

EFZ205A132362_1S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna podstawowe metody korzystania z narzedzi chmurowych
1 | EP1 - AN .
Microsoft 365 do komunikacji wewnatrz uczelni.
_ ma wiedze na temat zasad zaliczania przedmiotéw prowadzonych z
wiedza 2 | EP2 wykorzystaniem metod i technik ksztalcenia na odlegtosc.
3 | EP3 zna zasady poruszania sie po platformie e-learningowe;.
1 | EP4 potrafi zalogowac sie do platformy nauczania zdalnego.
. n > | Eps potrafi w formie elektronicznej skontaktowac sie z wykladowcsy i
umiejetnosci pracownikami uczelni.
3 | EPe potrafi odnalez¢ wtasciwy przedmiot wyktadany online i przystgpi¢
prawidtowo do egzaminu/zaliczenia online.
kompetencje spoleczne 1 | ep7 _p03|ada kompefcencle vyspo’fpracy i ko_munlkacp z innymi studentami
i wyktadowcami w trybie pracy zdalnej.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Obstuga platformy e-learningowej. Komunikacja elektroniczna na uczelni.

Metody ksztalcenia

e-learning z wykorzystaniem platformy Moodle.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie bez oceny na podstawie wynikow sprawdzianu w formie testu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Uzyskanie co najmniej 60% poprawnych odpowiedzi.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

Liczba punktéw ECTS

11



SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

Swiat battycki w Sredniowieczu; dzieje regionu w X-XI w

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133440_3S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
student zna podstawowg terminologie fachowg dotyczaca dziejow

1 | EP1 - - . A K_Wo02

regionu baltyckiego w Sredniowieczu —
wiedza > | Ep2 stut_:lent zZna g+0\_/vne tenfjenCJ_e hl_storlografu w zakresie dziejow K_W02
regionu baltyckiego w Sredniowieczu
student zna gtéwne linie rozwojowe poszczegodlnych struktur

3 | EPS3 - s - . L2 K_Wo02
politycznych w regionie battyckim w Sredniowieczu
student potrafi wskazac¢ najwazniejsze elementy charakteryzujace

1 | EP4 specyfike i odrebnos¢ regionu battyckiego w Sredniowieczu K_U02

umiejetnosci
student umie wymieni¢ kluczowe zjawiska z zakresu polityki,

2 | EPS - - - . o K_Uo01
gospodarki i kultury regionu battyckiego w Sredniowieczu -
student jest gotéw do zajecia krytycznego stanowiska wobec

1 | EP6 historiografii, dostrzegajac jej uwarunkowania zwigzane z miejscem i K_KO01

kompetencje spoteczne czasem powstania

> | gp7 student jest nastawiony na poszerzanie swoich umiejetnosci z K K02
zakresu tematyki wyktadu -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zajecia wprowadzajgce - geografia i warunki naturalne, terminologia, zrédia i historiografia regionu battyckiego. Geografia plemienna i struktury
przedpanstwowe regionu battyckiego w X-XII w. Ekspansja Europy Zachodniej w regionie battyckim w X-XIII w. - krucjaty i handel.
Chrystianizacja i powstanie struktur koscielnych w regionie battyckim w X-XIIl w. Powstanie i funkcjonowanie struktur panstwowych w regionie
battyckim w Sredniowieczu. Specyficzne formy panstwowe regionu battyckiego - paristwo zakonu krzyzackiego w Prusach, konfederacja
inflancka, ruskie republiki miejskie - Nowogrdd Wielki i Pskéw. Kosciot i jego instytucje w regionie battyckim w Sredniowieczu (metropolie,
biskupstwa, kapituty, parafie, zakony i klasztory). Miasta regionu battyckiego - powstanie i funkcjonowanie w $sredniowieczu. Przemiany
gospodarcze regionu battyckiego w sredniowieczu (handel i Hanza, rzemiosto, rolnictwo). Cywilizacja regionu battyckiego do XVI w. (literatura,

architektura, sztuka, uniwersytety). Przetom reformacyjny w XVI w. i jego konsekwencje dla regionu battyckiego.

Metody ksztatcenia

Wyktad z prezentacja

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zalicze

Zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium z zakresu wyktadow i zalecanej literatury

nia| Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

1/2



LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktow ECTS

2/2




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

tozsamos¢ terytorialna

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_51S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 Zna i rozumie wybrane zagadnienia i koncepcje K_Wo01
niezbedne do zrozumienia istoty tozsamosci terytorialnej. K_W02
Zna gtéwne sktadniki tozsamosci terytorialnej oraz
> | Ep2 rozumie zwigzki i zaleznosci zachodzace pomiedzy K_WO06
wiedza komponentami przestrzeni a aktywnoscig marketingowa K_WO07
jednostek terytorialnych.
Zna podstawowe zasady kreowania tozsamosci
. - . . . . K_W10
3 | EP3 terytorialnej oraz rozumie zwigzane z tym dziatania na
. - - . K_W11
potrzeby brandingu i marketingu terytorialnego. —
Potrafi analizowac i interpretowac zjawiska i procesy
1 | Epa spoteczno-gospodarcze, w tym zasoby rozwojowe K_U03
jednostek terytorialnych, istotne z punktu widzenia K_U05
umiejetnosci oceny i kreowania tozsamosci terytorialnej.
Potrafi projektowac wiasne rozwigzania marketingowe
. - L A ‘L K_U06
2 | EPS stuzgce kreowaniu lub modyfikacji pozadanej tozsamosci K U07
terytorialnej. -
Jest gotow do wspotorganizowania i inicjowania dziatan
na rzecz rozwoju lokalnego w kontekscie kreowania
1 EP6 . L . . N . : K_Ko04
tozsamosci terytorialnej i pozagdanego wizerunku
kompetencje spoteczne jednostki terytorialne;.
Jest gotow do myslenia i dziatania w sposoéb
2 | EPY przedsiebiorczy i kreatywny przy opracowaniu strategii K_KO05
tozsamosci terytorialne;.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Tozsamos$¢ wybranej jednostki terytorialnej ? charakterystyka gtéwnych sktadnikéw tozsamosci JT. Tozsamos$¢ wybranej jednostki terytorialnej
? analiza i wkasne propozycje elementéw identyfikacji
wizualnej. Tozsamosc¢ wybranej jednostki terytorialnej ? ocena wptywu tozsamosci JT na rozwoj lokalny. Tozsamos¢ wybranej jednostki

terytorialnej ? opracowanie strategii tozsamosci JT. Tozsamosc i przestrzen: rozwagzania teoretyczne. Sktadniki tozsamosci terytorialnej. Proces
kreowania tozsamosci terytorialnej w réznych uktadach przestrzennych ? strategia
tozsamosci. Wptyw tozsamosci terytorialnej na rozwéj lokalny. Tozsamos¢ terytorialna w Swietle wspétczesnych probleméw spoteczno-

kulturowych Swiata.

Metody ksztalcenia

Wyktady informacyjne, problemowe i konwersatoryjne., Analiza tekstéw z dyskusja, burza mézgow, zajecia
praktyczne, praca indywidualna.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2




Wyktady - egzamin pisemny z zakresu wyktadoéw i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z éwiczen.

Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czgastkowych za wykonywane prace analityczne oraz aktywnos$¢
podczas zajec.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wykladowej (egzamin pisemny) i ¢wiczeniowej.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

wprowadzenie do socjologii

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133437_16S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna i definiuje podstawowe pojecia, streszcza najwazniejsze teorie i
1 | EP1 koncepcje socjologiczne oraz rozumie spoteczne (kulturowe) tto K_W02
dziatan gospodarczych
zna i rozumie znaczenie czynnikéw przestrzennych jako trwatej
wiedza 2 | EP2 podstawy wiezi spotecznych oraz ksztattowania sie zbiorowosci K_WO07
terytorialnych
rozumie istote spoteczenstwa informacyjnego i jego spoteczno-
kulturowych, ekonomicznych i technologicznych uwarunkowan oraz
3 | EP3 A - . K_W12
zaleznosci miedzy technologiag a zmiang spoteczng
potrafi na podstawie znajomosci socjologicznych metod i technik
1 | EP4 badawczych diagnozowac oraz interpretowac zjawiska i procesy K_U01
spoteczne
potrafi dokonac krytycznej analizy ztozono$ci zycia spotecznego i
2 | EPS struktur formalnych (organizacje, instytucje, stowarzyszenia itp.) K_U02
umiejetnosci
potrafi analizowac i wyjasnia¢ wspotczesne przemiany kulturowe,
3 | EP6 spoteczne i ekonomiczne, odwotujgc sie do poznanych koncepcji K_U03
socjologicznych
potrafi formutowac i prezentowac publicznie uzasadnione wnioski na
4 | EP7 p - . K_U10
temat wspotczesnych zmian spoteczenstwa
kompetencje spoleczne 1 | Eps jest gotow do podejmowzf\nla inicjatyw na rzecz rozwigzywania K KO4
wspoétczesnych problemoéw spoteczno-gospodarczych -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Metody i techniki badan spotecznych. Zr6znicowanie spoteczne i ruchliwos¢ spoteczna. Nieréwnosci i patologie spoteczne. Tozsamosci
zbiorowe we wspoétczesnym Swiecie. Zmiana spoteczna: podstawowe pojecia i trendy. Elementarne pojecia i przedmiot socjologii. Podstawowe
paradygmaty w socjologii. Jednostka a grupa spoteczna - postawy i wartosci, osobowos¢ spoteczna, uspotecznienie, socjalizacja. Kultura w
ujeciu réznych szkét socjologicznych. Postawy, wartosci i normy spoteczne. Socjologia zbiorowosci terytorialnych. Socjologia miasta.
Elementy socjologii wsi i rolnictwa. Socjologia gospodarki. Jednostka a rynek. Rynek a spoteczenstwo. Spoteczna gospodarka rynkowa.
Media i spoteczny wptyw Srodkow przekazu. Propaganda i ustanawianie porzadku dnia. Wspotczesne przemiany kulturowe, spoteczne i
ekonomiczne z perspektywy nauk spotecznych.

Metody ksztatcenia

Wyktad z prezentacjg multimedialng, Wyktad konwersatoryjny, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Burza mézgoéw,

Analiza tekstow

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EPS5,E
P6

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP2,EP3,EP4,EP5,E
P6,EP8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2



wyktad - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium pisemnego z zakresu wyktadéw i opracowanej literatury,
konwersatorium - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci podczas zaje¢ oraz prac ¢wiczeniowych
wykonywanych w trakcie semestru

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

wazona ocena koncowa wyprowadzona na podstawie pozytywnie ocenionego kolokwium pisemnego (60% do oceny
koricowej) oraz pozytywnie ocenionych prac ¢wiczeniowych (40% do oceny koricowej)

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
wychowanie fizyczne EFZ205A133458_9S

(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3,4 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski, semestr: 4 -
jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu

posiada wiadomosci dotyczgce wptywu ¢wiczen na organizm
wiedza 1 |EP1 cztowieka, sposobow podtrzymania zdrowia i sprawnosci fizycznej a
takze zasad organizacji zaje¢ ruchowych

potrafi angazowac sie w r6zne formy aktywnosci fizycznej i
umiejetnosci 1 | EP2 rywalizacji sportowej z uwzglednieniem wiasnej kondycji zdrowotnej

jest gotéw do promowania spotecznego i kulturowego znaczenie
kompetencje spoteczne 1 | EP3 sportu i aktywnosci fizycznej oraz popularyzowania postaw
prozdrowotnych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Kontynuacja zaje¢ w ramach poszczegélnych blokéw do wyboru. DO WYBORU: A - Gry zespotowe lub B - Aerobik, taniec lub C - Sporty
indywidualne lub D - Turystyka kwalifikowana lub E - Nordic walking lub F - Gimnastyka korekcyjna lub G - Pojecie zdrowia w ré6znych
kontekstach.

Wiecej szczeg6tow na stronie Studium Wychowania Fizycznego i Sportu: http://swfis.usz.edu.pl/sylabusy-zajec-wychowanie-fizyczne/. A - Gry
zespotowe: sposoby poruszania sie po boisku; doskonalenie podstawowych elementéw techniki i taktyki gry; fragmenty gry i gra szkolna; gry i
zabawy wykorzystywane w grach zespotowych i in. B - Aerobik, taniec: poprawa ogdlnej sprawnosci fizycznej; umiejetnos¢ poprawnego
wykonywania éwiczen i technik tanecznych; wzmocnienie migsni posturalnych i pozostatych grup migesniowych i in. C - Sporty indywidualne:
poprawa ogdlnej sprawnosci fizycznej; nauka i doskonalenie techniki z zakresu poszczegdlnych dyscyplin sportu; wdrozenie do samodzielnych
¢wiczen fizycznych i in. D - Turystyka kwalifikowana: nauka i doskonalenie podstawowych elementéw techniki jazdy na nartach i rowerze;
poprawa sprawnosci fizycznej i zwiekszenie wydolnosci oddechowo-krazeniowej i in. E - Nordic walking: nauka maszerowania bez kijéw; nauka
maszerowania z kijami bez pracy rak; nauka prawidlowej pracy konczyn gérnych i dolnych; nauka maszerowania z kijami z praca rak bez
chwytu i in. F - Gimnastyka korekcyjna: podnoszenie ogo6lnej kondycji; podnoszenie sity miesni posturalnych; regulacja prawidtowego napiecia
miesni posturalnych; wzmocnienie miesni koriczyn dolnych i in. G - Pojecie zdrowia w réznych kontekstach; stan zdrowia réznych
spoteczenstw; zdrowotne efekty aktywnosci fizycznej; zwigzki sprawnosci fizycznej z aktywnoscig fizyczng i ze zdrowiem i in.

Metoda nauczania zadan ruchowych: syntetyczna, analityczna, mieszana, kompleksowa

Metody realizacji zadan ruchowych: reproduktywne (odtwodrcze), proaktywne (usamodzielniajace), kreatywne
(tworcze)

Metody przekazywania wiadomosci: reproduktywne, proaktywne, kreatywne, préb i btedéw

Metody ksztalcenia

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji SPRAWDZIAN EP2
efektéw uczenia Sle PROJEKT EP1.EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie na podstawie aktywnosci podczas zaje¢, odbytych sprawdziandw i zrealizowanych projektéw grupowych

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie bez oceny

1/2



LACZNY naktad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

wystagpienia publiczne i sztuka prezentaciji

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_47S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 6

obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp | KOD Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

Student zna podstawowe definicje dotyczace

1| EPL komunikacji miedzyludzkiej i autoprezentacji

K_Wi1

Student zna podstawowe bariery w komunikacji

2 |EP2 biznesie, z uwzglednieniem motywoéw i potrzeb

poszczegoblnych grup odbiorcéw

miedzyludzkiej oraz rozumie specyfike komunikacji w

K_W12

umiejetnosci

Student rozréznia techniki autoprezentaciji i potrafi

1 | EP3 zastosowac je podczas wystgpien publicznych

K_U10

2 | EP4

Potrafi pozyskac¢ informacje o rozmowcy i dostosowywac
spos6b komunikacji do odmiennych potrzeb odbiorcéw

K_U07

kompetencje spoteczne

1 | EP5 odpowiedzialnosci w zakresie analizy zdarzen oraz
sposobu komunikacji z otoczeniem

Student jest gotéw do systematycznosci, rzetelnosci oraz

K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Komunikacja interpersonalna i autoprezentacja - definicje i wzajemne relacje. Autoprezentacja w kontekscie komunikacji werbalnej - éwiczenia
praktyczne. Autoprezentacja w kontekscie komunikacji niewerbalnej - éwiczenia praktyczne. Ubior, wyglad, dystans, zasady savoir-vivre w
biznesie ? dyskusja w grupach. Sztuka wystapien publicznych - éwiczenia praktyczne.

Metody ksztatcenia

dyskusja dydaktyczna, analiza przypadkéw, praca w grupach, prezentacja multimedialna, filmy edukacyjne

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie poszczegdlnych zadan

oraz oceny z pisemnego kolokwium.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z ¢wiczen.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 25

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
zarzgdzanie jednostkg samorzadu terytorialnego EFZ205A133362_39S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
K_W02
wiedza 1 | ep1 student zna istote, instrumenty, metody, motywy dziatan zw. z K_WO06
zarzadzaniem w jednostkach samorzadu terytorialnego K_W08
K_W09
student potrafi diagnozowac i planowac sytuacje jednostek
: . . 2 L . K_Uo01
- " samorzadu terytorialnego a takze potrafi budowac strategie jednostki -
umiejetnosci 1 | EP2 : p . L : - K_U04
samorzadowej oraz dostosowac do jej wdrozenia odpowiednie K U09
narzedzia zarzadcze -
kompetencje spoleczne 1 | ep3 student jest gotéw do krytycznej oceny odbieranych tresci z zakresu K_KO1

zarzadzania jednostkg samorzadu terytorialnego

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe pojecia w zarzadzaniu jednostka samorzadu terytorialnego. Kierunki i szkoty zarzadzania publicznego a rozwdj sektora
samorzgdowego. Instrumenty zarzadzania publicznego w jednostkach samorzadu terytorialnego. Struktury organizacyjne w samorzadzie
terytorialnym. Style kierowania jednostkg samorzadu terytorialnego i ich efektywnos$¢. Strategie rozwoju jednostek samorzadu terytorialnego ?
aspekty teoretyczne. Strategie finansowania dziatalnosci rozwojowej jednostek samorzadu terytorialnego. Zarzadzanie w sektorze
samorzadowym w obliczu wspoétczesnych wyzwan. Proces zarzadzania w organizacji publicznej. Zarzgdzanie zasobami ludzkimi w samorzadzie
terytorialnym. Zarzadzanie spotecznie odpowiedzialne w jednostkach samorzadu terytorialnego. Zarzadzanie dziatalnosciag inwestycyjng w
jednostkach samorzadu terytorialnego. Strategie rozwoju jednostek samorzadu terytorialnego ? studium przypadkéw. Strategie finansowania
dziatalnosci rozwojowej jednostek samorzadu terytorialnego.

Metody ksztatcenia Prezentacja multimedialna, studia przypadkdéw, praca w grupach, dyskusje
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sig KOLOKWIUM EP1,EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Studenci oceniani sa na podstawie kolokwium pisemnego, ktére testuje osiagniecie efektéw ksztalcenia w zakresie
umiejetnosci (pytania zamkniete i otwarte dotyczgce zagadnienn omawianych na zajeciach, zadania) oraz pracy
studenta na zajeciach podczas dyskusji panelowych badz pracy w grupie nad przygotowanym projektem wtasnym,
rozwigzaniem przygotowanych ¢éwiczen, prezentacji, ktdra weryfikuje osiggniecie efektow ksztatcenia w zakresie
umiejetnosci oraz efektu w zakresie kompetencji spotecznych.

Forma i warunki zaliczenia Egzamin pisemny na zaliczenie wyktadow obejmuje tresci przedstawiane na zajeciach i w zalecanej literaturze.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest rowna Sredniej arytmetycznej z ¢wiczen i egzaminu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktow ECTS 2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

zarzadzanie marka lokalng ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133433_56S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. . . K_Wo01
) Student zna podstawowe zasady budowania marki i tworzenia —
wiedza 1| EPL strategii marki dla lokalnych instytucji S A
g y Ytucji. K_W08
. iz . . . . K_U03
Student potrafi okresli¢ znaczenie marki oraz zasad jej tworzenia w K UO5
umiejetnosci 1 | EP2 celach rynkowych oraz podejmowac¢ odpowiednie dziatania w celu K U06
zarzadzania marka lokalna. K:UO7
Student jest przygotowany do poszukiwania rozwigzan dla K K04
kompetencje spoleczne 1 | Ep3 omawianych zagadnlen dzieki Wykorzystamu, po_5|§1danej wiedzy z K KO5
zakresu zarzgdzania marka lokalna. Potrafi rowniez w krytyczny K KO7
sposob spojrze¢ na nieetyczne dziatania. -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe pojecia zwigzane z marka. Strategie zarzgdzania markg lokalna. Narzedzia wykorzystywane do zarzadzania markg lokalng. Marka
lokalna. Tozsamos¢ i wizerunek. Mozliwosci i ograniczenia marki miasta. Mierniki Swiadomosci i wartos¢ marki. Marka lokalna w Swiecie marek.
Analiza otoczenia marki. Okreslenie tozsamosci i sity marki lokalnej. Grupy interesariuszy marki lokalnej i miasta. Wyznaczenie elementow

kultury dla nowej marki lokalnej. Projektowanie marki lokalnej. Prezentacja projektow.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkéw, praca w grupach

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktad: zaliczenie egzaminu
Cwiczenia: prezentacja projektu i aktywnosc¢ na zajeciach ¢wiczeniowy.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Egzamin: uzyskanie z egzaminu min. 60%.

Cwiczenia: Student otrzymuje ocene dostateczng z éwiczen, jesli otrzyma co najmniej 60% punktéw mozliwych do
zdobycia.
Ocena koncowa z przedmiotu wyliczana jest za pomoca Sredniej z czastkowych wynikéw z éwiczen oraz wyktadu .

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS

3
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:
zbiorowosci terytor
(KIERUNKOWE)

ialne

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_26S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie gtéwne koncepcje geografii spotecznej ze
1 | EP1 szczego6lnym uwzglednieniem zbiorowosci terytorialnych w K_wo01
kontekscie brandingu i marketingu terytorialnego
wiedza Zna i rozumie zasady funkcjonowania zbiorowosci terytorialnych,
rozumie potrzeby i konsekwencje zwigzane z czynnikami
2 | EP2 - . A L K_WO07
reglamentujgcymi warunki i jakos¢ zycia spotecznosci lokalnych.
1 | Ep3 Potrafi analizowac i oceniac zjawiska i procesy spoteczne K_U01
zachodzgce w zbiorowosciach terytorialnych K_U02
Potrafi wykrywac, rozpoznawac potrzeby i analizowa¢ zachowania K_U03
- . 2 EP4 . L -
umiejetnosci zbiorowosci terytorialnych K_U04
Potrafi dobiera¢ adekwatne informacje, w tym korzystac z literatury
3 | EP5 naukowej do opisu zjawisk i proceséw zwigzanych z K_U08
funkcjonowaniem zbiorowosci terytorialnych
Jest gotow do wspotorganizowania i inicjowania dziatah na rzecz
1 | EP6 rozwoju zbiorowosci terytorialnych w kontekscie brandingu i K_K04
) marketingu terytorialnego
kompetencje spoteczne - - - —— -
Jest gotdw do okazywania szacunku wobec klientéw indywidualnych K K06
2 | EP7 i grup spotecznych oraz wywazonego formutowania wiasnych opinii K KO7
nt. spraw spotecznych -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zbiorowosci terytorialne a spotecznosci lokalne: pojecie, klasyfikacja. Charakterystyka wiezi terytorialnych. Zbiorowos¢ terytorialna a
przestrzen spoteczna. Miasto i wies jako dwie charakterystyczne formy zbiorowosci terytorialnych. Zbiorowosci terytorialne w procesie
przemian spoteczno-gospodarczych swiata. Tworzenie wspoélnoty w ramach terytorium. Zbiorowos$¢ terytorialna miasta. Zbiorowosc terytorialna
terytorialna wsi. Znaczenie spotecznosci lokalnej w marketingu terytorialnym.

dzielnicy. Zbiorowos¢

Metody ksztatcenia

Wyktady informacyjne, problemowe i konwersatoryjne, analiza tekstow z dyskusja, zajecia praktyczne, praca
indywidualna.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP3,EP4,EP5,EP6,E|

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zalicze

Wyktady - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium kohcowego z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury po
uprzednim uzyskaniu zaliczenia z éwiczen.
Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie ocen czastkowych za wykonywane zadania oraz aktywnos$¢ podczas
zajeC.

nia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

1/2



Ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wyktadowej (kolokwium) i éwiczeniowej.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

analiza wizerunku miast i regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133433_26N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztatcenia:

Specjalnos¢:

| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
i Student zna i rozumie ksztattowanie wizerunku w procesie K_Wo04
wiedza 1 EP1 . - -
kreowania marki miasta lub regionu K_WO05
Rozumie i postuguje sie fachowa terminologig z zakresu K_U02
umiejetnosci 1 | EP2 ksztattowania wizerunku oraz potrafi prowadzi¢ analize procesu K_U06
kreacji wizerunku. K_U09
Student jest gotowy do samodzielnego, systematycznego
. o2 - L : . K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP3 poszerzanie wiedzy w zakresie ksztattowania i analizy wizerunku K KO5
miast i regionéw -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Analiza wizerunku miast i regionéw na podstawie danych zastanych. Badanie wizerunku miast i regionéw - wykorzystanie badan iloSciowych.
Badanie wizerunku miast i regionéw - wykorzystanie badan jakosciowych. Monitorowanie wizerunku miasta w mediach. Istota, funkcje i
determinanty wizerunku miast i regionéw. Wykorzystanie badan marketingowych w procesie ksztattowania wizerunku miast i regionéw.
Identyfikacja aktualnego wizerunku miasta lub regionu. Wizerunek docelowy. Adresaci dziatan z zakresu ksztattowania wizerunku miasta lub
regionu. Instrumenty ksztattowania wizerunku miasta lub regionu. Monitoring efektow dziatan z zakresu ksztattowania wizerunku miasta lub

regionu.

Metody ksztalcenia

Wyktad, prezentacja multimedialna, dyskusje, case study

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zalicze

Forma zaliczenia przedmiotu - Egzamin i zaliczenie éwiczen z oceng
Zaliczenie wyktadu - Egzamin - test, obejmujacy zakres materiatu zrealizowany na wyktadach,
Zaliczenie ¢wiczen na podstawie wykonanych zadan.

nia| Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest Srednig arytmetyczng ocen pozytywnych z Egzaminu i zaliczenia éwiczen.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS

11




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

analizy iloSciowe w gospodarce przestrzennej

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_11N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student definiuje podstawowe pojecia z zakresu metod iloSciowych
1 | EP1 - - o S K_Wo03
w badaniach z zakresu brandingu miast i regionow —
Student zna podstawowe metody, techniki i narzedzia
rozwigzywania zadan w zakresie analizy struktury,
i 2 | EP2 . A . K_WO05
wiedza wspotzaleznosci oraz dynamiki zjawisk gospodarczych i —
spotecznych w miastach i regionach.
Student zna zasady interpretacji miar stosowanych do ilosciowego
- R - ) - . K_W01
3 | EP3 opisu zjawisk gospodarczych i spotecznych w miastach i regionach. K W03
Student potrafi pozyskiwac dane ilosciowe z literatury, baz danych i
1 | EP4 innych wiasciwie dobranych Zrédet oraz potrafi je odpowiednio K_U08
zestawiac
- " Student potrafi analizowac¢ zgromadzone dane ilosciowe i jakoSciowe|
umiejetnosci PR . L . K_U02
2 | EP5 rowniez z wykorzystaniem specjalistycznego oprogramowania K_U09
3 | EP6 Student potrafi kreatywnie pracowa¢ samodzielnie jak i w zespole K_U13
1 | ep7 St_udent_Jest_ s_vwadcgmy potrzeby uzupetniania i doskonalenia nabytej K KO1
wiedzy i umiejetnosci -
Student jest gotéw do odpowiedzialnego korzystania z metod
i 2 | EP8 A - - X K_KO07
kompetencje spoteczne statystycznych i jest Swiadomy ograniczen -
Student jest gotéw myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy
3 | EP9 przy rozwigzywaniu probleméw w badaniach z zakresu brandingu K_KO05
miast i regionéw

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Analiza opisowa struktury zjawisk spoteczno-gospodarczych. Badanie szeregéw czasowych - metody indeksowe, dekompozycja szeregéw

czasowych. Wspotzaleznos¢ cech i ich miary. Podstawowe pojecia analizy zjawisk masowych. Analiza opisowa struktury zjawisk spoteczno-
gospodarczych. Pomiar koncentracji zjawisk i poréwnanie struktury zjawisk. Metody analizy zmian zjawisk w czasie. Wspo6tzaleznos¢ zjawisk
spoteczno-gospodarczych.

Metody ksztatcenia

analiza przypadkoéw, praca w grupach, rozwigzywanie zadan, prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP5,E
P7,EP8

PROJEKT

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP7,EP8,EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP6

zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

1/2



Forma i warunki zaliczenia

¢éwiczenia laboratoryjne - zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu;
wyktad - pisemne zaliczenie z oceng obejmujace wiedze z wyktadow i zalecanej literatury przedmiotu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowg stanowi $rednia arytmetyczna z uzyskanych ocen

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych

Nazwa przedmiotu:

archeologia we wspoétczesnej humanistyce
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133440_11N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 fakultatywny semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
zna podstawowe koncepcje archeologiczne, teorie oraz nurty
1 | EP1 - - - . - . . K_W02
interpretacyjne w perspektywie wspoétczesnej humanistyki —
wiedza rozumie podstawowe zatozenia wybranych teoretycznych nurtéw
2 | EP2 badawczych w nowoczesnej mysli postantropocentrycznej K_W02
w prawidtowy sposéb postuguje sie terminologig z zakresu
1 | EP3 . . - K_U02
wspobtczesnych nurtéw archeologicznych -
umiejetnosci okresla zwigzki pomiedzy nurtami interpretacyjnymi w archeologii
2 | EP4 oraz nurtami teoretycznymi we wspoétczesnej humanistyce K_U02
1 | EPs chetfue podej_mUJe dyskl_J_SJe z zakresu watkow toczacych sie we K KO3
wspotczesnej archeologii -
kompetencje spoteczne jest Swiadomy poziomu swojej wiedzy na temat koncepcji
2 | EP6 archeologicznych relacji do debat toczacych sie we wspoétczesnej K_KO01
humanistyce

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zwroty badawcze w nowoczesnej humanistyce. Teorie sieciowe i jej aplikacje w archeologii. Archeologie symetryczne, czym jest cztowiek w
rozumieniu archeologii symetrycznych. Zwrot ku materialnosci: ontologia przedmiotow i sprawczos¢ rzeczy. Biografia rzeczy, osteobiografia.

Metody ksztalcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusja

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

Zaliczenie z oceng na podstawie sprawdzianu ustnego z zakresu wyktadow i zalecanej literatury

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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Zatgcznik nr 7a

SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

(KIERUNKOWE)

atrakcyjnos¢ inwestycyjna regionéw

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_27N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. . S K_W02
student zna istote, rodzaje, motywy dziatarh podnoszacych K W06
wiedza 1 | EP1 atrakcyjnos¢ inwestycyjng regionéw, czynniki je warunkujace , K W08
specyfike inwestycji regionalnych K:W09
student potrafi diagnozowac i planowac proces budowania K_U01
umiejetnosci 1 | EP2 atrakcyjnosci inwestycyjnej regionéw oraz dostosowac odpowiednie K_U04
narzedzia zarzadcze K_U09
student jest gotéw do krytycznej oceny wiasnej wiedzy i
kompetencje spoteczne 1 | EP3 umiejetnosci z zakresu analizy atrakcyjnosci inwestycyjnej regionéw. K_KO01

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Atrakcyjnos¢ inwestycyjna - aspekt teoretyczny. Determinanty atrakcyjnosci inwestycyjnej. Atrakcyjnos¢ inwestycyjna a konkurencyjnosc i
innowacyjnos¢ regionu. Dziatalno$¢ inwestycyjna wojewédztw samorzadowych w Polsce. Atrakcyjnos¢ inwestycyjna regionow a
ksztattowanie lokalnych i regionalnych specjalizacji. Wplyw Inwestycji publicznych na dziatalno$¢ inwestycyjna wojewddztw

Determinanty atrakcyjnosci inwestycyjnej. Delokalizacja, fragmentacja i dezidustralizacja ? wzajemne relacje. Innowacyjnos¢ jako czynnlk
wzrostu atrakcyjnos¢ inwestycyjnej polskich regionéw. Regionalne inteligentne specjalizacje regionéw. Atrakcyjnos¢ inwestycyjna a
przedsiebiorczos¢. Atrakcyjnos¢ regiondw a inwestycje zagraniczne. Atrakcyjnos¢ inwestowania w regionach stabo rozwinietych.

Metody ksztalcenia

Prezentacja multimedialna, studia przypadkdéw, praca w grupach, dyskusje

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Studenci oceniani sa na podstawie kolokwium pisemnego, ktére testuje osiagniecie efektéw ksztalcenia w zakresie
umiejetnosci (pytania zamkniete i otwarte dotyczgce zagadnienn omawianych na zajeciach, zadania) oraz pracy
studenta na zajeciach podczas dyskusiji panelowych badz pracy w grupie nad przygotowanym projektem wtasnym,
rozwigzaniem przygotowanych ¢éwiczen, prezentacji, ktdra weryfikuje osiggniecie efektow ksztatcenia w zakresie
umiejetnosci oraz efektu w zakresie kompetencji spotecznych.

Wyktady sag zaliczane na podstawie pisemnego sprawdzianu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest rGwna ocenie uzyskanej z zaliczenia

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

atrakcyjnos¢ osiedlenicza regionow

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_29N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 rozumie znaczenie atrakcyjnosci osiedlenczej w kontekscie K Wo1l
potencjatu rozwojowego regionu —
wiedza > | EP2 zna i i rozumie koncepcje determinizmu i posybilizmu K W04
geograficznego w aspekcie osadniczym —
3 | Ep3 zna i rozumie gtdéwne czynniki determinujgce atrakcyjnos¢ osadnicza K W07
regionow -
1 | Epa potrafi rozpoznawac i oceniac¢ gtéwne czynniki determinujace K_U02
atrakcyjnos$¢ osadniczg regionow K_U03
umiejetnosci 2 | EPS potrafi dokona¢ oceny atrakcyjnosci osiedlenczej regionéw E—ng
3 | EP6 potrafi przygotowac opracowanie pisemne dotyczace problematyki K_Ul1
atrakcyjnosci osadniczej K_U14
kompetencje spoleczne 1 | ep7 jest gotéw do uznania znaczenia koncepcji geograficznych w K K02
odniesieniu do problematyki osadnictwa -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Atrakcyjnos¢ osiedlencza jako wymiar potencjatu rozwojowego regionu. Istota i czynniki determinujace atrakcyjnos¢ osadniczg. Gtowne
determinanty ksztattujace osadnictwo. Bariery i atrakcje osadnicze w Swietle koncepcji determinizmu i indeterminizmu geograficznego. Aspekt
ekonomiczny jako motyw osiedlericzy. Regionalne zréznicowanie dochodéw ludnosci. Metody oceny atrakcyjnosci osadniczej. Rola
atrakcyjnosci inwestycyjnej w ksztattowaniu potencjatu rozwojowego. Analiza gtéwnych dziedzin atrakcyjnosci osiedlenczej regiondw. Badanie
kierunkéw i efektywnosci migracji jako miar oceny atrakcyjnosci regionow. Klasyfikacja jednostek osadniczych w oparciu o analize sktadowych
ruchu rzeczywistego ludnosci. Jednostki depopulacyjne i jednostki atrakcyjne osadniczo. Potozenie topograficzne i komunikacyjne jako
wymiar atrakcyjnosci osiedlenczej. Ocena przestrzennego zréznicowania poziomu zycia ludnosci wybranych regionéw. Przestrzenne
zréznicowanie atrakcyjnosci osadniczej regionow.

Metody ksztalcenia

wyktad, prezentacja multimedialna, studium przypadku, burza mézgéw

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki korncowego kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;

¢wiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegoélnych zadan éwiczeniowych

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

1/2




LACZNY naktad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

atrakcyjnos¢ turystyczna regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_28N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 |ep1 Student zna i rozumie pojecie atrakcyjnosci turystycznej regionu K_WO1
wiedza > | Ep2 Student zna elementy skladajace sie na atrakcyjnosc¢ turystyczng K_WO06
3 | Ep3 Stuplent rozumie znaczenie atrakcyjnosci turystycznej dla rozwoju K W09
regionu -
1 | epa Student potrafi _2|dentyf|kowac podmioty wptywajgce na atrakcyjnosc¢ K U04
turystyczng regionu -
umiejetnosci > | Eps Stuplent _potrafl ocenic V\_/plyw atrakcp turystycznych na rozwaj K U02
regionu i ksztatitowanie jego marki -
3 | EP6 Student pot_rafl v_vskazac czynniki decydujace o atrakcyjnosci K UO5
turystycznej regionu -
Student jest gotéw do dyskusji na temat korzysci i negatywnych K_KO03
1 | EP7 . . -
) efektow rozwoju turystyki K_K04
kompetencje spoteczne - - - - - - -
Student jest gotoéw do wspotpracy w zakresie dziatan projektowych K_KO05
2 | EP8 K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Znaczenie turystyki dla rozwoju regionu. Pojecie i elementy atrakcyjnosci turystycznej. Rodzaje waloréw turystycznych. Infrastruktura i ustugi
turystyczne. Zréznicowanie atrakcji turystycznych. Metody oceny atrakcyjnosci turystycznej. Podmioty ksztattujace atrakcyjnos¢ turystyczng
regionu. Atrakcyjnos¢ turystyczna wybranych regionéw. Ocena atrakcyjnosci turystycznej Polski (wg wojewddztw). Identyfikacja i ocena
elementow ksztattujacych atrakcyjnosé turystyczng wojewddztwa zachodniopomorskiego. Wykorzystanie atrakcji turystycznych dla

ksztatltowania marki regionu. Analiza i ocena atrakcyjnosci turystycznej wybranych regionéw Swiata.

Metody ksztatcenia

Wyktad (informacyjny, problemowy, konwersatoryjny), prezentacja multimedialna, studium przypadku, dyskusja
moderowana, burza mézgéw

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

KOLOKWIUM P5.EP6
PREZENTACJA EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - zaliczenie z ocenag w oparciu 0 wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;
Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegdlnych zadan oraz oceny przygotowanej prezentaciji

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

1/2
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

audyt zasoboéw terytorialnych EFZ205A133434_12N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla

programu

Zna i rozumie podstawowe idee i koncepcje geografii spoteczno-
1 | EP1 ekonomicznej oraz gospodarki przestrzennej w odniesieniu do K_wo01
zasobow terytorialnych

wiedza
Zna podstawowe Zrodta informacji o zasobach terytorialnych oraz
2 | EP2 metody, techniki i narzedzia badawcze umozliwiajgce dokonywanie K_WO05
oceny tych zasobéw
Potrafi dobiera¢ odpowiednie Zrédta informacji stuzace do
1 | EP3 - S P - . K_U08
identyfikacji okreslonych zasobéw terytorialnych -
Projektuje i przeprowadza badania zmierzajgce do oceny zasobow
- " 2 | EP4 terytorialnych w oparciu o zrédta informacji pierwotnej i wtérnej K_U09
umiejetnosci
Planuje i organizuje prace w zespole oraz wspotdziata z innymi
3 | EP5 osobami na rzecz zaprojektowanego audytu zasobéw terytorialnych K_U13
Jest gotow do myslenia i dziatania w sposdb kreatywny przy
1 | EP6 rozwigzywaniu probleméw zwigzanych z realizacjg zatozonego K_KO05

projektu

kompetencje spoteczne - - - - — —
Jest gotdw do uznawania znaczenia wiedzy, szczeg6lnie eksperckiej,

2 | EP7 w rozwigzywaniu probleméw metodologicznych i aplikacyjnych K_K02
podczas audytu zasoboéw terytorialnych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przygotowanie/opracowanie koncepcji audytu wybranych zasobow terytorialnych. Zasoby terytorialne i kryteria ich klasyfikaciji.
Przygotowanie/opracowanie koncepcji audytu wybranych zasobow terytorialnych. Przygotowanie warsztatu badawczego. Zasoby srodowiska
przyrodniczego. Przygotowanie warsztatu badawczego. Zbieranie informacji, dotyczacych zasobéw terytorialnych z przestrzeni analogowej, z
wykorzystaniem odpowiednich metod, technik i narzedzi badawczych. Zasoby srodowiska spoteczno-ekonomicznego. Zbieranie informaciji,
dotyczacych zasoboéw terytorialnych, z przestrzeni cyfrowej, z wykorzystaniem wybranych metod, technik i narzedzi badawczych. Kodowanie,
opis i analiza zebranej informaciji. Zrédta informacji dotyczacych zasobéw terytorialnych. Kodowanie, opis i analiza zebranej informaciji.
Przygotowanie koncowego dokumentu. Wybrane metody i techniki badan umozliwiajace dokonanie oceny zasobow terytorialnych (w tym
metody wizualizacji otrzymanych wynikéw). Przygotowanie koncowego dokumentu. Demonstracja wynikéw przeprowadzonego audytu;
Konfrontacja ocen zasobow terytorialnych uzyskanych z informacji pozyskanej z przestrzeni cyfrowej i analogowej; dokonanie oceny
syntetycznej badanych zasobow terytorialnych. Kompozytowe Skanowanie. Demonstracja wynikow przeprowadzonego audytu.

wyktady informacyjne i problemowe z wykorzystaniem srodkéw multimedialnych, dyskusja moderowana, studium

Metody ksztaicenia przypadku, praca twoércza, praca indywidualna i zespotowea

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2
efektow uczenia sig PROJEKT EP3,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2




zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium w postaci pisemnej uwzgledniajgce tresci wyktadowe, po uprzednim
uzyskaniu zaliczenia z zajec terenowych na podstawie ocen czgstkowych za wykonywane prace analityczne oraz
aktywnos¢ podczas zajec, oraz uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczeh na podstawie prezentacji przygotowanego projektu
oraz aktywno$¢ podczas zajeé.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocena wazona uwzgledniajgca wynik kolokwium (20%), ¢wiczenh (30%) i zaje¢ terenowych (50%).

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych

Nazwa przedmiotu:

autokreacja - jezyk jako narzedzie kreowania wizerunku
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3442_7N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 fakultatywny semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 zna podstawowe pojecia z zakresu komunikaciji i jej znaczenia w K W02
pracy zawodowej. =
wiedza > | Ep2 zna podstawowe zasady komponowania wypowiedzi ustnej i K W02
pisemnej -
3 | EP3 zna zasady skutecznej prezentacji publicznej K_W02
1 | Epa potrafi funkcjonalnie wykorzystac¢ wiedze z zakresu teorii K U0l
komunikacji -
umiejetnosci > | Eps potrr?\fl sw[a(_jomle krngac swoj wizerunek uwzgledniajgc K_U01
okolicznosci wystapien.
potrafi wykorzystywac zasady komunikacji werbalnej i niewerbalnej
3 | EP6 e - K_U01
w wystgpieniach publicznych.
kompetencje spoteczne 1 | EP7 ma Swiadomos$¢ znaczenia troski o wikasny wizerunek publiczny K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

. Grzecznos$¢ jezykowa.

Jezyk jako element kreacji wkasnego wizerunku w kontaktach zawodowych. Podstawy skutecznego komunikowania. Kompetencja jezykowa i
komunikacyjna. Komunikacja werbalna i niewerbalna. Podstawowe zasady emisji glosu, dykcja, modulacja. Zasady tworzenia réznych typow
komunikatéw (informacyjne, perswazyjne, wypowiedzi ustne i
pisemne, prezentacje, pisma itp.).

Metody ksztalcenia

Wyktad problemowy z prezentacjg multimedialng, wyktad konwersatoryjny

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie kolokwium na co najmniej 60 %

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

11



SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

badania marketingowe w ujeciu miejskim i regionalnym EFZ205A133433_21N

(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
01 student zna i charakteryzuje poszczegdlne etapy prowadzenia K_Wo01
wiedza 1 | EP1 badan marketingowych oraz metody gromadzenia i przetwarzania K_WO05
informacji marketingowe;j. K_W10
02 student organizuje badania marketingowe oraz dobiera K_U01
1 | EP2 odpowiednie dla rozwigzania danego problemu badawczego metody K_U08
umiejetnosci i techniki badan. K_U09
. L. L Lo K_U01
2 | EP3 03 student analizuje wyniki badan i wyprowadza wnioski. K U02
04 student jest gotow do wykazywania aktywnosci i zaangazowania,
kompetencje spoleczne 1 | Epa odznacza sie wytrwq’fosma w rgallza_q!_zadan |qdyW|duaInyph i K_KO02
zespotowych, potrafi korzystac z opinii ekspertow przy realizacji K_KO05
ztozonych zadan

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

01 Wyktad. Rola informacji w zarzadzaniu miastem i regionem, System Informacji Marketingowej, zroédta informacji,, badania marketingowe jako
element SIM, funkcje i zakres badan marketingowych. 02. Wyktad. Procedura badarn marketingowych, rodzaje badan. Ustalanie wielkosci proby,
btad szacunku w badaniach, metody doboru préby do badan. 03. Wykiad. Ankieta jako technika gromadzenia informaciji. 04. Wyktad. Wywiad
jako technika gromadzenia informacji. 05. Wyktad. Obserwacja i eksperyment badaniach marketingowych. Metody heurystyczne. 06. Wykiad.
Testy marketingowe. 07. Wyktad. Sposoby prezentacji wynikow badan, zasady sporzadzania raportu z badan.Wspotpraca z agencja badawczg i
etyczne aspekty badar marketingowych. Cwiczenia.Cwiczenia w grupach, praktyczne przyktady nt. roli informaciji w zarzadzaniu
marketingowym miastem i regionem. Cwiczenia. Badania zewnetrznych i wewnetrznych uwarunkowarn funkcjonowania miast i regionow.
Cwiczenia. Badania w zakresie miast i regionéw jako produktéw w ujeciu regionalnym. Cwiczenia.Badania w zakresie promocji. Cwiczenia.
Badania potrzeb i opinii mieszkafncow, przedsiebiorcéw i turystow. Cwiczenia.Analiza danych marketingowych z wykorzystaniem pakietéw
statystycznych, sporzadzanie raportu z badan.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna.
Rozwigzywanie zadan.
Praca w grupach - opracowanie projektu badan.

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
SPRAWDZIAN EP1
PROJEKT EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie wyktadow :

Student otrzymuje ocene dostateczna, gdy poprawnie odpowie przynajmniej na 3 z 4 pytan na sprawdzianie
Student otrzymuje ocene dobra, gdy prawidtowo odpowie na wszystkie pytania.

Student otrzymuje ocene bardzo dobrg, gdy podczas odpowiedzi na pytania wykaze sie wiedzg wykraczajgca poza
zakres wiedzy przekazywanej na wyktadach, a wynikajaca z samodzielnego studiowania zalecanej literatury.
Zaliczenie ¢wiczenh:

Zaliczenie ¢wiczen obejmuje kolokwium pisemne z zadan oraz ocene z projektu.

Student otrzymuje ocene dostateczng z zaliczenia ¢wiczen, gdy poprawnie rozwigze przynajmniej 2z 3
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zadan oraz poprawnie opracuje projekt badan.

Student otrzymuje ocene dobra z zaliczenia ¢wiczen, gdy prawidtowo rozwigze wszystkie zadania i prawidtowo
opracuje projekt badan.

Student otrzymuje ocene bardzo dobra z zaliczenia éwiczen, gdy dodatkowo wyciagnie prawidtowe wnioski z zadan
oraz opracuje projekt badan spetniajacy wszystkie wskazane przez prowadzacego ¢wiczenia warunki..

Ocena z zaliczenia stanowi Srednig ocene arytmetyczng z kolokwium pisemnego i projektu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczng ocen z zaliczenia wyktadoéw oraz ¢wiczen .

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

ekonomika miast i regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_13N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna uwarunkowania i instrumenty lokalnej i regionalnej polityki K_WO06
1 | EP1 -
spoteczno-gospodarczej. K_W08
Zna koszty funkcjonowania i rozwoju uktadoéw lokalnych oraz
regionalnych oraz rozumie mechanizmy ich ksztaltowania, a takze K_W02
i 2 | EP2 . . P : N D
wiedza zwiekszania efektywnos$ci gospodarowania w miescie/regionie. K_W12
Zna czynniki rozwoju miasta i regionu oraz trendy zmian K W01
3 | EP3 zachodzacych w lokalnych i regionalnych uktadach przestrzennych. K W09
Potrafi formutowac wnioski i rekomendacje zwigzane z praktycznym
1 | EP4 zastosowaniem zasad zrdbwnowazonego rozwoju w danym miescie K_U02
lub regionie.
umiejetnosci > | Eps Pot_rafl analizowac procesy gospodarcze w ujeciu lokalnym i K U0l
regionalnym. -
Potrafi wspétdziata¢ w zespole w celu wypracowania wspoélnych
3 | EP6 rozwigzan, np. na rzecz wzrostu efektywnosci procesow K_U13
gospodarczych w miescie i regionie.
Jest gotdéw do krytycznej analizy i oceny, np. dokumentéw
1 | EPY strategicznych dotyczacych funkcjonowania i rozwoju miasta i K_KO01
regionu.
kompetencje spoteczne Jest gotow do ponoszenia odpowiedzialnosci za formutowane
whnioski i podejmowane dziatania, np. zwigzane z wyznaczeniem K_K04
2 | EP8 - P - ! . . :
kierunkéw innowacyjnego rozwoju miasta i (lub) regionu. K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Ekonomiczne aspekty funkcjonowania i rozwoju miasta i regionu ? wprowadzenie do problematyki badawczej. Rozwdj i transformacja
gospodarcza miasta i regionu. Polityka i planowanie rozwoju miast i regionéw. Ekonomiczne i pozaekonomiczne instrumenty zarzadzania
miastem i rozwojem regionalnym. Efektywno$¢ proceséw gospodarczych w miescie i regionie. Mate i Srednie miasta jako lokalne centra
rozwoju regionalnego ? studia przypadkéw. Czynniki rozwoju miasta i regionu. Procesy restrukturyzacyjne w gospodarce miast i regionow.
Zréwnowazony rozwo6j miast i regiondw w praktyce. Zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi. Innowacyjnos¢ obszaréw miejskich i
regionéw ? studia przypadkéw. Systematyzacja pojec z zakresu ekonomiki miast i regionéw. Determinanty konkurencyjnosci miast i regionow
w Polsce. Instrumentarium lokalnej i regionalnej polityki gospodarczej. Koszty funkcjonowania i rozwoju uktadéw lokalnych oraz regionalnych.
Znaczenie i wptyw kapitatu spotecznego na rozwdj lokalny i regionalny. Trendy rozwoju przestrzeni polskich miast i regionéw ? przyczyny,
charakterystyka, implikacje. Metropolie, metropolizacja w Polsce. Zrébwnowazony rozwdj miast i regionéw w teorii. Innowacje a strategie
rozwoju lokalnego i regionalnego.

Metody ksztalcenia

studium przypadku, Wyktad informacyjny z prezentacjg multimedialna,, dyskusja, burza mézgéw
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Metody weryfikacji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4,E

P5
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5
PREZENTACJA EP6,EP7,EP8
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczenh
¢éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, oceny z pisemnego kolokwium oraz oceny
przygotowanego projektu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
e-marketing miast i regionow EFZ205A133433_36N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie podstawowe problemy zwigzane z wykorzystaniem K_W02
1 |EP1 o -
edza nowoczesnych technologii w marketingu K_W12
wieaz
2 | EP2 Rozumie role e-marketingu dla rozwoju miast i regionow. ﬁ—wgg
1 | EP3 Potrafi _pla_nowac i organizowac¢ konkretne dziatania zwigzane z e- K U07
o . marketingiem -
umiejetnosci - — — - - -
Potrafi samodzielnie rozwija¢ kompetencje w zakresie e-marketingu
2 | EP4 S A K_U14
w ramach wlasnego uczenia sie przez cate zycie -
kompetencje spoleczne 1 | EPs 3:;;0?1%§/3W do uznawania roli e-marketingu w rozwoju miast i K_K02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

e-marketing a e-administracja. Internet jako zrédto informacji i sposéb komunikacji. Odbiorcy JST dziatah e-marketingowych. Pozycjonowanie
?przyktad "miasto akademickie". Badania marketingowe online. Badania satysfakcji pracownikéw, mieszkancow, inwestoréw. Promocja miejsca
online. Oferta turystyczna, inwestycyjna, dla mieszkancéw. Obstuga klienta online. Promocja wydarzenia w sieci. Konkurencja miedzynarodowa

miejsc. Obstuga klienta online. Wybrane dziatania e-marketingowe miast i regionéw. Analiza wybranych aspektow e-marketingu miast i
regionow.

Metody ksztalcenia Wyktad problemowy, wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, laboratorium komputerowe
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
efektéw uczenia sie
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

zaliczenie pisemne (kolokwium), zaliczenie pracy w laboratorium

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna oceny z kolokwium i pracy w laboratorium.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

etyczne aspekty promocji miast i regionéw ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_67N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogoélnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 posiada \{Vle_dze_ o] zgsadach,etycznych prowadzenia dziatalnosci K W12
wiedza promocyjnej miast i regionéw
> | EP2 Zna kodeks etyki reklamy Rady Reklamy i Komisji Etyki Reklamy K_W12
potrafi interpretowac rozwigzania podejmowane przy dziatalnosci
R I .. . K_U04
1 | EP3 promocyjnej miast i regiondw w sytuacji konfliktu moralnego oraz K U06
umiejetnosci stosuje witasne rozstrzygnie¢ w tym zakresie —
> | EPa potrafi na forum publicznym oceni¢ dziatania promocyjne miast i K U10
regionéw w kontekscie Kodeksu Etyki Reklamy -
jest gotowy do etycznego mys$lenia i dziatania przy planowaniu i
1 | EP5 ST . o T T K_KO07
realizacji dziatalnosci promocyjnej miast i regionow
kompetencje spoteczne jest gotéw do okazywania szacunku wszystkim interesariuszom przy
2 | EP6 planowaniu i realizowaniu dziatan promocyjnych miast i regionow K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedmiot, cele i metody etyki. Podstawowe pojecia. Konflikt wartosci ekonomicznych i spotecznych. Ekonomiczny wymiar zréwnowazonego
rozwoju. Etyka biznesu jako narzedzie zarzadzania przedsiebiorstwem. Kodeks etyki reklamy. Zasady etyki w planowaniu dziatalnosci
promocyjnej miast i regionéw. Zasady etyki w realizowaniu dziatalnosci promocyjnej miast i regionéw. Zasady etyki we wspoétczesnym Swiecie.
Rozwdj zréwnowazony - realny cel czy mit?. Analiza zachowan etycznych w biznesie na wybranych przyktadach. Analiza wybranych dziatan
promocyjnych miast i regionéw w kontekscie Kodeksu Etyki Reklamy.

Metody ksztalcenia

wyktad informacyjny i problemowy, analiza zrédet, studia przypadkéw, dyskusja moderowana, praca projektowa,

praca w zespole

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT

EP3,EP4,EP5,EP6

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie przedmiotu odbywa sie na podstawie pisemnego kolokwium z wiedzy studenta oraz oceny przygotowania i
przedyskutowania na forum zaje¢ projektu dotyczacego analizy wybranych dziatari promocyjnych miast lub regionéw
w konteksScie zasad etycznych,.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa jest Srednia arytmetyczna z oceny z wyktadoéw i konwersatorium

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

finansowanie promoc;ji jednostek samorzadu terytorialnego
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_59N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogoélnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna podstawowe zasady finansowania K_W02
1 | EP1 - o - N S
dziatalnosci marketingowej miast i regionow K_W08
Student wymienia i charakteryzuje podstawowe zrédta
. - - - : AR K_W02
. 2 | EP2 finansowania dziatalno$ci brandingowej miast i —
wiedza S K_W12
regionéw
Student identyfikuje mocne i stabe strony zwigzane z
. S - . - L K_Wo08
3 | EP3 poszczegoblnymi Zrédtami finansowania dziatalnosci K W12
marketingowej —
Student potrafi analizowac i ocenia¢ specyficzne aspekty
1 | EP4 zwigzane z pozyskiwaniem srodkéw na prowadzenie K_Uo01
dziatalnosci marketingowej
Student potrafi okresli¢ potencjalne skutki wdrozenia
umiejetnosci 2 | EPS konkretnych narzedzi marketingowych w jednostce K_U04
samorzadu terytorialnego
Student potrafi pracowac w zespole realizujagcym zadania
3 | EP6 z zakresu finansowania dziatalnosci marketingowej miast K_U13
i regionow
Student jest gotéw do krytycznej oceny rozwigzan
1 | EPY stosowanych w zakresie finansowania dziatalnosci K_KO01
) marketingowej samorzadow
kompetencje spoteczne - - - - ——
Student jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia roél
2 | EP8 zawodowych w kontekscie problemu finansowania K_KO07
dziatan marketingowych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Finansowanie dziatalnosci marketingowej wybranych miast- case study. Finansowanie dziatalnosci marketingowej wybranych regionéw- case
study. Prezentacja opracowanych projektéw przez studentéw. Zasady prowadzenia gospodarki finansowej w miastach i regionach. Budzet JST
a finansowanie dziatalnosci marketingowej. Zrodta finansowania dziatalnosci marketingowej miast. Zrédta finansowania dziatalnosci
marketingowej regionéw. Réwnowaga budzetowa a wydatki na dziatalnosc marketingowa. Zewnetrzne zrodta pozyskiwania funduszy na
dziatalnos¢ marketingows,.

Metody ksztatcenia

wyktad konwersatoryjny, wyktad informacyjny, opracowanie projektu w grupach, studium przypadku, prezentacja
multimedialna

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP4

PROJEKT

EP4,EP5,EP6,EP7,E
P8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki korncowego egzaminu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen

¢wiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

geografia spoteczno-ekonomiczna

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_2N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr:
1 1

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

EP1

Zna podstawowa terminologie oraz gtéwne koncepcje teoretyczne i
modele geografii spoteczno-ekonomicznej dotyczace relacji
przestrzennych, ekologicznych i pomiedzy skalami.

K_Wo1

EP2

Zna i rozumie podstawowe procesy spoteczno-ekonomiczne
zachodzgce w przestrzeni geograficznej i ich wptyw na
zréznicowanie poziomu rozwoju i warunkéw zycia ludnosci oraz
dziatalnosci gospodarcze;j.

K_WO07

wiedza

EP3

Zna zrédta informacji oraz metody badawcze stosowane w geografii
spoteczno - ekonomicznej

K_WO05

EP4

Zna przyczyny, przebieg i konsekwencje proceséw rozwoju
spoteczno-gospodarczego w réznych skalach przestrzennych

K_W09

EPS

Zna podstawowe elementy i zasady organizacji oraz gospodarowania
przestrzenig oraz rozumie zwigzki i zaleznosci zachodzace pomiedzy
komponentami przestrzeni a aktywnoscig spoteczno - gospodarcza

K_WO06

EP6

Potrafi analizowac i ocenia¢ zjawiska i procesy spoteczno-
gospodarcze, oraz interpretowac zachodzace miedzy nimi
powigzania

K_Uo01

umiejetnosci

EP7

Potrafi dobiera¢ wtasciwe zrodta informacji, w tym korzystac z
literatury naukowej i zbioréw elektronicznych, oraz dokonywac ich
oceny i wnuioskowania na ich podstawie

K_U08

EP8

Potrafi pracowac w zespole, wspoétdziatajgc z innymi osobami w celu
osiggniecia zaplanowanego efektu

K_U13

EP9

Potrafi stosowac¢ metody i narzedzia do obrdobki i prezentaciji
zagadnien spoteczno - gospodarczych

K_U09

kompetencje spoteczne 1

EP10

Jest gotdw do rozpowszechniania wiedzy z zakresu geografii
spoteczno - gospodarczej

K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Geografia spoteczno-ekonomiczna w systemie nauk geograficznych. Problemy demograficzne wspoétczesnego Swiata. Wspotczesne
zréznicowanie przemian urbanizacyjnych. Miasto i formy osadnictwa miejskiego. Gospodarcze wykorzystywanie zasobow przyrody. Problem
wyzywienia ludnosci $wiata. Polityczny i gospodarczy podziat Swiata. Procesy integracji polityczno-gospodarczej. Ksztattowanie sie przyrostu
rzeczywistego w wybranych krajach swiata. Kierunki chowu oraz obsada zwierzat hodowlanych w wybranych krajach $wiata. Zmiany
uprzemystowienia w wybranych krajach Swiata. Zr6znicowanie poziomu rozwoju gospodarczego wybranych krajow Swiata. Handel i ustugi w

wybranych krajach swiata.

Metody ksztalcenia

Cwiczenia - praca w grupach, praca z materiatem Zrodtowym (mapa, dane statystyczne), prezentacje., Wyktad w
formie prezentacji multimedialnych, dyskusja.

1/2




Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5

EP1,EP2,EP3,EP4,E

PREZENTACJA P5,EP6,EP7,EP8,EP
9
EP1,EP10,EP2,EP3,

PROJEKT EP4,EP5,EP6,EP7,E

P8,EP9

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

Forma i warunki zaliczenia

trakcie semestru za poprawne wykonanie wszystkich éwiczen.

Egzamin pisemny (test z pytaniami /zadaniami otwartymi) obejmujacy wiedze z wyktadow oraz zalecanej literatury
podstawowej. Zaliczenie ¢wiczenh na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz ocen czgstkowych otrzymywanych w

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Wazona ocen z egzaminu i ¢wiczen w proporcjach: egzamin 70%, ¢wiczenia 30%.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktow ECTS

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

GIS (Geographic Information System) w marketingu terytorialnym

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_32N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 rozumie idee oraz zna mozllwosc_l i ograniczenia zastosowania K W03
technik GIS w marketingu terytorialnym —
zna zasady pozyskiwania, gromadzenia, przetwarzania i
2 | EP2 interpretowania danych pochodzacych z réznych zrédet z K_WO05
wiedza wykorzystaniem narzedzi GIS
zna uwarunkowania oraz mozliwosci komercyjnego wykorzystania
3 | Ep3 Wyniké_W badawczych i aplikacyjnych z za_kresu markgtingu K_W12
terytorialnego uzyskanych z wykorzystaniem narzedzi GIS K_W13
potrafi krytycznie dobierac¢ i przetwarza¢ dane empiryczne istotne w
marketingu terytorialnym, wykorzystujgc wszelkie mozliwe Zrodia
1 | EP4 - = - - K_U08
informacji, w tym zwilaszcza elektroniczne, oraz postugujac -
oprogramowaniem GIS
umieietnosci potrafi dobierac i postugiwac sie metodami i narzedziami GIS do
1€ 2 | EPS analizy i prezentacji wielorakich zjawisk i proceséw zwigzanych z K_U09
marketingiem terytorialnym
potrafi samodzielnie zdobywac¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci
3 | EP6 w dziedzinie wykorzystania metod i technik GIS w marketingu K _Ul14
terytorialnym
jest gotéw do ciggtego doksztatcania sie zawodowego i osobistego
oraz doskonalenia swoich umiejetnosci w zakresie wykorzystania
1 | EPY - - - - K_KO01
metod i technik GIS w obszarze marketingu terytorialnego -
jest gotéw doceniaé znaczenie metod i technik GIS w marketingu
i . i - K_K02
kompetencje spoteczne 2 | EP8 terytorialnym oraz popularyzowac ich walory poznawcze i K KO3
aplikacyjne -
jest gotéw do tworzenia komercyjnych produktéw i rozpoczecia
samodzielnej dziatalnosci gospodarczej z wykorzystaniem metod i
3 | EP9 - - - K_KO05
technik GIS w marketingu terytorialnym

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Definicje Geograficznych Systemow Informacyjnych. Kryteria podziatu. Pozyskiwanie danych do systemu GIS. Pozyskiwanie, wprowadzanie,
przetwarzanie i udostepnianie danych. Wektoryzacja danych przestrzennych w rozbiciu na warstwy tematyczne. Modele, cechy, zastosowania i
zrédfa danych. Wprowadzanie danych opisowych i integracja bazy danych. Integracja danych przestrzennych i atrybutéw opisowych. Bazy
danych. Zapytania do baz danych. Analiza przestrzenna przy wykorzystaniu narzedzi GIS, zapytania do bazy danych. Zrédta danych GIS. Projekt
wihasny GIS w marketingu terytorialnym. Analizy przestrzenne i wizualizacja.

Metody ksztatcenia

Wyktad konwersatoryjny, ¢wiczenia laboratoryjne
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaciji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sie
PROJEKT E:EESS,EPG,EPZE

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

laboratorium - zaliczenia z oceng na podstawie ocen czgstkowych z wykonania poszczegoélnych éwiczen

praktycznych
wyklad - zaliczenia z oceng na podstawie wynikéw kolokwium zaliczeniowego

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna

£ ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:
glokalizacja w rozwoju terytorialnym
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_9N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. . L L o K_Wo01
1 | EP1 Student zna i rozumie pojecia globalizacja i glokalizacja. K W02
wiedza > | EP2 Studer_1t zna i rozumie przestanki i mechanizmy procesow K_Wo01
globalizacji. K_W08
3 | Ep3 Student zna i rozumie uwarunkowania dziatalnosci lokalnej w K_WO07
warunkach globalizacji. K_W09
Student potrafi analizowac¢ przyczyny i skutki zachodzacych K_U04
1 | EP4 . A
procesow globalizaciji. K_U06
umiejetnosci > | Eps §tu_dent p_otrafl dyskutowac o wyzwaniach wspotczesnej gospodarki K U10
Swiatowej -
3 | EP6 Student pc_)_trafl formutowac wiasne opinie na temat globalizacji i K U02
glokalizaciji -
Student jest gotéw do krytycznej oceny tresci ha temat przyczyn i
1 | EP7 . < - K_KO01
) skutkow procesow globalizacji -
kompetencje spoteczne - - - — - -
Student jest gotéw do formutowania propozycji rozwigzan
2 | EP8 A < - A K_Ko04
problemoéw wspotczesnej cywilizacji -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Uwagi wprowadzajace. Globalizacja a glokalizacja. Rozwéj zintegrowany ? mozliwosci usuwania przeszkod. Glokalizacja-byt wyobrazony czy
realna potrzeba? (analiza tekstu z dyskusjg). Prezentacje projektéw- studium przypadkow (z dyskusja). Prezentacja projektéw- studium
przypadkow (z dyskusja) cd. zaliczenia. Globalizacja ? pojecie, uwarunkowania, cechy, problemy. Rozwdj zintegrowany - zatozenia i
uwarunkowania, przeszkody. Glokalizacja ? lokalno$¢ w warunkach globalizacji. Procesy glokalizacji w rozwoju nowoczesnego terytorium.

Lokalne produkty w strategiach rozwojowych globalnych koncernéw. Sprawdzian.

Analiza tekstéw z dyskusja. Opracowanie projektu: studium przypadku n/t Lokalnos¢ w warunkach globalizacji i jego

Metody ksztalcenia prezentacja., Wyktady informacyjnoproblemowe w postaci prezentacji multimedialnych : czes¢ o charakterze

konwersatoryjnym.

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

P6,EP7,EP8
Metody weryfikaciji EP1,EP2,EP3,EP4,E|
efektéw uczenia sie PREZENTACJA P6,EP7,EP8
EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PROJEKT P6,EP7,EP8
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
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Wyktady: zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu konwersatoriow.

Konwersatoria: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegodlnych zadan oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i konwersatoriow.

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

gospodarowanie zasobami w sektorze publicznym

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_10N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr:

1 1

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

zna i rozumie w pogtebionym stopniu gtéwne tendencje
zwigzane z gospodarowaniem zasobami w sektorze publicznym

K_Wo01
K_W02

EP2

zna wiasciwe zrddta informacji oraz zaawansowane metody i
narzedzia statystyczne i informatyczne wykorzystywane do biezgcej
oceny oraz prognozowania przebiegu proceséw i zjawisk zwigzanych
z gospodarowaniem zasobami w sektorze publicznym

K_WO03
K_WO05

EP3

zna w pogtebionym stopniu zasady sporzadzania opracowan
projektowych i strategicznych zwigzanych z systemem
gospodarowania zasobami miast i regionow

K_W10

umiejetnosci

EP4

potrafi dobierac i biegle korzysta¢ z ré6znorodnych zrédet informacii,
w tym literatury naukowej i zbioréw elektronicznych oraz dokonywac
krytycznej analizy, syntezy oraz twoérczej interpretacji i prezentacji
tych informacji do prowadzenia efektywnego gospodarowania
zasobami w sektorze publicznym

K_U08

EPS

potrafi dobrac i zastosowac, a takze przystosowac juz istniejgce lub
opracowac¢ nowe metody i harzedzia, pomocne w innowacyjnym
rozwigzywaniu problemoéw z zakresu gospodarowania zasobami w
sektorze publicznym

K_U09

EP6

potrafi stawiac i weryfikowa¢ hipotezy odnoszace sie do wielorakich
probleméw z zakresu gospodarowania zasobami w sektorze
publicznym

K_U02

kompetencje spoteczne

EP7

jest gotéw do krytycznej analizy i oceny posiadanej przez siebie
wiedzy oraz otrzymywanych tresci z zakresu gospodarowania
zasobami w sektorze publicznym

K_Ko1

EP8

jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy oraz
inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego w aspekcie
gospodarowania zasobami

K_KO5

EP9

jest gotéw do swiadomego planowania wiasnej kariery zawodowej
oraz sumiennego i odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych w
zakresie gospodarowania zasobami, z uwzglednieniem
zmieniajacych sie potrzeb spotecznych

K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Wyjasnienie podstawowych pojec i zagadnien z zakresu gospodarki finansowej

w sektorze publicznym

. Zasady i regulacje prawne gospodarowania zasobami finansowymi w sektorze publicznym. Samodzielno$¢ dochodowa i wydatkowa a
efektywne gospodarowanie zasobami. Planowanie wieloletnie a efektywne gospodarowanie zasobami. Rola audytu i kontroli zarzadczej w
efektywnym gospodarowaniu zasobami

w sektorze publicznym

. Pojecie efektywnosci w gospodarowaniu zasobami w sektorze publicznym (praca w grupach, case study). Pozyskiwanie i ksztaltowanie
dochodéw przez podmioty sektora publicznego (praca w grupach, case study). Kierunki wydatkowania sSrodkéw w kontekscie efektywnego
gospodarowania zasobami (praca w grupach, case study). Formy organizacyjno-prawne sektora publicznego i ich rola w gospodarowaniu
zasobami i efektywnosci dokonywania wydatkéw publicznych (praca w grupach, case study). Podziat zadan pomiedzy administracje paristwowag
i samorzgdowa w aspekcie gospodarowania zasobami (praca w grupach, case study). Nowoczesne zarzadzanie publiczne i jego rola w
gospodarowaniu zasobami (praca w grupach, case study). Diug publiczny i jego znaczenie dla gospodarowania zasobami (praca w grupach,
case study).

wyktad informacyjny, analiza tekstow

Metody ksztalcenia z dyskusja, studium przypadku, praca w grupach

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

KOLOKWIUM

Metody weryfikaciji P5,EP6

efektéw uczenia sie EP1,EP2,EP3,EP4,E|
SPRAWDZIAN P5.EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegolnych zadan oraz pisemnego kolokwium,

- wyklady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki kornicowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z wyktadéw i éwiczen.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

infrastruktura komunalna

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_20N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna systemy infrastrukturalne wspierajgce funkcjonowanie K_WO06
1 | EP1 - R .
wspotczesnych miast i regionéw. K_Wo07
wiedza W peini rozumie na czym polegajg najlepsze praktyki i nowoczesne
2 | EP2 rozwigzania infrastrukturalne stosowane we wspoétczesnym sSwiecie. K_WO08
Potrafi analizowac i oceniac kierunkowe rozwigzania w zakresie
1 | ep3 nowoczesnej infrastruktury transportowej, energetycznej, K_U01
zaopatrzenia w wode, utylizacji odpaddw i innych miejskich K_U02
umiejetnosci systemow infrastrukturalnych
Potrafi proponowa¢ whasne rozwigzania problemowych kwestii
f 4 Lo, K_U05
2 | EP4 infrastrukturalnych, bioragc pod uwage potrzeby oraz mozliwosci K U06
zasobowe miast i regionow. -
Jest gotow do kreatywnego tworzenia indywidualnych rozwiazan
. ; L K_K04
kompetencje spoteczne 1 | EP5 infrastrukturalnych na rzecz spotecznosci lokalnych lub K KO5
regionalnych. -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Infrastruktura transportowa warunkujaca dostepno$¢ komunikacyjng miast i regionéw. Systemy transportowe wspoétczesnych miast i regionow.
Infrastruktura zaopatrzenia energetycznego wspoétczesnych miast i regionéw. Infrastruktura teleinformatyczna wspoétczesnych miast i regionow.
Infrastruktura zaopatrzenia wspoétczesnych miast i regionéw w wode. Infrastruktura utylizacji odpadéw miejskich. Infrastruktura spoteczna we
wspotczesnych miastach i regionach. Infrastruktura transportowa warunkujgca dostepnos¢ komunikacyjnag miast i regionéw. Systemy
transportowe wspotczesnych miast i regiondw. Infrastruktura zaopatrzenia energetycznego wspotczesnych miast i regionéw. Infrastruktura
teleinformatyczna wspoétczesnych miast i regionéw. Infrastruktura zaopatrzenia wspoétczesnych miast i regionéw w wode. Infrastruktura
utylizacji odpadéw miejskich. Infrastruktura spoteczna we wspoétczesnych miastach i regionach.

Metody ksztalcenia

dyskusja, Wyktad informacyjny z prezentacjami multimedialnymi, Przyktady najlepszych swiatowych rozwigzan w
zakresie infrastruktury gospodarczo-spotecznej wspoétczesnych miast, gmin i regionéw

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - kolokwium pisemne z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach i oceny z pisemnego kolokwium.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ostateczng oceng z

przedmiotu jest ocena z zaliczenia wyktadow
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

instrumenty promocji miast i regionéw ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3433_61N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:
promocja miast i regionéw

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. P p . . K_W02
1 | EP1 umie rozpoznawac i opisywac narzedzia marketingowe K W04
wiedza =
2 | EP2 potrafi identyfikowac¢ segmenty rynku turystycznego K_W02
potrafi dobrac i zastosowa¢ odpowiednie instrumenty promocji na
1 | EP3 K_U07
rynku ustug turystycznych -
umiejetnosci potrafi ocenia¢ sytuacje rynkowa przedsiebiorstwa i wyciggac
SR Lo o K_U06
2 | EP4 whioski niezbedne do podjecia dziatan K U07
promocyjnych -
jest zorientowany na zgtebianie problemu ztej komunikacji
i wykorzystywanej przez K_KO01
kompetencie spoteczne 1 | EPS branze turystyczng w celu poszukiwania jak najlepszych rozwigzan K_KO04
promocyjnych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota i znaczenie komunikacji marketingowej, miejsce promocji. Dostosowanie dziatah promocyjnych do grupy docelowej. Zastosowanie
poszczegdlnych instrumentéw i narzedzi promocji w wybranych podmiotach ? reklamy, promocji sprzedazy, sprzedazy osobistej, marketingu
bezposredniego, sponsoringu, dziatari komunikacyjnych w sieci. Sposoby radzenia sobie w sytuacji kryzysowej przy projektowaniu
komunikatéw promocyjnych w mediach spotecznosciowych ? e-PR. Prezentacja projektow. Cele promocyjne i dostosowanie dziatan do grupy
docelowej. Metody tworzenia budzetu promocyjnego. Analiza i zastosowanie poszczegdlnych instrumentéw i narzedzi promocji w wybranych
podmiotach ? reklamy, promocji sprzedazy, sprzedazy osobistej, marketingu bezposredniego, sponsoringu, dziatari komunikacyjnych w sieci.
Kanaty medialne i ich specyfika. Sposoby radzenia sobie w sytuacji kryzysowej przy projektowaniu komunikatéw marketingowych w mediach
spotecznosciowych ? e-PR (case study).

Metody ksztatcenia

case study, metody

projekcyjne, dyskusje, prezentacje

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PREZENTACJA EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

éwiczen.

Egzamin pisemny obeimujacy czes¢ teoretyczna.

Przygotowanie projektu promocyjnego oraz jego prezentacja. Obie czesci sg warunkiem koniecznym zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa jest Srednig artymentyczng oceny z éwiczen i egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Modut:
Jezyk obcy [modut]
Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
jezyk angielski EFZ205A133507_44N

(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk angielski jezyk polski,

semestr: 4 - jezyk angielski jezyk polski,
semestr: 5 - jezyk angielski jezyk polski,
semestr: 6 - jezyk angielski jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna anglojezyqzne od_povv_iedn_iki podstawowych pojec i terminéw z K W04
zakresu brandingu miast i regionéw —
potrafi uchwycic¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w
jezyku angielskim (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i
1 | EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12
brandingu miast i regionéw oraz ogdlnie nadgza za zawartymi w nim
wywodami
potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne
> | ep3 teksty naukowe w jezyku angielskim prezentujace okreslone K U12
stanowiska i poglady dotyczace probleméw brandingu miast i -
regionéw
potrafi prowadzi¢ w jezyku angielskim swobodne rozmowy oraz
uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ogolnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . - e ha - o -
brandingu miast i regionéw przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc K_U12
swoich pogladéw
umiejetnosci potrafi przygotowac i zaprezentowac w jezyku angielskim dtuzsza
wypowiedz monologowa na temat ogdélnych zagadnien z zakresu
4 | EPs brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U12
stanowisko i argumentujgc wady i zalety ré6znych rozwigzan
potrafi przygotowac w jezyku angielskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw,
. L . . . K_U1l1
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regiondw w ramach K_U14
uczenia sie przez cate zycie
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne - - - - - - —
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionéw w
2 | EP9 jezyku angielskim przy uzyciu r6znych srodkéw przekazu K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

1/2




Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
mowienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtérzenie
przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztalcenia filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow, ¢wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstéw, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 250

Liczba punktow ECTS 10

2/2




SYLABUS Zatacznik nr 7a

Modut:
Jezyk obcy [modut]
Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
jezyk francuski EFZ205A133509_45N

(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk francuski jezyk polski,

semestr: 4 - jezyk francuski jezyk polski,
semestr: 5 - jezyk francuski jezyk polski,
semestr: 6 - jezyk francuski jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna f_rapcuskojezyczne odpowiedniki pods:taw’owych pojeci K W04
terminbw z zakresu brandingu miast i regionéw —
potrafi uchwycic¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w
jezyku francuskim (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i
1 | EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12
brandingu miast i regionéw oraz ogdlnie nadgza za zawartymi w nim
wywodami
potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne
> | ep3 teksty naukowe w jezyku francuskim prezentujgce okreslone K U12
stanowiska i poglady dotyczace probleméw brandingu miast i -
regionéw
potrafi prowadzi¢ w jezyku francuskim swobodne rozmowy oraz
uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ogolnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . L e e - - .
brandingu miast i regiondéw, przedstawiajac swoje zdanie i broniac K_U12
swoich pogladéw
umiejetnosci potrafi przygotowac i zaprezentowac¢ w jezyku francuskim diuzszag
wypowiedz monologowa na temat ogdélnych zagadnien z zakresu
4 | EPs brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U12
stanowisko i argumentujgc wady i zalety ré6znych rozwigzan
potrafi przygotowac w jezyku francuskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw,
. L . . . K_U1l1
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regiondw w ramach K_U14
uczenia sie przez cate zycie
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne - - - - - - —
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionéw w
2 | EP9 w jezyku francuskim przy uzyciu réznych srodkéw przekazu K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

1/2




Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
mowienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtérzenie
przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztalcenia filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow, ¢wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstéw, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 250

Liczba punktow ECTS 10
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk hiszpanski

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133507_47N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk hiszpanski jezyk
polski, semestr: 4 - jezyk hiszpanski
jezyk polski, semestr: 5 - jezyk
hiszpanski jezyk polski, semestr: 6 -
jezyk hiszpanski jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna his’zpaﬁskojezyczne oqlpowieglnik_i poo_lstayvowych pojeci K W04
terminbw z zakresu brandingu miast i regionéw —
potrafi uchwycic¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w
jezyku hiszpanskim (dluzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i
1 | EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12
brandingu miast i regionéw oraz ogdlnie nadgza za zawartymi w nim
wywodami
potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne
> | ep3 teksty naukowe w jezyku hiszpanskim prezentujgce okreslone K U12
stanowiska i poglady dotyczace probleméw brandingu miast i -
regionéw
potrafi prowadzi¢ w jezyku hiszpanskim swobodne rozmowy oraz
uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ogolnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . - S e - - .
brandingu miast i regiondéw, przedstawiajac swoje zdanie i broniac K_U12
swoich pogladéw
umiejetnosci potrafi przygotowac i zaprezentowac w jezyku hiszpanskim diuzszag
wypowiedz monologowa na temat ogdélnych zagadnien z zakresu
4 | EPs brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U12
stanowisko i argumentujgc wady i zalety ré6znych rozwigzan
potrafi przygotowac w jezyku hiszpanskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw,
. L . . . K_U1l1
5 | EP6 wykorzystujgc wkasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regiondw w ramach K_U14
uczenia sie przez cate zycie
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne - - - - - - —
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionéw w
2 | EP9 jezyku hiszpanskim przy uzyciu réznych srodkoéw przekazu K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
mowienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtérzenie
przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztalcenia filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow, ¢wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstéw, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 250

Liczba punktow ECTS 10
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Modut:
Jezyk obcy [modut]
Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
jezyk niemiecki EFZ205A133508_43N

(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk niemiecki jezyk polski,

semestr: 4 - jezyk niemiecki jezyk polski,
semestr: 5 - jezyk niemiecki jezyk polski,
semestr: 6 - jezyk niemiecki jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna r_lie,mieckojezyczne odpowied_niki pods_,taV\fowych pojec i K W04
terminbw z zakresu brandingu miast i regionéw —
potrafi uchwycic¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w
jezyku niemieckim (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i
1 | EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12
brandingu miast i regionéw oraz ogdlnie nadgza za zawartymi w nim
wywodami
potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne
> | ep3 teksty naukowe w jezyku niemieckim prezentujace okreslone K U12
stanowiska i poglady dotyczace probleméw brandingu miast i -
regionéw
potrafi prowadzi¢ w jezyku niemieckim swobodne rozmowy oraz
uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ogolnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . - e e - - .
brandingu miast i regiondéw, przedstawiajac swoje zdanie i broniac K_U12
swoich pogladéw
umiejetnosci potrafi przygotowac i zaprezentowac w jezyku niemieckim dluzsza
wypowiedz monologowa na temat ogdélnych zagadnien z zakresu
4 | EPs brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U12
stanowisko i argumentujgc wady i zalety ré6znych rozwigzan
potrafi przygotowac w jezyku niemieckim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw,
. L . . . K_U1l1
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regiondw w ramach K_U14
uczenia sie przez cate zycie
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne - - - - - - —
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionéw w
2 | EP9 jezyku niemieckim przy uzyciu réznych srodkéw przekazu K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
mowienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtérzenie
przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztalcenia filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow, ¢wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstéw, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 250

Liczba punktow ECTS 10
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Modut:
Jezyk obcy [modut]
Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
jezyk rosyjski EFZ205A133509_46N

(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2,3 3,4,5,6 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski jezyk rosyjski,

semestr: 4 - jezyk polski jezyk rosyjski,
semestr: 5 - jezyk polski jezyk rosyjski,
semestr: 6 - jezyk polski jezyk rosyjski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna rosyjskojez;_/czne qdpoyvied_nik[ podstawowych pojec¢ i terminéw K W04
z zakresu brandingu miast i regionéw —
potrafi uchwycic¢ znaczenie gtéwnych watkéw przekazu ustnego w
jezyku rosyjskim (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i
1 | EP2 telewizyjne itp.) na temat konkretnych zagadnien z zakresu K_U12
brandingu miast i regionéw oraz ogdlnie nadgza za zawartymi w nim
wywodami
potrafi czyta¢ ze zrozumieniem nieskomplikowane artykuty i inne
> | ep3 teksty naukowe w jezyku rosyjskim prezentujgce okreslone K U12
stanowiska i poglady dotyczace probleméw brandingu miast i -
regionéw
potrafi prowadzi¢ w jezyku rosyjskim swobodne rozmowy oraz
uczestniczy¢ w dyskusjach na temat ogolnych zagadnien z zakresu K_U10
3 | EP4 . L e e - - .
brandingu miast i regiondéw, przedstawiajac swoje zdanie i broniac K_U12
swoich pogladéw
umiejetnosci potrafi przygotowac i zaprezentowac w jezyku rosyjskim dluzsza
wypowiedz monologowa na temat ogdélnych zagadnien z zakresu
4 | EPs brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U10
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U12
stanowisko i argumentujgc wady i zalety ré6znych rozwigzan
potrafi przygotowac w jezyku rosyjskim opracowanie pisemne na
temat konkretnych zagadnien z zakresu brandingu miast i regionéw,
. L . . . K_U1l1
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U12
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety réznych rozwigzan
potrafi planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich umiejetnosci
6 | EP7 jezykowych w zakresie brandingu miast i regiondw w ramach K_U14
uczenia sie przez cate zycie
jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne - - - - - - —
jest gotéw do propagowania dorobku brandingu miast i regionéw w
2 | EP9 jezyku rosyjskim przy uzyciu ré6znych srodkéw przekazu K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w
zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do
stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i
pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie,
mowienie, czytanie i pisanie) odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie kompetencji B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym wynikajgcym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-
gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia
zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2. Zajecia poswiecone na powtérzenie
przerobionego materiatu i kolokwia. Zajecia po$swiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia.

konwersacje, symulacja scenek z zycia codziennego, stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci, ogladnie krétkich
Metody ksztalcenia filméw, czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow, ¢wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne), pisanie krotkich
tekstéw, prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN USTNY EP2,EP3,EP4
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP9
PREZENTACJA EP1,EP5,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng po semestrze 3, 4 i 5 oraz egzamin ustny po semestrze 6. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego
semestru stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 250

Liczba punktow ECTS 10
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych

Nazwa przedmiotu:

jezyk wartosci, wartosci w jezyku
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133442_10N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 fakultatywny semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 ma podstawowag wiedze 0 miejscu i znaczeniu wartosci w jezyku oraz K W02
wiedza 0 jezyku jako nosniku wartosci —
2 | EP2 zna elementarng terminologie aksjolingwistyczng K_W02
1 | EP3 potrafi rozpoznac jezykowe srodki warto$ciowania K_U01
umiejetnosci > | Epa potrafi dyskutowac i krytycznie analizuje prezentowane zagadnienia K U0l
oraz teorie naukowe -
1 | EPs jest gotéw rozwija¢ w sobie Swiadomos¢ jezykowa i komunikacyjng K_KO1
kompetencje spoteczne - ~ - - - — - -
> | EP6 jest gotéw do nieustannej aktualizacji wiedzy niezbednej do K KOS5
rozumienia i krytycznej interpretacji zjawisk jezykowych -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pojecie i klasyfikacja wartosci. Jezykowe Srodki wartosciowania pozytywnego i negatywnego. Sposoby badania wartosci w jezyku.
Konstytuowanie znaczenia poje¢-wartosci w jezyku.

Metody ksztatcenia

Wyktad z dyskusja

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia jest uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium obejmujacego zagadnienia omawiane na
wyktadzie

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

jezyki Swiata - przesztos€ i terazniejszosc¢

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3442_6N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
ma podstawowag wiedze o pochodzeniu i gtdwnych kierunkach
1 |EPL rozwoju jezykoéw RS2
zna elementarng terminologie z zakresu historii, rozwoju i
e 2 | BP2 Klasyfikacji jezykow e
3 | Ep3 ma podstawowg wiedze o kompleksowej naturze jezyka oraz jego K W01
ztozonosci i historycznej zmiennosci —
4 | EPa ma podstawowa wiedze o wspoéiczesnych jezykach, ich miejscu i K W02
faktycznym znaczeniu w dzisiejszym Swiecie -
1 | eps ma podstawowa wiedze o wspoéiczesnych jezykach, ich miejscu i K UOL
faktycznym znaczeniu w dzisiejszym Swiecie -
umieietnosci > | EP6 potrafi okresli¢ geneze, znaczenie, oddziatywanie spoteczne i K U0l
e miejsce jezykdw w procesie ich rozwoju -
3 | ep7 potrafi wymieni¢ najwieksze jezyki wspoitczesnego Swiata oraz K U0l
uzasadnic¢ ich znaczenie w komunikacji miedzykulturowej -
1 | EP8 docenia tradycje i dziedzictwo jezykowo-kulturowe ludzkosci K_K02
kompetencje spoteczne ma swiadomos$c¢ znaczenia jezykow dla utrzymania i rozwoju wiezi
2 | EP9 spotecznej oraz komunikacji miedzykulturowej na ré6znych K_KO01
poziomach

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Rekonstrukcja mysli nad genezg jezyka. Naukowa ewolucja jezyka. Klasyfikacja jezykéw. Rodziny i ligi jezykowe. Ekspansywne i recesywne
rodziny jezykowe. Jezyki zywe, zagrozone, wymierajace i martwe. Historia i wspotczesny stan badan nad jezykami sztucznymi. Jezyki w
komunikacji miedzykulturowej ? pidzin, sabir, lingua franca. Jezyki w komunikacji miedzykulturowej. Jezyki dyplomacji. Wspétczesne lingua

franca.

Metody ksztalcenia

Wyktad, prezentacja multimedialna

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PREZENTACJA

EP1,EP2,EP3,EP4,H
P5,EPG,EP7,EP8,EP|
9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia jest przygotowanie prezentacji na zadany temat z zakresu zagadnien omawianych na wyktadzie

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:
Przedmiot do wybo

ru [modut]

Nazwa przedmiotu:

komunikacja marketingowa miast i regionow
(POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_3N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztatcenia:

Specjalnosé:

| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
. . S . . K_W02
1 | EP1 Zna i rozumie elementy komunikacji marketingowej K W11
wiedza —
Zna i rozumie specyfike komunikacji marketingowej miast i regionéw K_Wo04
2 | EP2
K_Wi1
1 | ep3 Pc_)trafl samodglelnle ocenic istniejgcg komunikacje marketingowg K_U06
miasta lub regionu
umiejetnosci Potrafi przygotowad i przedstawié zatozenia komunikacji
; - - ) . . K_U10
2 | EP4 marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla zatozonej K U1l
grupy odbiorcow -
kompetencje spoleczne 1 | EPs Jest gotoéw do k_ryty_gznej oceny wla_snc_aj W|_edzy_ i umlejetnosm z K KO1
zakresu komunikacji marketingowej miast i regionéw -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota komunikacji. Miejsce komunikacji w marketingu. Znaczenie komunikacji marketingowej dla miast i regionéw. Elementy komunikacji
marketingowej. Komunikacja formalna i nieformalna. Komunikacja masowa. Reklama. Srodki masowego przekazu. Odbiorcy komunikacji

marketingowej miast i

regionéw. Dostosowanie komunikacji do wybranych grup

odbiorcow (segmentacja). Strategia komunikacji marketingowej miast i regionéw. Analiza komunikacji marketingowej w wybranych miastach i
regionach. Dostrzeganie i ocena wykorzystania instrumentow i narzedzi komunikacji marketingowej przez miasta

i regiony. Opracowywanie koncepcji komunikacji marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla

zatozonej grupy odbiorcéw (projekt). Ustalanie zatozen wykorzystania instrumentéw i narzedzi komunikacji marketingowej; dyskusja
(opracowywanie projektu). Ocena koncepcji komunikacji marketingowej dla wybranego miasta lub regionu, dla zatozonej grupy

odbiorcow (prezentacja i dyskusja nad projektem).

Metody ksztatcenia

nad projektem.

wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, studium przypadku, opracowanie projektu, prezentacja i dyskusja

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PREZENTACJA EP3,EP4,EP5
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

postawy na zajeciach

wyktady - egzamin pisemny (pytania otwarte i testowe), po uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest ocena sktadajgca sie z 60% z oceny z egzaminu i 40% z oceny z ¢wiczen.
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS

2/2




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych

Nazwa przedmiotu:

konflikty i wojny w przekazach medialnych
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133440_8N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 6

fakultatywny semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp | KOD Opis efektu

QOdniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

student zna i rozumie ewolucje w sposobie pokazywania wojen i

1 |EPL konfliktéw w przestrzeni publicznej i mediach

K_W02

student zna, rozumie i wyjasnia specyfike oraz charakterystyczne
2 | EP2 cechy narracji dotyczacej wojen i konfliktéw w mediach

K_W02

student zna i identyfikuje narzedzia propagandowe wykorzystywane
3 | EP3 przez media w pokazywaniu wojen i konfliktow

K_W02

umiejetnosci

student potrafi prawidtowo interpretowac dane i informacje, oraz
1 | EP4 opisywac wspotczesne problemy i zagrozenia zwigzane z obrazem
wojen i konfliktdw w mediach

K_U02

student analizuje i weryfikuje zdobywane informacje w celu
2 | EPS wyjasnienia roli dziennikarzy i mediéw w pokazywaniu konfliktéw

K_uo1

kompetencje spoteczne

student jest gotéw do krytycznej oceny swojej wiedzy dotyczacej
1 | EP6 zagrozen wynikajgcych z manipulowania przekazem i informacjami
dotyczacymi wojen i konfliktéw

K_KO01

student Swiadomy zagrozen wynikajacych z eskalacji konfliktéw jest
gotow do aktywnego uczestnictwa w budowanie spoteczenstwa
obywatelskiego i dziatania na rzecz wspdlnego dobra, praw
czitowieka i zasad etyki

2 | EPY7

K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Historia przekazu wojen i konfliktow. Ofiary i sprawcy w mediach. Terroryzm a media. Korespondenci i reportazysci wojenni. Wojna jako
element kampanii propagandowych.

Metody ksztatcenia

Wyktad konwersacyjny z elementami prezentacji multimedialnej

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Forma i warunki zaliczenia

Kolokwium ustne obejmujgce wiedze z wyktaddw i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu (koordynatora) jest ocena z wyktadu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
kreowanie efektu pochodzenia ] EFZ205A133434_51N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., niestacjonarne ogoélnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawy teoretyczne w zakresie istoty i
mechanizméw powstawania i funkcjonowania efektow K_wo01
1 | EP1 - . : . .
pochodzenia oraz rozumie ich znaczenie w marketingu i K_W02
wizerunku kraju
wiedza Student zna najwazniejsze marki poghpdzqce z K W06
2 | EP2 poszczegblnych panstw oraz rozumie ich wptyw na —
. - S K_W09
budowanie przewagi konkurencyjnej —
Student rozumie znaczenie czynnikdw spotecznych, K W07
3 | EP3 kulturowych, ekonomicznych, prawnych itp. w -
. p - K_W12
ksztattowaniu efektow pochodzenia —
1 | epa Student potrafi wykrywag, interpretowac i oceniac efekty K_U02
pochodzenia na przyktadach wybranych débr i ustug K_U03
Student potrafi wykorzystac¢ wiedze z zakresu K U07
umiejetnosci 2 | EPS ksztattowania efektu pochodzenia w procesie planowania K U08
i organizacji przedsiewzie¢ i kampanii promocyjnych -
Student potrafi pracowac w zespole oraz skutecznie rozwigzywac
3 | EP6 S - K_U13
problemy wynikajgce z pracy zespotowej -
Student jest gotéw do dziatania w sposdéb K K04
kompetencje spoteczne 1 | EPY przedsiebiorczy w aspekcie wykorzystania efektu K KO5
pochodzenia w marketingu miejsc -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przeglad panstw w skali globalnej. pod wzgledem ich konkurencyjnosci. Przeglad krajowy i regionalny pochodzenia marek débr i ustug.
Warto$é marki. Cwiczenia z wielokryterialnego pozycjonowania marek. Efekt pochodzenia a nieuczciwe i niedozwolone praktyki. Studia
przypadkow genezy i pochodzenia marek. Benchmarking krajow i efektéw pochodzenia doébr i ustug. Badania i ocena oddziatywania efektu
pochodzenia na rynku i wsréd konsumentéw. Definicja poje¢ marka i wizerunek marki, efekt pochodzenia. Stereotypy w ocenie pochodzenia
produktu lub ustugi. Czynniki wplywajace na wywotywanie efektu pochodzenia. Psychograficzne aspekty budowania efektu pochodzenia.
Znaczenie kultury w kreowaniu efektu pochodzenia doébr i ustug. Przeglad produktéw. Débr i ustug zwigzanych z efektem pochodzenia. Efekt
kraju pochodzenia i jego znaczenie w komunikowaniu marki.

Metody ksztalcenia Wyktad uczestniczacy, studia przypadkéw, rozwiazywanie probleméw, dyskusja, praca w grupach.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPG6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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¢éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie wykonanych zadan i raportow z ¢wiczen, a takze aktywnosci podczas
zajec
wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie wynikéw kolokwium pisemnego z zakresu wyktadéw i literatury

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

oceng z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z ¢wiczen i wyktadow

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

kreowanie prqdukt()W miejskich i regionalnych ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_60N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogoélnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Rozumie istote produktu terytorialnego i zna sposoby
1 | EP1 - LT SaEP by K_Wo04
edza jego klasyfikacji na podstawie réznych kryteriéw —
wieaz
Zna zasady rzadzace tworzeniem produktu terytorialnego K_W10
2 | EP2 ; -
oraz jego skuteczna promocja K_W11
Potrafi dobiera¢ odpowiednie Zrédta informaciji oraz
L - - - K_U08
1 | EP3 wiasciwe metody i narzedzia przy tworzeniu produktu K U09
terytorialnego -
Potrafi oceniac€ istniejgce produkty terytorialne oraz
< . - - K_UO05
2 | EP4 kreowac wiasne rozwigzania majac na uwadze zasade —
A iy . - - . K_U06
maksymalizacji korzysci dla jednostki terytorialnej
umiejetnosci Potrafi zaprezentowaé na forum publicznym z
wykorzystaniem réznorodnych srodkéw komunikaciji
propozycje produktéw terytorialnych, dyskutowac o K U10
3 | EPS mozliwych sposobach i scenariuszach ich realizacji, K U12
poszczegolnych etapach tworzenia i promocji, z uzyciem -
specjalistycznej terminologii, zaréwno w jezyku polskim,
jak i jezyku obcym.
Jest gotow do wspotorganizowania i inicjowania dziatan
na rzecz rozwoju spotecznosci, na réznym stopniu
1 | EP6 ; - . - - . K_K04
zorganizowania, w zakresie wyboru i promocji produktéw -
kompetencje spoteczne terytorialnych
Jest gotéw do podejmowania kreatywnych i
2 | EP7 przedsiebiorczych dziatan zwigzanych z tworzeniem K_KO05
produktéw terytorialnych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Opracowanie koncepcji produktu terytorialnego z wykorzystaniem audytu zasoboéw terytorialnych. Organizowanie (tworzenie i formowanie)

produktu terytorialnego. Promowanie produktu terytorialnego z zastosowaniem wybranych instrumentéw promogiji.

Metody ksztalcenia Prezentacja multimedialna, studium przypadku, praca tworcza, praca indywidualna i zespotowa
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji PREZENTACJA EP4,EP5
efektow uczenia sig PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPG6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace, prezentacje wskazanych etapéw projektu
oraz aktywnos$¢ podczas zaje¢

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena uzyskana z laboratorium

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

2/2



SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

ksztattowanie kapitatu ludzkiego w regionie EFZ205A133433_68N

(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Posiada wiedze o regionalnym rynku pracy, w tym o kompetencjach
wiedza 1 | EP1 oraz mechanizmach zwigzanych z rozwojem kapitatu ludzkiego w K_W02
regionie oraz w odniesieniu do kraju
Posiada umiejetnos¢ poszukiwania, pozyskiwania i przetwarzania
umiejetnosci 1 | ep2 |nforma§:j| o] kz_zlpltale ludzkim w regionie, z uwzglednieniem sytuacji K UOL
w kraju i na miedzynarodowym rynku pracy -
Rozumie potrzebe ksztattowania i poprawy jakosci kapitatu ludzkiego
kompetencje spoteczne 1 | EP3 W regionie oraz potrafi wptywac na rozwdj tego kapitatu K_KO01

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Teoria kapitatu ludzkiego. Cechy wspotczesnej gospodarki ze szczegélnym uwzglednieniem krajowego i regionalnego rynku pracy. Edukacja.
Rynek pracy i demografia. Migracje. Kapitat ludzki w kraju i regionie. Charakterystyka rynku pracy w regionie. Kompetencje. Zarzadzanie
kapitatem ludzkim w regionalnych przedsiebiorstwach.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusje, praca w grupach, studia przypadkéw

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Na ocene z zaliczenia wptywa aktywnos$¢ w dyskusjach i pracy grupowej podczas realizacji zadan w trakcie ¢wiczen
oraz kolokwium w postaci pytan opisowych, obejmujgcych wiedze z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z ¢wiczen wystawiana jest na podstawie udziatu w zajeciach (weryfikacja przez obserwacje).
Ocena z wykladu wystawiana jest na podstawie kolokwium.
Oceng koncowag jest ocena z wyktadow.

Student otrzymuje ocene dostateczna, gdy wykaze sie znajomoscig podstawowej wiedzy z zakresu teorii
funkcjonowania rynku pracy, rozwoju edukacji, zmian demograficznych i migracji z uwzglednieniem sytuacji w
regionie

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych

Nazwa przedmiotu:

literatura grozy i jej adaptacje

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133443_12N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 fakultatywny semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 |EP1 student/ka zna najwazniejsze trendy w literaturze grozy K_W02
wiedza student/ka zna najwazniejsze przyktady i zjawiska zwigzane z
2 | EP2 Lo K_W02
adaptacijg literatury grozy
student/ka potrafi rozpoznac i interpretowac charakterystyczne
1 | EP3 cechy gatunku grozy w literaturze i adaptacji K_U01
umiejetnosci
student/ka potrafi oceni¢ i scharakteryzowac¢ wptyw gatunku grozy
2 | EP4 - - : - p K_U01
na literature i kulture europejska i amerykanska
kompetencje spoleczne 1 | eps \?vtl:gfrmgfg jest gotéw do wykonania przydzielonych zadan rzetelnie i K_KO5

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Wstep: czym jest literatura grozy? Poczatki literatury grozy w wieku XVII. Czarny Romantyzm w Europie. Frankenstein Mary Shelley i jego
adaptacje. Literatura grozy w Ameryce: od okresu kolonialnego do drugiej potowy XIX w. Literatura grozy epoki wiktoriariskiej. Literatura grozy
epoki fin-de-siecle. Literatura grozy w wieku XX. Groza a rozwoj filmu. Klasyczne adaptacje literatury grozy.

Metody ksztatcenia

Wyktad, prezentacja multimedialna

Metody weryfikacji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PROJEKT

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PS5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zalicze

Projekt w formie dziennika lektur i lektur audiowizualnych (3 wybrane teksty grozy)

nia| Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktéw ECTS

11



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:
marka terytorialna
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_16N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie gtdéwne koncepcje, teorie i pojecia z zakresu budowy K_Wo04
1 | EP1 . : .
marki terytorialnej K_W09
Zna podstawowe zrodta informacji oraz techniki gromadzenia,
L . - K_W05
2 | EP2 przetwarzania i prezentacji danych niezbedne do procesu budowy K W10
wiedza marki terytorialne;j. -
K_W06
3 EP3 Zna i rozumie uwarunkowania srodowiskowe, spoteczne oraz K_WO07
instytucjonalne budowy marki terytorialnej K_WO08
K_WO09
. . .- L . . K_U03
Potrafi analizowac i ocenia¢ jednostki terytorialne pod katem -
1 | EP4 P S K_U05
obecnosci marki miejsca. —
K_U06
Potrafi formutowac i testowac hipotezy badawcze z zakresu marki K_U02
- " 2 | EPS . .
umiejetnosci terytorialnej K_U04
Potrafi dobiera¢ zrodta informacji, metody i narzedzia niezbedne do K_U08
3 | EP6 . - :
budowy marki terytorialnej K_U09
Potrafi stosowac whasciwe narzedzia komunikacji marketingowej
4 | EP7 - - K_U07
dedykowane dla brandingu terytorialnego -
1 | Eps Jest gotdéw do weryfikacji posiadanej wiedzy z zakresu brandingu i—ﬁg%
terytorialnego oraz jej popularyzowania. K KO3
kompetencje spoteczne - n N Z - —
Jest gotdéw do rozwiazywania probleméw z zakresu budowy marki w K_KO04
2 | EP9 spotecznosciach lokalnych z poszanowaniem wszystkich grup K_KO05
interesariuszy K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Ewolucja koncepcji marki w gtéwnym nurcie brandingu. Marka w ujeciu terytorialnym. Komponenty strategicznego zarzadzania marka lokalna.
Elementy marki terytorialnej JST wykorzystywane w procesie budowania ich pozadanego wizerunku. Tozsamos$¢ a wizerunek marki
terytorialnej. Pozycjonowanie marki terytorialnej. Marka i branding miasta/regionu. Strategiczne modele marki terytorialnej. Atrybuty
wykorzystywane w procesie kreowania marki terytorialnej.

Metody ksztatcenia

Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia indywidualne oraz praca w grupach.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa

EGZAMIN USTNY

EP1,EP2,EP3

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP4,EP5,EP6,EP7

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Wyktady - zaliczenie wyrazone oceng w oparciu o wyniki egzaminu z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury|
po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegodlnych zadan na zajeciach oraz kolokwium korncowego.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Forma i warunki zaliczenia

Ocene z przedmiotu stanowi wazona ocen z czesci wykladowej (65%) oraz czesci ¢wiczeniowej (35%).

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Przedmiot do wyboru [modut]

Nazwa przedmiotu:

marketing communication of cities and regions (komunikacja marketingowa miast i regionow)

(POZOSTALE PRZEDMIOTY / MODULY)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_2N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztafcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 The stu_dent knows _and. understands the elements of K_W02
ied marketing communication
wieaza
The student knows and understands the specificity of the
2 | EP2 . g " - K_W10
marketing communication of cities and regions
1 | EP3 The studgnt can assess the curr(_ent marketing K_U07
communication of a city or a region
umiejetnosci The student can prepare and present the basic marketing
2 | EP4 communication of a city or a region for a dedicated target K_U09
group
The student is ready to assess their competencies and
kompetencje spoteczne 1 EP5 skills in the field of marketing communication of cities K_KO01
and regions

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

The essence of communication. The role of communication in marketing. The importance of marketing
communication for cities and regions. Elements of marketing communication. Formal and informal communication. Mass communication.
Advertisement. Mass media. Recipients of marketing communication of cities and regions. Adapting communication to selected

groups of recipients (segmentation). Marketing communication strategy of cities and regions. The analysis of marketing communication in
selected cities and regions. Perception and evaluation of the use of marketing communication instruments and tools by cities and

the region. Developing a concept of marketing communication for a selected city or region, for an assumed group
of recipients (project). Establishing assumptions for the use of marketing communication instruments and tools; discussion

(design development). Evaluation of the concept of marketing communication for a selected city or region, for an established
group of recipients (presentation and discussion on the project).

Metody ksztalcenia

information lecture, multimedia presentation, case study, project development, presentation and discussion on the

project

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PREZENTACJA EP3,EP4,EP5
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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lectures - written egzam (open and test questions)
exercises - credit with a grade on the basis of the prepared project and its presentation, as well as activity and

attitude during classes

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

The final grade for the subject is the grade which is the arithmetic mean of the lectures and exercises

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:
marketing terytorialny
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_15N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna podstawowe pojecia z zakresu zarzadzania marketingowego
1 | EP1 jednostkami terytorialnymi oraz rozumie istote najwazniejszych K_Wo04
koncepcji marketingu terytorialnego
zna podstawowe podmioty oraz wykorzystywane przez nie
wiedza 2 | EP2 instrumenty zarzadzania marketingowego jednostkami terytorialnymi K_WO08
zna podstawowe uwarunkowania reglamentujace mozliwosci
3 | EP3 wykorzystania podejscia marketingowego w praktyce zarzadzania K_W12
miastami, gminami i regionami
potrafi identyfikowa¢ najwazniejsze czynniki skladajgce sie na
1 | EP4 uzytecznos$¢ jednostki terytorialnej dla r6znych grup interesantéw K_U05
potrafi ocenia€ istniejgce praktyki organizacji dziatalnosci
umiejetnosci 2 | EPS marketingowej jednostek terytorialnych na réznych poziomach K_U06
organizacji przestrzeni
potrafi projektowac przyktadowe przedsiewziecia marketingowe z
3 | EP6 uwzglednieniem podstawowych uwarunkowan podazowych i K_U07
popytowych
jest gotéw do propagowania waloréw marketingu terytorialnego w
kontekscie zwiekszenia atrakcyjnosci oraz uzyskiwania przewagi
1 | EP7 S - ! - K_KO03
) konkurencyjnej przez jednostki terytorialne
kompetencje spoteczne
jest gotéw do wykazywania sie kreatywnoscig w formutowaniu
2 | EP8 oo T - K_KO05
propozycji dziatan marketingowych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota marketingu terytorialnego. Potencjat rynkowy jednostki terytorialnej. Produkt w marketingu terytorialnym. Marketingowy wizerunek
jednostki terytorialnej. Rynki docelowe w marketingu terytorialnym. Komunikacja w marketingu terytorialnym. Ocena aktywnosci marketingowej
jednostki terytorialnej. Ocena potencjatu produktowego wybranej jednostki terytorialnej. Pozycjonowanie oferty produktowej wybranej
jednostki terytorialnej. Identyfikacja wizerunku jednostki terytorialnej. Identyfikacja rynkéw docelowych na potrzeby dziatari marketingowych.
Ocena materiatéw promocyjnych wybranej jednostki terytorialnej.

Metody ksztatcenia

wyktady informacyjne i problemowe z wykorzystaniem srodkow wizualizacji ekranowej, dyskusja moderowana, studia|
przypadkow, prace projektowe
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP3,EP4,E

P7
Metody weryfikacji
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP2,EP4,EP5
PROJEKT EP1,EP3,EP4,EP6,E|
P8
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

wyktady - egzamin ustny z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen;
¢éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne, przygotowane
projekty oraz aktywnos$¢ podczas zajec

Forma i warunki zaliczenia . . )
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wyktadowej i wiczeniowej

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktow ECTS 4
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

media spo’recz,noéciowe w kreowaniu marek lokalnych ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_58N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogoélnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie mechanizmy dziatania mediéw K_W02
1 | EP1 -
edza spotecznosciowych K_W03
wieaz
> | Ep2 Rozumie zasady budowania Swiadomos$ci marki z K_W10
wykorzystaniem mediéw cyfrowych K_W11
Potrafi dobiera¢ odpowiednie narzedzia marketingu K_U08
1 | EP3
o . cyfrowego K_U09
umiejetnosci - , -
Potrafi dyskutowac o dostepnych sposobach kreowania
2 | EP4 - g K_U10
lokalnych marek w mediach spotecznosciowych -
Jest gotéw do okazywania szacunku i tolerancji wobec
kompetencje spoteczne 1 | EP5 interesantow w kontekscie wykorzystywania mediow K_KO06
spotecznosciowych do tworzenia lokalnych marek

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Ogodlne zagadnienia zwigzane z marketingiem cyfrowym. Marketing w mediach spotecznosciowych. Branding na portalu Facebook i LinkedIn.
Branding na portalu Twitter i na tzw. wizualnych mediach spotecznos$ciowych (Instagram, Pinterest,
Snapchat oraz YouTube). Marketing w wyszukiwarkach internetowych oraz e-mail marketing. Promowanie marek lokalnych w mediach
spotecznosciowych. Sposoby pomiaru rezultatow wykorzystywania mediéw spotecznosciowych dla promowania lokalnych

marek. Studia przypadkoéw - case studies.

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna, studium przypadku, analiza materiatéw dostepnych w Internecie wraz z dyskusja

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PREZENTACJA EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z ocena obejmujgce kolokwium z czesci teoretycznej (50%) oraz prezentacje z zakresu sposobow
wykorzystywania mediéw spotecznosciowych dla wybranej lokalnej marki (50%).

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Powyzsza ocena jest ocena z przedmiotu

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS

11



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

metody analizy regionalnej

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_22N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3,4 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski, semestr: 4 -
jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna metody i techniki analityczne adekwatne do rozpoznania oraz
1 | EP1 opisu wiasnosci spotecznych, gospodarczych oraz K_WO05
od infrastrukturalnych analizowanych jednostek regionalnych
wieaza
Zna uwarunkowania formalne i merytoryczne aplikowania metod i
2 | EP2 technik umozliwiajacych wiasciwg charakterystyke zjawisk w ujeciu K_Wo04
regionalnym
Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe narzedzia i techniki analityczne
1 | EP3 do charakterystyki konkretnych zjawisk, struktur i proceséw w K_U09
uktadzie regionalnym
umiejetnosci > | EPa Potrafl porzqquwac, porownywac | kIasyﬂko_wac jednostki K UO5
regionalne oraz interpretowac¢ uzyskane wyniki -
Potrafi postugiwac sie ré6znorodnymi Zzrédtami informacji, w
3 | EPS szczegolnosci elektronicznymi, uzytecznymi w analizach K_U08
regionalnych
Jest gotow do racjonalnego korzystania z metod i technik
1 | EP6 . . . - K_KO01
analitycznych, uzytecznych w badaniach regionalnych
kompetencje spoteczne Jest gotéw do uznawania znaczenia metod i technik analitycznych
2 | EP7 dla prawidlowego ksztattowania rozwoju regionalnego K_K02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Problematyka badan wielowymiarowych przestrzeni regionalnej. Region w teorii i praktyce. Dobér a wybdor zmiennych diagnostycznych.
Grupowanie i porzgdkowanie obiektow wielocechowych. Ocena wynikow badarn. Potrzeba prowadzenia analiz wielowymiarowych przestrzeni
regionalnej. Okreslenie obiektu badan. Kwantyfikacja obszaru badawczego. Problematyka stosowania metod wielowymiarowej analizy
statystycznej (WAS). Zastosowania wynikéw badan regionalnych.

Metody ksztatcenia

rozwigzywanie zadan, prezentacja multimedialna, analiza przypadkow

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: w sem. 3 - zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
literatury; sem. 4 - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i literatury.
Laboratorium: w sem. 3 i 4 - zaliczenie z oceng na podstawie biezgcej oceny umiejetnosci postugiwania sie
wybranymi technikami analitycznymi oraz interpretacji otrzymanych wynikéw.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu
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Ocene z przedmiotu stanowi: w sem. 3 - Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i laboratoriéw; w sem. 4 - ocena z

egzaminu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

125

Liczba punktéw ECTS

2/2




Zatgcznik nr 7a

SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

metody jakosciowe w badaniu miast i regionow )
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_66N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:
promocja miast i regionéw

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
) zna i rozumie zastosowania metod jakosciowych w badaniu miast i K_wWo01
wiedza 1 EP1 A
regionow K_WO05
umiejetnosci 1 | ep2 potrafi zaplgnowa_c i przepr_oyvadglc bad_anla J_akoscmwe K_U08
wykorzystujac rézne techniki, m.in. projekcyjne K_U09
jest gotéw do pracy w grupie i uznania wiedzy eksperckiej w
kompetencje spoteczne 1 | EP3 rozwigzywaniu probleméw z zakresu badan jakosciowych miast i K_KO02
regionéw

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota, obszary oraz proces badan jakosciowych. Poréwnanie badan jakosciowych i ilosciowych. Ewolucja w badaniach jakosciowych. Wybrane
rodzaje metod jakosciowych. Techniki projekcyjne i przyktady ich wykorzystania. Analiza i interpretacja badan jakosciowych. Wywiad grupowy -
przygotowanie, scenariusz, realizacja. Techniki projekcyjne i wspomagajace jako sposéb wyjscia poza deklaracje. Inne metody badan
jakosciowych, np. profile fizjologiczne, obserwacja. Pogtebiony wywiad indywidualny - zasady, organizacja, btedy. Wywiad - rodzaje,
prowadzenie, cechy moderatora. Badania mystery shopping w metodach jakosciowych. Etyka w badaniach jakosciowych. Badania jakosciowe z
udziatlem specyficznych grup, np. dzieci. Insight - zrozumienie istoty rzeczy. Testy. Etnografia.

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna, praca w grupach i indywidualna, rozwigzywanie zadan problemowych, wymiana
pogladéw/dyskusja moderowana

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1
PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng z ¢wiczen - projekt wraz z prezentacjg oraz oceniana bedzie réwniez aktywnos¢ studenta podczas
¢éwiczen w grupach

Zaliczenie z oceng z wyktadu odbywa sie na podstawie zaliczenia pisemnego z tresci prezentowanych na zajeciach
oraz przedstawionej literaturze.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng kohcowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia koricowego z ¢wiczen i pozytywnego
zaliczenia pisemnego z wykifadu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktow ECTS

3

11




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

moda jezykowa - polszczyzna wobec przemian kulturowych

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133442_5N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | EP1 zna podstawowe pojecia z zakresu poprawnosci jezykowej K_W02
> | EP2 ma V\'Iledze na temat mechanizméw zmian w stownictwie K_W02
wiedza wspoiczesnej polszczyzny
3 | EP3 zna i rozumie tendencje rozwojowe wspoétczesnej polszczyzny K_wWo1
4 | EP4 ma wiedze na temat stylistycznego zréznicowania jezyka K_wWo01
1 | eps potrafi wykorzysta¢ w praktyce jezykowej podstawowe pojecia K_U04
normatywne
umiejetnosci > | EP6 potrafi analizowac¢ zmiany zachodzgce we wspotczesnej polszczyznie K_Uo1
3 | ep7 potrafi oceni¢ poprawnosc oraz trafnosc réznego typu wypowiedzi K_U04
rozumie potrzebe ciggtego doskonalenia swoich kompetencji
. 1 | EP8 jezykowych K_KO02
kompetencje spoteczne - - - . Py . T
> | EP9 wykorzystuje wiedze i umiejetnosc¢ z zakresu nauki o jezyku w zyciu K KO7
codziennym oraz praktyce zawodowej -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zjawisko mody jezykowej. Snobizm jezykowy, szablon jezykowy, puryzm jezykowy. Zréznicowanie stylistyczne wspoétczesnej polszczyzny.
Wptyw kultury globalnej i spoteczenstwa informacyjnego na przemiany jezyka polskiego. Jezyk wobec przemian spotecznych. Swiat wartosci
odzwierciedlony w jezyku. Nowe zjawiska we wspotczesnej polszczyznie ? zapozyczenia, ekspansja stylu potocznego, wulgaryzacja. Wyrazy
modne we wspotczesnej polszczyznie oraz ocena ich przydatnosci (Mtodziezowe Stowo Roku, Obserwatorium Jezykowe Uniwersytetu
Warszawskiego). Mechanizmy powstawania nowych wyrazow (np.: procesy stowotworcze, zmiany znaczeniowe). Kryteria oceny innowacji
jezykowych. Analiza wspétczesnego dyskursu publicznego na wybranych przyktadach.

Metody ksztatcenia

Wyktad problemowy z prezentacjg multimedialng, wyktad konwersatoryjny, analiza teks

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7,EP8,EP
9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.
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Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie co najmniej 60% punktéw z kolokwium.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
narzedzia informatyczne w brandingu terytorialnym ] EFZ205A133362_56N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., niestacjonarne ogoélnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

Student zna podstawy teoretyczne i metodologiczne wtasciwego
1 | EP1 pomiaru efektywnosci dziatan K_Wo04
brandingowych

wiedza
Student zna wiasciwe Zrodta informacji oraz adekwatne metody i

2 | EP2 narzedzia stuzace pomiarowi efektywnosci brandingu terytorialnego K_WO05

Student potrafi analizowac i oceniac¢ finansowe i niefinansowe
1 | EP3 wskazniki stuzgce pomiarowi stopnia K_U02
realizacji celéw brandingu terytorialnego

Student potrafi stosowa¢ adekwatne metody, techniki i narzedzia
umiejetnosci 2 | EP4 pomiaru efektywnosci brandingu K_U09
terytorialnego

Student potrafi wspotpracowac w zespole realizujgcym zadania z
3 | EP5S zakresu oceny efektywnosci dziatan K_U13
brandingowych

Student jest gotéw do rozwigzywania probleméw poznawczych i

kompetencie spoteczne 1 | EP6 aplikacyjnych z wykorzystaniem technik analitycznych

K_K02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Efektywnos¢ w ujeciu ekonomicznym i prakseologicznym w kontekscie wyzwan brandingu terytorialnego. Znaczenie analizy efektywnosci
brandingu terytorialnego, wprowadzenie do kluczowych wskazniki efektywnosci. Niefinansowe wskazniki stosowane jako mierniki w procesach
pomiaru stopnia realizacji celéw brandingu terytorialnego. Finansowe wskazniki - miary proste oraz miary dochodowe. Miary uwzgledniajgce
wartos¢ pienigdza w czasie, w tym zdyskontowany okres zwrotu, NPV, IRR, MIRR - mozliwosci zastosowania ich do oceny efektywnosci
brandingu terytorialnego. Dobre praktyki polskich miast i regionéw w zakresie analizy efektywnosci brandingu terytorialnego. Rozpoznawanie i
formutowanie zagadnien z zakresu efektywnosci brandingu terytorialnego. Systematyka kosztéw i efektow dziatan brandingu terytorialnego.
Prowadzenie pomiaréw kosztéw i efektéw brandingu terytorialnego. Przygotowanie i analiza niefinansowych wskaznikéw stosowanych jako
mierniki w procesach pomiaru stopnia realizacji celéw brandingu terytorialnego. Uzycie i obliczanie NPV, IRR oraz MIRR na przyktadach z
zakresu efektywnosci brandingu terytorialnego. Prezentacja, analiza i ocena wybranych przyktadéw stosowania analizy efektywnosci przez
polskie miasta i regiony.

Praca w grupach nad przygotowaniem projektu., Wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, rozwazania

Metody ksztalcenia teoretyczne oparte na studiach literaturowych poparte analizg wybranych przyktadéw

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sie PROJEKT EP3.EP4.EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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laboratorium - zaliczenie z ocena na podstawie oceny przygotowanego projektu,
wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium koricowego

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa jest Srednia arytmetyczna oceny z éwiczen i z wyktadow.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
narzedzia informatyczne w promocji miast i regionow ] EFZ205A133362_64N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., niestacjonarne ogoélnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawy teoretyczne i metodologiczne wtasciwego
1 | EP1 - N - K_Wo04
pomiaru efektywnosci dziatann marketingowych —
wiedza Student zna wlasciwe zrddta informacji oraz adekwatne metody i
2 | EP2 narzedzia stuzace pomiarowi efektywnosci marketingu terytorialnego K_WO05

Student potrafi analizowac i oceniac¢ finansowe i niefinansowe
1 | EP3 wskazniki stuzgce pomiarowi stopnia realizacji celé6w marketingu K_U02
terytorialnego

umiejetnosci Student potrafi stosowa¢ adekwatne metody, techniki i narzedzia
2 | EP4 - o - - K_U09
pomiaru efektywnosci marketingu terytorialnego -
Student potrafi wspotpracowac w zespole realizujgcym zadania z
3 | EP5 P - K_U13
zakresu oceny efektywnosci dziatan marketingowych -
kompetencje spoleczne 1 | epe Student jest gotéw do rozwigzywania probleméw poznawczych i K_K02

aplikacyjnych z wykorzystaniem technik analitycznych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Rozpoznawanie i formutowanie zagadnien z zakresu efektywnos$ci marketingu terytorialnego. Systematyka kosztow i efektéw dziatan
marketingu terytorialnego. Prowadzenie pomiardw kosztéw i efektow marketingu terytorialnego. Przygotowanie i analiza niefinansowych
wskaznikéw stosowanych jako mierniki w procesach pomiaru stopnia realizacji celéw marketingu terytorialnego. Uzycie i obliczanie NPV, IRR
oraz MIRR na przyktadach z zakresu efektywnos$ci marketingu terytorialnego. Prezentacja, analiza i ocena wybranych przyktadéw stosowania
analizy efektywnosci marketingu przez polskie miasta i regiony. Efektywno$¢ w ujeciu ekonomicznym i prakseologicznym w konteks$cie wyzwan
marketingu terytorialnego. Znaczenie analizy efektywnosci marketingu terytorialnego, wprowadzenie do kluczowych wskazniki efektywnosci.
Niefinansowe wskazniki stosowane jako mierniki w procesach pomiaru stopnia realizacji celow marketingu terytorialnego. Finansowe wskazniki
- miary proste oraz miary dochodowe. Miary uwzgledniajace wartos¢ pienigdza w czasie, w tym zdyskontowany okres zwrotu, NPV, IRR, MIRR -
mozliwosci zastosowania ich do oceny efektywnos$ci marketingu terytorialnego. Dobre praktyki polskich miast i regionéw w zakresie analizy
efektywnosci marketingu terytorialnego.

Wyktad informacyjny, Prezentacja multimedialna, Rozwazania teoretyczne oparte na studiach literaturowych poparte
Metody ksztalcenia analiza wybranych przyktadéw, Burza m6zgdw, Praca z tekstem, Prezentacja projektu., Praca w grupach nad
przygotowaniem projektu

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sie PROJEKT EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie oceny przygotowanego projektu,
wyktady - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium korncowego

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia z uzyskanych ocen
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

(KIERUNKOWE)

obstuga klienta w administracji samorzgdowej

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_38N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna podstawowe pojecia, zasady obstugi klienta i
1 | ep1 technlk_l sprzedazowe; rozumie znaczenie wiasciwej K_WO01
) obstugi klienta we wspoétczesnych warunkach
wiedza gospodarczych.
Zna metody identyfikacji potrzeb klientéw w zakresie
2 | EP2 - . L K_W11
obstugi, standardy obstugi i podstawowe mierniki.
Potrafi odnies¢ wiedze z zakresu obstugi klienta do
1 | EP3 lepszego nawigzywania i podtrzymywania kontaktow z K_U03
umiejetnosci klientami.
Potrafi zaprojektowaé system obstugi klienta dla K_U06
2 EP4 : - 7
przyktadowej organizacji. K_U07
1 | EPS Jest gotow do budowania wtasciwych relacji z klientem. K_KO06
kompetencje spoteczne Jest gotow do ponoszenia odpowiedzialnosci za wptyw
2 | EP6 L : - K_KO07
2 EP6 dziatan marketingowych na otoczenie.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Jakos¢ obstugi. Standardy obstugi klienta. Techniki obstugi klientéw indywidualnych. Techniki obstugi klientéw biznesowych. Nowe
technologie stuzace obstudze klienta.

Metody ksztatcenia

Prezentacja z uzyciem technik multimedialnych, dyskusja dydaktyczna, analiza przypadkow, praca w grupach, filmy
edukacyjne i analiza przypadkoéw.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Podstawa zaliczenia ¢wiczen jest przygotowanie zadania praktycznego, uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium
oraz aktywne uczestnictwo na zajeciach.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena konicowa z przedmiotu jest ocena z zaliczenia ¢wiczen.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

25

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:
ochrona wihasnosci intelektualnej
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3435_3N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 zna podstawowe pojecia i uregulowania prawa autorskiego K_W12
wiedza zna podstawowe aspekty dotyczace problematyki ochrony wlasnosci
2 EP2 . K_W12
przemystowej -
umiejetnosci 1 | Ep3 potrafi mterpretowac przepisy prawa wiasnosci intelektualnej w K U0S
zastosowaniach praktycznych -
kompetencje spoteczne 1 | EP4 dostrzega potrzebe statego uzupetniania wiedzy prawniczej K_KO01

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

. Autorskie prawa majatkowe i osobiste

Podstawowe zasady prawa wlasnosci intelektualnej

. Dozwolony uzytek osobisty i publiczny utworéw oraz plagiat
. Ochrona praw autorskich i praw pokrewnych
. Wybrane aspekty prawa wilasnosci przemystowej

Metody ksztalcenia prezentacja multimedialna, dyskusje, analiza aktéw prawnych
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sig KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Studenci sg oceniani na podstawie wynikéw kolokwium w postaci testu jednokrotnego wyboru. Test obejmuje wiedze
z wyktadu oraz aktéw prawnych i zalecanej literatury.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu to ocena z wyktadu

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

25

Liczba punktow ECTS

11




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

partnerstwo terytorialne ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_63N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:
promocja miast i regionéw

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
rozumie istote zjawiska partnerstw i sieci partnerstw
1 | EP1 terytorialnych, ich role w kreowaniu rozwoju K_Wo04
wiedza regionalnego i lokalnego
> | EP2 zna podstawowe formy wspotpracy administracji lokalnej K W08
z otoczeniem —
potrafi analizowac i ocenia¢ powiazania miedzy
1| EP3 interesariuszami jednostki terytorialnej XUk
umieietnosci > | Epa potrafi opracowac koncepcje sieci wspotpracy na rzecz K_U06
I¢ rozwoju wybranej miejscowosci lub gminy K_U07
3 | Eps potrafi pracowac i wspotdziata¢ w zespole realizujacym K U13
zadania z zakresu przedmiotu -
1 | EPs jest gotéw do okazywania szacunku wobec partneréw K K06
) oraz klientow jednostki samorzgdowej -
kompetencje spoteczne - - . - - Z - -
> | EP7 jest gotéw do inicjowania dziatan na rzecz jednostki K K04
terytorialnej w zakresie wspotpracy partnerskiej -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Interesariusze prywatni i spoteczni w otoczeniu administracji lokalnej; ich rola oczekiwana i

rzeczywista. Partnerstwa - sieci partnerstw - wspotrzadzenie. Wprowadzenie do nowej polityki lokalnej i regionalnej. Partnerstwo
miedzysektorowe. Klaster jako
forma partnerstwa terytorialnego. Projektowanie sieci partnerstw na rzecz rozwoju lokalnego. Istota i specyfika partnerstwa terytorialnego jako
taczenika zadan sektoréw publicznego, prywatnego i
spotecznego w ich realizacji. Istota partnerstwa terytorialnego; jego rola w konteks$cie urynkowienia realizacji zgdan publicznych;

zrédla finansowania projektéw partnerstwa terytorialnego. Modele partnerstwa terytorialnego na terenach wiejskich; wybor partnera
prywatnego, publicznego,
spotecznego. Dokumentacja, zadania i ryzyka w partnerstwie terytorialnym. Partnerstwo terytorialne w praktyce: doswiadczenia krajowe i

miedzynarodowe.

Metody ksztatcenia

prace zespotowa.

Interaktywny wyktad z prezentacja multimedialna i tematycznymi filmami
Cwiczenia obejmujgce dyskusje moderowana oraz metoda 635, analize aktywnosci partnerstw terytorialnych w
Metody ksztatcenia kontekscie marketingu i brandingu miast i regionéw, budowanie rekomendacji foresightowych,

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP4

SPRAWDZIAN EP1,EP2
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP3,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPS5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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wyktady - egzamin w formie testu z pytaniami otwartymi, obejmujgcego wiedze z wyktadow oraz zalecanej
literatury

¢éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie przygotowywanej pracy pisemnej oraz aktywnosci podczas zaje¢

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadow i éwiczen

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
podstawy ekonomii EFZ205A133434_4N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Student zna podstawowe kategorie ekonomiczne K_W02
] > | Ep2 Student rozumie zwiagzki i zaleznosci wystepujace miedzy K_WO06
wiedza podstawowymi kategoriami ekonomicznymi K_W12
3 | ep3 Student rozumie przebieg podstawowych mechanizmoéw rzadzacych K Wo8
gospodarka —
Student potrafi analizowac¢ informacje ekonomiczne ptynace z
1 EP4 L - -y . - ) . ] . . K_U01
réznych Zrédet i wyciggac na ich podstawie wnioski -
Student potrafi wyjasni¢ dziatanie mechanizmu rynkowego i
- " 2 | EP5S - S K_U02
umiejetnosci zachowania podmiotéw gospodarczych -
Student potrafi dyskutowac¢ na temat podstawowych probleméw
3 | EP6 gospodarczych oraz formutowaé wtasne oceny sytuaciji K_U10
gospodarczej
1 | Ep7 Student J’es_t gotéw do podjecia wtasnej dziatalnosci gospodarczej w K KOS5
) przysztosci -
kompetencje spoteczne - ~ - n n . -
Student jest gotéw do ponoszenia odpowiedzialnosci za swoje
2 | EP8 S - - K_KO07
decyzje i zachowania w otoczeniu gospodarczym -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe pojecia, kategorie, narzedzia, problemy ekonomiczne. Rynek ? podstawowe pojecia i zaleznosci. Teoria popytu i podazy. Badanie
elastycznosci cenowej popytu i podazy. Racjonalny konsument i jego optymalne decyzje. RGwnowaga konsumenta. Racjonalne
przedsiebiorstwo i jego decyzje maksymalizujgce zysk. ROwnowaga przedsiebiorstwa. Rynek pracy, kapitatu i ziemi. Obieg okrezny w
gospodarce rynkowej. Zagregowany popyt i zagregowana podaz. Szoki popytowe i szoki podazowe. R6wnowaga makroekonomiczna. Inflacja i
deflacja. Pomiar inflacji. Polityka antyinflacyjna. Bezrobocie ? rodzaje, sposoby przeciwdziatania. RGwnowaga na rynku pracy. Pienigdz ? istota,
funkcje, rodzaje. Polityka pieniezna i jej instrumenty. Polityka fiskalna i jej instrumenty. Deficyt budzetowy i dtug publiczny. Model IS-LM w
gospodarce zamknietej jako model rGwnowagi ogdlnej. Wprowadzenie do ekonomii. Rynek i jego struktury oraz formy. Popyt i podaz oraz
czynniki je ksztaltujace. Elastycznos$¢ cenowa popytu i podazy. Teoria zachowania konsumenta. Przedsiebiorstwo na rynku. Rynki czynnikow
produkcji. Model gospodarki rynkowej, jej uczestnicy i zaleznosci ekonomiczne. Produkt krajowy brutto i mierniki pochodne. Wzrost i rozwéj
gospodarczy. Cykle koniunkturalne. Wspétczesne problemy makroekonomiczne. Rola panstwa w gospodarce. Gospodarka Swiatowa.

analiza danych rzeczywistych, dyskusja, prezentacje multimedialne, analiza przypadkow, Wyktad informacyjny,

Metody ksztatcenia - - z
rozwigzywanie zadan

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4,E

Metody weryfikacji P5
efektéw uczenia si
€ KOLOKWIUM IEELEPZ,EP3,EP4,E
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Wyktady: egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen.

Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach i ocen czastkowych z dwéch pisemnych
kolokwiow

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

podstawy gospodarki przestrzennej EFZ205A133434_19N

(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 _Rozun_wle specyflke gospodarkl przestrzennej i zna jej powigzania z K Wo1l
innymi dyscyplinami —
Zna i rozumie podstawowe pojecia i teorie wykorzystywane w
2 | EP2 gospodarce przestrzennej w zakresie ich przydatnosci we K_Wo04
wspotczesnym Swiecie
wiedza 3 | EP3 Rozumie problemy zapotrzebowania na przestrzen w kontekscie K_WO06
dziatan marketingowych i brandingowych
4 | EP4 Rozumie spoteczne uwarunkowania gospodarki przestrzennej K_Wo07
Zna i rozumie normy etyczne lezace u podstaw koncepcji tadu
5 | EP5 przestrzennego, zrbwnowazonego rozwoju, ochrony przyrody, K_W12
dostepu do przestrzeni publicznej itp.
1 | EPs Potr{;\fl anallz_owac i ocenia¢ podstawowe typy dokumentacji K U06
planistycznej -
Potrafi dobiera¢ dane oraz metody analiz przestrzennych pod katem K_U08
2 | EP7 . .
o . zastosowan brandingowych K_U09
umiejetnosci - - - — - - -
Potrafi planowac przedsiewziecia marketingowe w nawigzaniu do
3 | EP8 < - - K_U07
problemoéw gospodarki przestrzennej -
Potrafi przygotowac i moderowac dyskusje na temat wybranego
4 | EP9 - ; K_U10
problemu gospodarki przestrzennej -
Jest gotowy uswiadamia¢ znaczenie gospodarki przestrzennej dla
1 | EP10 . - - - - K_K02
) pomysinego rozwoju spotecznosci lokalnych i regionalnych -
kompetencje spoteczne 3 sw do od iedzial | - tei Kari
> | EpP11 est gotow do odpowiedzialnego planowania przysztej kariery K KO7
zawodowej -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Analiza podstawowych typéw dokumentacji planistycznej. Planowanie na poziomie lokalnym i regionalnym - analiza studiéw przypadku. Zrodta
danych dla gospodarki przestrzennej. Spoteczne i ekonomiczne aspekty gospodarowania przestrzenig. Marketing i branding w gospodarce
przestrzennej. Pojecie gospodarki przestrzennej oraz jej przedmiotu i podmiotéw. Metody analizy i diagnozy stanu gospodarki przestrzennej
obszaréw. Cele gospodarki przestrzennej i ich hierarchia. tad przestrzenny i metody jego badania. Polski system gospodarki przestrzennej -
cechy, ograniczenia. Zagadnienia marketingu i brandingu w gospodarce przestrzennej.

Metody ksztatcenia

wyktad akademicki z uzyciem wyswietlacza pisma, wykreséw, map i fotografii,
film edukacyjny,

praca w grupach,

dokonanie diagnoz stanu,

multimedialna prezentacja diagnoz stanu,

dyskusja przygotowana i moderowana przez studentéw
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5
EP1,EP2,EP3,EP5,E
P6,EP7

EP10,EP11,EP4,EP
8,EP9

EP10,EP11,EP6,EP
7,EP8,EP9

SPRAWDZIAN

Metody weryfikacji PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA
efektow uczenia sie

PREZENTACJA

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Wyktady: zaliczenie z oceng na podstawie sprawdzianu testowego z zakresu wyktadow i literatury
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie przygotowania i prezentacji prac pisemnych oraz przygotowania,
moderowania i udziatu w dyskusiji

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia ocen z wyktadow i ¢wiczen

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
podstawy marketingu EFZ205A133433_7N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

1 | EP1 Zna i rozumie dziatania firmy zorientowanej marketingowo K_wo01
wiedza . . - - -

> | Ep2 Wymienia i opisuje instrumenty marketingowego oddziatywania K_WO1

1 | Ep3 Konstruuje koncepcje dziatan marketingowych dla konkretnej firmy K_U01
umiejetnosci 7o Kiadv dziatar ket h K K -

> | Epa Analizuje przyktady dziatari marketingowych w praktyce rynkowej K_U01
kompetencje spoteczne 1 | EP5 Wspotpracuje w grupie przy planowaniu i realizacji zadan K_KO04

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zapoznanie sie ze specyfikg firm zorientowanych marketingowo. Analiza otoczenia rynkowego przedsiebiorstw. Przeprowadzenie procesu
wyboru rynku docelowego dla wybranej firmy. Opracowanie koncepcji produktu, cyklu zycia dla wybranego produktu. Wyznaczenie ceny oraz
opracowanie sposoboéw réznicowania ceny dla wybranej firmy. Analiza systemoéw dystrybucji. Przygotowanie programu dziatan promocyjnych
dla wybranej firmy. Istota marketingu. Rozwdéj mysli marketingowej. Otoczenie rynkowe przedsiebiorstwa. Proces wyboru rynku docelowego.
Opracowanie koncepcji produktu. Strategie cenowe i proces dystrybucji. Planowanie programéw promocyjnych.

Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkéw, praca w grupach, prezentacja projektu przez studentéw

Metody ksztalcenia

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
efektow uczenia sig PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPS

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

- egzamin pisemny w formie testu (z pytaniami jednokrotnego i wielokrotnego wyboru oraz pytaniami otwartymi) ma
na celu weryfikacje wiedzy i umiejetnosci studentow;

- student oceniany jest na podstawie przygotowanego projektu zaliczeniowego oraz oceny przez prowadzgcego
zadan/¢wiczen realizowanych

podczas zajec;

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

- student otrzymuje pozytywna ocena jesli udzieli conajmniej 60% pozytywnych odpowiedzi na egzaminie i wykona
conajmniej 60% zadan w projekcie;
- ocen z przedmiotu stanowi Srednig arytmetyczng oceny z egzaminu i ¢wiczen.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:
podstawy zarzgdzania
(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_5N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep1 Student ma wiedze na temat podstawowych zagadnienh z dziedziny K_wWo01
zarzadzania. K_W12
Student potrafi identyfikowac i analizowa¢ problemy zarzadcze, a
. - . J - - - K_U02
umiejetnosci 1 | EP2 takze przygotowywac rozwigzania bazujgce na poznanych K U06
narzedziach. -
kompetencje spoleczne 1 | EP3 Jest g_otov_v rekomendowac rozwigzania zwigzane z zarzgdzaniem K_KO04
organizacjg. K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Organizacje i ich otoczenie. Planowanie i organizowanie zasobow. Motywowanie pracownikéw i przywodztwo w zespotach. Proces
kontrolowania. Zarzadzanie zmiana. Wizja, misja i modele organizacji. Planowanie strategiczne i wyznaczanie celéw. Podstawy budzetowania i
organizowania zasobow. Zarzadzanie zespotem.

Metody ksztatcenia

Dyskusja i praca w grupach nad konkretnymi studiami przypadku podczas ¢wiczen., Wyklad informacyjny i
problemowy potgczony z dyskusjg moderowang i prezentacjg multimedialna.

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY EP1
efektéw uczenia Sie KOLOKWIUM EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

wyktad - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i literatury
¢éwiczenia - zaliczenia z oceng na podstawie wynikéw kolokwium zaliczeniowego

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z zaliczenia ¢wiczen i egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS

11




SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

(PODSTAWOWE)

polityka spoteczno-gospodarcza

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_6N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia z dziedziny polityki spoteczno-
- : - - . K_Wo01
1 | EP1 gospodarczej oraz dziatania podejmowane w tym zakresie. K W02
wiedza ; ; - o —
Student rozumie przyczyny zachowarn podmiotéw polityki spoteczno-
- P L - f K_Wo08
2 | EP2 gospodarczej, zna poszczegadlne polityki, ich cele, instrumenty i K W09
metody. —
Student potrafi przedstawi¢ proces kreowania i wdrazania polityki
- - < - R . K_U01
1 | EP3 spoteczno-gospodarczej oraz analizowac zachowania podmiotow tej K U04
umiejetnosci polityki. —
Student potrafi ocenia¢ stosowane metody i strategie w polityce K_U02
2 | EP4 :
spoteczno-gospodarczej. K_U06
Student jest gotéw do podejmowania odpowiedzialnosci za wpltyw
. L T . . - K_KO03
1 | EP5 dziatan podmiotoéw polityki spoteczno-gospodarczej na panstwo i K K04
. region oraz Swiat. =
kompetencje spoteczne - - - -
Student jest gotéw do krytycznej oceny w zakresie praw
S : . ) o K_KO06
2 | EP6 obywatelskich i swobody dziatalnosci gospodarczej, stawiajac ich -
o L . K_KO07
dobro ponad realizacje celéw indywidualnych. -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota i definicje polityki gospodarczej. Funkcje panstwa. Instrumenty polityki gospodarczej. Polityki wspierania konkurencji. Podstawy polityki
gospodarczej. Cele polityki gospodarczej. Uwarunkowania polityki gospodarczej. Polityki wzmacniania efektywnosci polityki gospodarczej.
Polityki makroekonomiczne.

Metody ksztatcenia

Praca w grupach, Wyktad z uzyciem technik multimedialnych, Cwiczenia, Prezentacja

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
SPRAWDZIAN EP1,EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki korncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen.

Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegdlnych zadan.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia z wyktadéw i ¢wiczen.

£ACZNY nakifad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS

1/2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

pracownia dyplomowa

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_35N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok:
3

Semestr:
56

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski, semestr: 6 -

jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

Zna wtasciwe zrodta informacji oraz adekwatne narzedzia i techniki
matematyczno-statystyczne oraz graficzne i kartograficzne
dostosowane do konkretnych probleméw badawczych

K_WO05

EP2

Zna wiasciwe zasady przygotowania opracowan analitycznych,
diagnostycznych i projektowych w zakresie brandingu i marketingu
terytorialnego ze szczego6lnym uwzglednieniem problemu
badawczego realizowanej pracy dyplomowej

K_W10

umiejetnosci

EP3

Potrafi dobierac i porzgdkowac r6znorodne informacje dotyczace
zagadnien z zakresu przygotowywanej pracy dyplomowej oraz
sprawnie je przetwarzac, postugujac sie adekwatnym
oprogramowaniem komputerowym

K_U08

EP4

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia
matematyczno-statystyczne adekwatne do konkretnych zadan
badawczych realizowanych w pracy dyplomowej

K_U09

EPS

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia graficzne i
kartograficzne adekwatne do konkretnych zadan badawczych
realizowanych w pracy dyplomowej

K_U09

EP6

Potrafi samodzielnie rozwija¢ umiejetnosci badawcze, korzystajac z
réznych zrédet w jezyku polskim i obcym oraz nowoczesnych
technologii informacyjnych

K_U14

kompetencje spoteczne

EP7

Jest gotoéw do ciggtego doksztatcania sie oraz doskonalenia
wiasnych umiejetnosci badawczych

K_KO01

EP8

Jest gotdw do uznawania roli prac badawczo-rozwojowych i
umiejetnosci eksperckich w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych
i aplikacyjnych z zakresu brandingu i marketingu terytorialnego

K_K02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédia danych oraz sposoby pozyskiwania i selekcji informacji. Podstawowe metody i techniki transformacji danych. Komputerowe systemy
gromadzenia, przetwarzania i prezentacji danych. Wybor i reprezentatywnos$¢ proby badawczej. Kategorie analiz: statyka i dynamika. Badania
ankietowe i wywiady kwestionariuszowe. Metody prezentacji i wizualizacji danych. Przetwarzanie i prezentacja materiatéw niezbednych do
realizacji pracy dyplomowej.

Metody ksztatcenia

klasyczna metoda problemowa, prezentacja multimedialna, indywidualna praca przy komputerze
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

SPRAWDZIAN e

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie PREZENTACJA IEsal‘z,llgg4,EP5,EP6,E
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) E?%E?’EPS'EPS'E

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie na ocene po kazdym semestrze. Podstawg zaliczenia przedmiotu jest wykonanie zadan przewidzianych w
danym semestrze (w tym prezentacji wynikdéw prac) oraz pozytywne zaliczenie koncowego sprawdzianu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu uwzglednia wyniki oceny zadan czastkowych oraz ocene z koncowego sprawdzianu

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:
praktyki zawodowe
(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_40N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr:

3 6

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

EP1

zna i rozumie podstawowe zasady dziatalnosci zawodowej w
obszarze brandingu miast i regionéw, uwzgledniajac najwazniejsze
narzedzia i mechanizmy stosowane przez wybrane instytucje
(przedsiebiorstwa) dziatajgce w tym zakresie

K_WO08

EP2

zna i rozumie wielorakie uwarunkowania zwigzane z praktyka
dziatalnosci wybranych instytucji (przedsiebiorstw) zwigzanych z
brandingiem miast i regionow

K_W12

wiedza

EP3

zna podstawowe zasady dotyczace ochrony wiasnosci intelektualnej,
tajemnicy stuzbowej i handlowej oraz ochrony danych osobowych
obowigzujgce w wybranych instytucjach (przedsiebiorstwach)
dziatajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw

K_W12

EP4

zna uprawnienia zawodowe, formy dziatalnosci gospodarczej i
funkcjonowania rynku ustug specjalistycznych w obszarze
brandingu miast i regionéw w oparciu o doswiadczenia zdobyte
podczas praktyki w wybranych instytucjach (przedsiebiorstwach)

K_W13

EPS

potrafi ocenic role, zakres dziatalnosci, stosowane narzedzia i
mechanizmy funkcjonowania instytucji (przedsiebiorstw)
dziatajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw

K_U04

EP6

potrafi wspétuczestniczy¢ w przygotowaniu podstawowych
dokumentéw w ramach profilu dziatalno$ci instytuciji
(przedsiebiorstw) dziatajagcych w obszarze brandingu miast i
regionéw

K_U06

umiejetnosci

EP7

potrafi dostrzegac przydatnos¢ typowych metod, procedur i dobrych
praktyk stosowanych w instytucjach (przedsiebiorstwach)
dziatajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw

K_U09

EP8

potrafi ocenia¢ wplyw ograniczen czasowych, informacyjnych,
prawnych, finansowych, decyzyjnych itp. na dziatalno$¢ instytucji
(przedsiebiorstw) dziatajacych w obszarze brandingu miast i
regionéw

K_U07

EP9

potrafi wspotpracowac i komunikowac sie w zespole przy
wykonywaniu zadan z zakresu brandingu miast i regionéw

K_U13
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kompetencje spoteczne

jest gotéw do rozpoczecia dziatalnosci zawodowej w obszarze
1 | EP10 brandingu i marketingu terytorialnego w oparciu o doswiadczenia K_KO05
zdobyte podczas praktyki

jest gotéw do krytycznej oceny swojej wiedzy i umiejetnosci oraz

2 | ERPL statego rozwijania wiasnych kompetencji zawodowych

K_Ko1

jest gotéw do wspodtuczestniczenia w dziataniach stuzacych
3 | EP12 wykonywaniu misji spotecznej instytucji (przedsiebiorstw) K_KO03
dziatajgcych w obszarze brandingu miast i regionéw

jest gotéw do okazywania szacunku i troski o klientéw (interesantow)
4 | EP14 w ramach dziatalnosci praktycznej w obszarze brandingu miast i K_KO06
regionéw

jest gotéw do odpowiedzialnego petnienia swoich obowigzkéw
5 | EP15 zawodowych oraz dbania o dorobek i tradycje zawoddw zwigzanych K_KO07
z brandingiem miast i regionow

Metody ksztatcenia

Student prowadzi obserwacje, wywiady, analizuje i omawia poszczegdlne zagadnienia i problemy praktyczne z osobg
odpowiedzialna za przebieg praktyki zawodowej z ramienia instytucji przyjmujacej, a takze przygotowuje i prowadzi
pod jej kierunkiem okreslone czynnosci, typowe dla zawodéw funkcjonujacych w ramach wybranej placowki

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA P5.EP6.EP7 EPS

EP1,EP10,EP11,EP
12,EP14,EP15,EP2,
EP3,EP4,EP5,EP6,E
P7,EP8,EP9

OPINIE W DZIENNIKU PRAKTYK

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie bez oceny. Warunkiem zaliczenia praktyki jest jej odbycie w petnym wymiarze oraz dostarczenie
opiekunowi praktyk odpowiedniej dokumentacji potwierdzajgcej realizacje celéw i zadan okreslonych w programie
praktyk (dziennik praktyk zawodowych oraz dokumentacja spostrzezen) wraz z oceng (opinia) wystawiong przez
osobe odpowiedzialng za przebieg praktyki zawodowej z ramienia instytucji przyjmujace;.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie przedmiotu jest wynikiem oceny dokumentacji
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

projektowanie marki lokalnej ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_52N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

kreowanie marek lokalnych

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student rozumie znaczenie przekazu wizualnego i narracji w
. . - : S K_W10
wiedza 1 | EP1 promocji marki lokalnej oraz zna zasady odpowiedniego K Wil
projektowania marek —
umieietnosci 1 | ep2 Student potrafi zaprojektowac, wykreowac i wyedytowa¢ komunikaty K_U06
Ie wizualne i tekstowe dotyczgce marek lokalnych. K_U07
. Student jest gotow do dziatania w sposo6b przedsiebiorczy i K_KO04
kompetencie spoteczne 1| EP3 kreatywny w kontekscie projektowania marek lokalnych. K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zagadnienia wstepne. Narzedzia kreatywne w internecie. Testowanie. Projektowanie logotypow w programie graficznym.
Program Canva, lkscape i Gimp. Cwiczenia w generowaniu materiatdw tekstowych i internetowych.

Metody ksztatcenia

Cwiczenia praktyczne, mentoring. Praca w lab. komputerowym., Samodzielne éwiczenie w warunkach domowych.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PROJEKT

EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng na podstawie pracy podczas zaje¢ oraz przygotowania projektu identyfikacji wizualnej marki
lokalnej (poprawnos¢ techniczna, naktad pracy, kreatywnos¢ wykonanej pracy).

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z laboratorium

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS

11




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

promocja ever]téw miejskich i regionalnych ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_65N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogoélnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna i rozumie podstawowe pojecia i zjawiska z
= - Lo P K_Wo01
1 | EP1 zakresu ksztaltowania srodowisk opiniotwdrczych w K W04
wiedza gminie —
Student zna wtasciwe narzedzia i etapy ksztattowania K_WO07
2 | EP2 , - L . g
Srodowisk opiniotwdrczych w gminie K_W11
Potrafi stosowac instrumenty ksztaltowania Srodowisk K_U04
1 | EP3 o . .
opiniotwoérczych w gminie K_U07
Potrafi analizowa¢ zalezno$ci przyczynowo - skutkowe
- ) - K_U02
- - 2 | EP4 zachodzace w zakresie ksztattowania srodowisk —
umiejetnosci - s L K_U03
opiniotwérczych w gminie -
Potrafi organizowac prace w zespole i wspotdziata¢ w
3 | EP5S grupie w ramach wykonywania zadan z zakresu K _U13
ksztattowania sSrodowisk opiniotwdrczych
Jest gotow do odpowiedzialnego i etycznego
. . : i . K_KO06
kompetencje spoteczne 1 EP6 postepowania w zakresie ksztattowania Srodowisk K KO7
opiniotwoérczych w gminie -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Specyfika komunikowania w gminie. Zasady wspoétpracy z mediami i ich znaczenie w procesie ksztattowania sadowisk opiniotwdérczych. Rola
zaufania w ksztatltowaniu srodowisk opiniotwérczych w gminie. Ksztattowanie relacji ze Srodowiskami opiniotwérczymi w sytuacjach
kryzysowych. Analiza Srodowisk opiniotworczych w gminie - case study. Case study - Zarzadzenie ksztattowaniem srodowisk opiniotworczych
w gminie. Case study - analiza przekazoéw medialnych. Case study - Swiadome kreowanie przekazu dla srodowisk opiniotwérczych. Pojecie
Srodowisk opiniotwérczych w gminie. Znaczenie i funkcje relacji ze Srodowiskami opiniotwérczymi w gminie. Identyfikacja i charakterystyka
Srodowisk opiniotwdérczych w gminie. Analiza preferencji, oczekiwan i postaw srodowisk opiniotwoérczych w gminie. Kultura zbiorowosci
gminnej i jej rola w procesie ksztattowania Srodowisk opiniotwérczych w gminie. Istota i funkcje community relations. Instrumenty
ksztatltowania srodowisk opiniotwdrczych w gminie. Media i ich znaczenie w procesie ksztattowania Srodowisk opiniotwérczych w gminie.
Monitoring ksztattowania Srodowisk opiniotwérczych w gminie.

Metody ksztatcenia

case study, ¢wiczenia, praca w grupach, prezentacja, Wyktad z uzyciem technik multimedialnych

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4

PROJEKT

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.
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Wyktad - zaliczenie z ocena na podstawie wynikow kolokwium z zakresu tresci wyktadowych.
Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium sprawdzajgcego umiejetnos¢ uzycia zdobytej wiedzy do
zaprezentowanych w pytaniach sytuacji oraz zrealizowania projektu.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowg z przedmiotu stanowi ocena z ¢wiczenh

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
promocja w gospodarowaniu nieruchomos$ciami gminy ] EFZ205A133434_62N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., niestacjonarne ogoélnoakademicki promocja miast i regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Zna gtéwne zrodta i informacji o nieruchomosciach. K_WO05
Zna kompetencje i zadania organéw administracji
2 | EP2 - - o PSR K_W08
od publicznej w sprawach gospodarki nieruchomosciami. —
wieaza
Zna strukture publicznych zasobéw nieruchomosci oraz
rozumie zaleznos¢ atrakcyjnosci lokalnych zasobow
3 | EP3 - P - . K_WO06
nieruchomosci od sposobu ich wykorzystania, stanu —
prawnego, struktury wtasnosciowej i rodzajowej.
1 | Epa Pqtrafl odszu,ke_ic i analizowac zrodta informacji o K U08
nieruchomosciach -
Potrafi oceni¢ wpltyw planowania przestrzennego na
- - 2 | EP5 zmiane wartosci nieruchomosci, optaty planistycznie K_U04
umiejetnosci . . .
ksztattowanie wizerunku gminy
Potrafi przygotowa¢ dokumentacji zwigzanej z
3 | EP6 oglaszaniem sprzedazy nieruchomosci w trybie K_U07
przetargowym.
kompetencje spoleczne 1 | ep7 Jest got.ow do okaz'y\_/vanla zrozumienia dla interesariuszy K K06
rynku nieruchomosci -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédta informacji o nieruchomosciach. Warunki udostepniania i analiza zrédet informacji o

nieruchomosciach (ksiegi wieczyste, kataster nieruchomosci, mapy ewidencyjne). Analiza wybranych zrédet informacji o nieruchomosciach
pod katem zarzadzania przestrzenia

publiczna. Analiza czynnikdéw wptywajacych na wartos¢ nieruchomosci. Gminna polityka podatkowa, wysokos¢ optat planistycznych i
adiacenckich jako narzedzie

marketingowe. Przetargi i ich rodzaje. Etapy procedury zbywania nieruchomosci w trybie przetargowym.

Przygotowanie dokumentacji zwigzanej z ogtaszaniem sprzedazy nieruchomosci w trybie przetargowym. Wptyw planowania przestrzennego na
zmiane wartosci nieruchomosci i optaty planistyczne.

Ksztattowanie stawek podatku od nieruchomosci. Pojecie i definicja nieruchomosci. Podstawy prawne gospodarki nieruchomosciami. Struktura
publicznych zasob6w nieruchomosci. Zaleznos¢ atrakcyjnosci lokalnych zasobéw

nieruchomosci od sposobu ich wykorzystania, stanu prawnego, struktury wiasnosciowej i rodzajowej. Kompetencje i zadania organéw
administracji publicznej w sprawach gospodarki nieruchomosciami.

Instrumenty planistyczne, ekonomiczno-finansowe, prawno-administracyjne wptywajace na zmiany

stanu, struktury i sposobu wykorzystania terenu. Konsekwencje decyzji dotyczacych planéw zagospodarowania terenéw oraz wyznaczania
obszaréw

pod nowe inwestycje budowlane. Spoteczne i ekonomiczne perspektywy zarzadzania przestrzenia decydujgce o jej przeznaczeniu.

Strategie rozwoju gminy. Ekonomiczne efekty zmian miejscowych planéw zagospodarowania dla uczestnikéw rynku, bariery

planistyczne i Srodowiskowe. Rynek nieruchomosci. Wartos¢ a cena nieruchomosci Czynniki wptywajgce na wartos¢ nieruchomosci.
Przekazywanie nieruchomosci na cele szczegélne. Inwestycje celu publicznego.

Metody ksztalcenia wyktad, dyskusja, metoda przypadku

1/2




Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP5
efektéw uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koricowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;

¢éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegolnych zadan

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wykladéw i ¢wiczen

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wyktad ogodlnouczelniany [moduf]

Nazwa przedmiotu:

przedmiot do wyboru
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_48N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna i rozumie najistotniejsze problemy naukowe zawarte w
problematyce wyktadu
1 | ep2 potrafi stosowac terminologie wtasciwa dla problematyki wyktadu
umiejetnosci - — —— ——
> | Ep3 potrafi samodzielnie przygotowac krotki tekst na podstawie literatury
przedmiotu
kompetencie spoleczne 1 | epa jest gotéw do samodzielnego myslenia i krytycznej oceny poziomu
P 1 sp swojej wiedzy

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedstawienie problematyki wyktadu i wymogoéw zaliczenia przedmiotu. Podanie literatury i Zrédet wykorzystanych w trakcie wyktadu,
odestanie studenta do literatury uzupetniajacej. Prezentacja zagadnien szczeg6towych w ramach tresci wyktadu monograficznego.
Podsumowanie i konkluzje koncowe.

Metody ksztatcenia

Wyktad

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Pozytywna ocena pracy pisemne;j.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu to ocena z wyktadu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

25

Liczba punktéw ECTS

1/1




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wyktad ogodlnouczelniany [moduf]

Nazwa przedmiotu:

przedmiot do wyboru
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_49N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
wiedza 1 | ep1 zna i rozumie najistotniejsze problemy naukowe zawarte w
problematyce wyktadu
1 | ep2 potrafi stosowac terminologie wtasciwa dla problematyki wyktadu
umiejetnosci - — —— ——
> | Ep3 potrafi samodzielnie przygotowac krotki tekst na podstawie literatury
przedmiotu
kompetencie spoleczne 1 | epa jest gotéw do samodzielnego myslenia i krytycznej oceny poziomu
P 1 sp swojej wiedzy

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedstawienie problematyki wyktadu i wymogoéw zaliczenia przedmiotu. Podanie literatury i Zrédet wykorzystanych w trakcie wyktadu,
odestanie studenta do literatury uzupetniajacej. Prezentacja zagadnien szczeg6towych w ramach tresci wyktadu monograficznego.
Podsumowanie i konkluzje koncowe.

Metody ksztatcenia

Wyktad

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Pozytywna ocena pracy pisemne;j.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu to ocena z wyktadu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

25

Liczba punktéw ECTS

1/1




SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

przedsiebiorczos¢ terytorialna EFZ205A133362_17N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. - N L . . . K_W01
. zna i rozumie idee przedsiebiorczosci terytorialnej oraz koncepcje —
wiedza 1| EPL rzedsiebiorczosci akademickiej o0
P € - K_W13
potrafi przygotowac plan wdrozenia przedsiebiorczego pomystu w
- - o . K_U07
umiejetnosci 1 | EP2 ramach przedsiebiorczosci -
L L . o K_U14
akademickiej lub w ramach koncepcji intraprzedsiebiorczosci.
kompetencje spoleczne 1 | ep3 jest gotéw do Z|der]tyf|kow§n|§l i rozwijania wiasnego potencjatu w K KO5
obszarze zachowan przedsiebiorczych. -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pojecie, typy i znaczenie przedsiebiorczosci oraz organizacji przedsiebiorczych. Przedsiebiorca, przedsiebiorczo$¢ wewnetrzna i zewnetrzna.
Uwarunkowania przedsiebiorczosci korporacyjnej i terytorialnej. Cechy przedsiebiorczej osoby i orientacje na przedsiebiorczosc.
Przedsiebiorczo$¢ akademicka, podstawowe pojecia, instrumenty oraz funkcjonowanie

inkubatoréw akademickich, parkéw technologicznych, tworzenie akademickiej infrastruktury technologicznej, intelektualnej, zrédta
finansowania, tworzenie organizacji spin-out i spin-off. Istota i rola przedsiebiorczosci intelektualnej oraz klasyfikacje przedsiebiorcéow w
praktyce

gospodarczej w ujeciu terytorialnym. Przedsiebiorczos¢ jako proces. Planowanie przedsiewzie¢, organizowanie zasobow oraz okreslenie zasad
wdrozenia planu. Nastawienia wobec przedsiebiorczosci i mozliwosci ich zmian. Identyfikacja szans przedsiebiorczych i ryzyko zwigzane z
prowadzeniem dziatalnosci. Infrastruktura wspierajgca przedsiebiorczosé. Przedsiebiorczos¢ miedzynarodowa. Wprowadzenie do
przedsigbiorczosci. Definicja przedsigbiorczosci, dyskusja.

Przedsiebiorczos¢ indywidualna. Potrzeba samorealizacji jako motor przedsiebiorczosci indywidualnej. Proces zaktadania indywidualnej
dziatalnosci gospodarczej. Bariery prawne, ekonomiczne, spoteczne w zaktadaniu i prowadzeniu indywidualnej dziatalnosci gospodarczej.
Instytucjonalne wsparcie dla innowacyjnych przedsiewzie¢ gospodarczych w Polsce i UE. Przedsiebiorczos¢ korporacyjna wprowadzenie
intraprzedsiebiorczos$¢ jako innowacyjna koncepcja zarzadzania. Przedsiebiorczos¢ akademicka problematyka komercjalizacji wiedzy.
Kooperacja uczelni wyzszych z otoczeniem. Przejawy przedsiebiorczosci akademickiej Akademickie Inkubatory Przedsiebiorczosci. Przejawy
przedsiebiorczosci akademickiej spotki typu spin off i spin out. Przedsiebiorczos¢ akademicka - case study. Przedsiebiorczos¢ intelektualna.
Przedsiebiorcze postawy - case study czy jestem przedsiebiorczy?.

Metody ksztatcenia prezentacja multimedialna, metoda przypadkéw, metody symulacyjne, praca w grupach
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikagiji EGZAMIN PISEMNY EP1
efektéw uczenia sie PROJEKT EP2.EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie wyktadéw: egzamin pisemny, obejmujacy tresci z wyktadoéw i zalecanej literatury.
Zaliczenie ¢wiczen: studenci w grupach roboczych (3-5 0s.) przygotowuja projekt w ramach idei przedsiebiorczosci
akademickiej.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest wyliczana jako Srednia arytmetyczna z oceny z egzaminu pisemny (wyktady) i oceny z ¢wiczen
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

przemiany cywilizacyjne w Europie; od reformacji do transhumanizmu

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133440_1N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
student zna zatozenia teoretyczne oraz dziatania reformatoréw
1 | EP1 religijnych XVI wieku, a takze ich otoczenia politycznego i K_wWo01
spotecznego
> | Ep2 student zdobyt wiadomosci z zakresu filozofii epoki Oswiecenia K_WO1
wiedza student zna tres¢ zatozen rewolucjonistow francuskich majacych na
3 | EP3 celu doprowadzi¢ do przemian cywilizacyjnych oraz sposdéb ich K_W02
realizacji
student otrzymat informacje o przemianach cywilizacyjnych
4 | EP4 wyniktych z wojen XX w. oraz dokonujacej sie XX/XXI w. rewolucji K_W02
technologicznej
student potrafi wskaza¢ réznice cywilizacyjne miedzy Europa
1 | EP5 tacinska sprzed rewolucji francuskiej a cywilizacjg zwana zachodnig K_U01
umiejetnosci student umie scharakteryzowa¢ dynamike przemian w podejsciu do
2 | EP6 istoty ludzkiej od reformacji po ere trans humanizmu K_U01
student poréwnuje etyke chrzescijanskg do innych norm moralnych
3 | EP7 L . P K_U01
obecnych w Europie i potrafi wskazac ich zrédto -
1 | eps gafgg;a i szanuje oraz jest gotow promowac dorobek cywilizacyjny K_K02
kompetencje spoteczne — - — - - - - —
rozpoznaje i wazy czynniki majgce wptyw lub/i manipulujace ludZmi
2 | EP9 Lo K_KO01
na przestrzeni dziejéw

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Poglady najpopularniejszych filozoféw Oswiecenia i ich recepcja. Geneza reformacji. Reformatorzy i ich idee. Ideologia rewolucji francuskie;j.
Nacjonalizm. Antysemityzm. Komunizm. Przemiany cywilizacyjne | wojny switowej i 20-lecia miedzywojennego. Wptyw Il wojny Switowej na
Europejczykoéw. Skutki cywilizacyjne podziatu kontynentu wzdtuz zelaznej kurtyny. Prady umystowe, ktérych nie da sie poming¢: feminizm,
gender, LGBT+, i in. Transhumanizm i sztuczna inteligencja. Koniec konca historii poczatkiem konca Europy?.

Metody ksztalcenia

Wyktad

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4,H
P5,EPG,EP7,EP8,EP|
9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Forma i warunki zaliczenia

Uzyskanie przynajmniej oceny dostatecznej z pracy pisemnej (60%) napisanej z wykorzystaniem czatu GPT oraz
publiczna, krytyczna jej ocena. Praca pisemna 100 % oceny, w tym: do 20% za stopiehn wyczerpania tematu; do 20%
za skuteczno$¢ wykorzystania czatu GPT; do 50% za publiczng, krytyczng ocene pracy napisanej przez sztuczng
inteligencje

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

przyswajanie jezyka ojczystego i obcego: wybrane zagadnienia
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3442_4N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | EP1 zna i rozumie mechanizmy przyswajania jezyka pierwszego K_W02
wiedza > | EP2 zna i rozumie mechanizmy przyswajania jezyka drugiego / obcego K_W02
3 | EP7 zna i rozumie cechy dwu- i wielojezycznosci K_wWo1
zna i rozumie role czynnikéw indywidualnych w przyswajaniu jezyka
1 | EP3 - . K_U02
pierwszego / drugiego / obcego -
umiejetnosci > | Epa potrafi _stosowe_lc qubyta wiedze na temat przyswajania jezyka we K U02
wiasnej nauce jezykéw obcych -
3 | eps potrafl diagnozowac problemy innych oséb i stuzy¢é pomoca w nauce K_U02
jezyka
kompetencje spoteczne 1 | EP6 jest gotéw do poszerzania wikasnych kompetencji jezykowych K_KO01

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Jak dzieci przyswajajg jezyk ojczysty? Uwarunkowania biologiczne, poznawcze, spoteczne. Wybrane zagadnienia zwigzane z dwujezycznoscia.
Wybrane teorie i hipotezy dotyczace przyswajania jezyka drugiego i obcego. Rola czynnikéw indywidualnych w przyswajaniu jezyka. Cechy
charakterystyczne interjezyka. Jaka role petni input?. Strategie uczenia sie jezyka obcego i komunikowania. Stereotypowe poglady na temat
nauki jezykéw obcych. Uzupetnienie materiatu i weryfikacja osiggnietych efektow uczenia sie.

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanej pracy pisemnej

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z wyktadu

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

regionalna polityka innowacyjna
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_24N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie podstawowe pojecia z dziedziny regionalnej polityki K_wWo01
1 | EP1 - A
iodza innowacyjnej K_WO06
wieaz
Zna i rozumie uwarunkowania regionalnej polityki innowacyjnej K_W01
2 | EP2
K_WO06
. . . . . . . K_U05
1 | EP3 Potrafi analizowac regionalna polityke innowacyjna K U09
umiejetnosci - . - - —— —
Potrafi formutowac oceny dotyczace regionalnej polityki K_U05
2 | EP4 - A
innowacyjnej K_U09
kompetendje spoleczne 1 | Eps Jest gotéw do wspotorganizowania regionalnej polityki innowacyjnej E_ﬁg?

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Cele, zakres i instrumenty regionalnej polityki innowacyjnej. Poziomy agregacji dla polityki innowacyjnej (mega, makro, mezo, mikro). Polityka
innowacyjna w Polsce. Ponadnarodowa polityka badawczo-rozwojowa w UE - Programy Ramowe. Polityka innowacyjna w rozwoju regionow-
analiza przyktadow z wybranych krajow UE. Analiza poréwnawcza wybranych elementéw polityki innowacyjnej na Swiecie.

Metody ksztalcenia

Wyktad problemowy, dyskusja moderowana, wyktad konwersatoryjny, analiza tekstéw z dyskusja, studium

przypadku
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji SPRAWDZIAN EP1,EP2
efektow uczenia sie PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie poszczegélnych zadan

oraz oceny przygotowanej pracy pisemnej oraz na podstawie wynikow koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu
treSci konwersatorium i zalecanej literatury

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocena z przedmiotu jest oceng z konwersatorium

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:
rewitalizacja miejsc

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_57N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki kreowanie marek lokalnych

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Rozumie potrzebe i zna sposoby rewitalizacji obszaréw
zdegradowanych w aspekcie istniejgcych uwarunkowan i
1 | EP1 . . K_Wo01
) konsekwencji spoteczno-ekonomicznych oraz
wiedza przyrodniczych.
Zna metody i narzedzia badawcze pozwalajgce na wybor i
2 | EP2 < o . K_W05
ocene sposoboéw rewitalizacji obszaréw zdegradowanych.
Potrafi analizowac i oceniac istniejgce Gminne Programy
1 | EP3 Rewitalizacji z zastosowaniem kryteriéw spotecznych, K_U06
ekonomicznych, kulturowych i przestrzennych
umiejetnosci Potregﬁ }<orzystac z r_oznych zrodet informaciji, ,k_rytyczme K U0S
2 EP4 oceniac¢ zawarte w nich dane oraz przetwarzac je z -
- h K_U09
wykorzystaniem adekwatnych narzedzi.
Potrafi sporzadzi¢ projekt rewitalizacji wybranego K_U07
3 | EP5 - - - : :
miejsca w aspekcie kreowania marki lokalnej K_Ul1
Jest gotow wspierac€ i organizowac¢ dziatalnos¢ na rzecz
kompetencje spoleczne 1 | epe spc_)’recz_nosu Iokalnth w zal_<_re5|e prgedswwzugc K K04
zmierzajgcych do rewitalizacji obszaréw -
zdegradowanych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Dobre praktyki w rewitalizacji na $wiecie, w Europie, w Polsce. Instrumenty rewitalizacji. Aspekty rewitalizacji. Partycypacja spoteczna a
rewitalizacja. Sporzadzanie projektu rewitalizacji wybranego miejsca w aspekcie kreowania marki lokalnej. Podstawowe pojecia i definicje
wprowadzajace do przedmiotu. Charakterystyka Ustawy rewitalizacyjnej. Rewitalizacja jako proces. Rewitalizacja miejsc jako narzedzie
kreowania marki lokalnej. Projekty i programy rewitalizacji.

Metody ksztalcenia

Wyktad konwersatoryjny, prezentacje multimedialne, dyskusja, studium przypadku

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
SPRAWDZIAN EP1,EP3
PROJEKT EP2,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

éwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegolnych zadan w ramach przygotowania projektu,
wyktady - zaliczenie z ocena w oparciu o sprawdzianu koricowego z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

oceng z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i éwiczen
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

rozwaj lokalny i regionalny EFZ205A133434_23N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna pojecie rozwoju, rozwoju regionalnego i lokalnego oraz
. - : K_Wo01
1 | EP1 rozumie podstawowe kategorie ekonomiczne charakterystyczne dla K W02
rozwoju lokalnego i regionalnego. —
wiedza . . . . . e
2 | EP2 Student zna i rozumie idee rozwoju zrownowazonego K_WO07
K_W08
Student zna i rozumie determinanty rozwoju lokalnego i K_W09
3 | EP3 .
regionalnego. K_W12
. - . . K_U01
1 | EP4 Student potrafi oceni¢ podstawowe teorie rozwoju K U02
Student potrafi wykrywac determinanty klasyfikujgce rozwdj lokalny i iU
umiejetnosci 2 | EPS re ionaIrFl) WYKIyw 4 yhikuia ) y K_U04
g y K_U05
Student potrafi dyskutowac¢ na temat rozwoju lokalnego i
3 | EP6 . . . . - K_U10
regionalnego oraz jego determinant, strategii rozwoju -
Student jest gotéw do wyrazania opinii na temat teorii rozwoju K_KO01
1 | EPY B
) regionalnego K_KO03
kompetencje spoteczne - - - - — -
Student jest gotéw do podejmowania decyzji w zakresie wyboru K_KO05
2 | EP8 . . - -
determinant rozwoju lokalnego i regionalnego K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Teorie rozwoju regionalnego. Mierniki rozwoju. Finanse publiczne - budzetowe i regulacyjne uwarunkowania finansowania

rozwoju

. Determinanty rozwoju lokalnego i regionalnego. Zrédta finansowania rozwoju lokalnego i regionalnego. Fundusze Unii Europejskiej w
finansowaniu rozwoju lokalnego i regionalnego. Instrumenty pobudzania rozwoju lokalnego i regionalnego. Polityka przestrzenna w rozwoju
lokalnym i regionalnym. Konkurencyjnos¢ regionoéw. Strategie rozwoju lokalnego i regionalnego. Teorie rozwoju regionalnego. Mierniki rozwoju.
Finansowania polityk rozwoju na obszarach lokalnych i regionalnych. Instrumenty stymulujace rozwéj w ujeciu lokalnym i regionalnym. Zrédta
finansowania rozwoju lokalnego i regionalnego. Budowa strategii rozwoju lokalnego i regionalnego.

Metody ksztalcenia Wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, analiza tekstoéw z dyskusja, praca w grupach
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sie PROJEKT EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7,EP8
Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.
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wyktady - egzamin z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;

éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie
poszczegdlnych zadan oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene kohcowa z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakfad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:
samorzad terytorialny
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133434_14N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia i teorie z obszaru funkcjonowania K_wWo01
1 | EP1 -
samorzadu terytorialnego K_W02
wiedza > | Ep2 S_tudent i rozumie zadania poszczegolnych szczebli JST i Zrodta ich K_W08
finansowania K_W12
o - - - - - K_Wo07
3 | EP3 Student zna formy wspotdziatania JST z innymi podmiotami K W09
Student potrafi wyjasni¢ specyficzne zasady funkcjonowania
1 | EP4 - - - L - K_U04
samorzadu i prowadzenia przez niego gospodarki finansowej -
o » Student dyskutuje i okresla potencjalne skutki wprowadzenia
umiejetnosci 2 | EPS nowych rozwiagzan prawnych na funkcjonowanie samorzadu K_U10
terytorialnego
3 | EP6 Student potrafi pracowac w zespole K_U13
Student jest gotéw do wspodtorganizowania dziatan na rzecz
1 | EPY spotecznosci lokalnych w kontekscie realizacji zadan samorzadéw K_KO04
) terytorialnych
kompetencje spoteczne - - - - - - -
Student jest gotéw do odpowiedzialnego rozwigzywania probleméw K K06
2 | EP8 wspolnot samorzagdowych z poszanowaniem wszystkich grup K KO7
interesariuszy -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pojecie, istota i rola samorzadu. Zasady funkcjonowania samorzadu. Struktura i modele samorzadu terytorialnego. Zadania poszczegolnych
szczebli JST. Organy samorzadu terytorialnego i ich zadania. Formy wspoétdziatania jednostek samorzadu terytorialnego. Samorzad terytorialny
a administracja rzagdowa. Zarzagdzanie metropoliami. Audyt i kontrola w samorzadzie. Nadzér nad dziatalno$cig samorzadu terytorialnego.
Zasady prowadzenia gospodarki finansowej w JST. Zrodta finansowania samorzadu. Samorzad na rynku bankowym. Wykorzystanie funduszy
unijnych w samorzadzie terytorialnym. Rola i zadania kadr administracji samorzadowej. Analiza wybranej JST ? praca projektowa w grupach.
Prezentacja opracowanych projektow przez studentow.

Metody ksztatcenia

Wyktad informacyjny, wyktad konwersatoryjny, prezentacja multimedialna, studium przypadku, opracowanie projektu
w grupach.

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP4

PROJEKT

EP4,EP5,EP6,EP7,E|
P8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EPS5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koricowego egzaminu z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej
literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;

éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene kohcowa z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakfad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS 5
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
seminarium dyplomowe EFZ205A133434_34N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2,3 4,5,6 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski, semestr: 5 -
jezyk polski, semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu

Zna ogolne zasady prowadzenia badan oraz konstrukcji pracy
naukowej z zakresu brandingu miast i regionéw z uwzglednieniem

1| EPL jego specyfiki przedmiotowej i metodologicznej

K_WO01

Zna i rozumie najwazniejsze teorie i koncepcje badawcze dotyczace
2 | EP2 wybranego problemu, bedacego przedmiotem przygotowywanej K_Wo04
pracy dyplomowej

Zna podstawowe zrodta informacji bibliograficznych i
3 | EP3 statystycznych, w tym elektroniczne bazy danych, uzyteczne dla K_WO05

) przygotowywanej pracy dyplomowej
wiedza

Zna podstawowe metody, techniki oraz narzedzia analizy i
4 | EP4 prezentacji danych dotyczacych zjawisk i proceséw bedacych K_WO05
przedmiotem przygotowywanej pracy dyplomowej

Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady dotyczgce ochrony
5 | EP5 wihasnosci intelektualnej w konteks$cie badar naukowych z zakresu K_W12
brandingu miast i regionéw

Zna walory poznawcze i aplikacyjne przygotowywanej pracy
dyplomowej w kontekscie tworzenia i rozwoju form dziatalnosci
gospodarczej i funkcjonowania rynku ustug w obszarze brandingu
miast i regionéw

6 | EP6 K_W13

Potrafi sformutowac i uzasadni¢ problem badawczy, postawic tezy i
1 | EPY hipotezy wtasciwe dla przygotowywanej pracy dyplomowej K_U02

Potrafi krytycznie dobiera¢ zrédta oraz dokonywac analizy i syntezy
2 | EP8 informacji w nawigzaniu do specyfiki realizowanego tematu pracy K_U08
dyplomowej

Potrafi projektowac oraz realizowac kolejne etapy postepowania
3 | EP9 badawczego w oparciu o wiasciwe metody, procedury i dobre K_U09
praktyki w tym zakresie

Potrafi projektowa¢ konkretne przedsiewziecia brandingowe lub
4 | EP10 marketingowe z uwzglednieniem zakresu przygotowywanej pracy K_U07
umiejetnosci dyplomowej

Potrafi przygotowac tekst naukowy w jezyku polskim wraz ze
streszczeniem w jezyku obcym na temat wybranego problemu
badawczego z wykorzystaniem wtasciwego aparatu pojeciowo-
terminologicznego

5 | EP11 K_Ul1

Potrafi przygotowac i przedstawi¢ prezentacje ustng i multimedialng
na temat wybranego problemu badawczego z wykorzystaniem

6 EP12 L. S . .
wiasciwego aparatu pojeciowo-terminologicznego

K_U10

Potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci
7 | EP13 w kontekscie problemu bedgcego przedmiotem przygotowywanej K_U14
pracy dyplomowej
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kompetencje spoteczne

1 | EP14

Jest gotdw do uznawania roli wiedzy w rozwigzywaniu problemoéw
poznawczych i praktycznych oraz kreatywnosci w wykonywaniu
zadan zwigzanych z tematem przygotowywanej pracy dyplomowej

K_K02

2 | EP15

Jest gotow do przestrzegania przyjetych ustalen dotyczacych etyki
badan naukowych oraz poszanowania praw wiasnosci intelektualnej

K_KO07

3 | EP16

Jest gotow do podejmowania decyzji zwigzanych z optymalnym i
zgodnym z zasadami bezpieczernistwa ksztattowaniem rozwoju
spotecznosci lokalnych i regionalnych w kontekscie problematyki
pracy dyplomowej

K_K04

4 | EP17

Jest gotdéw do tworzenia produktow komercyjnych w zakresie
brandingu miast i regionéw

K_KO5

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Wprowadzenie do metodologii badan naukowych oraz zasad konstrukcji pracy dyplomowej. Problemy etyki w badaniach naukowych.
Opracowanie koncepcji pracy dyplomowej. Systematyzacja zakreséw oraz zrodet informacji teoretycznych i faktograficznych. Identyfikacja i
doboér metod badawczych, specyfikacja technik oraz narzedzi badawczych. Zasady pisarstwa naukowego, wymagania stawiane tekstowi pracy
dyplomowej. Przygotowanie i prezentacja eseju zwigzanego tematycznie z trescig pracy. Realizacja badan empirycznych. Opracowanie
zagadnien metodologicznych zwigzanych z tematem pracy dyplomowej. Przeglad wynikow i dyskusja nad rezultatami przeprowadzonych analiz
empirycznych. Redakcja koricowego tekstu pracy dyplomowej. Opracowanie podstaw teoretycznych pracy dyplomowej. Planowanie badan

empirycznych.

Metody ksztalcenia

Praca koncepcyjna i problemowa, definiowanie pojec¢, referowanie opracowanego materiatu, twércze rozwigzywanie

probleméw, metody aktywizujace (burza mézgoéw, projekty, dyskusije).

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP10,EP11,EP17,E
P2,EP3,EP4,EP7,EP|
8,EP9

PREZENTACJA

EP1,EP12,EP6

PRACA DYPLOMOWA

EP1,EP10,EP11,EP
13,EP14,EP15,EP16
,EP17,EP2,EP3,EP4
,EP5,EP6,EP7,EPS,
EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP12,EP13,EP14,E
P15,EP16,EP17,EP
5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po kazdym semestrze. Podstawg zaliczenia jest wykonanie zadan przewidzianych w danym
semestrze: sem. 4 - przygotowanie koncepcji pracy, dobor zrédet informacji oraz metod i narzedzi badawczych; sem.
5 - opracowanie zagadnien metodologicznych i teoretycznych, planowanie badan empirycznych; sem. 6 - realizacja

badan empirycznych, przygotowanie i ztozenie ostatecznej wersji pracy

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena za wykonanie zadan przewidzianych w danym semestrze

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

250

Liczba punktéw ECTS

10
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

spoteczno-gospodarcze aspekty polityki municypalnej

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133362_37N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe pojecia i rozréznia
1 | ep1 pos_zcz_egolne polityki, ich cele oraz instrumenty municypalnej K W02
polityki —
spoteczno-gospodarczej
wiedza Student rozpoznaje dziatania w zakresie municypalnej polityki K_W02
2 | EP2 -
spoteczno-gospodarczej K_W12
Student rozumie przyczyny zachowan podmiotéw municypalnej
s K_W02
3 | EP3 polityki
. K_W12
spoteczno-gospodarczej —
Student potrafi analizowa¢ zachowania podmiotéw municypalnej
1 | EP4 polityki spoteczno-gospodarczej X U
K_U06
Student potrafi przedstawi¢ proces kreowania municypalnej polityki
2 | EPS spoteczno-gospodarczej X0
N P 9osp J K_U02
umiejetnosci -
Student umie ocenia¢ stosowane strategie w municypalnej polityce
3 | EP6 spoteczno-gospodarczej K_U06
Student potrafi dyskutowac oraz kreatywnie pracowac K_U10
4 | EP7 ; - N
indywidualnie jak i w zespole K_U13
1 | EPs Student Jest.gotow,d(_) Szanowania praw obywatelskich i K KO7
swobody dziatalnosci gospodarczej -
Student jest gotéw do wykazywania zrozumienia i
2 | EP9 wrazliwosci na spoteczne uwarunkowania dziatan K_KO06
podejmowanych przez decydentéw gospodarczych
kompetencje spoteczne Student prezentuje gotowos$é do rozumienia oraz
3 | erP10 akce_ptacu podj_ema odpowiedzialnosci podmiotéw K_KO7
kreujacych polityke spoteczno-gospodarcza za
podejmowane przez nie dziatania
4 | EP11 Studen_tje_st got_ow qlo_ uzugel_nlanla i doskonalenia K KO1
nabytej wiedzy i umiejetnosci -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota, cechy i sktadniki polityki spoteczno-gospodarczej jako dziatalnosci praktycznej i jako nauki. Polityka spoteczno-gospodarcza a pojecia i
zjawiska pokrewne: teoria ekonomii, polityka, politologia, socjologia. Miasto jako podmiot polityki spoteczno-gospodarczej. Rola sektora
publicznego w gospodarce. Teoretyczne podstawy prowadzenia municypalnej polityki spoteczno-gospodarcze. Teoretyczne i metodyczne
problemy wyboru celéw i zadah municypalnej polityki spoteczno-gospodarczej. Zasady municypalnej polityki spoteczno-gospodarczej.
Instrumenty municypalnej polityki spoteczno-gospodarczej. Municypalna polityka budzetowa - istota, cele, zadania, narzedzia. Miejskie
programy socjalne, polityka zatrudnienia i rynku pracy. Polityka spoteczno-gospodarcza polskich miast w warunkach cztonkostwa w UE.

Metody ksztatcenia dyskusja moderowana, praca w grupach, prezentacja multimedialna
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Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

SPRAWDZIAN P5.EP6
EP1,EP10,EP11,EP
PREZENTACJA 2,EP3,EP4,EP5,EP6

,EP8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP11,EP7,EP9

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie poszczegdlnych zadan

oraz oceny za sprawdzian

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest rowna Sredniej ocen uzyskanych z przygotowanej prezentacji, aktywnosci na zajeciach i

sprawdzianu ($rednia wazona z wagami odpowiednio 3; 2 oraz 5).

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 25

Liczba punktéw ECTS

1
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Modut:
Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
stereotypy w dyskursywnym obrazie Swiata EFZ205A1J3442_9N
(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 fakultatywny semestr: 6 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu

zna ogolne reguly integracji lingwistyki kognitywnej z lingwistyczng
analiza dyskursu i lezacych u jej podstaw analiz punktéw widzenia
uczestnikdw komunikacji jako przedstawicieli grup spotecznych i
kulturowych

1 | EP1 K_W02

rozumie znaczenie uczestnictwa w konkretnych dyskursach jako
formach spotecznej debaty, podczas ktérej manifestuja sie zbiezne

wiedza 2 |EP2 badz odmienne punkty widzenia a ostatecznie systemy wartosci

K_W02

rozumie, ze w dyskursach dochodzi do gtosu polaryzacja punktéw
widzenia majgca bezposredni wptyw na proces stereotypizacji i
subiektywnego profilowania rzeczywistosci i wigzanych z nig
wartosci

3 | EP3 K_W02

potrafi zastosowac interdyscyplinarne reguly interpretacji dyskursow
wyeksponowanych przez media w celu wskazania konstytuowanych
1 | EP4 w nich wyobrazen o rzeczywistosci bezposrednio wptywajacych na K_U02
kolektywng swiadomos$¢, publiczne opinie, kulturows i spoteczng
pamiec¢

umiejetnosci jest w stanie zidentyfikowaé profil podmiotéw medialnych
tworzacych rzeczywistos¢ dyskursywna, ktéra staje sie przestrzenig
dla tworzenia i rozpowszechniania schematéw poznawczych
ksztattujgcych swiadomos$¢ spoteczng wokot okreslonych
politycznych, ideologicznych, spotecznych i edukacyjnych
stereotypow

2 | EP5 K_U01

jest gotéw do analizy rzeczywistosci dyskursywnej, wskazania i
uwzgledniania w swoim widzeniu Swiata réznych sposobow
myslenia, postrzegania i interpretacji otaczajacej go rzeczywistosci
spoteczno-kulturowej

1 | EP6 K_KO02

kompetencje spoteczne

jest gotéw do stuchania ze zrozumieniem i Sledzenia toku

2 | EPY7 . p .
rozumowania partneréw dyskusji

K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Jezyk ? obraz ? dyskurs. Konceptualizacja pojec i ich wzajemnych relacji. Jezyk ? obraz ? dyskurs. Konceptualizacja poje€ i ich wzajemnych
relacji. Samoswiadomosc¢ i Swiadomos¢ obecnosci innych jako implikatory procesu stereotypizacji . Stereotypy i uprzedzenia.
Stereotypy i atrybucje. Dyskursy ideologiczne: dyskurs nacjonalistyczny, prawicowy, liberalny. Dyskurs dyskryminacji vs dyskurs tolerancji.

Metody ksztalcenia Metoda podajgca, wyktad akademicki z prezentacjg multimedialng, analiza tekstéw z dyskusjg
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Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

PREZENTACJA

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Przygotowanie semestralnej pracy pisemnej lub prezentacji multimedialnej na wybrany przez studenta i

zaakceptowany przez wyktadowce temat

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

£ ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2/2



SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

strategia komunikacji marki lokalnej ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_53N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogoélnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie wiasciwe zagadnienia z dziedziny strategii komunikacji K_W02
1 | EP1
i K_Wo04
wiedza - - ” — - " —
Zna i rozumie szczegotowy proces budowania i znaczenia strategii K_W10
2 | EP2 o -
komunikacji marki K_W11
Potrafi dokonac interpretacji i oceny strategii komunikacji marki K_Uo01
1 | EP3 -
lokalnej K_U02
Potrafi zaprojektowac¢ strategie komunikacji marki lokalnej (w tym K_U06
umiejetnosci 2 | EP4 dokonac¢ analizy otoczenia, wyznaczy¢ cele i sposoby ich realizacji, K_U07
opracowac budzet) dla dowolnie wybranej marki K _Ul1l
Potrafi dokonac¢ prezentacji przygotowanej strategii i uczestniczy¢ w K_U09
3 | EPS - .
dyskusji nad nig K_U10
kompetencje spoleczne 1 | EPs Jest go_tow do podjecia proaktywnych dziatan i wspotpracy jako K_KO06
potencjalny brand manager K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Marka - istota, znaczenie, definicje. Rola marki w kreowaniu wizerunku miasta lub regionu. Dobér i ocena narzedzi marketingowych w procesie
opracowywania strategii komunikacji marki lokalnej. Projektowanie strategii komunikacji marki lokalnej (poprzedzonej analizg otoczenia i
wyznaczeniem celéw, zawierajgcej konkretne rozwigzania oraz budzet i harmonogram wdrazania) dla dowolnie wybranego miasta lub regionu.
Prezentacja, dyskusja i ocena projektu wybranych marek lokalnych. Nowoczesne strategie komunikacji - rodzaje i znaczenie. Sposoby
komunikacji marki lokalnej we wspoétczesnym Swiecie. Okreslanie celéw komunikacji marki. Rola tozsamosci wizualnej i marki w komunikacji z
otoczeniem. Marketingowe aspekty budzetowania kontrola strategii komunikacji marki lokalnej.

Metody ksztatcenia

wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna, analiza przypadkéw, dyskusja, prace projektowe

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP5,EP6
PROJEKT EP4,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - egzamin pisemny z pytaniami otwartymi i testowymi
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i
postawy na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu

stanowi ocena z egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

strategie jezykowe we wspoétczesnej komunikacji

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3442_2N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | EP1 Zna wybrane terminy z zakresu pragmalingwistyki K_W02
wiedza 2 | EP2 Zna wybrane podziaty aktéw mowy K_W02
3 | EP3 Zna strategie jezykowe na przyktadzie wybranych aktéw mowy K_W02
1 | EP4 Potrafi rozpoznawac¢ wybrane akty mowy K_U02
umiejgtnoscl Potrafi rozpoznawac¢ wybrane strategie jezykowe w wybranych
2 | EPS K_U01
aktach mowy
kompetencje spoleczne 1 | EPs Jest go_tow_Fjo uwzglednienia strategii jezykowych w osobistej K KO1
komunikacji -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pojecie komunikacji jezykowej. Jezyk jako narzedzie komunikacji jezykowej. Definicja strategii jezykowej i jej jezykowych wyktadnikow.
Dziatania jezykowe jako akty mowy. Komponenty aktu mowy (lokucja, illokucja, perlokucja) i ich rola w jezyku. Podziat aktéw mowy w
lingwistyce i kryteria ich podziatu w jezykoznawstwie anglojezycznym, niemieckojezycznym i w jezykach stowianskich. Strategie jezykowe w
aktach dyrektywnch (prosby, rady, propozycje). Strategie jezykowe w aktach komisywnych (obietnice, zobowigzania). Strategie jezykowe w
aktach ekspresywnych (zyczenia, gratulacje, podziekowania). Pojecie grzecznosci nie-grzecznosci jezykowej: Model grzecznosci jezykowej K.
Ozoga i Teoria interpersonalna G.N. Leecha. Presupozycje, inferencje jezykowe, funkcje pragmatyczne jezyka, typy intencji jezykowych.
Strategie jezykowe w réznych interakcjach jezykowych: atak osobisty, strategia pytan, jezykowe wyktadniki zonglowania autorytetem, ?walki

bykéw?, Juszenia byka, ?Mylenia tropow? itd.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z wyktadu

£ACZNY nakifad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

(KIERUNKOWE)

systemy analizy danych w promoc;ji miast i regionéw

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3362_30N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
S . . . . K_W03
1 | EP1 Student zna mozliwosci i funkcje narzedzi Business Intelligence K W04
wiedza stud i i d kiwania i analizy danych N
> | Ep2 tudent zna i rozumie zasady pozyskiwania i analizy danyc K W05
marketingowych —
umiejetnosci 1 | ep3 Stl_Jdent p,ot_rafl Wyk_orzysta_c narzedzia Business Intelligence w K_U08
dziatalnosci marketingowej K_U09
Student jest gotéw do podejmowania wyzwan w zakresie
. : - - p - . K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP4 rozwiazywania nowych zadan i problemoéw analitycznych w zakresie K KO5
marketingu terytorialnego -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Wykorzystanie chmurowych narzedzi wspomagajacych terytorialne badania marketingowe (formularze, ankiety, internetowe bazy danych,
internetowe narzedzia analityczne, wizualizacja danych za pomocg interaktywnych narzedzi internetowych). Integracja i przeksztatcanie danych
pochodzacych z rozproszonych Zrodet. Praktyczna realizacja Business Intelligence za pomocag narzedzi Pover Pivot oraz Power Bl. Tworzenie i
definiowanie wskaznikéw KPI, widokéw oraz perspektyw analitycznych. Tworzenie raportéw analitycznych za pomoca narzedzi Power View oraz
Power BI. Publiczne i prywatne repozytoria danych w Internecie ? zasady ochrony i bezpiecznego dostepu. Wybrane zrédta i narzedzia
pozyskiwania informacji marketingowych. Istota, rola i obszary wykorzystania internetowych narzedzi analitycznych

Istota, rola i obszary wykorzystania Business Intelligence w analizie marketingu terytorialnego
. Podstawy teorii baz danych (modele baz danych oraz konstrukcja bazy danych: pola rekordy, relacje). Big Data jako przyktad baz danych
wykorzystywanych w brandingu i marketingu terytorialnego.

Metody ksztatcenia

Nauczanie komplementarne (blended learning) w oparciu o platforme elearningows, Wyktad informacyjny, Zajecia w
laboratorium komputerowym

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktad - zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium
Laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny aktywnosci podczas zaje¢

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna

LACZNY naktfad pracy studenta w godz.
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
systemy i techniki informatyczne w gospodarce miejskiej EFZ205A133434_1N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1,2 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski, semestr: 2 -
jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 Student_ zna mozliwosci i funkcje aplikacji biurowych i analitycznych K WO03
wiedza (MS Office) —
Student zna i rozumie zasady funkcjonowania informatycznych K_W03
2 | EP2 o
rozwigzan chmurowych K_WO05
Student potrafi wykorzystac aplikacje komputerowe przeznaczone do
1 | EP3 pracy biurowej i analizy danych (MS Office) w dziatalnosci K_U09
marketingowej
umiejetnosci > | Epa Student potrafi wykorzysta¢ mozllwosa jakie dajg rozwigzania K_U08
chmurowe w obszarze marketingu K_U09
Student potrafi samodzielnie poszerza¢ swoje kompetencje w
3 | EP5 zakresie wspotczesnych rozwigzan informatycznych w ramach K_U14

uczenia sie przez cate zycie

Student jest gotéw do krytycznej oceny wiedzy w zakresie aplikacji
kompetencje spoteczne 1 | EP6 biurowych i analitycznych oraz statego poszerzania swojej wiedzy w K_KO01
tym zakresie

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedstawienie i oméwienie programu zaje¢, wstepne informacje na temat oprogramowania biurowego, analitycznego oraz technologii
chmurowych. Wstep do analizy danych (funkcje agregujace i logiczne) w arkuszu kalkulacyjnym oraz ich praktyczne zastosowanie w zadaniach.
Podstawowe zasady korzystania z platform e ? learningowych oraz omowienie i prezentacja dziatania platformy e ? learningowej WEFiZ.
Warunkowa analiza danych (narzedzia: scenariusze, szukaj wyniku, tabela danych). Agregacja danych za pomoca narzedzi: tabela przestawna i
wykres przestawny. Powtérzenie wiadomosci z zakresu umiejetnosci korzystania z oprogramowania biurowego (edytor tekstu, grafika
prezentacyjna), analitycznego (arkusz kalkulacyjny) oraz technologii sieciowych (przegladarka internetowa, technologie chmurowe). Cwiczenia
praktyczne i rozwigzywanie zadan. Wykorzystanie rozwigzan chmurowych w zakresie gromadzenia i udostepniania informacji (regionalne bazy
danych). Analiza danych za pomoca dodatkéw do arkuszy kalkulacyjnych. Zadania sprawdzajgce w oparciu o zaprezentowane narzedzia
analityczne. Praca grupowa w ekosystemie Google i Microsoft ? zasady i praktyczne przyktady. Wizualizacja danych z wykorzystaniem
wybranych narzedzi informatycznych.

Praca wiasna studenta, Zajecia w laboratorium komputerowym, Nauczanie komplementarne (blended learning) w

Metody ksztalcenia . d
oparciu o platforme elearningowa

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4,E
efektéw uczenia sie P5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie z oceng w sem. 1 i 2 na podstawie biezgcej oceny zrealizowanych zadan oraz wynikéw sprawdzianu
(zadania problemowo-analityczne z uzyciem komputera, Internetu i wybranego oprogramowania analitycznego).

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z laboratorium w danym semestrze.

1/2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

systemy identyfikacji wizualnej marek lokalnych ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3433_54N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogoélnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
i L S . K_Wo04
wiedza 1 | EP1 Zna podstawowe pojecia z dziedziny marketingu. K Wil
Potrafi dobrac i zaprojektowac poszczegdlne elementy systemu
umiejetnosci 1 | EP2 identyfikacji wizualnej dla wskazanego przyktadu marki lokalnej. K_Ul1
. Jest zorientowany na poszukiwanie rozwigzan problemow K_KO04
kompetencie spoteczne 1| EP3 dotyczacych SIW-z marek lokalnych K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Definicja, funkcje i elementy systemu identyfikacji wizualnej. Etapy budowania SIW. Zte praktyki SIW. Znak, liternictwo i kolory w ksiedze
znaku. Dobre i zte praktyki systemu identyfikacji wizualnej- case study. Nowoczesne technologie komputerowe w projektowaniu graficznym.

Metody ksztatcenia

wyktad z uzyciem technik multimedialnych, éwiczenia, case study, praca w grupach, prezentacja

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie wyktadu - forma pisemna sktadajgca sie z pytan otwartych oraz pytan testowych. Zaliczenie laboratoriéw-
ocena z projektu realizowanego w grupach.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadu oraz laboratoriéw

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
szkolenie BHP EFZ205A1J3434_2N
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie prawne, organizacyjne i etyczne uwarunkowania
wiedza 1 | EP1 wykonywania dziatalno$ci zawodowej podczas ksztatcenia w uczelni
Wyzszej
1 | EP2 Potrafi identyfikowac¢ btedy i zaniedbania w praktyce.
umiejetnosci

Potrafi prowadzi¢ podstawowe zabiegi resuscytacyjne, rozpoznawac

2 | EP3 A - < o - .
zagrozenia i podejmowac wiasciwe dziatania.

Realizuje zadania w sposdb zapewniajacy bezpieczeristwo wiasne i

kompetencie spoteczne 1 | EP4 otoczenia, w tym przestrzega zasady bezpieczenstwa.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Regulacje prawne: uregulowanie prawne dotyczace bezpieczenstwa pracy i ochrony zdrowia w prawodawstwie polskim i Unii Europejskiej,
obowiazki uczelni, przetozonych w zakresie zapewnienia bezpiecznych i higienicznych warunkéw nauki i praktyk, czynniki ergonomiczne w
ksztattowaniu warunkéw podczas ksztatcenia w uczelni, w tym normy higieniczne dla statych pomieszczen pracy. Czynniki niebezpieczne
fizyczne, biologiczne i chemiczne na zajeciach laboratoryjnych, pracowniach i

zajeciach terenowych. Zagrozenia wypadkowe na zajeciach i w czasie praktyk zawodowych, obozach sportowych, zajeciach terenowych.
Unikanie zagrozen ze szczeg6lnym uwzglednieniem srodkéw ochrony zbiorowej i

indywidualnej postgpowanie powypadkowe (regulacje prawne, ubezpieczenia wypadkowe).

. Udzielanie pierwszej pomocy w stanach nagtych, rozpoznawanie stanu nagtego zagrozenia zdrowotnego, resuscytacja kragzeniowo-oddechowa
wraz z obstuga defibrylatora AED, obstuga apteczki

pierwszej pomocy.

. Podstawy prawne w zakresie ochrony p.poz., systemy wykrywania pozarow, substancje palne i

wybuchowe, zapobieganie zagrozeniom pozarowym, postepowanie w czasie pozaru i innych

miejscowych zagrozeniach, podreczny sprzet gasniczy, ewakuacja.

Metody ksztalcenia Kurs e-learningowy
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sig SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie kursu e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min 60% poprawnych odpowiedzi z testu.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie kursu e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min 60% poprawnych odpowiedzi z testu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 5
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

szkolenie biblioteczne
(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133484_42N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna prawne i organizacyjne uwarunkowania korzystania z systemu
wiedza 1 | EP1 biblioteczno-informacyjnego uczelni w ramach studiowanego
kierunku studiow
umiejetnosci 1 | EP2 potrafl_korzystac z zaso_bow_ syste_mu b|b||0t.eczno-|nf0rmacyjnego
uczelni zgodnie z obowigzujgcymi zasadami
jest gotéw do realizowania potrzeby dostepu do zasobdw systemu
kompetencje spoteczne 1 | EP3 biblioteczno-informacyjnego Uczelni w sposéb nie utrudniajacy
dostepu innym uzytkownikom Biblioteki

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedstawienie elementéw tworzacych system biblioteczno-informacyjny Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody ksztatcenia

wyktad z prezentacjg multimedialng

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

zapoznanie sie z prezentacja on-line, pozytywne zaliczenie testu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

zaliczenie bez oceny

LACZNY naktad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

szkolenie e-learningowe
(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:

EFZ205A132362_1N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna podstawowe metody korzystania z narzedzi chmurowych
1 | EP1 - AN .
Microsoft 365 do komunikacji wewnatrz uczelni.
_ ma wiedze na temat zasad zaliczania przedmiotéw prowadzonych z
wiedza 2 | EP2 wykorzystaniem metod i technik ksztalcenia na odlegtosc.
3 | EP3 zna zasady poruszania sie po platformie e-learningowe;.
1 | EP4 potrafi zalogowac sie do platformy nauczania zdalnego.
. n > | Eps potrafi w formie elektronicznej skontaktowac sie z wykladowcsy i
umiejetnosci pracownikami uczelni.
3 | EPe potrafi odnalez¢ wtasciwy przedmiot wyktadany online i przystgpi¢
prawidtowo do egzaminu/zaliczenia online.
kompetencje spoleczne 1 | ep7 _p03|ada kompefcencle vyspo’fpracy i ko_munlkacp z innymi studentami
i wyktadowcami w trybie pracy zdalnej.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Obstuga platformy e-learningowej. Komunikacja elektroniczna na uczelni.

Metody ksztalcenia

e-learning z wykorzystaniem platformy Moodle.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie bez oceny na podstawie wynikow sprawdzianu w formie testu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Uzyskanie co najmniej 60% poprawnych odpowiedzi.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

Swiat battycki w Sredniowieczu; dzieje regionu w X-XI w

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133440_3N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 fakultatywny semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
student zna podstawowg terminologie fachowg dotyczaca dziejow

1 | EP1 - - . A K_Wo02

regionu baltyckiego w Sredniowieczu —
wiedza > | Ep2 stut_:lent zZna g+0\_/vne tenfjenCJ_e hl_storlografu w zakresie dziejow K_W02
regionu baltyckiego w Sredniowieczu
student zna gtéwne linie rozwojowe poszczegodlnych struktur

3 | EPS3 - s - . L2 K_Wo02
politycznych w regionie battyckim w Sredniowieczu
student potrafi wskazac¢ najwazniejsze elementy charakteryzujace

1 | EP4 specyfike i odrebnos¢ regionu battyckiego w Sredniowieczu K_U02

umiejetnosci
student umie wymieni¢ kluczowe zjawiska z zakresu polityki,

2 | EPS - - - . o K_Uo01
gospodarki i kultury regionu battyckiego w Sredniowieczu -
student jest gotéw do zajecia krytycznego stanowiska wobec

1 | EP6 historiografii, dostrzegajac jej uwarunkowania zwigzane z miejscem i K_KO01

kompetencje spoteczne czasem powstania

> | gp7 student jest nastawiony na poszerzanie swoich umiejetnosci z K K02
zakresu tematyki wyktadu -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zajecia wprowadzajgce - geografia i warunki naturalne, terminologia, zrédia i historiografia regionu battyckiego. Geografia plemienna i struktury
przedpanstwowe regionu battyckiego w X-XII w. Ekspansja Europy Zachodniej w regionie battyckim w X-XIII w. - krucjaty i handel.
Chrystianizacja i powstanie struktur koscielnych w regionie battyckim w X-XIIl w. Powstanie i funkcjonowanie struktur panstwowych w regionie
battyckim w Sredniowieczu. Specyficzne formy panstwowe regionu battyckiego - paristwo zakonu krzyzackiego w Prusach, konfederacja
inflancka, ruskie republiki miejskie - Nowogrdd Wielki i Pskéw. Kosciot i jego instytucje w regionie battyckim w Sredniowieczu (metropolie,
biskupstwa, kapituty, parafie, zakony i klasztory). Miasta regionu battyckiego - powstanie i funkcjonowanie w $sredniowieczu. Przemiany
gospodarcze regionu battyckiego w sredniowieczu (handel i Hanza, rzemiosto, rolnictwo). Cywilizacja regionu battyckiego do XVI w. (literatura,

architektura, sztuka, uniwersytety). Przetom reformacyjny w XVI w. i jego konsekwencje dla regionu battyckiego.

Metody ksztatcenia

Wyktad z prezentacja

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium z zakresu wyktadow i zalecanej literatury

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

tozsamos¢ terytorialna

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_50N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogoélnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 Zna i rozumie wybrane zagadnienia i koncepcje K_Wo01
niezbedne do zrozumienia istoty tozsamosci terytorialnej. K_W02
Zna gtéwne sktadniki tozsamosci terytorialnej oraz
> | Ep2 rozumie zwigzki i zaleznosci zachodzace pomiedzy K_WO06
wiedza komponentami przestrzeni a aktywnoscig marketingowa K_WO07
jednostek terytorialnych.
Zna podstawowe zasady kreowania tozsamosci
. - . . . . K_W10
3 | EP3 terytorialnej oraz rozumie zwigzane z tym dziatania na
. - - . K_W11
potrzeby brandingu i marketingu terytorialnego. —
Potrafi analizowac i interpretowac zjawiska i procesy
1 | Epa spoteczno-gospodarcze, w tym zasoby rozwojowe K_U03
jednostek terytorialnych, istotne z punktu widzenia K_U05
umiejetnosci oceny i kreowania tozsamosci terytorialnej.
Potrafi projektowac wiasne rozwigzania marketingowe
. - L A ‘L K_U06
2 | EPS stuzgce kreowaniu lub modyfikacji pozadanej tozsamosci K U07
terytorialnej. -
Jest gotow do wspotorganizowania i inicjowania dziatan
na rzecz rozwoju lokalnego w kontekscie kreowania
1 EP6 . L . . N . : K_Ko04
tozsamosci terytorialnej i pozagdanego wizerunku
kompetencje spoteczne jednostki terytorialnej.
Jest gotow do myslenia i dziatania w sposoéb
2 | EPY przedsiebiorczy i kreatywny przy opracowaniu strategii K_KO05
tozsamosci terytorialne;.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Tozsamos$¢ wybranej jednostki terytorialnej ? charakterystyka gtéwnych sktadnikéw tozsamosci JT. Tozsamos$¢ wybranej jednostki terytorialnej
? analiza i wkasne propozycje elementéw identyfikacji
wizualnej. Tozsamosc¢ wybranej jednostki terytorialnej ? ocena wptywu tozsamosci JT na rozwoj lokalny. Tozsamos¢ wybranej jednostki

terytorialnej ? opracowanie strategii tozsamosci JT. Tozsamosc i przestrzen: rozwagzania teoretyczne. Sktadniki tozsamosci terytorialnej. Proces
kreowania tozsamosci terytorialnej w réznych uktadach przestrzennych ? strategia
tozsamosci. Wptyw tozsamosci terytorialnej na rozwéj lokalny. Tozsamos¢ terytorialna w Swietle wspétczesnych probleméw spoteczno-

kulturowych Swiata.

Metody ksztalcenia

Wyktady informacyjne, problemowe i konwersatoryjne., Analiza tekstéw z dyskusja, burza mézgow, zajecia
praktyczne, praca indywidualna.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Wyktady - egzamin pisemny z zakresu wyktadoéw i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z éwiczen.

Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czgastkowych za wykonywane prace analityczne oraz aktywnos$¢
podczas zajec.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wykladowej (egzamin pisemny) i ¢wiczeniowej.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

wprowadzenie do socjologii

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205A133437_8N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:

Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna i definiuje podstawowe pojecia, streszcza najwazniejsze teorie i
1 | EP1 koncepcje socjologiczne oraz rozumie spoteczne (kulturowe) tto K_W02
dziatan gospodarczych
zna i rozumie znaczenie czynnikéw przestrzennych jako trwatej
wiedza 2 | EP2 podstawy wiezi spotecznych oraz ksztattowania sie zbiorowosci K_WO07
terytorialnych
rozumie istote spoteczenstwa informacyjnego i jego spoteczno-
kulturowych, ekonomicznych i technologicznych uwarunkowan oraz
3 | EP3 A - . K_W12
zaleznosci miedzy technologiag a zmiang spoteczng
potrafi na podstawie znajomosci socjologicznych metod i technik
1 | EP4 badawczych diagnozowac oraz interpretowac zjawiska i procesy K_U01
spoteczne
potrafi dokonac krytycznej analizy ztozono$ci zycia spotecznego i
2 | EPS struktur formalnych (organizacje, instytucje, stowarzyszenia itp.) K_U02
umiejetnosci
potrafi analizowac i wyjasnia¢ wspotczesne przemiany kulturowe,
3 | EP6 spoteczne i ekonomiczne, odwotujgc sie do poznanych koncepcji K_U03
socjologicznych
potrafi formutowac i prezentowac publicznie uzasadnione wnioski na
4 | EP7 p - . K_U10
temat wspotczesnych zmian spoteczenstwa
kompetencje spoleczne 1 | Eps jest gotow do podejmowzf\nla inicjatyw na rzecz rozwigzywania K KO4
wspoétczesnych problemoéw spoteczno-gospodarczych -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Metody i techniki badan spotecznych. Zr6znicowanie spoteczne i ruchliwos¢ spoteczna. Nieréwnosci i patologie spoteczne. Tozsamosci
zbiorowe we wspoétczesnym Swiecie. Zmiana spoteczna: podstawowe pojecia i trendy. Elementarne pojecia i przedmiot socjologii. Podstawowe
paradygmaty w socjologii. Jednostka a grupa spoteczna - postawy i wartosci, osobowos¢ spoteczna, uspotecznienie, socjalizacja. Kultura w
ujeciu réznych szkét socjologicznych. Postawy, wartosci i normy spoteczne. Socjologia zbiorowosci terytorialnych. Socjologia miasta.
Elementy socjologii wsi i rolnictwa. Socjologia gospodarki. Jednostka a rynek. Rynek a spoteczenstwo. Spoteczna gospodarka rynkowa.
Media i spoteczny wptyw Srodkow przekazu. Propaganda i ustanawianie porzadku dnia. Wspotczesne przemiany kulturowe, spoteczne i
ekonomiczne z perspektywy nauk spotecznych.

Metody ksztatcenia

Analiza tekstow

Wyktad z prezentacjg multimedialng, Wyktad konwersatoryjny, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Burza mézgoéw,

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EPS5,E
P6

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP2,EP3,EP4,EP5,E
P6,EP8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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wyktad - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium pisemnego z zakresu wyktadéw i opracowanej literatury,
konwersatorium - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci podczas zaje¢ oraz prac ¢wiczeniowych
wykonywanych w trakcie semestru

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

wazona ocena koncowa wyprowadzona na podstawie pozytywnie ocenionego kolokwium pisemnego (60% do oceny
koricowej) oraz pozytywnie ocenionych prac ¢wiczeniowych (40% do oceny koricowej)

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

wystagpienia publiczne i sztuka prezentaciji

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_39N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 6 obowigzkowy semestr: 6 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 Studen_t zna po_dstawowe_dgfmlqe dotyczac_t_a K W11
komunikacji miedzyludzkiej i autoprezentacji —
wiedza Student zna podstawowe bariery w komunikacji
miedzyludzkiej oraz rozumie specyfike komunikacji w
2 | EP2 . f T Lk K_W12
biznesie, z uwzglednieniem motywoéw i potrzeb
poszczegoblnych grup odbiorcéw
Student rozréznia techniki autoprezentaciji i potrafi
1 | EP3 < S - K_U10
umieietnogci zastosowac je podczas wystgpien publicznych
€ Potrafi pozyskac¢ informacje o rozmowcy i dostosowywac
2 | EP4 . - . 2 K_U07
spos6b komunikacji do odmiennych potrzeb odbiorcéw
Student jest gotéw do systematycznosci, rzetelnosci oraz
kompetencje spoteczne 1 | EP5 odpowiedzialnosci w zakresie analizy zdarzen oraz K_KO07
sposobu komunikacji z otoczeniem

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Komunikacja interpersonalna i autoprezentacja - definicje i wzajemne relacje. Autoprezentacja w kontekscie komunikacji werbalnej - éwiczenia
praktyczne. Autoprezentacja w kontekscie komunikacji niewerbalnej - éwiczenia praktyczne. Ubior, wyglad, dystans, zasady savoir-vivre w
biznesie ? dyskusja w grupach. Sztuka wystapien publicznych - éwiczenia praktyczne.

Metody ksztatcenia

dyskusja dydaktyczna, analiza przypadkéw, praca w grupach, prezentacja multimedialna, filmy edukacyjne

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z ocena na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czgstkowych za wykonywanie poszczegdlnych zadan
oraz oceny z pisemnego kolokwium.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena z ¢wiczen.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

25

Liczba punktow ECTS

11




SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

zarzgdzanie jednostkg samorzadu terytorialnego EFZ205A133362_31N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
| stopnia lic., niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
K_W02
wiedza 1 | ep1 student zna istote, instrumenty, metody, motywy dziatan zw. z K_WO06
zarzadzaniem w jednostkach samorzadu terytorialnego K_W08
K_W09
student potrafi diagnozowac i planowac sytuacje jednostek
: . . 2 L . K_Uo01
- " samorzadu terytorialnego a takze potrafi budowac strategie jednostki -
umiejetnosci 1 | EP2 : p . L : - K_U04
samorzadowej oraz dostosowac do jej wdrozenia odpowiednie K U09
narzedzia zarzadcze -
kompetencje spoleczne 1 | ep3 student Je_st _gotow do krytycznej oceny o_dbleranych tresci z zakresu K KO1
zarzadzania jednostkg samorzadu terytorialnego -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

studium przypadkoéw.

Podstawowe pojecia w zarzgdzaniu jednostka samorzadu terytorialnego. Kierunki i szkoty zarzadzania publicznego a rozwéj sektora
samorzgdowego. Instrumenty zarzadzania publicznego w jednostkach samorzadu terytorialnego. Struktury organizacyjne w samorzadzie
terytorialnym. Style kierowania jednostkg samorzadu terytorialnego i ich efektywnos$¢€. Strategie rozwoju jednostek samorzadu terytorialnego ?
aspekty teoretyczne. Zarzadzanie w sektorze samorzadowym w obliczu wspétczesnych wyzwan. Proces zarzadzania w organizacji publicznej.
Zarzadzanie zasobami ludzkimi w samorzadzie terytorialnym. Zarzadzanie spotecznie odpowiedzialne w jednostkach samorzadu terytorialnego.
Zarzadzanie dziatalnos$cig inwestycyjng w jednostkach samorzadu terytorialnego. Strategie rozwoju jednostek samorzadu terytorialnego ?

Metody ksztalcenia

Prezentacja multimedialna, studia przypadkdw, praca w grupach, dyskusje

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
KOLOKWIUM EP1,EP2
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Studenci oceniani sg na podstawie kolokwium pisemnego, ktore testuje osiggniecie efektow ksztatcenia w zakresie
umiejetnosci (pytania zamkniete i otwarte dotyczace zagadnienn omawianych na zajeciach, zadania) oraz pracy
studenta na zajeciach podczas dyskusiji panelowych badz pracy w grupie nad przygotowanym projektem wtasnym,
rozwigzaniem przygotowanych ¢éwiczen, prezentacji, ktdra weryfikuje osiggniecie efektow ksztatcenia w zakresie
umiejetnosci oraz efektu w zakresie kompetencji spotecznych.

Egzamin pisemny na zaliczenie wyktadéw obejmuje tresci przedstawiane na zajeciach i w zalecanej literaturze.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest rowna Sredniej arytmetycznej z ¢wiczen i egzaminu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

zarzadzanie marka lokalng ] EFZ205A133433_55N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

| stopnia lic., niestacjonarne ogoélnoakademicki kreowanie marek lokalnych
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

3 5 obowigzkowy semestr: 5 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. - . K_Wo01
) Student zna podstawowe zasady budowania marki i tworzenia —
wiedza 1| EPL strategii marki dla lokalnych instytucji S A
g y ytuc) K_W08
. s 4 . . . - K_U03
Student potrafi okresli¢ znaczenie marki oraz zasad jej tworzenia w K UO5
umiejetnosci 1 | EP2 celach rynkowych oraz podejmowac¢ odpowiednie dziatania w celu K U06
zarzadzania marka lokalna. K:UO7
Student jest przygotowany do poszukiwania rozwigzan dla
omawianych zagadnien dzieki wykorzystaniu posiadanej wiedzy z e
kompetencje spoteczne 1 | EP3 - ST K_KO05
zakresu zarzgdzania marka lokalna. Potrafi rowniez w krytyczny K KO7
sposob spojrze¢ na nieetyczne dziatania. -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe pojecia zwigzane z marka. Strategie zarzagdzania marka lokalna. Narzedzia wykorzystywane do zarzadzania marka lokalng. Marka
lokalna. Tozsamos¢ i wizerunek. Mozliwosci i ograniczenia marki miasta. Mierniki Swiadomosci i wartos¢ marki. Marka lokalna w Swiecie marek.
Analiza otoczenia marki. Okreslenie tozsamosci i sity marki lokalnej. Grupy interesariuszy marki lokalnej i miasta. Wyznaczenie elementow
kultury dla nowej marki lokalnej. Projektowanie marki lokalnej. Prezentacja projektow.

Metody ksztatcenia Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkéw, praca w grupach
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
efektow uczenia sie
PROJEKT EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wyktad: zaliczenie egzaminu (uzyskanie z egzaminu min. 60%.)
Cwiczenia: prezentacja projektu i aktywnos¢ na zajeciach ¢wiczeniowy. Student otrzymuje ocene dostateczna z
éwiczen, jesli otrzyma co najmniej 60% punktéw mozliwych do zdobycia.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu wyliczana jest za pomoca Sredniej arytmetycznej z ¢wiczen oraz wyktadu .

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:
zbiorowosci terytorialne
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1J3434_18N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
| stopnia lic., niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie gtéwne koncepcje geografii spotecznej ze
1 | EP1 szczego6lnym uwzglednieniem zbiorowosci terytorialnych w K_wo01
kontekscie brandingu i marketingu terytorialnego
wiedza Zna i rozumie zasady funkcjonowania zbiorowosci terytorialnych,
rozumie potrzeby i konsekwencje zwigzane z czynnikami
2 | EP2 - . A L K_WO07
reglamentujgcymi warunki i jakos¢ zycia spotecznosci lokalnych.
1 | Ep3 Potrafi analizowac i oceniac zjawiska i procesy spoteczne K_U01
zachodzgce w zbiorowosciach terytorialnych K_U02
Potrafi wykrywac, rozpoznawac potrzeby i analizowa¢ zachowania K_U03
- . 2 EP4 ] L -
umiejetnosci zbiorowosci terytorialnych K_U04
Potrafi dobiera¢ adekwatne informacje, w tym korzystac z literatury
3 | EP5 naukowej do opisu zjawisk i proceséw zwigzanych z K_U08
funkcjonowaniem zbiorowosci terytorialnych
Jest gotow do wspotorganizowania i inicjowania dziatah na rzecz
1 | EP6 rozwoju zbiorowosci terytorialnych w kontekscie brandingu i K_K04
) marketingu terytorialnego
kompetencje spoteczne - - B T .
Jest gotdw do okazywania szacunku wobec klientéw indywidualnych K K06
2 | EP7 i grup spotecznych oraz wywazonego formutowania wiasnych opinii K KO7
nt. spraw spotecznych -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zbiorowosci terytorialne a spotecznosci lokalne: pojecie, klasyfikacja. Charakterystyka wiezi terytorialnych. Zbiorowos¢ terytorialna a
przestrzen spoteczna. Miasto i wies jako dwie charakterystyczne formy zbiorowosci terytorialnych. Zbiorowosci terytorialne w procesie
przemian spoteczno-gospodarczych swiata. Tworzenie wspoélnoty w ramach terytorium. Zbiorowos$¢ terytorialna miasta. Zbiorowosc terytorialna
dzielnicy. Zbiorowo$¢ terytorialna wsi. Znaczenie spotecznosci lokalnej w marketingu terytorialnym.

Metody ksztatcenia

Wyktady informacyjne, problemowe i konwersatoryjne, analiza tekstow z dyskusja, zajecia praktyczne, praca
indywidualna.

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

Metody weryfikaciji KOLOKWIUM

EP1,EP2

efektéw uczenia sie

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP3,EP4,EP5,EP6,E
P7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wyktady - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium kohcowego z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury po
uprzednim uzyskaniu zaliczenia z éwiczen.
Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie ocen czastkowych za wykonywane zadania oraz aktywnos$¢ podczas
zajeC.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

1/2



Ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wyktadowej (kolokwium) i éwiczeniowej.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.
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Liczba punktéw ECTS
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