KLASYFIKACJA ISCED 0413
| — INFORMACJE OGOLNE
1 |Jednostka realizujgca studia Wydziat Ekonomii, Finanséw i Zarzadzania
2 [Nazwa kierunku studiéw branding miast i regionéw
3 |Poziom studiéw studia Il stopnia
4 |Profil studiow ogolnoakademicki
5 [Forma studiéw (poda¢ wszystkie formy) stacjonarne, niestacjonarne
6 |Przyporzadkowanie kierunku do dyscypliny lub| Dyscyplina/y: nauki o zarzadzaniu i jako$ci, geografia spoteczno-
dyscyplin, do ktérych odnosza sie efekty ekonomiczna i gospodarka przestrzenna,
uczenia sie ze wskazaniem dyscypliny . . ) . . .
wiodacej, w ramach ktérej bedzie uzyskiwana | DYscyplina wiodaca: geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka
ponad potowa efektéw uczenia sie (w przestrzenna
przypadku wskazania wigcej niz jednej)
7 |Dla kierunku przyporzadkowanego do wigcej geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna (58%),
niz jednej dyscypliny okreslenie dla kazdej z nauki 0 zarzadzaniu i jakosci (42%)
tych dyscyplin procentowego udziatu liczby
punktéw ECTS w tgcznej liczbie punktéow
ECTS dla programu studiéw
8 |Liczba semestrow studia niestacjonarne - 4
studia stacjonarne - 4
9 |Liczba punktow ECTS konieczna do 120
ukonczenia studiéw
10 |Wymogi zwigzane z ukoriczeniem studiow Warunkiem ukonczenia studiéw jest osiggniecie przez studenta wszystkich
(praca dyplomowa/ egzamin dyplomowy) zaktadanych efektow uczenia sie (zdobycie 120 punktéw ECTS), w tym
przygotowanie pracy dyplomowej oraz pomysine zlozenie egzaminu
dyplomowego
11 |Tytut zawodowy nadawany absolwentom

magister
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Il - EFEKTY UCZENIA SIE

la Tabela kierunkowych efektéw uczenia sie z odniesieniami do charakterystyk drugiego stopnia PRK

Nazwa kierunku studiow branding miast i regionéw

i L. . geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna
Dyscyplinaly do ktérej/ych zostat przyporzadkowany kierunek
studidéw nauki o zarzadzaniu i jakosci

. . L. . . eografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna
Dyscyplina wiodgca, w ramach ktérej bedzie uzyskiwana ge0d P gosp P

ponad potowa efektéw uczenia sie

Poziom ksztatcenia studia drugiego stopnia

Profil ksztatcenia ogolnoakademicki

Symbol
efektéw Opis zaktadanych efektéw uczenia sie Odniesienie do charakterystyk
uczenia sie Absolwent studiéw drugiego stopnia drugiego stopnia PRK poziom 7*

WIEDZA

zna i rozumie gtdéwne tendencje rozwojowe oraz zalozenia teoretyczne
i metodologiczne nauk spotecznych, zwlaszcza geografii spoteczno-
ekonomicznej i gospodarki przestrzennej oraz nauk o zarzadzaniu i P7S_WG
jakosci, w szczegolnosci nawigzujace do miedzydyscyplinarnej
specyfiki szeroko rozumianego brandingu miast i regionéw

K_wWo1

zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty, obiekty, zjawiska
oraz mechanizmy organizacji i funkcjonowania lokalnych i P7S_WG
regionalnych uktadéw przestrzennych, istotne z punktu widzenia teorii
i praktyki brandingu miast i regionow

K_W02

zna i rozumie spofeczno-kulturowe uwarunkowania dziatan
brandingowych, wizerunkowych i promocyjnych jednostek

K_W03 terytorialnych z uwzglednieniem dylematéw wspotczesnej cywilizacji
globalnej oraz rozumie zwigzane z tym problemy decyzyjne i
zarzadcze

P7S_WK

zna w poszerzonym zakresie zasady i mechanizmy funkcjonowania
instytucji i podmiotéw spotecznych i gospodarczych, w szczegdlnosci
samorzadowych, zwigzanych z organizacjg i zarzgdzaniem w zakresie [P7S_WG
budowania i pozycjonowania marek lokalnych i regionalnych lub
ksztattowania wizerunku oraz promocji miast i regionéw

K_WO04

zna wiasciwe zZrodta informacji oraz zaawansowane metody i
narzedzia statystyczne i informatyczne wykorzystywane do biezgcej [P7S_WG
oceny oraz prognozowania przebiegu zjawisk i proceséw zwigzanych
z brandingiem miast i regionéw

K_WO05

zna zaawansowane narzedzia i formy komunikacji miast i regionéw z
otoczeniem rynkowym, w tym nowoczesne metody wsparcia P7S_WG
menadzerskiego wykorzystywane w procesach brandingu jednostek
terytorialnych

K_W06

zna w pogtebionym stopniu gtéwne elementy potencjatu rynkowego
jednostek terytorialnych oraz zasady przygotowania opracowan P7S WG
diagnostycznych, projektowych i strategicznych na potrzeby brandingu
miast i regionéw

K_WO07

zna w poszerzonym zakresie zasady prawidtowego planowania i
realizowania przedsiewziec¢ i kampanii brandingowych, P7S_WG
wizerunkowych i promocyjnych oraz mechanizmy organizacji
adekwatnego wsparcia finansowego i informacyjnego

K_WO08




K_WO09

znha i rozumie uwarunkowania organizacyjne, ekonomiczne,
finansowe, prawne i etyczne r6znych rodzajéw dziatalnosci
zawodowej w sferze brandingu miast i regionéw, w tym zasady
ochrony wlasnosci przemystowej i prawa autorskiego

P7S_WK

K_W10

zna i rozumie zasady tworzenia i rozwoju réznych form
przedsiebiorczosci oraz mechanizmy funkcjonowania rynku ustug
specjalistycznych w sferze brandingu miast i regionéw, w tym zasady
pozyskiwania funduszy i realizacji projektéw badawczych i
rozwojowych w tym zakresie

P7S_WK

UMIEJETNOSCI

K_uo1

potrafi wykrywagé, analizowac i interpretowac wybrane zjawiska i
procesy zwigzane z brandingiem miast i regionéw oraz formutowac i
weryfikowac¢ hipotezy badawcze dotyczgce czynnikéw i mechanizmoéw
je warunkujgcych, wykorzystujac dorobek geografii spoteczno-
ekonomicznej i gospodarki przestrzennej oraz nauk o zarzadzaniu i
jakosci

P7S_UW

K_U02

potrafi analizowac i ocenia¢ ré6zne efekty dziatan brandingowych,
wizerunkowych i promocyjnych z zastosowaniem kryteriow
iloSciowych i jakosciowych oraz innowacyjnie wykonywaé zadania w
nieprzewidywalnych warunkach poprzez wiasciwy dobo6r zrodet i
informacji z nich pochodzacych

P7S_UW

K_U03

potrafi dobierac lub przystosowywaé wtasciwe metody i narzedzia, w
tym zaawansowane techniki informacyjno-komunikacyjne, do
formutowania i rozwigzywania zlozonych i nietypowych probleméw z
zakresu brandingu miast i regionow

P7S_UW

K_U04

potrafi dokonac¢ wielokryterialnej oceny potencjatu rozwojowego
jednostki terytorialnej oraz zaprojektowac whasciwe przedsiewziecia i
kampanie brandingowe dopasowane do specyficznych potrzeb i
oczekiwan grupy docelowej

P7S_UW

K_U05

potrafi w sposdb pogtebiony ocenia¢ istniejgce rozwigzania wybranych
probleméw specjalistycznych z zakresu brandingu miast i regionéw
pod katem ich dostosowania do wielorakich uwarunkowan i
wystepowania r6znego rodzaju kolizji i konfliktéw

P7S_UW

K_U06

potrafi komunikowac sie na tematy specjalistyczne z zakresu
brandingu jednostek terytorialnych ze zr6znicowanymi kregami
odbiorcéw oraz prowadzi¢ debate w tym zakresie, odwotujgc sie do
gtéwnych teorii naukowych oraz postugujac sie specjalistyczna
terminologig

P7S_UK

K_U07

potrafi przygotowac pisemne opracowanie dotyczace wybranych
probleméw specjalistycznych z zakresu brandingu miast i regionéw, w
tym na podstawie wlasnych badarn naukowych, z zachowaniem
whasciwych wymogéw merytorycznych i formalnych

P7S_UK

K_U08

potrafi postugiwac sie wybranym jezykiem obcym na poziomie
biegtosci B2+ ESOKJ, w tym specjalistyczng terminologig z zakresu
brandingu miast i regionow

P7S_UK

K_U09

potrafi kierowa¢ pracag zespotu i efektywnie wspétdziata¢ w jego
ramach w celu rozwigzywania konkretnych probleméw z zakresu
brandingu jednostek terytorialnych, zwlaszcza zwigzanych z
planowaniem i realizacjg zadarn badawczych i aplikacyjnych

P7S_UO

K_U10

potrafi permanentnie planowac i doskonali¢ swoje kompetencje
personalne i zawodowe w zakresie brandingu miast i regionow w
ramach wlasnego uczenia sie przez cate zycie oraz motywowacd
innych do pracy nad wkasnym rozwojem

P7S_UU

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01

jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci
z zakresu funkcjonowania miast i regionéw w otoczeniu rynkowym
oraz do jej statego aktualizowania i poszerzania

P7S_KK




jest gotdéw do uznania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych, metodologicznych i praktycznych z zakresu brandingu

K_K02 miast i regiondw oraz zasiegania opinii ekspertéw w przypadku P7S_KK
trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu
jest gotéw do dziatania i myslenia w sposéb przedsiebiorczy i P7S_KO

K_KO03 kreatywny w inicjowaniu dziatan na rzecz interesu publicznego w
kontekscie brandingu jednostek terytorialnych

jest gotéw do wypetlniania zobowigzan spotecznych oraz inspirowania
i organizowania dziatan na rzecz rozwoju spotecznosci lokalnych i P7S_KO

K_K04 regionalnych w kontekscie brandingu miast i regionéw

jest gotéw do planowania wtasnej pracy i kariery zawodowej,
odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych w zakresie brandingu P7S_KR
miast i regionow z uwzglednieniem zmieniajgcych sie potrzeb
spotecznych

K_KO05

jest gotéw do rozwijania dorobku zawodowego menadzera z zakresu
K_KO06 brandingu terytorialnego lub wizerunku i promocji miast i regionéw
oraz podtrzymywania etosu jego pracy

P7S_KR

jest gotéw do przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej
menadzera z zakresu brandingu terytorialnego lub wizerunku i P7S_KR
promocji miast i regionéw oraz dziatania na rzecz przestrzegania tych
zasad

K_KO07

OBJASNIENIA
Symbole oznaczaja:
na pierwszym miejscu umieszczony jest kierunkowy efekt uczenia sie
na drugim miejscu podkresinik ()
na trzecim miejscu, po podkresiniku, kategoria wiedzy (W), umiejetnosci (U) lub kompetencji spotecznych (K)
na czwartym i pigtym miejscu nr efektu uczenia sie
*-wpisa¢ wtasciwy poziom czyli 6 dla studiéw pierwszego stopnia lub 7 dla studiéw drugiego stopnia lub jednolitych studiéw magisterskich

**.wpisa¢ wtasciwy poziom ksztalcenia: pierwszy lub drugi stopien lub jednolite studia magisterskie W kolumnie odniesienia do charakterystyk drugiego
stopnia nalezy wpisa¢ Kod sktadnika opisu zaczerpniety z wkasciwego rozporzadzenia MNiSW



Rozdziat Ill - CHARAKTERYSTYKA PROGRAMU STUDIOW

1 Forma studiow stacjonarne niestacjonarne
2 Specjalnosci menadzer brandingu miast i regionéw, menadzer brandingu miast i regionéw,
menadzer wizerunku i promocji miast i menadzer wizerunku i promocji miast i
regionéw regionéw
3 | taczna liczba godzin zajeé specjalno$¢ menadzer brandingu miast i| specjalno$¢ menadzer brandingu miast i
regionéw - 949 regionéw - 602
specjalnos¢ menadzer wizerunku i specjalnos¢ menadzer wizerunku i
promocji miast i regionéw - 949 promocji miast i regionéw_- 602
4 | Liczba punktéw ECTS przypisanych do zaje¢ | Zatgcznik nr 1 Zatgcznik nr 1a
5 Plan studiow Zafgcznik nr plan
(dokument wytacznie roboczy niezbedny do
wypetniania zatgcznikow przez system)
6 Matryca efektdw uczenia sie Zatkacznik nr 2 Zalacznik nr 2a
7 | Tabela zawierajaca sposoby weryfikacji Zatgcznik nr 3 Zatgcznik nr 3a
osiggania przez studenta zaktadanych efektow
uczenia sie w trakcie catego cyklu ksztatcenia
8 | Opis zasad oceny efektdéw uczenia sie Zatacznik nr 4
osiggnietych przez studenta w trakcie calego
cyklu ksztatcenia
9 | taczna liczba punktéw ECTS, jaka student Zatgcznik nr 5 Zatgcznik nr 5a
musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z
bezposrednim udziatem nauczycieli
akademickich lub innych oséb prowadzacych
zajecia (dla studiéw stacjonarnych co najmniej
50%, dla studiéw niestacjonarnych co najmniej
20%)
10 | Liczba punktéw ECTS, jaka student musi 5 5
uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk
humanistycznych lub nauk spotecznych
(nie mniej niz 5 ECTS)
(dotyczy kierunkéw przypisanych do dziedzin
innych niz odpowiednio nauki humanistyczne
lub nauki spoteczne)
11 | taczna liczba punktéw ECTS, ktéra student specjalno$¢ menadzer brandingu miast i| specjalno$¢ menadzer brandingu miast i
musi uzyskac¢ w ramach zaje¢ do wyboru (w regionow: 47 (39%) regionéw: 47 (39%)
wymiarze nie mniejszym niz 30% liczby specjalno$¢ menadzer wizerunku i specjalno$¢ menadzer wizerunku i
punktéw ECTS) z wyjatkiem kierunkéw | promociji miast i regionéw: 47 (39%) promocji miast i regionow: 47 (39%)
nauczycielskich, dla ktérych wskaznik wynosi
nie mniej niz 5% punktéw ECTS
12 | taczna liczba punktéw ECTS za zajecia Zatgcznik nr 6 Zakacznik nr 6a
zwigzane z prowadzona w uczelni dziatalnoscigl 89 (74%) 93 (78%)
naukowa w dyscyplinie/ach nauki, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek (w wymiarze
wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS dla
programu studiéw) oraz ich wykaz (dla profilu
ogolnoakademickiego)
13 | Wskaznik procentowy zajeé¢ prowadzonychw | 100% 100%
ramach studiéw przez nauczycieli
akademickich zatrudnionych w Uczelni jako
podstawowym miejscu pracy (co najmniej 50%
dla studiow o profilu praktycznym lub co
najmniej 75% dla profilu
ogolnoakademickiego).
14 Liczba punktéw ECTS, zasady, wymiar i forma | O
odbywania praktyk zawodowych (dotyczy nie dotyczy
profilu praktycznego lub profilu
ogo6lnoakemickiego w przypadku, gdy program
przewiduje praktyki)
15 | Liczba punktéw ECTS jaka moze by¢ uzyskana| specjalnos¢ menadzer wizerunku i specjalnos¢ menadzer wizerunku i
w ramach ksztatcenia z wykorzystaniem metod| promocji miast i regionéw - 0,00 promocji miast i regionéw - 0,00
i technik ksztatcenia na odlegtos¢ (nie moze specjalno$¢ menadzer brandingu miasti| specjalno$¢ menadzer brandingu miast i
by¢ wigksza niz 50% dla profilu praktycznego, regionéw - 0,00 regionéw - 0,00
75% - dla profilu ogélnoakademickiego)
16 Liczba godzin zajeé¢ z wychowania fizycznego | O

W wymiarze nie mniejszym niz 60 godzin
(dla stacjonarnych studidow pierwszego stopnia

i jednolitych studiéw magisterskich)
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17 Informacja o udziale studentéw w zajeciach Udziat studentéw w badaniach Udziat studentéw w badaniach
przygotowujacych do prowadzenia naukowych jest realizowany w ramach naukowych jest realizowany w ramach
dziatalnosci naukowej lub udziale w tej przygotowania prac magisterskich, przygotowania prac magisterskich,
dZIf:liaInOéCl w przypadku studiéw o pl’ofllu Wykonywanych pod 0p|ekq Wykonywanych pod Oplekq
ogdlnoakademickim samodzielnych pracownikow samodzielnych pracownikow

zaangazowanych jednostek zaangazowanych jednostek
organizacyjnych Uniwersytetu organizacyjnych Uniwersytetu
Szczecinskiego. Tematy prac Szczecinskiego. Tematy prac
magisterskich sg zgodne z magisterskich sg zgodne z
realizowanymi w stosownych realizowanymi w stosownych
jednostkach projektami badawczymi, jednostkach projektami badawczymi,
badawczo-rozwojowymi i badawczo- badawczo-rozwojowymi i badawczo-
wdrozeniowymi. Konsekwencjg udziatu | wdrozeniowymi. Konsekwencjg udziatu
studentéw w badaniach moze by¢ studentéw w badaniach moze by¢
autorstwo lub wspotautorstwo autorstwo lub wspotautorstwo
ewentualnych publikacji z afiliacjg ewentualnych publikacji z afiliacjg
Uniwersytetu Szczecinskiego. Prawa Uniwersytetu Szczecinskiego. Prawa
autorskie studentow do efektow autorskie studentéw do efektow
realizowanych projektéw badawczych sg| realizowanych projektéw badawczych sg
okreslane zgodnie z ogdlnie przyjetymi | okreslane zgodnie z ogdlnie przyjetymi
zasadami. zasadami.

18 | Czy studia przygotowujg do wykonywania nie
zawodu nauczyciela?

19 | W przypadku kierunku dajacego uprawnienia
do wykonywaniu lub uzyskania licencji
zawodowej (innych niz uprawniana
nauczycielskie) udokumentowanie, ze program
spetnia minimalne wymogi programowe
okreslone przez wiasciwe przepisy)

20 Inne uwagi (np.: studia dualne, studia wspélne,
prowadzone w jezyku obcym)

21 | Sylabusy Zakgcznik nr 7 Zalacznik nr 7a
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Liczba punktéw ECTS przypisanych do zajec - studia stacjonarne

Zalgcznik nr 1

Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

Semestr 1 Rok 1

1 ekonomia menadzerska 4
2 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast 4
3 metodologia nauk spotecznych 2
4 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej 4
5 potencjat rozwojowy miast i regionow 4
6 proseminarium 1
7 rozwoj zréwnowazony miast i regionéw 3
8 szkolenie BHP 0
9 szkolenie biblioteczne 0
10 szkolenie e-learningowe 0
11 terytorialne systemy spoteczne 4
12 zrodta informacji w gospodarce przestrzennej 4
Semestr 2 Rok 1

1 decyzje menadzerskie w miastach i regionach 4
2 dziedzictwo kulturowe i tozsamosé lokalna w brandingu 4
3 kreowanie wizerunku miast i regionow 4
4 marketing strategiczny miast i regionow 4
5 metody i techniki regionalnych badan spotecznych 4
6 negocjacje i sztuka argumentacji 3
7 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski 3
8 seminarium dyplomowe 3




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

9 strategie innowacyjne miast i regionéw 5
10 tozsamos$¢ miast i regionéw 5
Semestr 3 Rok 2

1 analiza danych przestrzennych 5
2 Challenges of modern territorial marketing 4
3 design i architektura marki miast i regionéw 4
4 jezyk angielski 2
5 jezyk francuski 2
6 jezyk hiszpanski 2
7 jezyk niemiecki 2
8 jezyk rosyjski 2
9 jezyk wspotczesnej komunikacji medialnej 3
10 marka etniczna i narodowa 3
11 neurolingwistyka 3
12 Plain language - prosty jezyk w komunikacji profesjonalnej 3
13 planowanie przestrzenne 3
14 pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej 5
15 pracownia dyplomowa 2
16 pragmatyka kognitywna 3
17 prognozowanie rozwoju ukladéw przestrzennych 4
18 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych 4
19 seminarium dyplomowe 2
20 w krzywym zwierciadle $mierci - Smier¢ przez pryzmat kultur 3
21 wyzwania wspotczesnego marketingu terytorialnego 4




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS
22 "Za waszg i naszg wolnos¢" - idea wolnosci w polskim wydaniu 3
Semestr 4 Rok 2
1 archeologia w stuzbie idei i polityki 2
2 etykieta jezykowa w kontaktach zawodowych 2
3 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi 5
4 marka instytucji uzytecznosci publicznej 3
5 miedzy podrecznikiem, polityka a historig; demitologizacja wybranych narracji podrecznikowych i polityki historycznej 2
6 podstawy psycholingwistyki eksperymentalnej 2
7 pracownia dyplomowa 2
8 pragmalingwistyczne metody opisu dziatan jezykowych 2
9 prawda dziwniejsza od fikcji; literatura faktu w XXI wieku 2
10 seminarium dyplomowe 6
11 spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego 3
12 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej 3
13 systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach 4
14 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym 3




Liczba punktéw ECTS przypisanych do zajec - studia niestacjonarne

Zalgcznik nr 1a

Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

Semestr 1 Rok 1

1 ekonomia menadzerska 4
2 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast 4
3 metodologia nauk spotecznych 2
4 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej 4
5 potencjat rozwojowy miast i regionow 4
6 proseminarium 1
7 rozwoj zréwnowazony miast i regionéw 3
8 szkolenie BHP 0
9 szkolenie biblioteczne 0
10 szkolenie e-learningowe 0
11 terytorialne systemy spoteczne 4
12 zrodta informacji w gospodarce przestrzennej 4
Semestr 2 Rok 1

1 decyzje menadzerskie w miastach i regionach 4
2 dziedzictwo kulturowe i tozsamosé lokalna w brandingu 4
3 kreowanie wizerunku miast i regionow 4
4 marketing strategiczny miast i regionow 4
5 metody i techniki regionalnych badan spotecznych 4
6 negocjacje i sztuka argumentacji 3
7 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski 3
8 seminarium dyplomowe 3




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

9 strategie innowacyjne miast i regionéw 5
10 tozsamos$¢ miast i regionéw 5
Semestr 3 Rok 2

1 analiza danych przestrzennych 5
2 Challenges of modern territorial marketing 4
3 design i architektura marki miast i regionéw 4
4 jezyk angielski 2
5 jezyk francuski 2
6 jezyk hiszpanski 2
7 jezyk niemiecki 2
8 jezyk rosyjski 2
9 marka etniczna i narodowa 3
10 neurolingwistyka 3
11 oblicza neoimperializmu mocarstw 3
12 Plain language - prosty jezyk w komunikacji profesjonalnej 3
13 planowanie przestrzenne 3
14 pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej 5
15 pracownia dyplomowa 2
16 pragmatyka kognitywna 3
17 prognozowanie rozwoju ukladéw przestrzennych 4
18 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych 4
19 retoryka wojny i dominacji; wyznaczniki jezykowe 3
20 seminarium dyplomowe 2
21 w krzywym zwierciadle $mierci - Smierc przez pryzmat kultur 3




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS
22 wyzwania wspotczesnego marketingu terytorialnego 4
Semestr 4 Rok 2
1 etykieta jezykowa w kontaktach zawodowych 2
2 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi 5
3 marka instytucji uzytecznosci publicznej 3
4 "Na koniec $wiata... i jeszcze dalej?" podr6zowanie w $redniowieczu 2
5 podstawy psycholingwistyki eksperymentalnej 2
6 pracownia dyplomowa 2
7 pragmalingwistyczne metody opisu dziatan jezykowych 2
8 seminarium dyplomowe 6
9 spoteczna odpowiedzialnosé w jednostkach samorzadu terytorialnego 3
10 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej 3
11 strategie jezykowe w biznesie 2
12 systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach 4
13 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym 3




Zaacanik e 2

Matryce efektow uczenia sie

Progran suow: USEFZ BMR.OS 24252

Forma sueu: sacinare

Moduly przecmioty (orupy presdmiotow)

SPECIALNOSCI/ SPECIAZAGIE / HODULY SPEGIALNOSCIOWE.
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Zagcanikor 22

Matryce efektéw uczenia sie
Progran sutow: USEFZ BIR 0-N24257.

Forma suén: nesiacnaine

Moduly | przecmioty (orupy presdmiotow)

SPECIALNOSCI/ SPECIAZAGIE / MODULY SPEGIALNOSCIOWE.
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Opis sposobéw weryfikacji osiggania przez studenta zaktadanych efektéw uczenia sie - tabela

Program studiéw: USEFZ-BMIiR-0O-11-24/25Z

Metody
weryfikacii
_— efektow _ — .
A 5| BEE

K_wo1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9
K_W02 1 0 1 0 0 1 1 1 1 6
K_WO03 1 0 1 0 0 0 1 1 1 5
K_Wo04 1 0 1 0 0 0 1 1 1 5
K_WO05 1 0 1 1 1 0 1 1 1 7
K_WO06 1 0 1 0 0 0 1 1 1 5
K_W07 1 0 1 0 1 0 1 1 0 5
K_W08 1 0 1 0 0 0 1 1 0 4
K_W09 1 0 1 1 0 1 1 1 1 7
K_W10 1 0 0 1 0 1 1 0 1 5
K_U01 1 0 1 1 1 1 1 1 1 8
K_U02 0 0 1 0 1 0 1 1 1 5
K_U03 1 0 1 1 1 1 1 1 1 8
K_U04 1 0 1 1 1 1 1 0 1 7
K_U05 0 0 1 0 1 1 1 1 1 6
K_U06 0 1 1 0 0 1 1 1 1 6
K_U07 0 0 1 1 1 1 1 1 1 7
K_U08 0 1 0 0 1 1 1 1 1 6
K_U09 0 0 0 0 0 0 1 0 1 2
K_U10 0 0 0 1 1 1 1 0 1 5
K_KO01 0 1 1 0 1 1 1 0 1 6
K_K02 1 0 1 1 1 1 1 1 1 8
K_KO03 0 0 1 1 1 1 1 1 1 7
K_KO04 0 0 0 1 1 1 1 0 1 5
K_KO05 0 0 1 0 1 1 1 0 1 5
K_KO06 0 1 1 1 1 0 1 1 1 7
K_KO07 0 0 1 1 1 0 1 1 1 6
Rz 14 5 22 14 18 17 27 20 25 162

Zatgcznik nr 3



Opis sposobéw weryfikacji osiggania przez studenta zaktadanych efektéw uczenia sie - tabela

Program studiéw: USEFZ-BMIiR-0O-11-24/25Z

Metody
weryfikacii
_— efektow _ — .
A 5| BEE

K_wo1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9
K_W02 1 0 1 0 0 1 1 1 1 6
K_WO03 1 0 1 0 0 0 1 1 1 5
K_Wo04 1 0 1 0 0 0 1 1 1 5
K_WO05 1 0 1 1 1 0 1 1 1 7
K_WO06 1 0 1 0 0 0 1 1 1 5
K_W07 1 0 1 0 1 0 1 1 0 5
K_W08 1 0 1 0 0 0 1 1 0 4
K_W09 1 0 1 1 0 1 1 1 1 7
K_W10 1 0 0 1 0 1 1 0 1 5
K_U01 1 0 1 1 1 1 1 1 1 8
K_U02 0 0 1 0 1 0 1 1 1 5
K_U03 1 0 1 1 1 1 1 1 1 8
K_U04 1 0 1 1 1 1 1 0 1 7
K_U05 0 0 1 0 1 1 1 1 1 6
K_U06 0 1 1 0 0 1 1 1 1 6
K_U07 0 0 1 1 1 1 1 1 1 7
K_U08 0 1 0 0 1 1 1 1 1 6
K_U09 0 0 0 0 0 0 1 0 1 2
K_U10 0 0 0 1 1 1 1 0 1 5
K_KO01 0 1 1 0 1 1 1 0 1 6
K_K02 1 0 1 1 1 1 1 1 1 8
K_KO03 0 0 1 1 1 1 1 0 1 6
K_KO04 0 0 0 1 1 1 1 0 1 5
K_KO05 0 0 1 0 1 1 1 0 1 5
K_KO06 0 1 1 1 1 0 1 1 1 7
K_KO07 0 0 1 1 1 0 1 1 1 6
Rezem 14 5 22 14 18 17 27 19 25 161

Zatgcznik nr 3a



Zatacznik nr 4

OPIS SPOSOBOW OCENY OSIAGANIA PRZEZ STUDENTA
ZAKLADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

1) W sktad systemu oceny stopnia osiggniecia zaktadanych efektow uczenia sie wchodza:

a) oceny kohcowe wystawiane z poszczegolnych przedmiotéw (ocena z przedmiotu wy-
stawiana jest jako jedna dla catego przedmiotu, niezaleznie od zwigzanych z nim form
prowadzenia zajec);

b) ocena z praktyki, jesli program studiow zaktada, ze praktyka podlega ocenie;

c) ocena z pracy dyplomowej ustalana ostatecznie przez komisje egzaminu dyplomowe-
go;

d) ocena z egzaminu dyplomowego ustalana przez komisje.

2) Syntetycznym miernikiem stopnia osiggniecia zaktadanych efektow uczenia sie dla kie-
runku studiéw jest ostateczna ocena studidw, ktérej sposob wystawiania okresla Regula-
min studiow Uniwersytetu Szczecinskiego.

3) Do oceny stopnia osiggniecia zakladanych efektéw uczenia sie z wymienionych w pkt. 1
poszczegdlnych elementéw stosuje sie skale ocen okreslong w Regulaminie studiéw US.

4) Uzyskanie oceny pozytywnej z wymienionych w pkt. 1 poszczegdlnych elementéw wyma-
ga osiggniecia wszystkich zakladanych efektéw uczenia sie na co najmniej minimalnym
dopuszczonym poziomie.

5) Oceny z wymienionych w pkt. 1 poszczegdinych elementéw sg interpretowane nastepujgco:

ocena 5.0 (A) — zaktadane efekty uczenia sie zostaly uzyskane, z ewentualnymi poje-
dynczymi i drugorzednymi niescistosciami, ktére nie majg znaczenia dla
osiggniecia poszczegolnych efektéw;

ocena 4.5 (B) — zaktadane efekty zostaty uzyskane z nielicznymi btedami;

ocena 4.0 (C) — zaktadane efekty uczenia si¢ zostaty uzyskane z kilkkoma zauwazalnymi
btedami lub niedociggnieciami;

ocena 3.5 (D) — zaktadane efekty uczenia sie zostaty uzyskane ze znaczgacymi btedami
lub niedociagnieciami;

ocena 3.0 (E) — zaktadane efekty uczenia si¢ zostaty uzyskane na poziomie minimalnym
z duzymi btedami lub niedociggnieciami;

ocena 2.0 (F) — zaktadane efekty uczenia sie nie zostaty uzyskane.



Wystandaryzowane wymagania uzyskania przez studenta oceny dla poszczegdéinych
kategorii efektéw uczenia sie (kryteria jakosciowe):

Ocena
Kategoria dostateczny dobry
efektow dostateczny plus dobry plus barszO(;jobry
3,0/3,5 4,0/4,5 '
Dostatecznie poznat i zro- Dobrze poznat i zrozumiat Bardzo dobrze poznat
zumiat wiedze przekazang | wiedze przekazang w trak- | i zrozumiat wiedze przeka-
w trakcie zaje¢ oraz pocho- | cie zaje¢ oraz pochodzgcg | zang w trakcie zaje¢ oraz
< dzaca z literatury podsta- z literatury podstawowej co | pochodzacgy z literatury
B wowej pozwala mu na rozpozna- podstawowej co pozwala
w wanie probleméw i ich roz- | mu na rozpoznawanie pro-
= wigzywanie. bleméw i ich rozwigzywa-
nie. Wykazuje sie wiedzg
pochodzacg z literatury
uzupetniajgce;.
Dostatecznie opanowat Dobrze opanowat wszelkie | Bardzo dobrze opanowat
wszelkie umiejetnosci umiejetno$ci przewidziane | wszelkie umiejetnosci
o przewidziane w sylabusie w sylabusie przedmiotu. przewidziane w sylabusie
8 przedmiotu. Realizujgc Realizujgc powierzone za- przedmiotu. Bezbtednie
b4 powierzone zadanie popel- | danie popetnia minimalne realizuje powierzone zada-
ul-.r nia nieznaczne btedy. Nie btedy nie majgce wptywu nia. Samodzielnie poszu-
w poszukuje samodzielnie na rezultat jego pracy. Sa- kuje informacji i je umiejet-
= dodatkowych informaciji. modzielnie poszukuje do- nie wykorzystuje w swojej
= datkowych informacji ale pracy.
wykorzystuje je w niewiel-
kim stopniu.
Uczestniczac w zajeciach Uczestniczgc w zajeciach Uczestniczgc w zajeciach
L wykazuje stabe zaangazo- | wykazuje zaangazowanie i | wykazuje duze zaangazo-
Q wanie i kreatywnosé. W kreatywnosé. Chetnie an- wanie, inicjatywe i kreatyw-
E niktym stopniu angazuje sie | gazuje sie w dyskusje. Do- | nos¢. Zawsze angazuje sie
i w dyskusje. Potrafi zapre- brze i czytelnie potrafi za- w dyskusje. Bardzo dobrze
o zentowac wyniki swojej prezentowa¢ wyniki swojej potrafi zaprezentowaé wy-
% pracy. pracy. niki swojej pracy i podejmu-
N je o nich merytoryczng dys-

kusje.

6) Sposdb oceniania stopnia osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie powinien by¢ jak
najbardziej zobiektywizowany. W tym celu zaleca sie jego oparcie na systemie punkto-
wym, w ktérym za wymagane rodzaje aktywnosci studenta (np. kolokwia, prezentacje, re-
feraty) przydzielane sg okreslone liczby punktéw, za$ poziom oceny wynika z przyjetej
skali. Mozna przyja¢ nastepujgce kryteria:

Ocena uzyskany % sumy punktoéw oceniajgcych stopien wymagane;j
wiedzy/umiejetnosci

niedostateczny  (2,0) <50

dostateczny (3,0 51-60

dostateczny plus (3,5) 61—-70

dobry (4,0) 71-80

dobry plus (4,5) 81-90

bardzo dobry (5,0) 91 -100




USEFZ-BMiR-O-II-24/25Z

Dla studiow stacjonarnych

Zalgcznik nr 5

Tabela do wyliczenia tgcznej liczby punktéw ECTS, jakag student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z

bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

Zajecia dydaktyczne
(w godzinach)

Liczba godzin

Liczba punktéw

. p . w bezposrednim ECTS W
Liczba punktéw Inne, konsultacje, kontakcie bezposrednim
Nazwa przedmiotu ECTS dla egzamin nauczyciela kontakcie
przedmiotu Razem wszystkie w tym e- (w godzinach) akademickiego ze nauc_zygiela
formy zajec learning N — akademickiego ze
studentem
OGOLNOUCZELNIANE
Jezyk obcy [moduf] 2 30 0 7 37 1.48
jezyk rosyjski 2 30 0 7 37 1.48
jezyk hiszpanski 2 30 0 7 37 1.48
jezyk angielski 2 30 0 6 36 1.44
jezyk niemiecki 2 30 0 7 37 1.48
jezyk francuski 2 30 0 7 37 1.48
Wyktady z dziedziny nauk
humanistycznych [modut] 5 45 0 21 66 264
etykieta jezykowa w kontaktach 2 15 0 2 17 0.68
zawodowych ’
Plain language - prosty jezyk w 3 30 0 8 a8 152
komunikacji profesjonalnej ’
miedzy podrecznikiem, polityka a
historia; demitologizacja
wybranych narracji 2 15 0 8 23 0.92
podrecznikowych i polityki
historycznej
neurolingwistyka 3 30 0 8 38 1.52
"Za wasza i naszg wolnos¢" -
idea wolnosci w polskim wydaniu | 3 30 0 6 36 1.44
podstawy psycholingwistyki 2 15 0 4 19 0.76
eksperymentalnej '
pragmalingwistyczne metody 2 15 0 5 20 0.8
opisu dziatan jezykowych ’
pragmatyka kognitywna 3 30 0 8 38 1.52
w krzywym zwierciadle $mierci - 3 30 0 13 43 1.72
Smier¢ przez pryzmat kultur )
prawda dziwniejsza od fikcji;
literatura faktu w XXI wieku 2 15 0 7 22 088
archeologia w stuzbie idei i
polityki 2 15 0 5 20 0.8
jezyk wspotczesnej komunikaciji 3 30 0 6 36 1.44
medialnej ’
Ogdtem: OGOLNOUCZELNIANE | 7 75 0 28 103 4,12
PODSTAWOWE
ekonomia menadzerska 4 30 0 23 53 2.12
metodologia nauk spotecznych 2 15 0 10 25 1
organizacja i funkcjonowanie 4 30 0 21 51 2.04
administracji publicznej ’
terytorialne systemy spoteczne 4 30 0 20 50 2
Wyzwania wspoétczesnego
marketingu terytorialnego [modut] 4 30 0 27 57 2.28
Challer_lges of modern territorial 4 30 0 27 57 298
marketing
wyzwania wspotczesnego
marketingu terytorialnego 4 30 0 ar 57 2.28
Ogoétem: PODSTAWOWE 18 135 0 101 236 9,44




KIERUNKOWE

decyzje menadzerskie w miastach i

- 4 30 0 22 52 2.08
regionach
fundraising i zarzadzanie projektami
miejskimi i regionalnymi 5 30 0 21 51 2.04
kaplta! rzeczowy i finansowy w 4 30 0 20 50 2
rozwoju miast
marka etniczna i narodowa 3 30 0 16 46 1.84
market,ing strategiczny miast i 4 30 0 20 50 2
regionéw
metot}y i techniki regionalnych 4 30 0 19 49 1.96
badan spotecznych
negocjacje i sztuka argumentaciji 3 30 0 19 49 1.96
planowanie przestrzenne 3 30 0 17 a7 1.88
potgnc!al rozwojowy miast i 4 30 0 20 50 2
regionéw
pracownia dyplomowa 4 30 0 22 52 2.08
prognozowanie rozwoju uktadéw 4 a5 0 27 72 288
przestrzennych
proseminarium 1 10 0 5 15 0.6
reglonal!zaqa spole_czno— 3 30 0 20 50 P
ekonomiczna Polski
rozwoj zréwnowazony miast i 3 30 0 19 49 196
regionéw
seminarium dyplomowe 11 45 0 30 75 3
spoteczna odpowiedzialno$¢ w
jednostkach samorzadu 3 30 0 18 48 1.92
terytorialnego
spoteczno-kulturowe
uwarunkowania marki terytorialnej | 3 30 0 24 54 2.16
systemy informatyczne
wspomagania decyz_Jl _ 4 30 0 17 47 1.88
menedzerskich w miastach i
regionach
zrédta mformfacu w gospodarce 4 30 0 20 50 2
przestrzennej
Ogoétem: KIERUNKOWE 74 580 0 376 956 38,24
INNE DO ZALICZENIA
szkolenie BHP 0 5 5 0 10 0.4
szkolenie biblioteczne 0 2 2 0 4 0.16
szkolenie e-learningowe 0 2 2 0 4 0.16
Ogoétem: INNE DO ZALICZENIA 0 9 9 0 18 0,72
Specjalnos¢: menadzer brandingu miast i regionéw
des_lgn,l architektura marki miast i 4 30 0 25 55 29
regionéw
dziedzictwo kult_urowe i tozsamos¢ 4 30 0 22 52 208
lokalna w brandingu
marka instytucji uzytecznosci 3 30 0 19 49 1.96
publicznej
pozycjonowanie marki lokalnej i 5 30 0 20 50 P
regionalnej
tozsamo$¢ miast i regionéw 5 30 0 23 53 2.12
Do gl sl frerd i 21 150 0 109 259 10,36
miast i regionéw
Specjalnos¢: menadzer wizerunku i promocji miast i regionow
analiza danych przestrzennych 5 30 0 25 55 2.2
kreqwa}me wizerunku miast i 4 30 0 19 49 1.96
regionéw
promocja wydarzen lokalnych i 4 30 0 20 50 P
regionalnych
strategie innowacyjne miast i 5 30 0 o5 55 22

regionow




zarzadzanie w kryzysie

i 3 30 19 49 1.96
wizerunkowym
D e Gzl 21 150 108 258 10,32
promocji miast i regionéw
OGOLNOUCZELNIANE 7 75 28 103 4,12
PODSTAWOWE 18 135 101 236 9,44
KIERUNKOWE 74 580 376 956 38,24
INNE DO ZALICZENIA 0 9 0 18 0,72
tacznie 99 799 505 1313 52,52
menadzer brandingu miast i
regiontw 21 150 109 259 10,36
Ltacznie 120 949 614 1572 62,88
m_ena(_jzer wlz?runku i promocji 21 150 108 258 10,32
miast i regionéw
Lacznie 120 949 613 1571 62,84




USEFZ-BMiR-O-II-24/25Z

Dla studiow niestacjonarnych

Zalgcznik nr 5a

Tabela do wyliczenia tgcznej liczby punktéw ECTS, jakag student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z

bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

Zajecia dydaktyczne
(w godzinach)

Liczba godzin

Liczba punktéw

. p . w bezposrednim ECTS W
Liczba punktéw Inne, konsultacje, kontakcie bezposrednim
Nazwa przedmiotu ECTS dla egzamin nauczyciela kontakcie
przedmiotu Razem wszystkie w tym e- (w godzinach) akademickiego ze nauc_zygiela
formy zajec learning N — akademickiego ze
studentem
OGOLNOUCZELNIANE
Jezyk obcy [moduf] 2 15 0 7 22 0.88
jezyk rosyjski 2 15 0 7 22 0.88
jezyk hiszpanski 2 15 0 7 22 0.88
jezyk angielski 2 15 0 6 21 0.84
jezyk niemiecki 2 15 0 7 22 0.88
jezyk francuski 2 15 0 7 22 0.88
Wyktady z dziedziny nauk
humanistycznych [modut] 5 25 0 19 44 1.76
retoryka wojny i dominaciji; 3 15 0 8 23 0.92
wyznaczniki jezykowe ’
etykieta jezykowa w kontaktach 2 10 0 8 18 0.72
zawodowych '
Plain language - prosty jezyk w
komunikacji profesjonalnej 3 15 0 8 23 0.92
neurolingwistyka 3 15 0 8 23 0.92
oblicza neoimperializmu 3 15 0 8 23 0.92
mocarstw .
strategie jezykowe w biznesie 2 10 0 10 20 0.8
podstawy psycholingwistyki 2 10 0 8 18 0.72
eksperymentalnej ’
pragmalingwistyczne metody 2 10 0 8 18 0.72
opisu dziatan jezykowych :
pragmatyka kognitywna 3 15 0 9 24 0.96
w krzywym zwierciadle $mierci - 3 15 0 8 23 0.92
Smier¢ przez pryzmat kultur ’
"Na koniec $wiata... i jeszcze
dalej?" podr6zowanie w 2 10 0 8 18 0.72
Sredniowieczu
Ogétem: OGOLNOUCZELNIANE | 7 40 0 26 66 2,64
PODSTAWOWE
ekonomia menadzerska 4 18 0 11 29 1.16
metodologia nauk spotecznych 2 9 0 10 19 0.76
organizacja i funkcjonowanie 4 18 0 12 30 12
administracji publicznej '
terytorialne systemy spoteczne 4 18 0 17 35 14
Wyzwania wspoétczesnego
marketingu terytorialnego [modut] 4 18 0 16 34 1.36
Challenges of modern territorial
marketing 4 18 0 16 34 1.36
wyzwania wspoétczesnego
marketingu terytorialnego 4 18 0 16 34 1.36
zrédta mformgql w gospodarce 4 18 0 16 34 1.36
przestrzennej
Ogotem: PODSTAWOWE 22 99 0 82 181 7,24

KIERUNKOWE




decyzje menadzerskie w miastach i

; 4 18 0 12 30 1.2

regionach
fundraising i zarzadzanie projektami

miejskimi i regionalnymi 5 18 0 11 29 1.16
kapitat rzeczowy i finansowy w 4 18 0 10 28 112
rozwoju miast ’
marka etniczna i narodowa 3 18 0 8 26 1.04
marketing strategiczny miast i 4 18 0 9 27 1.08
regionow )
metody i techniki regionalnych 4 18 0 16 34 1.36
badan spotecznych ’
negocjacje i sztuka argumentaciji 3 18 0 16 34 1.36
planowanie przestrzenne 3 18 0 17 35 1.4
potencjat rozwojowy miast i 4 18 0 13 31 124
regionow ’
pracownia dyplomowa 4 30 0 22 52 2.08
prognozowanie rozwoju uktadéw 4 27 0 17 a4 1.76
przestrzennych '
proseminarium 1 10 0 5 15 0.6
regionalizacja spoteczno-
ekonomiczna Polski 3 18 0 1 29 116
rozwdj zréwnowazony miast i 3 18 0 16 34 1.36
regionow )
seminarium dyplomowe 11 45 0 30 75 3
spoteczna odpowiedzialno$¢ w
jednostkach samorzadu 3 18 0 12 30 1.2
terytorialnego
spoteczno-kulturowe
uwarunkowania marki terytorialnej | 3 18 0 16 34 1.36
systemy informatyczne
wspomagania decyzji 4 18 0 16 3 1.36
menedzerskich w miastach i :
regionach

Ogoétem: KIERUNKOWE 70 364 0 257 621 24,84
INNE DO ZALICZENIA
szkolenie BHP 0 5 5 0 10 0.4
szkolenie biblioteczne 0 2 2 0 4 0.16
szkolenie e-learningowe 0 2 2 0 4 0.16

Ogotem: INNE DO ZALICZENIA 0 9 9 0 18 0,72
Specjalnos¢: menadzer brandingu miast i regionéw
des_|gn,| architektura marki miast i 4 18 0 7 25 1
regionéw
dziedzictwo kultyrowe itozsamos¢ | , 18 0 14 32 1.28
lokalna w brandingu

marka instytucji uzytecznosci 3 18 0 12 30 12
publicznej '
pozycjonowanie marki lokalnej i 5 18 0 13 31 124
regionalnej ’
tozsamos$¢ miast i regiondw 5 18 0 14 32 1.28

OgoIe_m: mene’ldzer brandingu 21 9 0 60 150 6,00

miast i regionéw

Specjalnos¢: menadzer wizerunku i promocji miast i regionéw
analiza danych przestrzennych 5 18 0 14 32 1.28
kreqwz%nle wizerunku miast i 4 18 0 17 35 14
regionéw

promocja wydarzen lokalnych i 4 18 0 12 30 12
regionalnych ’
strategie innowacyjne miast i

region6ow 5 18 0 25 43 1.72
za_rzadzanle w kryzysie 3 18 0 9 27 1.08
wizerunkowym

Ogoétem: menadzer wizerunku i 21 20 0 77 167 6,68

promocji miast i regionéw




OGOLNOUCZELNIANE 7 40 0 26 66 2,64
PODSTAWOWE 22 99 0 82 181 7,24
KIERUNKOWE 70 364 0 257 621 24,84
INNE DO ZALICZENIA 0 9 9 0 18 0,72

Lacznie 99 512 9 365 886 35,44
merlad,zer brandingu miast i 21 % 0 60 150 6.00
regionéw

Lacznie 120 602 425 425 1036 41,44
m_enac_lzer _Wizserunku i promocji 21 20 0 77 167 6.68
miast i regionéw

tacznie 120 602 502 442 1053 42,12




Zatgcznik nr 6

Wykaz przedmiotow zwigzanych z prowadzonag w uczelni dziatalnoscig naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw

USEFZ-BMIR-O-II-S-24/25Z2

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 decyzje menadzerskie w miastach i regionach 4
2 ekonomia menadzerska 4
3 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi 5
4 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast 4
5 marka etniczna i narodowa 3
6 marketing strategiczny miast i regionéw 4
7 metodologia nauk spotecznych 2
8 metody i techniki regionalnych badan spotecznych 4
9 negocjacje i sztuka argumentacji 3
10 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej 4
11 planowanie przestrzenne 3
12 potencjat rozwojowy miast i regionéw 4
13 prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych 4
14 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski 3
15 rozwdj zrbwnowazony miast i regionéw 3
16 spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego 3
17 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej 3
18 systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach 4
19 terytorialne systemy spoteczne 4

Ogotem: 68
Wynik wyrazony w procentach:* 57%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (| stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))

menadzer brandingu miast i regionéw

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 design i architektura marki miast i regionéw 4
2 dziedzictwo kulturowe i tozsamo$¢ lokalna w brandingu 4
3 marka instytucji uzytecznosci publicznej 3
4 tozsamo$¢ miast i regionéw 5
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Ogotem: 16

Ogotem: Przedmioty (og6lnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + menadzer brandingu miast i 84
region6w

Wynik wyrazony w procentach:* 70%

* odniesienie do liczby punktow ECTS (I stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))

menadzer wizerunku i promocji miast i regionéw

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS

1 analiza danych przestrzennych 5

2 kreowanie wizerunku miast i regionéw 4

3 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych 4

4 strategie innowacyjne miast i regionéw 5

5 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym 3
Ogotem: 21
Ogotem: Przedmioty (ogélnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + menadzer wizerunku i 89
promocji miast i regionéw
Wynik wyrazony w procentach:* 74%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (I stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))
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Zatgcznik nr 6a

Wykaz przedmiotow zwigzanych z prowadzonag w uczelni dziatalnoscig naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw

USEFZ-BMIiR-O-II-N-24/25Z

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 decyzje menadzerskie w miastach i regionach 4
2 ekonomia menadzerska 4
3 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi 5
4 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast 4
5 marka etniczna i narodowa 3
6 marketing strategiczny miast i regionéw 4
7 metodologia nauk spotecznych 2
8 metody i techniki regionalnych badan spotecznych 4
9 negocjacje i sztuka argumentacji 3
10 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej 4
11 planowanie przestrzenne 3
12 potencjat rozwojowy miast i regionéw 4
13 prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych 4
14 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski 3
15 rozwdj zrbwnowazony miast i regionéw 3
16 spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego 3
17 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej 3
18 systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach 4
19 terytorialne systemy spoteczne 4

20 zrédta informacji w gospodarce przestrzennej 4
Ogotem: 72
Wynik wyrazony w procentach:* 60%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (I stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))

menadzer brandingu miast i regionéw

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 design i architektura marki miast i regionéw 4
2 dziedzictwo kulturowe i tozsamo$¢ lokalna w brandingu 4
3 marka instytucji uzytecznosci publicznej 3
4 tozsamo$¢ miast i regionéw 5
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Ogotem: 16

Ogotem: Przedmioty (og6lnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + menadzer brandingu miast i 88
region6w

Wynik wyrazony w procentach:* 73%

* odniesienie do liczby punktow ECTS (I stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))

menadzer wizerunku i promocji miast i regionéw

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS

1 analiza danych przestrzennych 5

2 kreowanie wizerunku miast i regionéw 4

3 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych 4

4 strategie innowacyjne miast i regionéw 5

5 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym 3
Ogotem: 21
Ogotem: Przedmioty (ogélnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + menadzer wizerunku i 93
promocji miast i regionéw
Wynik wyrazony w procentach:* 78%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (I stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

analiza danych przestrzennych

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_39S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki menadzer wizerunku i promocji miast i

regionéw

Rok:
2

Semestr:
3

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

Student zna i rozumie pojecia zwigzane z wielowymiarowosciag
proceséw zachodzacych w ramach gospodarowania przestrzenia
miejska i regionalng

K_WO01

EP2

Student zna i rozumie wielowymiarowos$¢ zaleznosci pomiedzy
procesami i zjawiskami wystepujacymi w rozwoju poszczegoélnych
regionéw

K_W09

EP3

Student zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej na poziomie umozliwiajgcym
adekwatne opisywanie i interpretowanie zjawisk i procesow
istotnych z punktu widzenia postrzegania miast i regonéw

K_WO05

umiejetnosci

EP4

Student potrafi wykorzystywac¢ nabytg wiedze z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej do analizy i oceny zjawisk i
procesow spoteczno-gospodarczych zwigzanych z rozwojem oraz
funkcjonowaniem przestrzeni miejskiej i regionalnej

K_U01

EPS

Student potrafi dobra¢ i wykorzystywac¢ odpowiednie metody i
narzedzia z zakresu Wielowymiarowej Analizy Statystycznej do
rozwigzywania problemoéw z zakresu rozwoju regionalnego

K_U03

EP6

Student potrafi modelowac zjawiska i procesy spoteczno-
gospodarcze przy wykorzystaniu narzedzi wchodzacych w skiad
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej

K_U03

kompetencje spoteczne

EP7

Student jest gotéw do uznania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu
probleméw WAS i zachowuje ostroznos¢ i krytycyzm w wyrazaniu
opinii na podstawie przeprowadzonych badan z wykorzystaniem
narzedzi wchodzacych w sktad Wielowymiarowej Analizy
Statystycznej

K_K02

EP8

Student jest gotéw do krytycznej oceny zdobytej wiedzy z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej w badaniu zjawisk i
proceséw zachodzacych w przestrzeni miejskiej i regionalnej

K_KO01

EP9

Student jest gotéw do stosowania wiedzy z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej w rozwigzywaniu problemow
o charakterze poznawczym i pragmatycznym z zachowaniem zasad
etyki zawodowej

K_K07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Problematyka badan wielowymiarowych przestrzeni miejskiej i regionalnej. Miasto i region w teorii i praktyce. Dobor a wybér zmiennych

diagnostycznych. Grupowanie i porzadkowanie obiektéw wielocechowych. Ocena wynikéw badan. Potrzeba prowadzenia analiz

wielowymiarowych przestrzeni regionalnej. Okreslenie obiektu badan. Kwantyfikacja obszaru badawczego. Problematyka stosowania metod
wielowymiarowej analizy statystycznej (WAS). Zastosowania wynikéw badan regionalnych.

Metody ksztalcenia

Prezentacja multimedialna, analiza przypadkdw, rozwigzywanie zadan
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Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E

P5,EP6
PROJEKT EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zajecia laboratoryjne - zaliczenie na podstawie przygotowanego projektu.
Wyktady - egzamin pisemny obejmujacego wiedze z wyktadow i zalecanej literatury przedmiotu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koricowa stanowi Srednia arytmetyczna ocen z zaje¢ laboratoryjnych i wyktadow.

L ACZNY nakifad pracy studenta w godz.

125

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

archeologia w stuzbie idei i polityki

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133440_8S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
student/studentka zna wybrane zatozenia metodologiczne stosowane
1 | EP1 . - K_Wo01
w archeologii oraz ich kontekst pozanaukowy -
student/studentka zna kontekst historyczny poczatkéw archeologii
wiedza 2 | EP2 jako dyscypliny naukowej oraz spoteczne, polityczne i K_Wo01
propagandowe determinanty jej rozwoju
student/studentka posiada wiedze o przyktadach wptywu czynnikéw
3 | EP3 politycznych na strategie i programy badawcze, a takze na K_wWo01
interpretacje odkry¢ i znalezisk archeologicznych
student/studentka potrafi identyfikowa¢ przyktady instrumentalnego
1 | EP4 wykorzystywania dorobku archeologii do celéw polityki i propagandy; K_U01
umiejetnosci - - - —— -
student/studentka potrafi analizowa¢ zalezno$ci pomiedzy
2 | EPS wybranymi zjawiskami spotecznymi, wydarzeniami politycznymi i K_U01
Swiatem nauki
student/studentka rozumie znaczenie kontekstu oraz holistycznej
kompetencje spoteczne 1 | EP6 analizy réznych zjawisk z zakresu polityki, nauki i zycia spotecznego K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Uniwersalizm pomystu Darwina, czyli co taczy rasizm, kolonializm i archeologie. Jak dobrze mie¢ korzenie ? poczatki nowoczesnych narodow i
poczatki archeologii jako nauki. ?Archeologia niezalezna? i mit - do czego potrzebna jest Wielka Lechia, dokonania Turbostowian i pochéwek
Haralda Sinozebego. Wykorzystac system, czyli wielkie projekty badawcze archeologii polskiej: badania nad poczatkami panstwa polskiego,
badania na szlaku $w. Jakuba, 900-lecie misji $w. Ottona. Historia archeologii na Pomorzu Zachodnim jako odzwierciedlenie polityki panstwa.
Archeologia o przysztosci ? jezyk, narracja i kontekst.

Metody ksztalcenia

Wyktad, prezentacja multimedialna

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zalicze

Uzyskanie pozytywnej oceny ze sprawdzianu ustnego.

nia| Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z wyktadu jest oceng z przedmiotu.
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego [modut]

Nazwa przedmiotu:

(PODSTAWOWE)

Challenges of modern territorial marketing

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_3S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk angielski jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Knows the basic concepts of modern marketing and can present the K_Wo01
1 | EP1 o .
odza process of modern marketing in an enterprise K_W03
wiedz
2 | EP2 Lists and describes instruments of marketing impact E—wgg
Is able to select and design modern marketing instruments for the K_U02
1 | EP3 S
indicated example company K_U04
umiejetnosci Identifies the environment and segments on the selected market and
. ) K_U03
2 | EP4 adapts marketing solutions to them and constructs the concept of K UO5
marketing activities for a specific company -
. Is ready to take proactive actions and is ready to independently K_KO01
kompetencje spoteczne L | EPS supplement his knowledge and practical skills K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Modern marketing mix instruments. Diagnosis, evaluation of application on selected examples. Identifying the modern marketing environment
of the enterprise on selected examples. Changes in the segmentation process. Modern behavior of buyers - case study. New trends in
marketing - case study. The genesis and directions of changes in modern marketing. Marketing orientations. Modern marketing approach.
Internet marketing. Determinants of marketing development in modern companies. Modern marketing environment, environmental factors,
trends in the environment. Modern behavior of buyers. Marketing mix instruments.

Metody ksztalcenia

individual tasks within a prepared project, lectures

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPS

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Classes - credit with a grade based on class activity, partial grades for performing individual tasks within a prepared
project.
Lectures - credit with a grade based on the results of the final written test in the field of lecture content and
recommended literature after passing the exercises.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

The final grade is the arithmetic average of the lectures and exercises grades.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECT

S
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
decyzje menadzerskie w miastach i regionach EFZ205Al1133434_17S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 Stud(_ant ma V\_/ledze na temat procesu i narzedzi wspierajgcych K Wo1l
edza podejmowanie decyzji. —
wieaz
Student rozumie wielorakie uwarunkowania procesu decyzyjnego, w K_WO09
2 | EP2 ) -
tym aspekty behawioralne w tym procesie. K_W10
Student posiada umiejetnosci w zakresie diagnozowania i
analizowania problemu decyzyjnego, a takze przygotowania
1 | EP3 PR d ) ) K_U01
wariantéw i ostatecznego rozwigzania oraz jego skutecznego -
wdrozenia.
umieietnosci Student potrafi prowadzi¢ konstruktywna dyskusje i rekomendowac
1€ 2 | EP4 najbardziej efektywne rozwigzania problemu decyzyjnego. K_U06
Student potrafi przewodzi¢ zespotowi oraz skutecznie wspoétdziatac z
3 | EP5S cztonkami w ramach rozwigzywania problemoéw decyzyjnych K_U09
Student jest gotéw do podejmowania ryzyka i ponoszenia
1 | EP6 S P - L K_KO05
) odpowiedzialno$ci w warunkach niepewnosci. -
kompetencje spoteczne - - - - - -
Student jest gotéw do podejmowania efektywnych dziatan z
2 | EP7 : - - K_KO07
poszanowaniem zasad etyki zawodowe;. -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Decyzje strategiczne i taktyczne. Definiowanie problemu. Analiza i narzedzia wspierajace proces decyzyjny. Wypracowanie wariantéw
rozwigzan. Wybor najlepszego rozwigzania i skuteczne wdrozenie. Rola menedzera. Modele podejmowania decyzji

Fazy procesu podejmowania decyzji

. Fazy procesu podejmowania decyzji. Decyzje w warunkach niepewnosci. Behawioralne aspekty podejmowania decyzji. Moderowanie decyzji
grupowych.

Wyktad informacyjny i problemowy potaczony z dyskusjg moderowang i prezentacjg multimedialng., Dyskusja i praca

Metody ksztatcenia w grupach nad konkretnymi studiami przypadku podczas ¢wiczen., Gra decyzyjna potaczona z prezentacja
rezultatéw.
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
efektow uczenia sig PREZENTACJA EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezgcej oceny wykonania zadar éwiczeniowych oraz aktywnosci
podczas zajec.
Wyktad - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna uzyskana z zaliczenia i egzaminu.

1/2




LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS

2/2




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

design i architektura marki miast i regionéw ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_34S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe zasady planowania i budowania marki dla e
wiedza 1 | EP1 st oo yp K_W04
9 K_W06
Student potrafi zaplanowac¢ dziatanie zwigzane z budowaniem marki K UOL
- - miasta i regionu. Zna zasady tworzenia marki regionalnej oraz jest -
umiejetnosci 1 | EP2 . . . . . . K_U04
przygotowany do podejmowania odpowiednie dziatania w celu K U07
budowania marki miast i regionu. —
Student jest przygotowany do poszukiwania rozwigzan dla
. omawianych zagadnien dzieki wykorzystaniu posiadanej wiedzy z K_K02
kompetencie spoteczne 1 | EP3 zakresu tworzenia marki miasta i regionu. Potrafi rowniez w K_KO03
krytyczny sposoéb spojrze¢ na nieetyczne dziatania.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Design i architektura marki w nowoczesnym marketingu. Startegie budowania architektury marki miasta i regionu. Projektowanie marki miasta i
regionu. Rola osobowosci marki w tworzeniu strategii marki miasta. Rebranding, stereotypy i cliches marki regionu i miasta. Branding miasta i
regionu a nowe media. Storytelling miasta. Budowanie strategii architektury marki regionu i miasta. Projektowanie tozsamosci marki.
Tworzenie osobowosci marki miasta i regionu. Rebranding miasta i regionu. Wykorzystanie nowych medidéw do budowaniu marki miasta i
regionu. Tworzenie storytelling dla miasta lub regionu. Prezentacja projektéw.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkoéw, praca w grupach.

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie wyktadu: uzyskanie z kolokwium zaliczeniowego (obejmujgcego zagadnienia z wyktaddw i wskazanej
literatury) min. 60%.
Cwiczenia: zaliczenie na podstawie przygotowania i przedstawienia projektu. Student otrzymuje ocene dostateczng z
éwiczen, jesli otrzyma co najmniej 60% punktéw mozliwych do zdobycia.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z wyktadu i éwiczen, uzyskiwana pod warunkiem otrzymania
pozytywnych ocen z kazdej czesci.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECT

S

4
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

dziedzictwo kulturowe i tozsamos¢ lokalna w brandingu ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_33S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

menadzer brandingu miast i regionow

Rok:
1

Semestr:
2

Status przedmiotu:
obowigzkowy

Jezyk przedmiotu:
semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

zna i rozumie podstawowe zatozenia przestrzennego zréznicowania
elementéw dziedzictwa kulturowego i ich wptywu na rozwoj
spoteczno-kulturowy regionu i jego specyfiki terytorialnej

K_W02
K_W03

EP2

zna zaawansowane narzedzia badawcze i statystyczne, jak réwniez
wszelkiego rodzaju zrédta informacji odnoszace sie do dziedzictwa
kulturowego oraz proceséw budowania tozsamosci regionalnej
(lokalnej)

K_WO05

EP3

zna elementy potencjatu kulturowego jednostek terytorialnych,
gtéwnie w zakresie obecnosci elementéw dziedzictwa kulturowego,
jak réwniez rozumie ich znaczenie w kreowaniu marki terytorialnej,
bazujgcej na indywidualnej i zbiorowej tozsamosci miejsca

K_WO07

EP4

rozumie role samorzadoéw terytorialnych w budowaniu tozsamosci
lokalnej w oparciu o zasoby dziedzictwa kulturowego regionu

K_WO04

umiejetnosci

EP5

potrafi analizowac i interpretowac procesy oraz zjawiska zwigzane z
ksztattowaniem tozsamosci lokalnej, bazujac na elementach
regionalnego dziedzictwa kulturowego

K_U01

EP6

potrafi interpretowac zaleznosci pomiedzy elementami dziedzictwa
kulturowego a procesami brandingu miast i regionéw

K_U04
K_U05

EP7

potrafi dobierac i wykorzystywac¢ zaawansowane narzedzia i metody
badawcze, jak réwniez odpowiednie techniki informacyjne do
formutowania wnioskéw i rozwigzywania probleméw z zakresu
brandingu miast i regionéw w oparciu o zasoby dziedzictwa
kulturowego regionu

K_U03

EP8

potrafi planowac dziatania, przygotowywaé¢ odpowiednie
opracowania oraz ekspertyzy z zakresu ksztattowania brandingu w
oparciu o elementy dziedzictwa kulturowego i tozsamosci lokalnej
miejsca, jak rowniez potrafi odpowiednio kierowa¢ wtasnym
rozwojem kompetencji w tym zakresie

K_U07
K_U10

kompetencje spoteczne

EP9

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych
tresci w zakresie ksztattowania tozsamosci lokalnej i wptywu
elementdéw dziedzictwa kulturowego na postrzeganie marki miejsca i
jej zarzadzanie

K_Ko1

EP10

jest gotéw do podejmowania dziatan na rzecz budowania tozsamosci
lokalnej i interpretacji dziedzictwa kulturowego w procesach
brandingu miast i regionéw

K_K04

EP11

jest gotéw do dziatania i myslenia w sposob kreatywny w inicjowaniu
dziatan na rzecz interesu lokalnych i regionalnych spotecznosci, w
poszanowaniu ich rozwoju zrbwnowazonego i z zachowaniem
odniesienia do tradycji i elementow dziedzictwa kulturowego

K_KO03

1/2




TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Dziedzictwo kulturowe regionu - identyfikacja, formy i przestrzenne zréznicowanie. Znaczenie elementéw dziedzictwa kulturowego w
ksztattowaniu wizerunku i marki miejsca. Podstawowe elementy dziedzictwa ksztattujace marke miejsca. Relacje i zaleznosci: dziedzictwo
kulturowe - tozsamos¢ miejsca - spotecznos¢ - marka - zarzadzanie. Dziedzictwo trudne, zapomniane, niechciane... Problemy w kreowaniu marki
wynikajace z identyfikacja i akceptacja elementéw dziedzictwa. Metody analizy dziedzictwa kulturowego pod katem rozwoju proceséw
brandingu miejsca. Analiza studium przypadkoéw - wykorzystanie elementéw dziedzictwa kulturowego w procesach brandingu. Interpretacja i
zarzadzanie dziedzictwem kulturowym pod wzgledem jego wykorzystania w ksztattowaniu wizerunku i marki miejsca.

panel dyskusyjny i studium przypadkdw, projekt - praca semestralna, bedacy analiza wybranych studiéw

Metody ksztalcenia przypadkow, wykitad polaczony z prezentacjg multimedialng
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP3,EP4
efektéw uczenia sie EP10,EP11,EP2,EP
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA 5,EP6,EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie pracy pisemnej, bedacej analizag wybranego przypadku wptywu
elementéw regionalnego dziedzictwa kulturowego na rozwdj marki regionalnej i sposoéb jej zarzadzania.
Wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki testu pisemnego sprawdzajgcego teoretyczng wiedze z zakresu
dziedzictwa kulturowego i jego zaleznos$ci z procesami brandingu miast i regionéw

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koricowa jest wyliczana jako srednia wazona: 75% zaliczenie ¢wiczen i 25% zaliczenie wyktadow

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
ekonomia menadzerska EFZ205Al1133434_3S
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna proces podejmowania optymalnych decyzji i rozumie ich
1 | EP1 . ST - N K_Wo01
znaczenie dla wynikdw ekonomicznych organizaciji. —
wiedza > | Ep2 Stuc:[ent,rqzumle mechgnlzmy podej_mowanla optymalnych decyzji w K W09
zaleznosci od wystepujgcych ograniczen rynkowych. —
Student rozumie znaczenie decyzji mikroekonomicznych dla
3 | EP3 - . - - 8 K_W02
przebiegu proceséw gospodarczych w skali regionalnej —
1 | epa Student potrafi analizowac wyniki ekonomiczne organizaciji i K_U01

podejmowac na ich podstawie optymalne decyzje

Student potrafi oceni¢ celowo$¢ podejmowanych przez organizacje
2 | EPS decyzji oraz okresli¢ ich wptyw na kondycje organizacji w r6znych K_U02

umiejetnosci horyzontach czasowych

Student potrafi dyskutowac¢ na temat decyzji mikroekonomicznych
3 | EP6 podejmowanych w danych warunkach rynkowych oraz proponowac K_U06
wiasne rozwigzania

Student jest gotéw do podjecia wlasnej dziatalnosci gospodarczej w

1 EP7 .
przysztosci

K_KO05

kompetencje spoteczne - - - - - . -
Student jest gotéw do ponoszenia odpowiedzialnosci za swoje

2 EP8 L . .
decyzje i zachowania w otoczeniu gospodarczym

K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe pojecia i terminy - menedzeryzm, zarzadzanie, przedsiebiorczos¢, koszt alternatywny. Case studies. Podejmowanie decyzji w
warunkach niepewnosci - niepewnos¢, prawdopodobienstwo i wartos¢ oczekiwana. Drzewa decyzyjne. Decyzje sekwencyjne. Nieche¢ do
ryzyka. Teoria gier a strategia konkurencji. Analiza tablicy wyptat. Strategia konkurencji. Asymetria informacji a struktura organizacji.
Negocjacje. Ekonomiczne zrédta korzystnego porozumienia. Negocjacje ztozone. Strategia negocjacji. Planowanie i ocena przedsiewzie¢
inwestycyjnych. Wartos¢ zaktualizowana i dyskontowanie. Podejmowanie decyzji inwestycyjnych. Wiasciwa wysokos¢ stopy dyskontowej.
Decyzje menedzerskie w kontekscie problematyki zrownowazonego rozwoju. Etyczny aspekt zarzgdzania. Wprowadzenie do ekonomii
menedzerskiej. Rola menedzera w organizacji i uwarunkowania jego pracy. Proces podejmowania decyzji w przedsiebiorstwie. Rodzaje decyzji
menedzerskich. Etapy podejmowania decyzji. Decyzje a ryzyko i niepewnos¢. Otoczenie przedsiebiorstwa. Uwarunkowania mikro-, mezo- i
makroekonomiczne. Regulacje administracyjne. Struktura i formy rynku. Niedoskonatos$ci rynkowe. Analiza popytu i jego znaczenie dla
optymalnej polityki cenowej. Czynniki okreslajgce popyt. Elastycznos$¢ popytu. Decyzje menedzerskie w procesie produkcji. Produkcja w
krétkim i dtugim okresie. Mierzenie funkcji produkcji. Analiza kosztow i optymalne decyzje. Koszty produkcji w krotkim i dlugim okresie.
Korzysci skali. Podejmowanie decyzji w r6znych strukturach rynkowych. Konkurencja doskonata. Podejmowanie decyzji w r6znych strukturach
rynkowych. Konkurencja niedoskonata (konkurencja monopolistyczna, oligopol monopol). Regulacja, dobra publiczne oraz analiza kosztow i
korzysci. Zawodnos$¢ rynku i regulacja. Ocena przedsiewzie¢ publicznych. Wplyw polityki fiskalnej i monetarnej na optymalne decyzje
przedsigbiorstwa.

dyskusja, prezentacje multimedialne, rozwigzywanie zadan, Wykitad informacyjny, analiza przypadkow, analiza
danych rzeczywistych

Metody ksztalcenia

1/2




Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
KOLOKWIUM EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: egzamin pisemny z zakresu tresci wykfadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu cwiczen
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach i oceny z pisemnego kolokwium

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

etykieta jezykowa w kontaktach zawodowych
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133442_12S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 zna pojecie gtykletyjezykowej i jej funkcje w kontaktach K W01
miedzyludzkich -
wiedza 2 | EP2 zna normy polskiej grzecznosci jezykowej K_Wo01
3 | EP3 ma Wledz_e na temat pragmatycznych aspektow komunikacji K_W01
jezykowej
1 | EP4 potrafi w praktyce wykorzysta¢ normy grzecznosci jezykowej K_U01
umiejetnosci - - - - = - -
> | Eps potrafi dostosowac jezyk wypowiedzi do sytuacji komunikacyjnej K_U01
kompetendje spoleczne 1 | EPs rozumie potrzebe ciggtego doskonalenia swoich kompetenciji K K02
jezykowych -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota i zasady etykiety jezykowej. Warunki sprawnosci i skutecznosci komunikacyjnej. Grzecznos¢ jezykowa w komunikacji bezposredniej i
korespondenciji. Tytulatura, zwroty adresatywne, relacje oficjalne, relacje ?na ty?, warunki zmiany relacji. Strategie jezykowe wobec réznych
sytuacji komunikacyjnych i grup odbiorcéw (m.in.: oficjalno$¢ ? potocznosé, etykieta biznesowa- etykieta towarzyska). Kulturowe determinanty
grzecznosci jezykowej. Modele grzecznosci jezykowej w r6znych krajach. Etykieta jezykowa w dyskursie publicznym i nowych mediach
elektronicznych. Zasady prowadzenia dyskus;ji.

Metody ksztalcenia

Wyktad konwersatoryjny z prezentacjg multimedialna, analiza tekstow

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie co najmniej 60% pun

ktéw z kolokwium.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z wyktadu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2

11



SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

fundraising i zarzgdzanie projektami miejskimi i regionalnymi

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_27S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr:

2 4

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

zna podstawowe zrddta informacji niezbedne do projektowania
przedsiewzie¢ oraz projektow samorzadowych

K_WO05

EP2

wie, jakie sg zasady przygotowywania opracowan na potrzeby
realizacji projektéw samorzagdowych, w tym na potrzeby projektéw
realizowanych w ramach programow Unii Europejskiej

K_WO07

EP3

zna zasady i mechanizmy planowania wsparcia finansowego dla
realizacji projektéw samorzadowych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem funduszy Unii Europejskiej

K_W08

EP4

zna oraz rozumie uwarunkowania o charakterze ekonomicznym,
finansowym i organizacyjnym, decydujace o planowaniu i
powodzeniu realizacji projektéw samorzadowych

K_W09

EP5

zna zasady i mechanizmy pozyskiwania wsparcia finansowego dla
realizacji projektéw samorzgdowych, ze szczegélnym
uwzglednieniem funduszy Unii Europejskiej

K_W10

umiejetnosci

EP6

potrafi dostrzegac, analizowac i wykorzystywac informacje oraz
uwarunkowania, sprzyjajace realizacji projektow samorzgdowych,
dostrzega powigzania funkcjonalne pomiedzy JST

K_Uo01

EP7

potrafi analizowac¢ czynniki rozwoju miast i regionéw (w tym
obszaréw funkcjonalnych) niezbedne do prawidtowego formutowanial
zalozen projektéw samorzadowych

K_U04

EP8

potrafi dostrzegac i analizowac¢ czynniki ryzyka oraz problemy,
ktorych istnienie bedzie warunkowato tworzenie projektéw
samorzgadowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem projektow UE

K_U05

EP9

potrafi przygotowac¢ wnioski o dofinansowanie oraz dokumentacje,
niezbedng do pozyskiwania srodkéw na finansowanie przedsiewzie¢
samorzadowych, szczegdlnie wspotfinansowanych ze srodkéw UE

K_U07

EP10

potrafi zorganizowac i zarzadzac¢ praca zespotéw projektowych,
przygotowujacych wnioski o dofinansowanie oraz dokumentacje
niezbedng do pozyskiwania zewnetrznych zrédet finansowania, w
tym funduszy Unii Europejskiej

K_U09

kompetencje spoteczne

EP11

jest gotéw do przedsiebiorczego i kreatywnego myslenia w zakresie
planowania przedsiewzie¢ samorzadowych oraz poszukiwania zrodet
ich finansowania

K_KO03

EP12

jest gotéw do inspirowania dziatan samorzadowych oraz
spotecznych, majgcych na celu planowanie i realizowanie
przedsiewzie¢ samorzadowych, w tym finansowanych ze Zrodet
zewnetrznych

K_KO04

EP13

jest otwarty na zmiany na ciagte rozwijanie swojego potencjatu
zawodowego, w zakresie realizacji projektéow samorzadowych, w tym
do poszukiwania zrddet ich finansowania

K_KO06

1/2




TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédia finansowania przedsiewzie¢ samorzadowych. Projekty samorzadowe finansowane z UE. Procedury ubiegania sie o $rodki UE.
Zarzadzanie projektami finansowanymi z UE. Dobre praktyki i projekty samorzadowe. Obszary funkcjonalne jako przyktad projektow
samorzadowych. Podstawowe pojecia zwigzane z fundraisingiem. Fundusze strukturalne UE. Programy operacyjne. Pozostate fundusze i
programy UE. Zarzadzanie projektami samorzgdowymi. Obszary funkcjonalne jako przyktad projektow samorzadowych.

Wyktady z wykorzystaniem prezentacji multimedialnych, Cwiczenia warsztatowe, Case study, Praca na dokumentacji

Metody ksztalcenia konkursowej

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4,E

PS5
Metody weryfikaciji EP1,EP10,EP11,EP
efektow uczenia sie 12,EP13,EP2,EP3,E
PROJEKT P4,EP5 EP6,EP7,EP)
8,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) PO EPILEPIZE

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie ¢wiczen odbywa sie na podstawie projektu przedsiewzie¢ samorzgdowych w oparciu o konkretne zrédto
finansowania, ktéry jest oceniany w oparciu o Karte Oceny Merytorycznej Projektu (KOM)

Zaliczenie wyktadéw odbywa sie w formie pisemnego egzaminu z tresci prezentowanych na wyktadach,
uzupetnionych wskazana literatura.

Forma i warunki zaliczenia . . )
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednig arytmetyczng oceny z wyktadow i éwiczen.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktow ECTS 5

2/2



SYLABUS Zatacznik nr 7

Modut:
Jezyk obcy [modut]
Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
jezyk angielski EFZ205AI1133507_2S

(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk angielski jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo
pozwalajgce na zrozumienie tekstoéw o charakterze
akademickim, w tym dotyczacych w szczegdlnosci
probleméw brandingu miast i regionéw

wiedza 1 | EP1 K_Wo01

Potrafi uchwycic¢ gtéwne i wiekszos¢ szczegotowych
tresci przekazu ustnego (dtuzsze wypowiedzi, wyktady,
1 | EP2 audycje radiowe i telewizyjne itp.) na temat konkretnych K_U08
zagadnien z obszaru brandingu miast i regionéw oraz bez
probleméw nadaza za zawartymi w nim wywodami

Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem ztozone artykuly i inne
teksty naukowe prezentujgce okre$lone stanowiska i
poglady dotyczace problemdéw brandingu miast i
regionéw

2 | EP3 K_U08

Potrafi prowadzi¢ swobodne rozmowy oraz uczestniczy¢
w dyskusjach na temat szczegétowych zagadnien z K_U06
zakresu brandingu miast i regionéw, precyzyjnie K_U08
przedstawiajac swoje zdanie i bronigc swoich pogladéw

3 | EP4

Potrafi przygotowac i zaprezentowaé dtuzsza wypowiedz
monologiczng na temat ztozonych zagadnien

szczegotowych z zakresu brandingu miast i regionow,

4 | EPS wykorzystujgc wtasciwy aparat pojeciowoterminologiczny oraz
wyjasniajac przejrzyscie swoje

stanowisko i argumentujgc wady i zalety r6znych

rozwigzan

umiejetnosci
K_U06
K_U08

Potrafi przygotowa¢ opracowanie pisemne na temat
ztozonych zagadnien szczegétowych z zakresu
brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy K_U07
aparat pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac K_U08
przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i
zalety roznych rozwigzan

5 | EP6

Potrafi samodzielnie planowac i organizowac
doskonalenie swoich kompetencji jezykowych w zakresie
brandingu miast i regiondw w ramach uczenia sie przez
cate zycie oraz ukierunkowuje innych w tym zakresie

6 | EP7 K_U10

Jest gotoéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz
1 | EP8 kompetencji jezykowych i ich statlego aktualizowania i K_KO01
doskonalenia

kompetencje spoteczne - —
Jest gotdéw do rozwijania dorobku zawodowego w

2 | EP9 obszarze brandingu miast i regionéw z wykorzystaniem K_KO06
komunikacji w jezyku obcym

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

1/2




Zajecia doskonalace wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym
zawartym w podreczniku i wynikajacym z celdw nauczania na poziomie B2+. Zajecia poSwiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i
kolokwia. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym
zawartym w podreczniku i wynikajagcym z celéw nauczania na poziomie B2+. Zajecia poSwiecone na powtorzenie przerobionego materiatu i
kolokwia.

konwersacje; symulacja scenek z zycia codziennego; stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci; ogladanie krotkich
filméw; czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw; éwiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne); pisanie krétkich
Metody ksztalcenia tekstow (maile, listy, streszczenia); prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP3,EP4,E

P5
Metody weryfikadji SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP6
efekiow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP7
PREZENTACJA EP1,EP5,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Eg4’EP5'EP7'EP8'E

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Egzamin ustny. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testow czastkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena jest ustalana na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z przedmiotu stanowi
ocena z egzaminu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk francuski

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133509_3S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk francuski jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 | EP1 na zrozumienie tekstéw dotyczacych danego kierunku studiéow oraz K_Wo01
tekstéw o charakterze akademickim.
Rozumie teksty dotyczgce studiowanej dziedziny, a takze teksty o
1 | EP2 charakterze og6lnoakademickim. Potrafi dostrzec znaczenie ukryte, K_U08
wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne dot. K_U07
- " 2 | EP3 studiowanego kierunku, a takze przedstawi¢ wyniki swoich wiasnych K_U08
umiejetnosci .
badar naukowych K_U10
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane wypowiedzi ustne
3 | epa dotyczace jezyka potrzebnego do prawidtowego funkcjonowania w K_U06
Srodowisku akademickim i w Srodowisku pracy. K_U08
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
kompetencije spoteczne 2 | EP6 Pracuje samodzielnie nad powierzong praca. K_KO06
. . . . K_KO01
3 | EP7 Wykazuje kreatywnos¢ podczas realizowanych zadan K KOG

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, moéwienie, czytanie i pisanie)
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym
zawartym w podreczniku i wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2+. Zajecia poSwiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i

kolokwia.

Metody ksztatcenia

O~NO U WNPE

. konwersacje

. symulacja scenek z zycia codziennego

. stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci

. ogladanie krétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow

. €wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)

. pisanie krétkich tekstow (maile, listy)

. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

1/2




Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP4,EP5,E

P6
o SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6
Metody weryfikaciji
efekiow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EPLEP2,EPS.EPO.E
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Es 1EP2,EP4,EPS,H

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

FORMA zaliczenia : egzamin ustny
WARUNKI zaliczenia: obecnos$é, aktywnos$¢€ na zajeciach, zaliczenie testow czastkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci
OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktow ECTS 2

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk hiszpanski

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133507_5S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk hiszpanski jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 | EP1 na zrozumienie tekstéw dotyczacych danego kierunku studiéow oraz K_Wo01
tekstow o charakterze akademickim.
Rozumie teksty dotyczgce studiowanej dziedziny, a takze teksty o
1 | EP2 charakterze og6lnoakademickim. Potrafi dostrzec znaczenie ukryte, K_U08
wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne dot. K_U07
- " 2 | EP3 studiowanego kierunku, a takze przedstawi¢ wyniki swoich wiasnych K_U08
umiejetnosci .
badar naukowych K_U10
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane wypowiedzi ustne
3 | epa dotyczace jezyka potrzebnego do prawidtowego funkcjonowania w K_U06
Srodowisku akademickim i w Srodowisku pracy. K_U08
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
kompetencje spoteczne 2 | EP6 Pracuje samodzielnie nad powierzong praca. K_KO06
3 | EP7 Wykazuje kreatywnos¢ podczas realizowanych zadan ?—Egé

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, moéwienie, czytanie i pisanie)
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym
zawartym w podreczniku i wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2+. Zajecia poSwiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i

kolokwia.

Metody ksztatcenia

O~NO U WNPE

. konwersacje

. symulacja scenek z zycia codziennego

. stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci

. ogladanie krétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow

. €wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)

. pisanie krétkich tekstow (maile, listy)

. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

1/2




Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP4,EP5,E

P6
o SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6
Metody weryfikaciji
efekiow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EPLEP2,EPS.EPO.E
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Es 1EP2,EP4,EPS,H

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

FORMA zaliczenia : egzamin ustny
WARUNKI zaliczenia: obecnos$é, aktywnos$¢€ na zajeciach, zaliczenie testow czastkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci
OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktow ECTS 2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk niemiecki

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133508_1S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk niemiecki jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 | EP1 na zrozumienie tekstéw dotyczacych danego kierunku studiéow oraz K_Wo01
tekstéw o charakterze akademickim.
Rozumie teksty dotyczgce studiowanej dziedziny, a takze teksty o
1 | EP2 charakterze og6lnoakademickim. Potrafi dostrzec znaczenie ukryte, K_U08
wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne dot. K_U07
- " 2 | EP3 studiowanego kierunku, a takze przedstawi¢ wyniki swoich wiasnych K_U08
umiejetnosci .
badar naukowych K_U10
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane wypowiedzi ustne
3 | epa dotyczace jezyka potrzebnego do prawidtowego funkcjonowania w K_U06
Srodowisku akademickim i w Srodowisku pracy. K_U08
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
kompetencije spoteczne 2 | EP6 Pracuje samodzielnie nad powierzong praca. K_KO06
. . . . K_KO01
3 | EP7 Wykazuje kreatywnos¢ podczas realizowanych zadan K KOG

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, moéwienie, czytanie i pisanie)
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym
zawartym w podreczniku i wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2+. Zajecia poSwiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i

kolokwia.

Metody ksztatcenia

O~NO U WNPE

. konwersacje

. symulacja scenek z zycia codziennego

. stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci

. ogladanie krétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow

. €wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)

. pisanie krétkich tekstow (maile, listy)

. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

1/2




Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP4,EP5,E

P6
o SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6
Metody weryfikaciji
efekiow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EPLEP2,EPS.EPO.E
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Es 1EP2,EP4,EPS,H

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

FORMA zaliczenia : egzamin ustny
WARUNKI zaliczenia: obecnos$é, aktywnos$¢€ na zajeciach, zaliczenie testow czastkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci
OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktow ECTS 2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk rosyjski

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133509_4S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski jezyk rosyjski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 | EP1 na zrozumienie tekstéw dotyczacych danego kierunku studiéow oraz K_Wo01
tekstow o charakterze akademickim.
Rozumie teksty dotyczgce studiowanej dziedziny, a takze teksty o
1 | EP2 charakterze og6lnoakademickim. Potrafi dostrzec znaczenie ukryte, K_U08
wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne dot. K_U07
- " 2 | EP3 studiowanego kierunku, a takze przedstawi¢ wyniki swoich wiasnych K_U08
umiejetnosci .
badar naukowych K_U10
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane wypowiedzi ustne
3 | epa dotyczace jezyka potrzebnego do prawidtowego funkcjonowania w K_U06
Srodowisku akademickim i w Srodowisku pracy. K_U08
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
kompetencje spoteczne 2 | EP6 Pracuje samodzielnie nad powierzong praca. K_KO06
3 | EP7 Wykazuje kreatywnos¢ podczas realizowanych zadan ?—Egé

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, moéwienie, czytanie i pisanie)
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym
zawartym w podreczniku i wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2+. Zajecia poSwiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i

kolokwia.

Metody ksztatcenia

O~NO U WNPE

. konwersacje

. symulacja scenek z zycia codziennego

. stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci

. ogladanie krétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow

. €wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)

. pisanie krétkich tekstow (maile, listy)

. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP4,EP5,E

P6
o SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6
Metody weryfikaciji
efekiow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EPLEP2,EPS.EPO.E
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Es 1EP2,EP4,EPS,H

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

FORMA zaliczenia : egzamin ustny
WARUNKI zaliczenia: obecnos$é, aktywnos$¢€ na zajeciach, zaliczenie testow czastkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci
OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktow ECTS 2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

jezyk wspotczesnej komunikacji medialnej
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133442_6S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr:

2 3

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

QOdniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

zna podstawowe pojecia z zakresu komunikowania, rozumie
specyfike komunikacji w mediach, dostrzega jej zr6znicowanie
jezykowe

K_Wo1

EP2

ma wiedze na temat jezyka we wspotczesnej komunikacji medialnej i
jego funkcji w mediach tradycyjnych i internetowych, zna najnowsze
tendencje zwigzane z komunikacjg w mediach, rozumie zachodzgce
procesy

K_Wo01

EP3

rozumie podstawowe zaleznosci wystepujace w obszarze
komunikacji medialnej, dostrzega wptyw czynnikéw spotecznych,
politycznych i kulturowych oraz innych uwarunkowan zewnetrznych
na przemiany jezyka wspoétczesnych mediéw

K_WO1

EP4

rozumie role komunikacji medialnej w funkcjonowaniu
wspobiczesnego spoteczenstwa i znaczenie poprawnego jezykowego
ksztattowania przekazoéw medialnych z perspektywy realizacji funkcji
informacyjnych

K_Wo01

umiejetnosci

EPS

potrafi wskazac najistotniejsze wtasciwosci jezyka w mediach,
dostrzega istotne zjawiska i procesy zachodzace w komunikacji
medialnej, potrafi sformutowac¢ wypowiedz na temat jezyka
wspotczesnych medidw

K_Uo01

EP6

rozpoznaje cechy wspoétczesnej komunikacji medialnej w ré6znych
typach tekstow, potrafi analizowac i wiasciwie interpretowac
przekazy medialne, wskazuje zastosowane srodki jezykowe i okresla
ich funkcje w tekstach, dostrzega zachowania jezykowe obnizajgce
jakos$¢ komunikacji medialnej

K_U01

EP7

potrafi wyszukiwac informacje z wykorzystaniem réznych zrédet,
dokonuje selekcji publikowanych tresci, przyjmujac kryteria
pozwalajgce okresli¢ ich rzetelnosc¢ i przydatnos¢, analizuje
poprawnosc jezyka w mediach

K_U01

kompetencje spoteczne

EP8

jest przygotowany do korzystania z medidw jako zrédta informaciji,
dokonuje oceny komunikatéw medialnych pod katem ich
wihasciwosci jezykowych, z uwzglednieniem zasad etycznych,
rozumie znaczenie odpowiedzialno$ci za zachowania jezykowe i
tresci przekazywane w komunikacji medialnej

K_KO01

EP9

jest Swiadomym odbiorca przekazéw medialnych, dostrzega
oddzialywanie mediéw na spoteczenstwo i ich role w ksztattowaniu
obrazu rzeczywistosci

K_K07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Komunikacja medialna ? wprowadzenie, podstawowe pojecia. Stan badan nad jezykiem w mediach. Przemiany komunikacji medialnej. Media a
postep technologiczny. Wptyw czynnikdw zewnetrznych

(tj. spotecznych, politycznych i kulturowych) na jezyk wspétczesnych mediéw. Jezykowe odmiany medialne (prasowa, radiowa, telewizyjna,
internetowa). Media tradycyjne i media elektroniczne ? zaleznosci na ptaszczyznie komunikacyjnej. Specyfika wspoétczesnej komunikacji
internetowej. Jezyk nowych mediow. Media spotecznosciowe. Konwergencja mediéw i jej wplyw na wspoétczesna komunikacje medialng. Media
a poprawnosc jezykowa. Zmiany w etykiecie jezykowej. Kategoria oficjalnosci i znaczenie normy. Ekspansja potocznosci w mediach.
Brutalizacja jezyka, agresja jezykowa, mowa nienawisci. Ekspresywne nacechowanie jezyka w mediach. Potegowanie wyrazistosci w
komunikacji medialnej. Kreatywnos¢ w jezyku mediow. Efektywne projektowanie tresci. Twércze wykorzystanie srodkéw jezykowych.
Spoteczne oddziatywanie mediéw. Obraz rzeczywistos$ci kreowany w jezyku mediéw. Wyrazanie warto$ciowania. Perswazja i manipulacja w
mediach. Techniki manipulacji medialnej. Media w perspektywie aksjologicznej. Jezyk medidw jako no$nik wartosci. Etyczne aspekty
komunikacji medialnej. Obiektywnos¢, wolnos¢ i odpowiedzialnos¢. Kategoria prawdy. Najnowsze tendencje w jezyku mediéw. Perspektywy,
szanse, zagrozenia.

Metody ksztatcenia wyktad konwersatoryjny, prezentacja multimedialna, analiza tekstéw, dyskusja problemowa
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji EP1,EP2,EP3,EP4,E
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA P5,EP6,EP7,EP8,EP|
9

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Student przygotowuje prace pisemna z wykorzystaniem wiedzy i umiejetnosci uzyskanych podczas wyktadow

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu

£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al133434_9S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna pojecie finanséw publicznych oraz charakteryzuje ich
1 | EP1 zakres i przedmiot oraz definiuje podstawowe kategorie K_wo01
ekonomiczne charakterystyczne dla instytucji finansowych.
. Student zna elementy regionalnych rynkéw finansowych,
wiedza . - . . . . K_W02
2 | EP2 interesariuszy regionalnych instytucji finansowych oraz ustugi w K W04
ramach regionalnych instytucji finansowych. —
3 | Ep3 Student zna i rozumie determinanty finansow i kapitatu rzeczowego K_W03
jednostek samorzadu terytorialnego. K_W09
Student potrafi analizowac i interpretowac¢ zagadnienia z zakresu
1 | EP4 finansow regionalnych w ujeciu instytucjonalnym i instrumentalnym. K_U01
Student potrafi wykrywac i ocenia¢ determinanty dochodoéw i
2 | EP5 L n - K_U02
. . kosztow jednostek samorzadu terytorialnego.
umiejetnosci - - - —
Student potrafi dyskutowac¢ na temat regionalnych rynkéw
3 | EP6 . . . . K_U06
finansowych oraz regionalnych instytucji finansowych.
Student potrafi planowac i organizowa¢ samodzielnie oraz w grupie
: - ) - h - K_U09
4 | EP7 rozwigzywanie problemoéw dotyczacych regionalnych instytuciji K U10
finansowych. -
Student jest gotéw do podejmowania wtasciwych decyzji w zakresie K_KO05
1 EP8 . . . .
wyboru determinant rozwoju lokalnego i regionalnego K_KO07
kompetencje spoteczne Student jest gotéw do wyrazania opinii dotyczacych oceny
2 | EP9 funkcjonowania finansoéw regionalnych w ujeciu instytucjonalnym i K_K02
instrumentalnym.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota, rola i znaczenie finansoéw. Miejsce finansow regionalnych w finansach publicznych. Pojecie i znaczenie rynku finansowego w
gospodarce. Finanse samorzgdowe. Budzet jako podstawa gospodarki finansowej jednostki samorzadu terytorialnego. Charakterystyka
kapitatu rzeczowego miast i regionéw. Rola i znaczenie regionalnych instytucji finansowych, banki spétdzielcze na regionalnym rynku
finansowym. Regionalne instytucje parabankowe. Regionalne instytucje finansujace. Organizacje samorzadowe. Finanse samorzadowe. Budzet
JST, procedura budzetowa, deficyt a nadwyzka budzetowa. Efektywna gospodarka finansowa jednostek samorzadowych. Analiza budzetu
wybranej JST. Regionalne instytucje finansowe a regionalne instytucje finansujace. Analiza oferty regionalnych instytucji finansowych.

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna, analiza tekstow z dyskusja, praca w grupach, wyktad informacyjny

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP6,EP7,E|
P8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny wykonywanych zadan
wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koricowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i

zalecanej literatury

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna z wyktadéw i ¢wiczen

LACZNY nakfad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

kreowanie wizerunku miast i regionéw ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_38S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menadzer wizerunku i promocji miast i
regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna pojecia i specyfike dziatan wizerunkowych oraz Public
1 | EP1 Relations na rynku oraz w przestrzeni komunikacji spotecznej. K_WO06
wiedza Student zna podstawowe formy tworzenia tre$ci w mediach
2 | EP2 . . o K_W08
konwencjonalnych i spoteczno$ciowych. —
Student zna zasady etyki mediéw/ formalne i nieformalne sposoby
3 | EP3 . p - K_WO09
postepowania w przypadku naruszen etyki. —
1 | EP4 Student potrafi sformutowac tres¢ komunikatéw w PR. K_U07
Student potrafi przygotowac¢ konferencje prasowsa i jg poprowadzic.
umiejetnosci 2 | EPS p przyg e p a1)apop K_U06
3 | EPs Student potrafi pracowac zespotowo, wcielac sie w odpowiednie role K_U09
w zespole zadaniowym.
kompetencje spoleczne 1 | ep7 Student jest _gotow dz_la’fac etycznie i zgodnie z zasadami kodeksow K KO7
postepowania w mediach. —

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Public Relations i wspoétczesne media w kreowaniu wizerunku miast i regionéw. Sponsoring jak element PR i marketingu miejsc. Praca
rzecznika prasowego i jego rola w kreowaniu wizerunku miast i regionéw. Wizerunek miast i regionéw w marketingu politycznym. Wizerunek
miast i regionow jako narzedzie komunikacji spotecznej. Etyka mediow i przekazu. Wewnetrzny wizerunek miast i regiondéw - marketing
wewnetrzny w organizacji lub jednostce samorzadu terytorialnego. Konferencja prasowa i komunikaty prasowe w kreowaniu wizerunku miast i
regionéw. Formy komunikacji prasowej. PR w marketingu miejsc. Publicity i word of mouth w kreowaniu wizerunku miast i regionéw. e-PR w
kreowaniu wizerunku miast i regionéw. Konstruowanie projektu dziatan PR kreujgcego pozadany wizerunek miast i regionéw.

Metody ksztatcenia

Wyktad uczestniczacy, studia przypadkéw, symulacje, prezentacje audio video.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny poprawnosci wykonywanych zadan, w tym
przygotowania projektu dziatah PR, oraz aktywnosci podczas zajec.
Wyktad - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen.
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

marka etniczna i narodowa

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_24S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

1 | ep1 _Znal rozumie koncepcje, teorie i podstawowe pojecia marki etnicznej K W02
i narodowej. —
Zna i rozumie czynniki rozwojowe oraz spoteczno-kulturowe

2 | EP2 . . . . ] S . K_W03

wiedza uwarunkowania dziatalnosci marki etnicznej i narodowej.
Zna gtéwne elementy potencjatu rynkowego wybranego terytorium
oraz zasady przygotowania opracowan diagnostycznych,

3 | EP3 ] - - - . . K_WO07
projektowych i strategicznych na potrzeby marki etnicznej i —
narodowej.

Potrafi wykrywac, analizowac i interpretowac wybrane zjawiska i

1 | Epa procesy zwigzane z marketingiem etnicznym i narodowym oraz K_Uo01
formutowac i weryfikowac hipotezy badawcze dotyczace czynnikéw i K_U02
mechanizmow rozwoju marki narodowej.

umieietnosci Potrafi w sposéb pogtebiony oceniac istniejgce rozwigzania
e 2 | EPS wybranych probleméw specjalistycznych zakresu marki etnicznej i K_U05
narodowej
Potrafi przygotowac pisemne opracowanie dotyczgce wybranych

3 | EP6 problemoéw specjalistycznych z zakresu marki etnicznej i narodowe;j. K_U07
Jest gotoéw do dziatania i myslenia w sposo6b przedsiebiorczy i

1 | EPY kreatywny w inicjowaniu dziatan na rzecz interesu publicznego w K_KO03
kontekScie marki etnicznej i narodowej.

kompetencje spoteczne Jest gotow do wypetniania zobowigzan spotecznych oraz
inspirowania i organizowania dziatan na rzecz rozwoju spotecznosci

2 | EP8 - Py - - o . K_K04
regionalnych w kontekscie marki etnicznej i narodowej. -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Koncepcije, teorie i podstawowe pojecia marketingu etnicznego i narodowego. Tozsamosc¢ i wizerunek w marketingu etnicznym i narodowym.
Budowanie marki narodowej. Strategia pozycjonowania marki etnicznej i narodowej. Zarzadzanie relacjami rynkowymi w kontekscie marki
etnicznej i narodowej. Wybrana marka etniczna lub narodowa - okreslenie czynnikéw rozwojowych. Wybrana marka etniczna lub narodowa w
kontekscie analizy tozsamosci i wizerunku. Wybrana marka etniczna lub narodowa - ocena istniejgcej marki. Wybrana marka etniczna lub
narodowa - analiza kampanii promocyjnej. Wybrana marka etniczna lub narodowa - charakterystyka rynku.

Metody ksztatcenia

Wyktady informacyjne, problemowe i konwersatoryjne, analiza tekstéw z dyskusja, burza mézgéw, zajecia
praktyczne, praca indywidualna.

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PS5

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP3,EP4,EP5,EP6

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP5,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium kohcowego z zakresu wyktadow i zalecanej literatury po
uprzednim uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen.

Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne oraz aktywnos¢
podczas zajec.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wyktadowej (kolokwium) i éwiczeniowej.

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

2/2



SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
marka instytucji uzytecznosci publicznej ] EFZ205Al1133434_36S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 Student zna podstawowe pojecia i zjawiska z obszaru budowania K_W02
marki instytucji publicznej K_Wo04
) Student zna podstawowe narzedzia wspierajace budowanie marki K_WO05
wiedza 2 EP2 . o - .
instytucji publicznej K_WO06
Student rozumie znaczenie budowania marki jako elementu K_W08
3 | EP3 - . AR " . .
kreowania przewagi konkurencyjnej instytucji publicznej K_W09
1 | epa Student potrafi wyjasni¢ specyficzne aspekty zwigzane z K_U01
budowaniem marki instytucji publicznej K_U05
- " Student dyskutuje i okresla potencjalne skutki wdrozenia elementéw K_U02
umiejetnosci 2 EP5 - . .. . .
kreowania marki instytucji publicznej K_U06
Student potrafi pracowac w zespole rozwigzujacym zadania zwigzane K_U07
3 | EP6 e <. - .
z budowag marki instytucji publicznej K_U09
Student krytycznie ocenia rozwigzania stosowane przez konkretne K_K02
1 | EP7 ; . - . : .
) instytucje publiczne w zakresie budowania marki K_K04
kompetencje spoteczne - — . - n
Student jest Swiadomy potrzeby uzupeiniania i doskonalenia nabytej K_KO01
2 | EP8 - RSN .
wiedzy i umiejetnosci K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Marka instytucji publicznej ? analiza przypadkéw. Internet w budowaniu marki instytucji publicznej. PR w instytucji publicznej. Praca w grupach
nad opracowaniem projektu marki instytucji publicznej. Prezentacja opracowanych projektéw przez studentéw. Marka instytucji publicznej -
wprowadzenie. New Public Management w instytucji publicznej. Narzedzia wspierajace budowanie marki instytucji publicznej. Doradztwo
marketingowe w budowaniu marki instytucji publicznej. Kreowanie marki narodowej jako element budowania przewagi konkurencyjnej kraju.
Kampanie spoteczne jako element budowania marki instytucji publicznej.

Metody ksztalcenia Wyktad informacyjny, studium przypadku, wyktad konwersatoryjny, prezentacja multimedialna, opracowanie projektu

w grupach
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sie PROJEKT EP4.EP6,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu.
Wyktad - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej
literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i €wiczen.
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktow ECTS

2/2




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

marketing strategiczny miast i regionow

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_19S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Zna proces zarzadzania marketingowego w JST K_WO07
wiedza Wymienia i charakteryzuje elementy struktury strategicznego planu
2 | EP2 - K_W06
marketingowego -
umiejetnosci 1 | Ep3 Konstruuje strategiczny plan marketingowy dla wybranej gminy K_U03
Jest gotowy do krytycznej oceny odbieranych tresci z zakresu
kompetencje spoteczne 1 | EP4 marketingu strategicznego miast i regionéw i ciggtego K_KO01
aktualizowania swojej wiedzy w tym zakresie

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Funkcje wspoétczesnego marketingu strategicznego w JST. Konsekwencje przyjecia koncepcji marketingowej w JST. Proces strategicznego
zarzadzania marketingowego. Procedura opracowania strategicznego planu marketingowego w gminie. Analiza biezgcej sytuacji marketingowej
gminy, zasady formutowania celéw marketingowych. Narzedzia wspomagajace proces okreslania celéw i strategii marketingowych. Strategie
marketingowe dla gminy, program dziatan marketingowych, ustalenie budzetu dziatan i kontrola dziatan. Analiza zasob6w miast i gmin.
Identyfikacja czynnikdw wyrézniajgcych gminy konkurencyjne. Przygotowanie analiz portfelowych stuzacych do wyboru strategii
marketingowego dziatania. Formutowanie misji i celéw strategicznych dla gminy. Opracowanie strategii marketingowej. Opracowanie programu
dziatann marketingowych oraz sposobéw kontroli dziatan.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusja, praca w grupach, prezentacja projektu przez studentéw

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zalicze

Zaliczenie wyktadéw: Egzamin pisemny z tresci prezentowanych na wyktadach oraz wskazanych pozycjach
literatury
Zaliczenie ¢wiczen: na podstawie przygotowanie i zaprezentowanie projektu strategii marketingowej dla
wybranego miasta lub regionu.

nia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i Ewiczen.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS

1/1




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

metodologia nauk spotecznych

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_1S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

1 | ep1 Zna i rozumie podstawowe z_asady r_netodologn nauk; zna miejsce K Wo1l
nauk spotecznych w systemie nauki. —
Zna tradycyjne i wspoétczesne orientacje filozoficzno-metodyczne i

wiedza 2 | EP2 nurty badawcze w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno- K_wo01
ekonomiczne;j.
Zna i rozumie zasady metodologiczne oraz proces poznania i

3 | EP3 tworzenia wiedzy w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno- K_Wo01
ekonomicznej.

Potrafi oceni¢ specyfike i zalety roznych podej$¢ badawczych i
metod badawczych w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno-

1 | EP4 - . L . . K_U03
ekonomicznej oraz porzadkowac informacje ptynace z badan -
specjalistycznych.

Umiejetnosci Potrafi okr_e_:sllc probk_e_matyke pq_szczegolnych podejgc ba(_jawczych K UO1

2 | EP5 w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno-ekonomicznej. K UO5
Potrafi wybra¢ procedure badawczg oraz metody stuzace

3 | EP6 rozwigzaniu okreslonego problemu naukowego na poziomie pracy K_U07
magisterskiej.

Jest gotdw do uznawania znaczenia nauk spotecznych, a zwtaszcza

1 | EPY ekonomii, socjologii i geografii spoteczno-ekonomicznej dla K_K02

tworzenia wiedzy.
kompetencje spoteczne Jest gotow docenia¢ metode naukows jako podstawe kultury i zycia

2 | EP8 K_KO06
spotecznego.

Jest gotow eksponowac znaczenie prawdy w badaniach naukowych

3 | EP9 - 3 K_KO07
oraz negatywne skutki fatszu i bzdury w nauce.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Metodologia, metoda, technika badawcza. Specyfika i struktura wewnetrzna nauk spotecznych i ich miejsce w systemie nauki. Specyfika,
struktura i podejscia badawcze w ekonomii. Specyfika, struktura i podejscia badawcze w socjologii. Specyfika, struktura i podejscia badawcze
w geografii spoteczno-ekonomicznej. Postepowanie badawcze w naukach spotecznych. Zasady przygotowania eseju z metodologii hauk

spotecznych.

Metody ksztalcenia

Wyktad akademicki z uzyciem wyswietlacza pisma.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4,H
P5,EPG,EP7,EP8,EP|
9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2



Warunkiem uzyskania zaliczenia jest pozytywna (co najmniej dostateczna) ocena eseju zwigzanego z problematyka
metodologii nauk spotecznych i oddanie go na dwa tygodnie przed sesjg egzaminacyjng. Objetos¢ eseju 20 tys.
znakéw. Temat dla kazdej z oséb zostanie uzgodniony z prowadzgcym co najmniej miesiac przed sesja
egzaminacyjna.

Warto$¢ merytoryczna pracy 0-15 pkt., styl naukowy 0-2 pkt., wykorzystanie literatury i Zzrodet 0-2 pkt., redakcja i
estetyka (0-1).

o « salicsen
orma warunii zaliczenia | 5o na koncowa: 20-19 pkt. - bdb; 18-17 pkt. db+; 16-15 pkt. db; 14-13 pkt. - dst+; 11-12 pkt. - dst.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest ocena z zaliczenia wyktadu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

metody i techniki regionalnych badan spotecznych

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_20S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep2 Student zna r6zne metody i techniki regionalnych badan K W05
spotecznych —
umiejetnosci 1 | ep3 Studgnt potrafi korzystac¢ z wtasciwych metod i technik regionalnych K U03
badan spotecznych -
Student gotéw do uznawania roli metod i technik regionalnych badan
kompetencje spoteczne 1 | EP4 spotecznych w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i K_K02
praktycznych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Etapy procesu badawczego - sformutowanie problemu badawczego. Badania reaktywne i niereaktywne, ilosciowe i jakosciowe. Obserwacja,
ankieta i kwestionariusz wywiadu jako podstawowe narzedzia badan sondazowych. Dobér jednostek do badania - rodzaje préb i ich
reprezentatywnosc¢. Analiza danych ilosciowych i jakosciowych. Pojecie zmiennej, miernika a wskaznika. Skale pomiarowe. Badanie zmiennych
ilosciowych i jakosciowych. Kodowanie zmiennych. Graficzna prezentacji wynikéw badan.

Metody ksztatcenia

rozwigzywanie zadan, analiza przypadkdw, prezentacja multimedialna

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
KOLOKWIUM EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3,EP4

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

Forma i warunki zaliczenia

zadan.

Laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie biezgcej oceny aktywnos$ci podczas zaje¢ i rozwigzywania zlecanych

Wyktad - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium podsumowujgcego z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia ¢wiczen i laboratoriow.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

miedzy podrecznikiem, polityka a historia; demitologizacja wybranych narracji
podrecznikowych i polityki historycznej
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al11J3440_11S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnose¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 student zna wptyw polityki na prowadzone badania naukowe K_wWo1
wiedza student zna podstawowe definicje polityki historycznej, propagandy,
2 | EP2 - . S - o K_Wo01
mitu historycznego i historiozofii —
1 | EP3 student umie interpretowac teksty kultury K_U01
umiejetnosci student potrafi odréznic polityke historyczng i mity od akademickich
2 | EP4 . K_U01
badarn naukowych
1 | eps student jest gotéw do krytycznego myslenia w zyciu codziennym K_KO3
kompetencje spoteczne d - - h — dhi d
> | EP6 student jest gotéw chronic sig przed historyczng propaganda K_KO6
polityczng

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Polityka historyczna, dziecko nie tylko czaséw najnowszych ? zamiast wprowadzenia. Turbostowianie ? fenomen wcale nie aktualny. Jak
nacjonalizmy zepsuty historiografie. Szkolne narracje ? 1 ? chrzest Polski i Pomorza ? miedzy mitem a propaganda. Szkolne narracje ? 2 ? o
bitwach, ktérych nie byto (Cedynia i Psie Pole) i ktére wedrowaty (Lyrskov).

Metody ksztalcenia

Wyktad z elementami dyskusji, prezentacja, praca ze zrodtem, pokaz, analiza przypadkow

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Uzyskanie pozytywnej oceny z kolokwium.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koordynatora jest oceng z wyktadu

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktéw ECTS

11



SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

negocjacje i sztuka argumentacji EFZ205Al1133434_18S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. - K_Wo01
1 | EP1 Student zna podstawowe zasady i style negocjaciji K W02
wiedza —
Zna i rozumie mechanizmy i uwarunkowania determinujgce pozycje K_W03
2 | EP2 o
negocjacyjng K_W09
Potrafi postugiwac sie technikami komunikacyjnymi (zachowania
werbalne i niewerbalne) by przekaza¢ komunikat rozmoéwcy w celu K_U03
1 | EP3 o - . - p - .
migjetnosci podjecia prawidtowej decyzji i przekona¢ go do swojego stanowiska. K_U06
umiej i

Student potrafi planowac i doskonali¢ swoje kompetencje w zakresie

2 | EP4 o - i, K_U10
negocjacji i sztuki argumentaciji
Student jest gotéw do etycznej reakcji na r6znorodne zachowania
1 | EP5 . 2 - K_KO07
poszczegolnych partneréw decyzyjnych
kompetencje spoteczne Jest gotow do korzystania z poznanych technik negocjacyjnych do K KO5
2 | EP6 osiggniecia madrego rozwiazania, satysfakcjonujacego obie strony w K KOG

maksymalnym stopniu

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe zasady komunikacji w negocjacjach. Cwiczenia z zakresu skutecznej komunikacji i argumentacji. Rozbudowane techniki i taktyki
negocjacyjne. Negocjacje w praktyce - éwiczenia na przyktadach praktycznych. Istota, zasady, proces i style negocjacji. Komunikacja i
dopasowanie w negocjacjach. Komunikacja werbalna i sztuka argumentacji. Komunikacja niewerbalna. Techniki negocjacyjne. Negocjacje
miedzynarodowe.

Metody ksztalcenia Prezentacja multimedialna,, Analiza przypadku, rozwigzywanie zadan problemowych,, dyskusja i praca w grupach.

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1.EP2
efektéw uczenia sie !
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegOlnych zadan.

Wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koncowego kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej
literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.

Forma i warunki zaliczenia . . ;
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i €wiczen.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:
neurolingwistyka

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A11J3441 2S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok:
2

Semestr:

3

Status przedmiotu:
fakultatywny

Jezyk przedmiotu:
semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

QOdniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

student ma zaawansowang i aktualng wiedze dotyczaca
neuroanatomicznych i neurofizjologicznych podstaw zdolnosci
jezykowych, a takze zaburzen, jakie powstajg w wyniku uszkodzenia
okreslonych struktur mézgu; student rozumie interdyscyplinarny
charakter badan neurolingwistyki i zna gtéwne tendencje jej rozwoju

K_Wo01

EP2

student zna na poziomie zaawansowanym terminologie stosowang w
neurolingwistyce

K_WO1

EP3

student zna i rozumie na poziomie zaawansowanym zwigzek
pomiedzy funkcjg okreslonych struktur anatomicznych mézgu a
dziataniem mechanizméw zdolnosci jezykowych, w tym percepcji i
produkcji mowy

K_WO01

umiejetnosci

EP4

student wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i wykorzystuje
informacje ze Zrédet pisanych i elektronicznych w celu poszerzenia
wiedzy i jej wykorzystania

K_uo1

EPS

student analizuje teksty i prezentacje ustne dotyczgce problematyki
neurolingwistycznej, wykrywa i ocenia relacje miedzy
formutowanymi w nich hipotezami a znanymi doniesieniami
eksperymentalnymi

K_U01

EP6

student potrafi postugiwac sie terminologia stosowana w
neurolingwistyce

K_U01

kompetencje spoteczne

EP7

student jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i
umiejetnosci i ma Swiadomos$¢ ztozonych mechanizmoéw bedacych
podstawag zdolnosci jezykowych cztowieka

K_Ko1

EP8

student jest otwarty na nowe idee i jest gotdw do zmiany opinii w
Swietle aktualnych badan z zakresu neurolingwistyki

K_K07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Wprowadzenie do neurolingwistyki. Metody badawcze w neurolingwistyce. Neuroobrazowanie. Neuroanatomiczne podstawy zdolnosSci
jezykowej. Neurosemantyka. Stownik umystowy i wiedza konceptualna. Przetwarzanie jezyka na poziomie zdan i dyskursu. Produkcja i
rozumienie mowy. Nowe modele funkcjonalnej neuroanatomii jezyka. Neurolingwistyka rozwojowa. Wielojezycznos€. Afazjologia. Wspoétczesne
trendy w neurolingwistyce. Postep w badaniach nad moézgiem i jezykiem.

Metody ksztalcenia

Wyktad, prezentacja multimedialna

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest otrzymanie pozytywnej oceny z testu zaliczeniowego.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej EFZ205Al133434_4S
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
student zna podstawowe pojecia i potrafi okresli¢ funkcje oraz sfery K_wWo01
1 | EP1 - - o " hat . .
dziatania administracji rzagdowej i samorzadowej w kraju K_W02
wiedza student ma wiedze na temat zasad dziatania i kompetencji centralnej K W04
2 | EP2 administracji rzgdowej i rzgdowej administracji terenowej oraz K W09
administracji samorzadowej —
student potrafi wykrywa¢ zaleznos$ci przyczynowo-skutkowe K U02
1 | EP3 zachodzgce w administracji rzadowej oraz administracji K UO5
o n samorzadowej —
umiejetnosci - " _ ~ . =
student potrafi interpretowac procesy europeizacji administracji K U0l
2 | EP4 rzadowej i oceniac role rzgdu w polityce integracyjnej K U0G
kompetencje spoleczne 1 | eps J_est gofcow do akcepta_ql_ odml__ennyc_h pogla,dow w kwestii organizaciji K KO7
i funkcjonowania administracji publicznej -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Samorzad terytorialny jako podmiot administracji publicznej. Struktura organizacyjna jednostek samorzadu terytorialnego. Zadania samorzadu
terytorialnego. Gospodarowanie finansami i mieniem samorzadowym. Nadzér nad samorzadem terytorialnym (cele, funkcje, kryteria, organy i
srodki nadzoru). Zdefiniowanie pojecia, funkcji i sfer dziatania administracji publicznej w Polsce. Struktura i kompetencje centralnej
administracji rzadowej oraz administracji samorzadowej. Organizacja i zasady dziatania rzadowej administracji terenowej. Autonomiczne
struktury administracji centralnej ? znaczenie w systemie administracji panstwowej. Istota i formy kontroli administracji rzadowej.

Metody ksztalcenia Prezentacja multimedialna, analiza tekstéw z dyskusja, praca w grupach, analiza przypadkoéw.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
Metody weryfikac KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
efektdw uczenia sie
PROJEKT EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Warunkiem zaliczenia wyktadow jest zdanie egzaminu przeprowadzonego w formie pisemnej z tresci wykfadow i
zalecanej literatury. Do egzaminu moga podejs¢ studenci, ktdrzy otrzymali wczesniejsze zaliczenie z ¢wiczen.
Podstawa zaliczenia ¢wiczen jest aktywne uczestnictwo w zajeciach, przygotowanie zadania praktycznego, uzyskanie
pozytywnej oceny z kolokwium oraz aktywne uczestnictwo na zajeciach.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowa z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

Plain language - prosty jezyk w komunikacji profesjonalnej

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133442_1S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 zna reguty redakcji tekstow zgodne z zasadami prostego jezyka K_WO01
2 | EP2 zna zasady poprawnosci jezykowej K_Wo01
wiedza
3 | EP3 ma wiedze na temat stylistycznego zréznicowania polszczyzny K_wWo1
4 | EP4 zna zasady przygotowania wystgpien publicznych K_wWo01
1 | EP5 potrafi w praktyce stosowac¢ zasady poprawnosci jezykowej K_U01
. . umie zredagowac tekst zgodnie z wyznacznikami prostej
umiejetnosci 2 EP6 polszczyzny K_U01
3 | Ep7 w pracy zawodowej potrafi sie skutecznie komunikowac¢ w mowie i w K_U02
pismie
kompetencje spoleczne 1 | EPs SW|ad0m|e,V\_/¥korzystu1.e wiedze i umlejetnosc_z zakresu K K06
poprawnosci jezykowej w praktyce zawodowej -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Rola kompetencji jezykowej i kompetencji komunikacyjnej w kontaktach zawodowych. Zréznicowanie stylistyczne wspotczesnej polszczyzny.
Wyrozniki styléw funkcjonalnych. Plain language - préba definicji, mity na temat prostej polszczyzny, wyrézniki prostego jezyka. Zasady
komunikacji pisemnej. Wyznaczniki gatunkéw, kompozycja tekstéw, opracowanie graficzne. Korespondencja zawodowa. Tytulatura- sposoby
zwracania sie do 0sd6b petnigcych funkcje. Jezyk pisany w komunikacji zawodowej - kryteria poprawnosci jezykowej (poprawnosc stylistyczna,
skfadniowa, ortograficzna, interpunkcyjna). Cechy jezykowo- stylistyczne tekstéw urzedowych i prawniczych ? analiza przyktadéw, techniki
upraszczania tekstéw. Jezyk méwiony ? zasady przygotowywania wystapien publicznych (m.in. struktura wypowiedzi, dob6r stownictwa,

poprawnos$¢ artykulacyjna i dykcyjna).

Metody ksztatcenia

Wyktad problemowy z prezentacjg multimedialng, wyktad konwersatoryjny, analiza tekstow

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zalicze

Warunkiem zaliczenia jest uzyskanie 60% punktéw z kolokwium.

nia| Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z wyktadu.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

planowanie przestrzenne

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_22S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Ma podstawowag wiedze o specyfice planowania przestrzennego jako
1 | EP1 dzialalnosci praktycznej oraz jego K_W02
powiagzaniu z dyscyplinami pokrewnymi.
wiedza 2 | EP2 Zna podstawowe zasady i modele planowania przestrzennego. K_wWo1
Zna podstawowe uwarunkowania ksztattowania przestrzeni zgodnie
z wymogami tadu przestrzennego oraz innego rodzaju
3 | EP3 S ; - - - K_W09
uwarunkowaniami (spotecznymi, gospodarczymi, technicznymi itp.). —
Potrafi analizowa¢ dokumenty planistyczne gminy pod katem ich
znaczenia w przeznaczaniu terenu pod rozne funkcje zgodnie z
1 | EP4 - Ay, . - K_U05
zasadami tadu przestrzennego i zrbwnowazonego rozwoju -
Potrafi ocenia¢ przydatnosc¢ procedur i dobrych praktyk do realizacji
2 | EP5 zadan zwiazanych z planowaniem przestrzennym w kontekscie K_U03
brandingu miast i regionéw
umiejetnosci Potrafi wykrywac przejawy kolizji i konfliktdw przestrzennych i
: ) - K_U02
3 | EP6 proponowac wyboér optymalnego w danych warunkach wariantu K U04
zagospodarowania w kontekscie brandingu miast i regionéw -
Potrafi przygotowac i przedstawi¢ prezentacje wybranego
e - o K_U06
4 | EP7 zagadnienia z zakresu planowania przestrzennego w kontekscie K U07
potrzeb brandingu miast i regionéw -
5 | Eps Potrafi pracowa¢ samodzielnie i w grupie, wykazujgc sie K_U09
kreatywnoscig w podejmowanych dziataniach K_U10
Jest gotow do wspotpracy i komunikacji w zespole przy
1 | EP9 - 5 . K_KO05
wykonywaniu opracowan z zakresu planowania przestrzennego
kompetencje spoteczne Jest gotdw do uznawania znaczenia aspektow przestrzennych i
. . o cen R . L K_KO02
2 | EP10 ekologicznych funkcjonowania i rozwoju miast i obszaréw wiejskich -
: - - K_KO04
dla prawidtowego ksztattowania ich brandingu

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Planowanie przestrzenne i jego cechy. System planowania przestrzennego w Polsce. Analiza i ocena stanu aktualnego i przewidywanych zmian.
Zasady zagospodarowania przestrzennego. tad przestrzenny i rbwnowazenie rozwoju w przestrzeni. Modele planowania przestrzennego.
Prognozy i ich rola w planowaniu przestrzennym. Inwentaryzacja, waloryzacja oraz analiza funkcji i form zagospodarowania wybranego obszaru
miasta. Diagnoza i analiza uwarunkowan zagospodarowania terenu (wewnetrznych i zewnetrznych). Okreslenie funkcji oraz kierunkéw
zagospodarowania przestrzennego wybranego obszaru istotnego z punktu widzenia brandingu miast i regionéw. Opracowanie projektu
zagospodarowania terenu i jego ocena z punktu widzenia korzysci i zagrozen dla brandingu miast i regionéw. Prezentacja projektu (czes¢

tekstowa i graficzna).

Metody ksztalcenia

Wyktad akademicki z uzyciem wys$wietlacza pisma. Prezentacja multimedialna. Film edukacyjny, Praca i dyskusja w
grupach. Wykonanie projektu. Prezentacja projektu
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Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP5,EP7
EP10,EP4,EP6,EPS,
PROJEKT EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest pozytywna ocena aktywnego udziatu w zajeciach oraz projektu i jego prezentacji.
Warunkiem uzyskania zaliczenia wyktadu jest pozytywna ocena z egzaminu pisemnego w postaci testu wyboru.
Ocena ¢wiczen jest wypadkowa oceny aktywnego uczestnictwa w zajeciach - 20%, opracowanie projektu - 40%,
prezentacji multimedialnej - 40%.

Kazde z 10 pytan egzaminu pisemnego w postaci testu wyboru oceniane jest w skali 0-1 pkt. Uzyskane punkty

przeliczane sg na oceny w nastepujacy sposob: 10 pkt. - bdb; 9 pkt. - db+; 8 pkt. db; 7 pkt. dst+; 6 pkt. - dst; 5 pkt. i
mniej ndst.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu sktada sie w 60% z oceny z zaliczenia ¢wiczeni i w 40% z oceny z egzaminu.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

podstawy psycholingwistyki eksperymentalnej
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133442_9S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 zna terminologie psycholingwistyczng oraz najwazniejsze teorie K_WO01
wiedza > | Ep2 zna i rozumie stosowane w psycholingwistyce metody badawcze K_WO01
3 | EP3 zna i rozumie psycholingwistyczne eksperymenty i ich wyniki K_Wo01
1 | EP4 potrafi krytycznie oceni¢ gtdwne podejscia teoretyczne K_U01
umiejetnosci - . — - -
> | Eps potrafi umiejscowi¢ psycholingwistyczne eksperymenty w szerszym K U0l
kontekscie badan nad umystem -
1 | EPs jest gotéw do uwaznego stuchania innych oraz sledzenia ich toku K KO1
) myslenia —
kompetencje spoteczne - ; - - - - -
> | gp7 jest gotéw do przekonujacego i zrozumiatego formutowania swoich K KO1
pogladéw i argumentow -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Psycholingwistyka ? podstawowe pojecia. Historia psycholingwistyki. Cele psycholingwistyki. Ewolucja badan psycholingwistycznych.
Psychologiczna realnos$¢ jezyka. Stownik umystowy. Psycholingwistyczne badania jezyka. Testy swobodnych skojarzen werbalnych.

Metody ksztatcenia

Wyktad z elementami dyskusiji

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

PREZENTACJA

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP7

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP6,EP7

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

Warunkiem zaliczenie jest przygotowanie prezentacji w obszarze zagadnien omawianych w ramach wyktadu.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za prezentacje jest oceng koncowa.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

potencjat rozwojowy miast i regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_7S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Rozumie istote i mechanizmy funkcjonowania i rozwoju gospodarki K_W02
1 | EP1 . - g :
w skali lokalnej i regionalnej K_Wo04
. Zna gtéwne problemy wykorzystania instrumentow planowania K_WO08
wiedza 2 | EP2 . . . s
rozwoju miast i regionow K_W09
S . . L . K_W03
3 | EP3 Zna sktadniki potencjatu rozwojowego miast i regionow. K W07
Potrafi znajdowac i analizowa¢ dane empiryczne dotyczace rozwoju K_U02
1 | EP4 - N
miast i regionow K_U05
umiejetnosci Potrafi dobierac i wykorzystywac wiasciwe metody i narzedzia do
oceny potencjatu rozwojowego miast i regionéw a na podstawie K_U04
2 | EP5 i < L
uzyskanych wynikéw przygotowywac opracowania pisemne z tego K_U07
zakresu.
Jest gotow do kreatywnego inicjowania i organizowania dziatan na
1 | EP6 - . K_K04
rzecz rozwoju lokalnego lub regionalnego
kompetencje spoteczne Jest gotow do dziatania w sposéb przedsiebiorczy w celu
2 | EP7 wykorzystania potencjatu rozwojowego uktadoéw lokalnych i K_KO03
regionalnych z zachowaniem zasad etyki zawodowej

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przestrzen i Srodowisko geograficzne ? perspektywa gospodarcza. Cechy
i struktura przestrzeni geograficznej. Srodowisko geograficzne. Zasoby - potencjat - kapitat Srodowiska. Wzrost a rozwéj gospodarczy w skali
lokalnej i regionalnej. Potencjat miasta i regionu w gospodarce lokalnej, regionalnej i ponadregionalnej. Klasa kreatywna jako potencjat
rozwojowy miast i regionéw. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - cel, zakres, metody. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub
miasta - identyfikacja zasobéw. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - okreslenie potencjatu. Potencjat rozwojowy wybranej gminy
lub miasta - scenariusze rozwoju. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - wnioski.

Metody ksztatcenia

Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia - przygotowanie projektu.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
PROJEKT EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - zaliczenie wyrazone oceng w oparciu o wyniki kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;
éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywno$ci na zajeciach oraz oceny przedstawionego projektu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia wazona ocen z czesci wykladowej - 65% oraz czesci ¢wiczeniowej (projektowej)
- 35%
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej ] EFZ205Al1133362_35S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
) Student zna i identyfikuje strategie, metody oraz narzedzia K_W03
wiedza 1 EP1 . . - - . . .
odnoszgce sie do pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej K_WO06
umiejetnosci 1 | ep2 Studen? \_Nybl_era W*a_SCIWE narzedzia i metody pozycjonowania marki K_U03
lokalnej i regionalnej K_U04
Student docenia znaczenie pracy w grupie i komunikacji z K_K02
kompetencje spoteczne 1 | EP3 odbiorcami w odpowiednim pozycjonowaniu marki lokalnej i K_KO03
regionalne K_KO04

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota i proces pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej. Wskazéwki dotyczace pozycjonowania marek. Ustalanie optymalnego
konkurencyjnego pozycjonowania marek lokalnych i regionalnych, m.in. wybieranie punktéw wyrdzniajacych i wspdlnych, okreslania skojarzen
i mantréw marki. Strategie pozycjonowania marek lokalnych i regionalnych, m.in. cele, rodzaje, procedury, warunki, korzysci. Konstruowanie
narzedzi pozycjonowania m.in. map percepcji i profili semantycznych oraz map preferencji i wybor strategii. Mapy percepcji i analizy struktury
kategorii produktu. Inne metody budowy map percepcji i map preferencji. Wykorzystanie storytellingu jako narzedzia pozycjonowania marek,
m.in. tworzenie historii, budulec opowiesci, rytuaty, bohaterowie. Istota i elementy storytellingu w pozycjonowaniu marki. Wykorzystanie
internetu, m.in. strony internetowej oraz mediéw spotecznosciowych w pozycjonowaniu marki lokalnej i regionalnej. Rola internetu w
pozycjonowaniu marki lokalnej i regionalnej. Wykorzystanie city placement i innych form komunikowania oraz wspoétpracy w strategii
pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej. City placement i inne formy majace na celu pozycjonowanie marek lokalnych i regionalnych.

Metody ksztalcenia

prezentacja multimedialna, praca w grupach i indywidualna, rozwigzywanie zadan problemowych, wymiana
pogladow/dyskusja moderowana, case study

Metody weryfikacji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
KOLOKWIUM EP1
PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng z ¢wiczen - projekt wraz z prezentacjg oraz oceniana bedzie réwniez aktywnos¢ studenta podczas
éwiczen w grupach

Zaliczenie z oceng z wyktadu odbywa sie na podstawie egzaminu pisemnego z tresci prezentowanych na zajeciach
oraz przedstawionej literaturze.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia koricowego z ¢wiczen i pozytywnego
zaliczenia egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS

11




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

pracownia dyplomowa

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_26S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok:
2

Semestr:
3,4

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski, semestr: 4 -

jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

Zna wtasciwe zrodta informacji oraz adekwatne narzedzia i techniki
matematyczno-statystyczne oraz graficzne i kartograficzne
dostosowane do konkretnych probleméw badawczych

K_WO05

EP2

Zna wiasciwe zasady przygotowania opracowan analitycznych,
diagnostycznych i projektowych w zakresie brandingu miast i
regiondéw ze szczegolnym uwzglednieniem problemu badawczego
realizowanej pracy dyplomowej

K_WO07

umiejetnosci

EP3

Potrafi dobierac i porzgdkowac r6znorodne informacje dotyczace
zagadnien z zakresu przygotowywanej pracy dyplomowej oraz
sprawnie je przetwarzac, postugujac sie adekwatnym
oprogramowaniem komputerowym

K_U03

EP4

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia
matematyczno-statystyczne adekwatne do konkretnych zadan
badawczych realizowanych w pracy dyplomowej

K_U03

EPS

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia graficzne i
kartograficzne adekwatne do konkretnych zadan badawczych
realizowanych w pracy dyplomowej

K_U03

EP6

Potrafi samodzielnie rozwija¢ umiejetnosci badawcze, korzystajac z
réznych zrédet w jezyku polskim i obcym oraz nowoczesnych
technologii informacyjnych

K_U10

kompetencje spoteczne

EP7

Jest gotoéw do ciggtego doksztatcania sie oraz doskonalenia
wiasnych umiejetnosci badawczych

K_KO01

EP8

Jest gotdw do uznawania roli prac badawczo-rozwojowych i
umiejetnosci eksperckich w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych
i aplikacyjnych z zakresu brandingu miast i regionow

K_K02

EP9

Jest gotdéw do kreatywnego rozwigzywania probleméw poznawczych,
metodologicznych i aplikacyjnych w kontekscie tematu
przygotowywanej pracy dyplomowej

K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédta danych oraz zaawansowane sposoby pozyskiwania i selekcji informaciji. Przetwarzanie i prezentacja materiatéw niezbednych do
realizacji pracy magisterskiej. Zaawansowane metody i techniki transformacji danych. Zaawansowane narzedzia i techniki matematyczno-
statystyczne. Zaawansowane narzedzia i techniki graficzne i kartograficzne.

Metody ksztatcenia

klasyczna metoda problemowa, prezentacja multimedialna, indywidualna praca przy komputerze

1/2




Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

SPRAWDZIAN P5

Metody weryfikacji EP3,EP4,EP5,EP6,E

efektow uczenia sie PREZENTACJA P7EPSEP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Es%EEEESS’EPGlE

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie na ocene po kazdym semestrze. Podstawg zaliczenia przedmiotu jest wykonanie zadan przewidzianych w
danym semestrze oraz pozytywne zaliczenie koncowego sprawdzianu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z pracowni dyplomowej w kazdym semestrze.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS

2/2



SYLABUS Zatacznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

pragmalingwistyczne metody opisu dziatan jezykowych EFZ205A1133442_10S
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 |EP1 student rozumie znaczenie badan pragmalingwistycznych K_W01
wiedza 2 | EP2 student zna podstawowe pojecia z zakresu pragmalingwistykKi K_Wo01
3 | EP3 student zna podstawowe akty mowy i ich wyktadniki jezykowe K_wWo01
1 | EP4 student umie odréznia¢ akty mowy i ich wyktadniki jezykowe K_U01
umiejgtnoscl student umie zastosowac zasady konwersacyjne w komunikacji
2 | EPS : . K_U01
jezykowej
1 | EPs studenF jest _got_ow do stosowania zdobytej wiedzy w praktyce K_K02
) komunikacyjnej
kompetencje spoteczne - - . . . -
student jest gotéw do Swiadomego pogtebiania swojej wiedzy i
2 | EPY7 e Y o . A . K_KO01
umiejetnosci w kontekscie znajomosci jezykow

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pragmalingwistyka; zrédta rozwoju metodologii badawczej (logika, filozofia jezyka, psychologia, jezykoznawstwo itd.). Pragmalingwistyka:
podstawowe zatozenia. Semantyka a pragmatyka. Dyskusje lingwistyczne. Pojecie aktu mowy, jego komponenty (lokucja, illokucja, perlokucja) i
ich rolaw jezyku. Podziat aktéw mowy w lingwistyce i kryteria ich podziatu w jezykoznawstwie anglojezycznym, niemieckojezycznym i w
jezykach stowianskich. Akty mowy dyrektywne i ich wyktadniki jezykowe. Wybrane aspekty funkcjonowania. Akty mowy komisywne i ich
wyktadniki jezykowe. Wybrane aspekty funkcjonowania. Akty mowy ekspresywne i ich wyktadniki jezykowe. Wybrane aspekty funkcjonowania.
Inne akty komisywne i ich wyktadniki jezykowe. Wybrane aspekty ich funkcjonowania. Funkcje pragmatyczne jezyka. Implikatury konwersacyjne
Greicea. Zasady konwersacji jezykowej. Presupozycje, inferencje jezykowe i typy intencji jezykowych. Strategie jezykowe z uzyciem
roznorodnych wyktadnikéw intencji komunikacyjne;j.

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium z zakresu tresci wyktadowych.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z wyktadu.

£ACZNY nakifad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktéw ECTS

1/2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

pragmatyka kognitywna
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A11J3441 5S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
student wymienia i charakteryzuje zjawiska komunikacyjne
1 | EP1 opisywane przez pragmatyke: implikatury, presupozycje, akty mowy K_wWo01
wiedza
> | Ep2 student charakteryzuje _g’fowne modele komunikacji wypracowane K Wo1
przez pragmatyke kognitywng -
student stosuje aparature pojeciowa teorii z zakresu pragmatyki
umiejetnosci 1 | Ep3 kognltyvyn_ej_do opisu i wyjasnienia ZJaW|_sk kor_r)l_mlkacyjn_ych: mowy K UO01
posredniej, ironii, metafor, humoru, manipulacji jezykowej -
student przyjmuje postawe odpowiedzialnosci za jako$¢ praktyki
kompetencje spoteczne 1 | EP4 komunikacyjnej, jest gotowy do przeciwdziatania manipulacji i innym K_KO07
formom ?ztej mowy?

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Dwa modele komunikacji jezykowej: model kodowy i model inferencjonistyczny; kodowanie a czytanie w myslach (mindreading) jako zdolnosci
poznawcze. Pragmatyczne aspekty znaczenia wypowiedzi: implikatury, presupozycje, niedookreslenie jezykowe, posrednie akty mowy. Model
inferencjonistyczny: teoria relewancji. Model nieinferencjonistyczny: teoria reprezentacji dyskursu segmentowanego. Pragmatyka kognitywna o
figuratywnych zastosowaniach jezyka: metafory, ironia, humor. Pragmatyka kognitywna o manipulacji w komunikacji jezykowej: insynuacja,
psie gwizdki (dog-whistles), akty mowy wprowadzane bocznymi drzwiami (back-door speech acts).

Metody ksztalcenia

wyktad konwersatoryjny, analiza przypadkéw

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest zaliczenie na oceng pozytywng sprawdzianu pisemnego; ocena ze
sprawdzianu jest oceng z zaliczenia.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z wyktadu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS

1/1




SYLABUS Zatacznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

prawda dziwniejsza od fikcji; literatura faktu w XXI wieku EFZ205AI1133443_7S
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 |ep1 s_tudent zna gatunkowe zréznicowanie pismiennictwa z obszaru K_WO1
literatury faktu
wiedza 2 | EP2 student ma wiedze z zakresu teorii literatury faktu K_wo1
3 | EP3 student rozpoznaje wspotczesne przyktady literatury faktu K_wWo1
student potrafi analizowac i interpretowac na wybranych przyktadach
1 | EP4 S - . K_Uo01
o . zagadnienia zwigzane z literaturg faktu -
umiejetnosci - P - - p P
student potrafi rozréznia€ realizacje poszczegdlnych gatunkow
2 | EPS N . . K_Uo01
piSmiennictwa z obszaru literatury faktu -
student rozumie znaczenie literatury faktu dla dziedzictwa
1 | EP6 kulturowego i tradycji literackiej w obszarze jezyka polskiego NN
kompetencje spoteczne 9 yC) ) Jezyka p 9
2 | EP7 student rozumie potrzebe dbania o wkasny rozwoj K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Dukaja Po pismie.

Literatura faktu, non-fiction czy reportaz? O zréznicowaniu gatunkowym pismiennictwa faktograficznego. Od Homera do Andrzeja Stasiuka:
podrdz jako geneza literatury (i) faktu. ?Studium jednego roku? (na przyktadzie teorii Hansa Ulricha Gumbrechta). Fakty/fikcje ? miedzy
faktograficznoscig literatury a fikcyjnoscia reportazu w twérczosci Wojciecha Tochmana. Wywiad-rzeka, audiobook, podcast ? ?mdéwiona?
literatura faktu. Biografie zwierzat (Robert Jurszo, Spotkania z naga matpa. Opowiesci o zwierzetach). "Flaneryzm regionalistyczny? a reportaz o
miescie (Filip Springer, Bernadetta Darska, Zbigniew Rokita). Koniec kultury pisania? Esej o posthumanizmie na przykfadzie ksigzki Jacka

Metody ksztatcenia

Wyktad, prezentacja, analiza i interpretacja tekstu literackiego

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP2,EP3,EP4.H

P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z ocena: praca pisemna (100%).

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za prace pisemna jest oceng koricowa.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktow ECTS

11



SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_25S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna i rozumie zastosowanie wybranych metod
wiedza 1 | EP1 statystycznych i ekonometrycznych wspomagajacych procesy K_WO05
podejmowania decyzji.
Student potrafi w sposéb whasciwy wybra¢ zmienne objasniajagcych
- - okres$lone zjawiska ekonomiczne oraz posiada umiejetnosci budowy, K_U02
umiejetnosci 1 | EP2 . L. : - .
weryfikowania i wykorzystania modeli w prognozowaniu K_U03
Student jest gotéw do zachowania ostroznosci i krytycyzmu w
i . L h " K_KO02
kompetencje spoteczne 1 | EP3 wyrazaniu opinii na podstawie przeprowadzonych badan z K_KO5
wykorzystaniem aparatu statystyczno-ekonometrycznego -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédia danych w prognozowaniu. Budowa modelu prognostycznego i jego weryfikacja. Btedy ex ante i ex post w prognozowaniu zjawisk.
Prognozowanie a symulacje rozwoju zjawisk. Projekt prognostyczny. Model ekonometryczny i ocena jego jakosci. Mierniki oceny jakosci
prognoz ekonometrycznych. Prognozowanie na podstawie szeregéw czasowych. Modelowanie i prognozowanie zjawisk sezonowych.

Metody ksztatcenia

analiza przypadkoéw, prezentacja multimedialna, rozwigzywanie zadan

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP3

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

Laboratorium: zaliczenie z oceng nha podstawie biezgcej oceny wykon

ania zlecanych zadan.

Wyktad: zaliczenie z oceng na podstawie wynikow kolokwium koncowego.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna z wyktadow i laboratorium.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

11




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

promocja Wydgrzeﬁ lokalnych i regionalnych ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_40S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menad,zer wizerunku i promocji miast i
regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 Znai rozumie r_odzaje, cele, systematyke i specyfike wydarzen K W06
ied lokalnych i regionalnych -
wiedza - - - - . = =
> | Ep2 Znai rozumie zasad)_/ plapowanla, kierowania i ewaluacji promocji K Wo8
wydarzen lokalnych i regionalnych —
1 | Ep3 Potrafi zaplanowac¢ promocje wydarzenia lokalnego lub regionalnego K_U04
umiejetnosci Potrafi ocenié¢ plan promocji wydarzenia lokalnego i jego
2 | EP4 oddziatywanie na interesariuszy, ze szczeg6lnym uwzglednieniem K_U05
realizacji celéw wydarzenia
Jest gotoéw do podjecia odpowiedzialnosci i wspoétpracy podczas
kompetencje spoteczne 1 | EPS planowania promocji wydarzenia lokalnego lub regionalnego K_K04

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

wybranych
przyktadach)

interesariuszy.

Praktyczne aspekty pracy w zespole nad przygotowaniem promocji wydarzenia lokalnego i regionalnego. Analiza i wykorzystanie
nowoczesnych narzedzi eventowych (w tym wydarzenia online). Analiza wykorzystania potencjatu miast i regionéw w promocji wydarzen (na

. Przygotowanie i opracowanie planu promocji wydarzenia lokalnego. Prezentacja i oméwienie projektéw planéw promocji wydarzen lokalnych.
Rodzaje, cele, systematyka, charakterystyka wydarzen lokalnych i regionalnych. Planowanie wydarzenia, z uwzglednieniem interesariuszy,
lokalizacji i budzetu. Planowanie promocji wydarzen lokalnych i regionalnych. Kierowanie przebiegiem promocji wydarzen lokalnych i
regionalnych. Ewaluacja przeprowadzonej promocji wydarzen lokalnych i regionalnych, z uwzglednieniem oddziatywania na otoczenie i

Metody ksztalcenia

wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna,, studium przypadku,, opracowanie projektu i dyskusja nad

projektem
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2
efektéw uczenia sig PREZENTACJA EP3.EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i

postawy na zajeciach

wyktady - zaliczenie (kolokwium) pisemne (pytania otwarte i testowe)
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

zaliczenia ¢wiczen z oceng

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna oceny z pisemnego kolokwium zaliczajacego wyktady oraz

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

1/2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:
proseminarium
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_10S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:

Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Ma pogtebiong wiedze na temat kluczowych zagadnien oraz aktualnie
1 | EP1 dyskutowanych probleméw i trendéw w obszarze brandingu miast i K_wo01
) regionéw
wiedza - - — -
Zna wspoitczesne teorie oraz podejscia metodologiczne dyskutowane
2 | EP2 w literaturze z zakresu zjawisk i procesdw zwigzanych z brandingiem K_Wo01
miast i regionéw
Potrafi na piSmie zaprezentowac wybrany problem badawczy w
umiejetnosci 1 | Ep3 oparciu o dorot_)ek t_eore_tyc;ny i empiryczny pauk gwlqzanych z K U07
brandingiem miast i regionéw z wykorzystaniem réznorodnych -
zrodet informacji
kompetendje spoleczne 1 | epa Jest_gotow do podje(_:lg SW|ad0_r_nej decyzji i zaplanowania przebiegu K KOS5
kolejnego etapu swojej edukacji -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota pracy naukowej na studiach magisterskich. Tematyka badawcza w obszarze brandingu miast i regionéw realizowana na Uniwersytecie

Szczecinskim.

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna, dyskusja, analiza przypadkéw

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP1,EP2,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie na ocene na podstawie eseju z zakresu wybranego problemu badawczego

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest ocena z konwersatorium.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

25

Liczba punktéw ECTS

11




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

(KIERUNKOWE)

regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_16S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie zagadnienia zwigzane z regionalizacjg i K_Wo01
1 | EP1 . X .
iodza zrownowazonym rozwojem K_W02
wieaz
Rozumie mechanizmy dostosowywania regionalnej struktury K_W03
2 | EP2 - - . - . ’
spoteczno-ekonomicznej do pozadanej struktury regionalnej K_W09
Potrafi analizowac¢ regionalng strukture spoteczno-ekonomiczng K_U01
1 | EP3
- o K_U04
umiejetnosci - —— - - — p =
Potrafi dobiera¢ odpowiednie narzedzia i instrumentow K_U03
2 | EP4 - - .
wplywajacych na regionalng strukture spoteczno-ekonomiczng K_U05
kompetencje spoleczne 1 | EPs Jest gotéw do podejmowanle} dziatah zmieniajacych regionalng K_KO03
strukture spoteczno-ekonomiczng K_KO04

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Polityka spoteczno-ekonomiczna w kontekscie regionalizacji. Znaczenie i powody regionalizacji we wspotczesnym sSwiecie. Podstawowe cele
regionalnej polityki gospodarczo-spotecznej. Zrébwnowazony rozwdj jako wazny element dziatan regionalizacyjnych. Koncepcje rozwoju
spoteczno-gospodarczego regionéw. Relacje pomiedzy procesami regionalizacji i globalizacji. Regionalizacja jako podstawa zréwnowazonego
rozwoju. Narzedzia i instrumenty wptywajgce na regionalng strukture spoteczno-ekonomiczng. Gtéwne cele regionalizacji spoteczno-
gospodarczej. Analiza mocnych i stabych stron regionalizaciji.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, Dyskusja

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie prezentacji dotyczacej koncepcji rozwoju spoteczno-gospodarczego
wybranego polskiego regionu.
Wyktad: zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium z czesci teoretycznej.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z wyktadéw i Ewiczen.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
rozwoj zrébwnowazony miast i regionéw EFZ205AI133434_8S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna geneze i ewolucje pojecia rozwéj zrbwnowazony, K Wo1
. posiada wiedze umozliwiajgcg zrozumienie stanu podstawowych —
wiedza 1 | EP1 A - 5 . o K_W02
podsystemoéw rozwoju zrownowazonego w kontekscie zachodzacych K W07
w miescie i regionie -
Student potrafi za pomoca zestawow wskaznikoéw dokonac¢ oceny
stopnia zrownowazenia jednostki administracji
- . . - ) P K_U02
1 | EP2 publicznej (gminy/powiatu grodzkiego) oraz wysnu¢ wnioski K U04
. » dotyczace przyczyn i skutkéw braku rbwnowagi w rozwoju danej -
umiejetnosci jednostki.
Student rozpoznaje zbiezne i sprzeczne interesy i cele aktoréw zycia
2 | EP3 politycznego w miescie w kontekscie zrbwnowazonego rozwoju. K_U05

Student jest gotoéw do zajecia postaw proekologicznych i
kompetencje spoteczne 1 | EP4 podejmowac dziatania ukierunkowane na rozwéj zréwnowazony w K_K04
miescie i regionie.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Geneza i ewolucja pojecia zréwnowazonego rozwoju. Definicje i istota rozwoju zrébwnowazonego oraz poje¢ bliskoznacznych. Problemy
ekonomiczne, spoteczne i przyrodnicze w skali lokalnej, krajowej i miedzynarodowej. Ziemia planeta ekosysteméw. Badania nad
zrownowazeniem rozwoju. Nowy urbanizm a rozwoj zrownowazony miast. Foresight i megatrendy rozwojowe. Koncepcja rozwoju
zrownowazonego Gro Harlem Brundtland. Rozwdj zrébwnowazony miast.

Wskazniki rozwoju zréwnowazonego w uktadzie statycznym.

. Osiedla ekologiczne, domy pasywne.

Polityka transportowa a polityka mobilnosci w miastach. Rozwdj zrownowazony miast. Poréwnania miedzynarodowe. Rozwdj zréwnowazony
miast. Poréwnania krajowe. Wskazniki rozwoju zréwnowazonego. Sfera realna a sfera sterowania.

Metody ksztalcenia Wyktad uczestniczacy, studia przypadkéw, proste kalkulacje, rozwigzywanie problemoéw, dyskusja w grupie.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji SPRAWDZIAN EP1
efektéw uczenia Sle PROJEKT EP2 EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny zleconych zadan, w tym prac projektowych, raz
aktywnosci podczas zajec.
Wyktad - zaliczenie z oceng na bazie wynikéw sprawdzianu pisemnego z zakresu wyktadow i literatury.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna z éwiczen i wyktadu.
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu:
seminarium dyplomowe
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_21S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1,2 2,3, 4 fakultatywny semestr: 2 - jezyk polski, semestr: 3 -
jezyk polski, semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna wlasciwe zasady prowadzenia badan oraz konstrukcji pracy
naukowej z zakresu brandingu miast i regionéw z uwzglednieniem
1 | EP1 - I - . . P . K_Wo01
jego specyfiki miedzydyscyplinarnej oraz powigzan przedmiotowych —
i metodologicznych
Zna specjalistyczne teorie, modele i koncepcje dotyczace wybranego
problemu, bedgcego przedmiotem przygotowywanej pracy
2 | EP2 - ; AR ! ok K_W01
dyplomowej, oraz rozumie mozliwosci i ograniczenia ich
wykorzystania w warunkach wspoétczesnych
Zna wtasciwe zrodta informacji bibliograficznych i statystycznych, w
3 | EP3 tym elektroniczne bazy danych, uzyteczne dla przygotowywanej K_WO05
wiedza pracy dyplomowej
Zna zaawansowane metody, techniki oraz narzedzia analizy i
4 | EP4 prezentacji danych dotyczacych zjawisk i proceséw bedacych K_WO05
przedmiotem przygotowywanej pracy dyplomowej
Zna i rozumie pojecia i zasady dotyczace ochrony wiasnosci
5 | EP5S intelektualnej w kontekscie badan naukowych z zakresu brandingu K_W09
miast i regionéw
Zna podstawowe Zrddta i sposoby pozyskiwania i rozliczania
funduszy na realizacje projektéw badawczych z uwzglednieniem
6 | EP6 . - - . K_W10
waloréw poznawczych i aplikacyjnych przygotowywanej pracy
dyplomowej
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Potrafi sformutowac i uzasadni¢ problem badawczy, postawi¢ tezy i
hipotezy oraz zaprojektowac i zrealizowac kolejne etapy
postepowania badawczego w nawigzaniu do specyfiki
przygotowywanej pracy dyplomowej

1 | EPY K_U01

Potrafi krytycznie dobiera¢ zrédta informacji oraz dokonywac
pogitebionej analizy i syntezy oraz twoérczej interpretacji danych w

2 | EP8 - . 7 . .
nawigzaniu do specyfiki realizowanego tematu pracy dyplomowej

K_U03

Potrafi dobiera¢ lub przystosowywa¢ adekwatne metody i narzedzia
badawcze do rozwigzywania problemoéw poznawczych i
aplikacyjnych zwigzanych z realizowanym tematem pracy
dyplomowej

3 | EP9 K_U03

Potrafi dokonac¢ wielokryterialnej oceny atutéw rynkowych jednostki
terytorialnej oraz zaprojektowac konkretne przedsiewziecia

umiejetnosci 4 | EP10 brandingowe lub marketingowe z uwzglednieniem problematyki K_U04
przygotowywanej pracy dyplomowej

Potrafi przygotowac tekst naukowy w jezyku polskim wraz ze
streszczeniem w jezyku obcym na temat wybranego problemu
badawczego z wykorzystaniem dorobku teoretycznego i
metodologicznego wiasciwych dyscyplin naukowych

5 | EP11 K_U07

Potrafi przygotowac i przedstawi¢ prezentacje ustng i multimedialng
na temat wybranego problemu badawczego z wykorzystaniem
dorobku teoretycznego i metodologicznego wiasciwych dyscyplin
naukowych

6 | EP12 K_U06

Potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci
w kontekscie problemu bedgcego przedmiotem przygotowywanej
pracy dyplomowej, korzystajac z r6znych zrédet i nowoczesnych
technologii informacyjnych

7 | EP13 K_U10

Jest gotow do uznawania roli wiedzy specjalistycznej i eksperckiej w
rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych zwigzanych

1 EP14 . .
z tematem przygotowywanej pracy dyplomowej

K_K02

Jest gotdéw do przestrzegania przyjetych ustalen dotyczacych etyki
2 | EP15 badan naukowych oraz poszanowania praw wiasnosci intelektualnej K_KO07

kompetencje spoteczne Jest gotdw do podejmowania decyzji zwigzanych z optymalnym i
zgodnym z zasadami bezpieczenstwa ksztattowaniem rozwoju

3 | EP16 . B ; < .

spotecznosci lokalnych i regionalnych w kontekscie problematyki

pracy dyplomowej

K_K04

Jest gotow do tworzenia produktéw komercyjnych w zakresie

4 EP17 - . . .
brandingu miast i regionéw

K_KO03

Jest gotoéw do dbania o prestiz pracy zawodowej z obszaru

5 EP18 - . . L
brandingu miast i regionéw

K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Metodologia badan naukowych oraz zasady konstrukcji pracy magisterskiej. Techniki pisania pracy magisterskiej. Realizacja badan
empirycznych. Rzetelnos¢ w badaniach naukowej i zasady poszanowania wiasnosci intelektualnej. Formutowanie problemu badawczego,
stawianie tez oraz hipotez. Przygotowanie i prezentacja eseju zwigzanego z tematykga pracy magisterskiej. Opracowanie i dyskusja zagadnien
metodologicznych zwigzanych z tematem pracy magisterskiej. Selekcja zrédet informacji teoretycznych i faktograficznych. Przeglad wynikéw i
dyskusja nad rezultatami przeprowadzonych analiz empirycznych. Redakcja koncowego tekstu pracy magisterskiej. Identyfikacja i doboér
metod badawczych, specyfikacja technik oraz narzedzi badawczych. Opracowanie i dyskusja podstaw teoretycznych pracy magisterskiej.
Planowanie badan empirycznych. Dyskusja nad koncepcja pracy magisterskiej.

Praca koncepcyjna i problemowa, definiowanie poje¢, referowanie opracowanego materiatu, tworcze rozwigzywanie

Metody ksztalcenia probleméw, metody aktywizujgce (burza mézgoéw, projekty, dyskusije).
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP10,EP11,EP17,E
P2,EP3,EP4,EP7,EP
8,EP9

PREZENTACJA

EP1,EP12,EP6

PRACA DYPLOMOWA

EP1,EP10,EP11,EP
13,EP14,EP15,EP16
,EP17,EP18,EP2,EP
3,EP4,EP5,EP6,EP7
,EP8,EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP12,EP13,EP14,E
P15,EP16,EP17,EP
18,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po kazdym semestrze. Podstawag zaliczenia jest wykonanie zadan przewidzianych w danym
semestrze: sem. 2 - przygotowanie koncepcji pracy, dobér zrédet informacji oraz metod i narzedzi badawczych; sem.
3 - opracowanie zagadnien metodologicznych i teoretycznych, planowanie badar empirycznych; sem. 4 - realizacja

badan empirycznych, przygotowanie i ztozenie ostatecznej wersji pracy

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena za seminarium w kazdym semestrze.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 275

Liczba punktéw ECTS

11
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133433_44S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna i rozumie pojecie CSR, zaleznosci miedzy CSR a
1 | EP1 zréwnowazonym rozwojem, uwarunkowania CSR, przyktadowe K_wo01
ied modele CSR, koncepcje interesariuszy
wieaza
zna i rozumie proces wdrazania koncepcji CSR w organizacjach, w
P : C - - . K_W02
2 | EP2 tym szczegolnie w jednostkach administracji publicznej oraz —

: g . S K_Wo04
raportowania dziatan spotecznie odpowiedzialnych —
potrafi dokonywac krytycznej analizy, syntezy, prezentacji informacji
z zakresu dziatan spotecznie odpowiedzialnych podejmowanych K_Uo01

1 | EP3 o . UL
przez organizacje ze szczegolnym uwzglednieniem jednostek K_U06
umiejetnosci administracji publicznej
potrafi dobiera¢ i stosowac wiasciwe narzedzia do realizacji dziatan
2 | EP4 spotecznie odpowiedzialnych w tym w jednostkach administraciji K_U03
publicznej
jest gotéw do wspodtpracy w grupie planujac projekt z zakresu K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP5 dziatan spotecznie odpowiedzialny dla organizacji w tym dla K_KO03
jednostek administracji publicznej K_KO04

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu - istota, definicje, modele, obszary, narzedzia. Spoteczna odpowiedzialnos¢ organizacji a relacje z
interesariuszami. Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu w jednostkach administracji publicznej (uwarunkowania, istota, obszary, narzedzia).
Wybrane praktyki i procedury wdrozeniowe CSR w jednostkach administracji publicznej. Podsumowanie oméwionych na ¢wiczeniach aspektow
spotecznej odpowiedzialnosci w jednostkach samorzadu terytorialnego. Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu - zagadnienia wprowadzajgce
(istota, definicje, modele, obszary, narzedzia). Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu w jednostkach administracji publicznej (uwarunkowania,
istota, obszary, narzedzia). Wybrane praktyki i procedury wdrozeniowe CSR w jednostkach administracji publicznej. Aktualne wyzwania dla
spotecznej odpowiedzialnos$ci przedsiebiorstw z perspektywy administracji publicznej. Podsumowanie oméwionych na wyktadach aspektow
spotecznej odpowiedzialnosci w jednostkach samorzadu terytorialnego.

Metody ksztatcenia

wyktad, dyskusja, case study, praca w grupach

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP3,EP4,E]

PS5

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP1,EP2,EP3,EP4,E
PS5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Zaliczenie ¢wiczen odbywa sie na podstawie przygotowania do zajec, zaliczenia zadan wykonywanych podczas zaje¢
oraz opracowania indywidualnego projektu dotyczacego praktyki spotecznej odpowiedzialnosci podmiotu.
Zaliczenie wyktadéw odbywa sie na podstawie kolokwium pisemnego (4 pytania).

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z zaliczenia ¢wiczen i wykladéw w terminach podstawowym i
poprawkowym. Warunkiem uzyskania zaliczenia z przedmiotu jest uzyskanie pozytywnych ocen czastkowych tj.
pozytywnej oceny z zaliczenia ¢wiczen i pozytywnej oceny z zaliczenia tresci wyktadow.

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej EFZ205Al1133434_28S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 Znai rozumie spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki K W03
) terytorialnej —
wedza Zna podst lementy roznic kult hi spot h
> | Ep2 na podstawowe elementy roznic kulturowych i spotecznych w K W06
kontek$cie marki terytorialnej —
Potrafi zaprezentowac¢ wybrane zagadnienia z zakresu spoteczno-
1 | EP3 " . - . K_U04
eietnose] kulturowych uwarunkowarn marki terytorialnej -
umiejetnosci - — — - - -
Potrafi wykrywac i ocenia¢ spoteczne (takze demograficzne) i
2 | EP4 - : - . K_U05
kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej -
Jest gotdw do zachowania ostroznosci w wyrazaniu opinii na temat
kompetencje spoteczne 1 | EP5 spoteczno-kulturowych uwarunkowan marki terytorialnej K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Spoteczno-kulturowe aspekty marki terytorialnej w wybranych miastach i regionach Unii Europejskiej. Spoteczno-ekonomiczne aspekty marki
terytorialnej w wybranych regionach w Polsce. Spoteczno-ekonomiczne aspekty marki terytorialnej w wybranych miastach w Polsce. Ocena
uwarunkowan spoteczno-kulturowych marki terytorialnej. Uwarunkowania spoteczno-kulturowe - istota i czynniki. Spoteczne aspekty marki
terytorialnej. Kulturowe aspekty marki terytorialnej. Zmiany spoteczno-kulturowe w markach terytorialnych.

Metody ksztatcenia Przygotowanie projektu, Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2
efektéw uczenia SIQ PROJEKT EP3.EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wyktady- zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium (pytania otwarte i testowe)

Cwiczenia- zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i postawy|
na zajeciach

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i éwiczen.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

1/1



SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

strategie innowacyjne miast i regionow ] EFZ205Al1133362_37S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menadzer wizerunku i promocji miast i
regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
. L S . L L K_Wo01
1 EP1 Zna i rozumie istote strategii innowacyjnych miast i regionéw K W09
wiedza =
2 | EP2 Zna i rozumie rodzaje strategii innowacyjnych miast i regiondw K_Wo04
na podstawie okreslonych parametréw potrafi przeprowadzi¢ analize
. - miasta lub regionu oraz jego otoczenia oraz oceni¢ stan K_U01
umiejetnosci 1 EP3 . L2 , . L. . .
innowacyjnos$ci i wskaza¢ potencjalne zrodta innowacji wraz z K_U02
propozycja przyjecia jednej ze strategii innowacji
Jest gotdw do myslenia w sposdb innowacyjny i kreatywny oraz
kompetencje spoteczne 1 | EP4 dostrzega potrzebe wigczenia w strategie innowacyjng aspektow K_KO03
spotecznych i interesu spotecznego

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota innowacyjnosci. Rodzaje strategii innowacyjnych miast i regionéw. Formutowanie strategii innowacyjnej miast i regionéw. Regionalne
strategie innowacyjne. Specyfika dziatalnosci innowacyjnej w miastach i regionach. Rodzaje strategii innowacyjnych w miastach i regionach.
Innowacyjne miasta i regiony i ich strategie dziatania - analiza przypadkdw. Regionalne strategie innowacji - podstawowe zatozenia i analiza.

Metody ksztatcenia

wyktad z elementami konwersatoryjnymi, ¢wiczenia z wykorzystaniem case study
prezentacja multimedialna

opracowanie projektu

praca w grupach

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie ¢wiczen: wykonanie pracy zaliczeniowej: przygotowanie projektu i jego prezentacja oraz na podstawie
ocen czgstkowych otrzymywanych w trakcie semestru za okreslone dziatania i prace studenta
Wyktady: egzamin pisemny z treSci omawianych na wyktadach i wskazanej literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa przedmiotu jest $Srednig arytmetyczng zaliczenia éwiczenh i egzaminu

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS

1/1




SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:

systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach EFZ205A1133434_30S
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student ma widze na temat podstawowych rodzajéw modeli
1 | EP1 decyzyjnych oraz proceséw analitycznych realizowanych przez K_wo01
narzedzia Bl
wiedza Student zna i rozumie istote wielowymiarowej analizy danych
Business Intelligence (Bl), zna podstaw teorii baz danych i Big Data
2 | EP2 . . - - K_W05
oraz podac przyktady zastosowania narzedzi klasy Bl w procesie —
podejmowania decyzji menedzerskich.
Student potrafi klasyfikowaé¢ obszary podejmowania decyzji
1 | EP3 . - - K_U01
oiotno&ei menedzerskich wspomagane przez narzedzia klasy BI -
umiejetnoscl
1 Student potrafi obstuzy¢ podstawowe funkcjonalisci narzedzi klasy
2 | EP4 BI K_U03
kompetencje spoleczne 1 | EPs Jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy dotyczacej K_KO1

narzedzi Bl oraz statego jej rozwijania

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota, rola i obszary wykorzystania narzedzi informatycznych w procesach podejmowania decyzji menedzerskich. Narzedzie klasy Business
Intelligence. Zrodta danych w procesach decyzyjnych. Podstawy teorii baz danych (modele baz danych oraz konstrukcja bazy danych: pola
rekordy, relacje). Big Data jako przyktad baz danych oraz analiza OLAP jako podstawowa metoda analityczna Business Intelligence w procesie
podejmowania decyzji. Przygotowanie modelu decyzyjnego. Dane, zmienne, warunki, relacje. Rozwigzywanie i modelowania probleméw
decyzyjnych za pomoca narzedzi informatycznych Pover Pivot oraz Power Bl. Tworzenie i definiowanie wskaznikéw KPI, widokéw oraz
perspektyw analitycznych.Tworzenia raportéw analitycznych za pomocg narzedzi Power View oraz Power BI.

Zajecia w laboratorium komputerowym, Nauczanie komplementarne (blended learning) w oparciu o platforme
elearningowa, Praca wlasna studenta

Metody ksztatcenia

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji EP1,EP2,EP3,EP4,E|
efektéw uczenia sie KOLOKWIUM P5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej pracy studenta podczas zaje¢ oraz wynikéw kolokwium

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z laboratorium.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

1/1



SYLABUS Zatacznik nr 7

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
szkolenie BHP EFZ205Al1133434_1S
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie prawne, organizacyjne i etyczne uwarunkowania
wiedza 1 | EP1 wykonywania dziatalno$ci zawodowej podczas ksztatcenia w uczelni
Wyzszej
1 | EP2 Potrafi identyfikowac¢ btedy i zaniedbania w praktyce.
umiejetnosci

Potrafi prowadzi¢ podstawowe zabiegi resuscytacyjne, rozpoznawac

2 | EP3 A - < o - .
zagrozenia i podejmowac wiasciwe dziatania.

Realizuje zadania w sposdb zapewniajacy bezpieczeristwo wiasne i

kompetencie spoteczne 1 | EP4 otoczenia, w tym przestrzega zasady bezpieczenstwa.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Regulacje prawne: uregulowanie prawne dotyczace bezpieczenstwa pracy i ochrony zdrowia w prawodawstwie polskim i Unii Europejskiej,
obowiazki uczelni, przetozonych w zakresie zapewnienia bezpiecznych i higienicznych warunkéw nauki i praktyk, czynniki ergonomiczne w
ksztattowaniu warunkéw podczas ksztatcenia w uczelni, w tym normy higieniczne dla statych pomieszczen pracy. Czynniki niebezpieczne
fizyczne, biologiczne i chemiczne na zajeciach laboratoryjnych, pracowniach i

zajeciach terenowych. Zagrozenia wypadkowe na zajeciach i w czasie praktyk zawodowych, obozach sportowych, zajeciach terenowych.
Unikanie zagrozen ze szczeg6lnym uwzglednieniem srodkéw ochrony zbiorowej i

indywidualnej postgpowanie powypadkowe (regulacje prawne, ubezpieczenia wypadkowe).

. Udzielanie pierwszej pomocy w stanach nagtych, rozpoznawanie stanu nagtego zagrozenia zdrowotnego, resuscytacja kragzeniowo-oddechowa
wraz z obstuga defibrylatora AED, obstuga apteczki

pierwszej pomocy.

. Podstawy prawne w zakresie ochrony p.poz., systemy wykrywania pozarow, substancje palne i

wybuchowe, zapobieganie zagrozeniom pozarowym, postepowanie w czasie pozaru i innych

miejscowych zagrozeniach, podreczny sprzet gasniczy, ewakuacja.

Metody ksztalcenia Kurs e-learningowy
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sig SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie kursu e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min 60% poprawnych odpowiedzi z testu.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie kursu e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min 60% poprawnych odpowiedzi z testu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 5

Liczba punktow ECTS 0

11




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

szkolenie biblioteczne
(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133484_7S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna prawne i organizacyjne uwarunkowania korzystania z
wiedza 1 | EP1 systemu biblioteczno-informacyjnego uczelni w ramach
studiowanego kierunku studiéw
potrafi korzystac¢ z zasobdw systemu bibliotecznoinformacyjnego
umiejetnosci 1 | EP2 uczelni zgodnie z obowigzujgcymi
zasadami
jest gotéw do realizowania potrzeby dostepu do zasobow
kompetencje spoteczne 1 | EP3 systemu biblioteczno-informacyjnego Uczelni w sposéb
nie utrudniajgcy dostepu innym uzytkownikom Biblioteki

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedstawienie elementoéw tworzacych system biblioteczno-informacyjny Uniwersytetu

Szczecinskiego.

Metody ksztatcenia

wyktad z prezentacjg multimedialng

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

zapoznanie sie z prezentacjg on-line, pozytywne zaliczenie testu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

zaliczenie bez oceny

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

Liczba punktéw ECTS

1/1




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

szkolenie e-learningowe
(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI132362_6S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna podstawowe metody korzystania z narzedzi chmurowych
1 | EP1 - AN .
Microsoft 365 do komunikacji wewnatrz uczelni.
_ ma wiedze na temat zasad zaliczania przedmiotéw prowadzonych z
wiedza 2 | EP2 wykorzystaniem metod i technik ksztalcenia na odlegtosc.
3 | EP3 zna zasady poruszania sie po platformie e-learningowe;.
1 | EP4 potrafi zalogowac sie do platformy nauczania zdalnego.
. n > | Eps potrafi w formie elektronicznej skontaktowac sie z wykladowcsy i
umiejetnosci pracownikami uczelni.
3 | EPe potrafi odnalez¢ wtasciwy przedmiot wyktadany online i przystgpi¢
prawidtowo do egzaminu/zaliczenia online.
kompetencje spoleczne 1 | ep7 _p03|ada kompefcencle vyspo’fpracy i ko_munlkacp z innymi studentami
i wyktadowcami w trybie pracy zdalnej.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Obstuga platformy e-learningowej. Komunikacja elektroniczna na uczelni.

Metody ksztalcenia

e-learning z wykorzystaniem platformy Moodle.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie bez oceny na podstawie wynikow sprawdzianu w formie testu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Uzyskanie co najmniej 60% poprawnych odpowiedzi.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

Liczba punktéw ECTS

11



SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:
terytorialne systemy spoteczne
(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_2S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 zna zatozenia i podstawy ogolnej teorii systemow oraz terminologie K Wo1l
systemowg -
wiedza > | Ep2 zna i rozumie strukture i zasady funkcjonowania terytorialnych K W02
systeméw spotecznych —
zna i rozumie wybrane uwarunkowania funkcjonowania i rozwoju
3 | EP3 - - K_W09
terytorialnych systemow spotecznych —
potrafi scharakteryzowac i zinterpretowac strukture i funkcjonowanie
1 | EP4 wybranego terytorialnego systemu spotecznego K_U01
umiejetnosci > | eps potrafi przygotowac i przedstawic ustng prezentacje na wybrany K U06
temat z zakresu problemowego przedmiotu -
potrafi planowac i doskonali¢ swoje kompetencje w zakresie
3 | EP6 myslenia systemowego w ramach wlasnego uczenia sie przez cate K_U10
zycie
jest gotéw do uznawania znaczenia wiedzy i myslenia systemowego
1 | EPY w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i aplikacyjnych K_KO02
kompetencje spoteczne
jest gotéw do planowania wtasnej kariery zawodowej z
2 | EP8 I o 1 K_KO05
uwzglednieniem systemowych przeobrazen rzeczywistosci

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pojecie systemu i systemowe ujecie Swiata. Metody graficzne w analizie i syntezie systemowej. Elementarne terytorialne systemy spoteczne:
systemy ludnosciowe, systemy spoteczno-techniczne, spoteczne systemy aktywno$ci, systemy osadnicze. Zintegrowane terytorialne systemy
spoteczne: systemy krajowe, systemy regionalne, systemy lokalne. Charakterystyka i interpretacja wybranego systemu elementarnego.

Charakterystyka i interpretacja wybranego systemu zintegrowanego.

Metody ksztatcenia

wyktady informacyjne i problemowe z wykorzystaniem srodkoéw wizualizacji ekranowej, dyskusja moderowana, studia|

przypadkoéw, prace analityczne, przygotowanie i przedstawienie prezentacji ustnej

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP7

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP4,EP6
PREZENTACJA E:Z,EPS,EP&EPS‘E

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

1/2



wyktady - egzamin pisemny z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z éwiczen;
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie ocen czgstkowych za wykonywane prace analityczne, przygotowane
prezentacje oraz aktywnosc¢ podczas zajec

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wyktadowej i Ewiczeniowej

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

tozsamos¢ miast i regionow )
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_32S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna metodyke i metodologie opracowan z zakresu tozsamosci miast K_WO05
1 | EP1 - S
i regionow K_WO07
. Zna zasady organizacji, planowania i wsparcia dziatan zwigzanych z K_WO08
wiedza 2 EP2 . e - . A
tozsamoscig miast i regionow K_W09
Zna i rozumie role wszystkich interesariuszy zwigzanych z K_WO03
3 | EP3 . . A o
budowaniem tozsamosci miast i regionow K_W04
Potrafi przygotowac i przedstawi¢ opracowanie dotyczace K_U06
1 | EP4 . PP L
tozsamosci miast i regionow K_U07
- " Potrafi zastosowac wiasciwe metody i narzedzia do budowania K_U03
umiejetnosci 2 EP5 . R - S
tozsamosci miast i regionow K_U04
3 | EP6 Potrafi dokonywac oceny juz istniejgcych rozwigzan z zakresu K_U02
tozsamosci miast i regiondw oraz planowac¢ nowe K_UO05
1 | ep7 Jest gotdw do weryfikacji posiadanej wiedzy, a w sytuacjach K_KO01
trudnych korzystania z opinii ekspertow K_K02
kompetencje spoteczne Jest gotow do dziatania i myslenia kreatywnego oraz inspirowania
. S ! . PPN K_KO03
2 | EP8 otoczenia lokalnego do dziatarh w zakresie tozsamos$ci miast i K K04
regionéw -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy - wybrane badania marketingowe. Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy
- projekt koncepcji strategii. Opracowanie strategii tozsamos$ci marki miasta/gminy - system identyfikacji wizualnej. Opracowanie strategii
tozsamosci marki miasta/gminy - wdrozenie strategii marki. Tozsamos¢ miast i regionéw: identyfikacja wartosci miejsca (dziedzictwo,
wyrdzniki, lokalne wartosci, zasady, symbole). Budowanie tozsamosci miast i regionéw: Aktywnos¢ spotecznosci lokalnej (integracja, sita
grupy, gwarancja, rekomendacja, stosunek do "obcych", aktywizacja przedsiebiorcza w tym przedsiebiorcza postawa, lokalne miejsca pracy).
Budowanie marki lokalnej: Magnetyzm marki, klimat miejsca, produktéw pod nia sprzedawanych, co sprawia ze sa powody do skorzystania z
oferty pod markg lokalna (spotkanie klienta z produktem, miejscem). Budowanie marki lokalnej: Uzytkowanie i wzmacnianie marki (proces

organizacji dziatan).

Metody ksztatcenia

Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia - przygotowanie projektu.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3

PROJEKT

EP4,EP5,EP6,EP7,E|
P8

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i

Wyktady - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przedstawionego projektu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

- 35%

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia wazona ocen z czesci wykladowej - 65% oraz czesci ¢wiczeniowej (projektowej)
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

w krzywym zwierciadle Smierci - Smierc¢ przez pryzmat kultur
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133440_3S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 student zna podsta\_/\_/qwz; ter_mlnologle; stosowang w badaniach z K W02
zakresu antropologii $mierci -
wiedza 2 | EP2 student rozumie kulturowe aspekty badarn nad Smiercig K_wWo01
student wie jakie metody badan stosowane sg ha cmentarzyskach.
3 | EP3 Ma swiadomos¢ wagi zachowan etycznych w pracy ze szczatkami K_W01
ludzkimi
1 | epa gtu.den_t potrafi opisywac i objasniac¢ kulturowe aspekty badan nad K_Uo1
. - Smiercig
umiejetnosci - - - P . .
student potrafi opisywac i objasnia¢ podstawowa terminologie
2 | EP5 - - : L PO K_U01
zwigzana z archeologicznymi badaniami nad $miercig
kompetencje spoleczne 1 | epe stgdent vqum znaczenie badan nad $smiercig w ksztattowaniu K KOL
tozsamosci kulturowej -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Teoria badan nad sSmiercig. Dlaczego chowamy zmartych? Koncepcja eschatologiczna, trup i jego znaczenie.
. Pochowek i cmentarzysko jako zrodto do badan nad sSmiercig. Wampiryzm, rabunki grobow, koncepcja dobrej i ztej Smierci: o atypowych

pochéwkach na cmentarzyskach. Ofiary i dary ? czyli daje tobie abys$ i ty mi dat. Czy mozna odczyta¢ strukture spoteczng w oparciu o dane z
pochéwku?. Etyka w badaniach nad Smiercig i Smier¢ zaplatana w polityke. Rabowanie grobéw ? kulturowe implikacje. Zaliczenie wyktadow.

Metody ksztalcenia

Wyktad z prezentacja multimedialng, dyskusja

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

By uzyska¢ zaliczenie nalezy otrzymac co najmniej ocene dostateczng z kolokwium pisemnego. Kolokwium skiada
sie z trzech pytan, za kazde pytanie student otrzymuje ocene. Ocena za kolokwium wyliczana jest w oparciu o Srednig
arytmetyczng z ocen otrzymanych za poszczegdlne pytania.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z wyktadu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego [modut]

Nazwa przedmiotu:

wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_4S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna podstawowe pojecia i uwarunkowania z dziedziny
; . - - . K_W01
1 | EP1 wspotczesnego marketingu i rozumie proces wspotczesnego K W03
wiedza marketingu w organizacji —
Zna nowoczesne instrumenty marketingowego oddziatywania oraz K_WO06
2 | EP2 . -
zasady ich stosowania K_W08
Potrafi dobrac i zaprojektowa¢ wspotczesne instrumenty
| S K_U02
1 | EP3 marketingowe dla wskazanego przyktadowego przedsiebiorstwa K U04
umiejetnosci Identyfikuje otoczenie i segmenty na wybranym rynku i dostosowuje
> | Epa do nich rozwigzania marketingowe oraz konstruuje koncepcje K_U03
dziatan marketingowych dla konkretnej organizacji K_U05
kompetencje spoleczne 1 | eps Jest gotpw FiO podjec[a prqaktywnych (_12|a+a'n i jest gotoéw K_KO01
samodzielnie uzupetnia¢ wiedze i umiejetnosci praktyczne K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Wspotczesne instrumenty marketingu mix. Rozpoznanie, ocena stosowania na wybranych przykiladach. Identyfikowania wspotczesnego
marketingowego otoczenia przedsiebiorstwa na wybranych przyktadach. Przemiany w procesie segmentacji. Wspoétczesne zachowania
nabywcoéw - przyktady. Nowe tendencje w marketingu - przyktady. Geneza i kierunki przemian we wspoétczesnym marketingu. Orientacje
marketingowe. Nowoczesne ujecie marketingu. Marketing internetowy i jego znaczenie we wspotczesnym swiecie. Uwarunkowania rozwoju
marketingu we wspétczesnych firmach. Wspotczesne otoczenie marketingowe, czynniki otoczenia, trendy w otoczeniu. Wspoéiczesne
zachowania nabywcow. Instrumenty marketingu mix.

Metody ksztalcenia

prezentacja multimedialna, analiza tekstow z dyskusja,, praca w grupach, analiza przypadkéw

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury

Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i postawy|
na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

"Za waszag i naszg wolno

(OGOLNOUCZELNIANE)

SC -

idea wolnosci w polskim wydaniu

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133440_4S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
student zna polskich filozoféw, teologéw, mysilicieli i publicystow

1 | EP1 zajmujacych sie twdrczo tematem wolnosci we wiasciwej im epoce K_wWo01
student wie sie o jak, gdzie i kiedy Polacy udowadniali czynem swoj

) 2 EP2 ST PO - K_W01
wiedza stosunek do idei wolnosci, nie tylko wiasnej —

3 | ep3 student'zo_lob_y’f wiedze, jak wolnos$¢ w polskim wydaniu postrzegana K Wo1
byta w Swiecie _
student zna inne poza stowem i czynem politycznym sposoby

4 | EP4 . o e . K_Wo1
afirmowania idei wolno$ci przez Polakow —
potrafi wyjasni¢ specyfike polska w podejsciu i rozumieniu idei

1 | EP5 wolnosci wskazujgc na jej zewnetrzne (obiektywne) i wewnetrzne K_U02
uwarunkowania

umiejetnosci charakteryzuje kontekst i dynamike w chronologii polskiej

2 | EP6 i S A K_U02
aktywnosci wobec idei wolnosci -

3 | ep7 ocenia postawe ung_ta_z w h_gsle za naszg i waszg wolnosc" z K U02
perspektywy polskiej racji stanu -

1 | Eps jest _g’otow doceniac wartos$¢ Zzrddet historycznych w badaniach K K02

) dziejéw -
kompetencje spoteczne - ; . - - p
jest gotéw do rozpoznawania i rozumienia mechanizmoéw

2 | EP9 - . - ) . K_K04

politycznych wykorzystujgcych idee do celow utylitarnych -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pawet Wiodkowic z Brudzenia i jego czasy. Sukces unii lubelskiej i porazka unii brzeskiej. Liberum veto i polscy teoretycy ustroju. Tolerancja
religijna | RP i kontrreformacja. Twércy Konstytucji 3 Maja i ich stosunek do wolnosci obywatelskich. Polska kontra reszta Europy w okresie od
XV do XVII ? analiza poréwnawcza. Czyny zbrojne Polakéw a idea wolnosci. Wolnos$é na emigraciji, czyli eksport polskiej idei wolnosci. Wolnosé
w niewoli. Odpowiedzialnos¢ i cena za wolnos¢ w Il RP. Tesknota i zrywy ku wolnosci w PRL. Wolnos$¢ w literaturze i sztuce. Uwiktani w
wolnos$¢ od przymusu w XXI wieku.

Metody ksztalcenia

Wyktad z elementami analizy zrédet

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4,H
P5,EPG,EP7,EP8,EP|
9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2



Przynajmniej ocena dostateczna za prace pisemna oparta na krytycznej analizie zrodet historycznych. Ocena pracy
pisemnej 100% oceny, w tym do 25% za stopien wyczerpania tematu, do 25% za wszechstronnos¢ wykorzystanych
Zrodet, do 25% za poprawnosc¢ formy i uktadu pracy, do 25% za logike wywodu i poprawnos¢ wnioskow.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu.

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:
zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133362_41S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menad,zer wizerunku i promocji miast i
regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Potrafi wykorzysta¢ wiedze o zarzadzaniu i komunikowaniu w
. A o A - . K_W03
wiedza 1 | EP2 ksztattowaniu wizerunku miast i regiondw w sytuacji kryzysowej. K W06
Rozumie i postuguje sie fachowa terminologig z zakresu zarzadzania K U02
- - kryzysowego, roli wizerunku w PR, rozumie i potrafi prowadzi¢ -
umiejetnosci 1 EP3 : S K_U05
analize procesu kreacji wizerunku w warunkach kryzysowych K U06
kompetencje spoleczne 1 | epa Dba o samod2|elne,_ systematyczne poszerzanie wiedzy w zakresie K_KO01
systemu zarzadzania kryzysowego K_K02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zarzadzanie kryzysowe - analiza pojecia. Zrodta, symptomy i skutki kryzysu. Przygotowanie na wypadek wystapienia sytuacji kryzysowych.
Postepowanie w sytuacjach kryzysowych. Zarzadzanie skutkami zdarzen. Analiza wybranych kryzyséw wizerunkowych. Analiza sposobu
przedstawienia wybranych sytuacji kryzysowych w mediach. Analiza przyktadowego kryzysu wizerunkowego miast i regionéw w social media.
Strategie rozwigzywania konfliktu wokét ktérych mozna budowa¢ komunikacje z otoczeniem. Zarzgdzanie wizerunkiem po kryzysie.

Metody ksztalcenia Wyktad, prezentacja multimedialna, dyskusja, gry symulacyjne
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji KOLOKWIUM EP3
efektéw uczenia Sle SPRAWDZIAN EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3,EP4

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i

Forma zaliczenia przedmiotu - zaliczenie z oceng

Zaliczenie éwiczen na podstawie podstawie wykonanych zadan.

Zaliczenie wyktadu - sprawdzian (test), obejmujacy zakres materiatu zrealizowany na wyktadach,

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednig arytmetyczng ocen z éwiczen i wyktadow.

£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

11




SYLABUS

Zatgcznik nr 7

Nazwa przedmiotu:

zrédta informacji w gospodarce przestrzennej

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_2S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student posiada wiedze w zakresie systemowej analizy Zrodet
1 | EP1 : . - K_W09
informacji w gospodarce przestrzennej -
wiedza > | Ep2 Zna i rozumie podstawowe problemy podejmowania decyzji w K_W02
gospodarce przestrzennej warunkach niepetnej informac;ji.
3 | EP3 Rozumie role informacji do podejmowania decyzji. K_WO05
Potrafi korzystac¢ ze zrodet, dobiera¢ dane, tworzy¢ informacje i
1 | EP4 ksztattowac wiedze niezbedng dla podejmowania decyzji w K_U03
gospodarce przestrzennej
umiejetnosci > | Eps l?qtrafl _a_dekwatn!g oceniac problematyke zwigzang z wartoscig K U02
zrodet i informacii. -
3 | ep6 Stude_nt potrafi wkasciwie interpretowac procesy decyzyjne oraz ich K U0l
skutki. -
Jest przygotowany do wlasciwego wykorzystania zrédet i informacji
1 | EP7 o - - < z K_KO04
w imie osiggania wspolnych celéw -
kompetencje spoteczne Jes_t przygotpwany do sampdzielnego oraz zespotowego _
projektowania i prowadzenia badan naukowych z wykorzystaniem
2 | EP8 oy PSR - . K_KO05
r6znorodnych zrodet informacji (w wybranym zakresie).

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédta informaciji w procesie decyzyjnym. Procesy decyzyjne w mikro i makroskali. Indywidualne i zbiorowe podejmowanie decyzji. Etyczne
aspekty wykorzystania zrédet informacji. Warto$¢ zrédet informaciji. Istota, rola i zZrédta informaciji. Decyzje i ich podejmowanie w warunkach
niepewnosci. Polityka informacyjna i ich rola w ksztattowaniu rozwoju miast, regionéw. Dezinformacja. Informacja w otoczeniu biznesowym.

Metody ksztatcenia

rozwigzywanie zadan, wyktad problemowy, prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP2,EP5,EP6
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP4,EP6,EP7,EP8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywno$ci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegodlnych zadan oraz kolokwium z tresci prezentowanych na éwiczeniach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

1/2




Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

analiza danych przestrzennych

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_39N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjo

narne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki menadzer wizerunku i promocji miast i

regionéw

Rok:
2

Semestr:
3

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

Student zna i rozumie pojecia zwigzane z wielowymiarowosciag
proceséw zachodzacych w ramach gospodarowania przestrzenia
miejska i regionalng

K_WO01

EP2

Student zna i rozumie wielowymiarowos$¢ zaleznosci pomiedzy
procesami i zjawiskami wystepujacymi w rozwoju poszczegoélnych
regionéw

K_W09

EP3

Student zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej na poziomie umozliwiajgcym
adekwatne opisywanie i interpretowanie zjawisk i procesow
istotnych z punktu widzenia postrzegania miast i regonéw

K_WO05

umiejetnosci

EP4

Student potrafi wykorzystywac¢ nabytg wiedze z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej do analizy i oceny zjawisk i
procesow spoteczno-gospodarczych zwigzanych z rozwojem oraz
funkcjonowaniem przestrzeni miejskiej i regionalnej

K_U01

EPS

Student potrafi dobra¢ i wykorzystywac¢ odpowiednie metody i
narzedzia z zakresu Wielowymiarowej Analizy Statystycznej do
rozwigzywania problemoéw z zakresu rozwoju regionalnego

K_U03

EP6

Student potrafi modelowac zjawiska i procesy spoteczno-
gospodarcze przy wykorzystaniu narzedzi wchodzacych w skiad
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej

K_U03

kompetencje spoteczne

EP7

Student jest gotéw do uznania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu
probleméw WAS i zachowuje ostroznos¢ i krytycyzm w wyrazaniu
opinii na podstawie przeprowadzonych badan z wykorzystaniem
narzedzi wchodzacych w sktad Wielowymiarowej Analizy
Statystycznej

K_K02

EP8

Student jest gotéw do krytycznej oceny zdobytej wiedzy z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej w badaniu zjawisk i
proceséw zachodzacych w przestrzeni miejskiej i regionalnej

K_KO01

EP9

Student jest gotéw do stosowania wiedzy z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej w rozwigzywaniu problemow
o charakterze poznawczym i pragmatycznym z zachowaniem zasad
etyki zawodowej

K_K07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Problematyka badan wielowymiarowych przestrzeni miejskiej i regionalnej. Miasto i region w teorii i praktyce. Dobor a wybér zmiennych

diagnostycznych. Grupowanie i porzadkowanie obiektéw wielocechowych. Ocena wynikéw badan. Potrzeba prowadzenia analiz

wielowymiarowych przestrzeni regionalnej. Okreslenie obiektu badan. Kwantyfikacja obszaru badawczego. Problematyka stosowania metod
wielowymiarowej analizy statystycznej (WAS). Zastosowania wynikéw badan regionalnych.

Metody ksztalcenia

Prezentacja multimedialna, analiza przypadkdw, rozwigzywanie zadan
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Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E

P5,EP6
PROJEKT EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zajecia laboratoryjne - zaliczenie na podstawie przygotowanego projektu.
Wyktady - egzamin pisemny obejmujacego wiedze z wyktadow i zalecanej literatury przedmiotu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koricowa stanowi Srednia arytmetyczna ocen z zaje¢ laboratoryjnych i wyktadow.

L ACZNY nakifad pracy studenta w godz.

125

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego [modut]

Nazwa przedmiotu:

(PODSTAWOWE)

Challenges of modern territorial marketing

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133434_4N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk angielski jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Knows the basic concepts of modern marketing and can present the K_Wo01
1 | EP1 o .
odza process of modern marketing in an enterprise K_W03
wiedz
2 | EP2 Lists and describes instruments of marketing impact E—wgg
Is able to select and design modern marketing instruments for the K_U02
1 | EP3 S
indicated example company K_U04
umiejetnosci Identifies the environment and segments on the selected market and
. ) K_U03
2 | EP4 adapts marketing solutions to them and constructs the concept of K UO5
marketing activities for a specific company -
. Is ready to take proactive actions and is ready to independently K_KO01
kompetencje spoteczne L | EPS supplement his knowledge and practical skills K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Modern marketing mix instruments. Diagnosis, evaluation of application on selected examples. Identifying the modern marketing environment
of the enterprise on selected examples. Changes in the segmentation process. Modern behavior of buyers - case study. New trends in
marketing - case study. The genesis and directions of changes in modern marketing. Marketing orientations. Modern marketing approach.
Internet marketing. Determinants of marketing development in modern companies. Modern marketing environment, environmental factors,
trends in the environment. Modern behavior of buyers. Marketing mix instruments.

Metody ksztalcenia

individual tasks within a prepared project, lectures

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPS

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Classes - credit with a grade based on class activity, partial grades for performing individual tasks within a prepared
project.
Lectures - credit with a grade based on the results of the final written test in the field of lecture content and
recommended literature after passing the exercises.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

The final grade is the arithmetic average of the lectures and exercises grades.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECT

S
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

decyzje menadzerskie w miastach i regionach

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_10N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 Stud(_ant ma V\_/ledze na temat procesu i narzedzi wspierajgcych K Wo1l
edza podejmowanie decyzji —
wieaz
Student rozumie wielorakie uwarunkowania procesu decyzyjnego, w K_WO09
2 | EP2 ) -
tym aspekty behawioralne w tym procesie K_W10
Student posiada umiejetnosci w zakresie diagnozowania i
analizowania problemu decyzyjnego, a takze przygotowania
1 | EP3 PR d ) ) K_U01
wariantéw i ostatecznego rozwigzania oraz jego skutecznego -
wdrozenia
umieietnosci Student potrafi prowadzi¢ konstruktywna dyskusje i rekomendowac
1€ 2 | EP4 najbardziej efektywne rozwigzania problemu decyzyjnego K_U06
Student potrafi przewodzi¢ zespotowi oraz skutecznie wspoétdziatac z
3 | EP5S cztonkami w ramach rozwigzywania problemoéw decyzyjnych K_U09
Student jest gotéw do podejmowania ryzyka i ponoszenia
1 | EP6 Lo . - L K_KO05
) odpowiedzialno$ci w warunkach niepewnosci -
kompetencje spoteczne - - - - - -
Student jest gotéw do podejmowania efektywnych dziatan z
2 | EP7 : - - K_KO07
poszanowaniem zasad etyki zawodowej -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Definiowanie problemu. Analiza i narzedzia wspierajgce proces decyzyjny. Wypracowanie wariantéw rozwigzan. Wybér najlepszego rozwigzania
i skuteczne wdrozenie. Modele podejmowania decyzji
Fazy procesu podejmowania decyzji
. Fazy procesu podejmowania decyzji. Decyzje w warunkach niepewnosci. Behawioralne aspekty podejmowania decyzji.

Metody ksztalcenia

Dyskusja i praca w grupach nad konkretnymi studiami przypadku podczas ¢wiczen., Gra decyzyjna potaczona z
prezentacja rezultatoéw., Wyktad informacyjny i problemowy potgczony z dyskusjg moderowang i prezentacja
multimedialna.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PREZENTACJA EP1,EP2,EP3

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny wykonania zadan ¢wiczeniowych oraz aktywnosci
podczas zajec.
Wyktad - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna uzyskana z zaliczenia i egzaminu.
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

design i architektura marki miast i regionéw ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_34N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe zasady planowania i budowania marki dla e
wiedza 1 |EPL e aleh ingt apes yp K_W04
4 - K_W06
Student potrafi zaplanowac¢ dziatanie zwigzane z budowaniem marki. K UOL
- - Zna zasady tworzenia marki oraz jest przygotowany do -
umiejetnosci 1 | EP2 . - . - . . . R K_U04
podejmowania odpowiednie dziatania w celu budowania marki miast K U07
i regionu. -
Student jest przygotowany do poszukiwania rozwigzan dla
. omawianych zagadnien dzieki wykorzystaniu posiadanej wiedzy z K_K02
kompetencie spoteczne 1 | EP3 zakresu tworzenia marki miasta i regionu. Potrafi rowniez w K_KO03
krytyczny sposoéb spojrze¢ na nieetyczne dziatania.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Design i architektura marki w nowoczesnym marketingu. Startegie budowania architektury marki miasta i regionu. Projektowanie marki miasta i
regionu. Rola osobowosci marki w tworzeniu strategii marki miasta. Rebranding, stereotypy i cliches marki regionu i miasta. Branding miasta i
regionu a nowe media. Storytelling miasta. Budowanie strategii architektury marki regionu i miasta. Projektowanie tozsamosci marki. Tworzenie
osobowosci marki miasta i regionu. Rebranding miasta i regionu. Wykorzystanie nowych mediéw do budowaniu marki miasta i regionu.

Tworzenie storytelling dla miasta lub regionu. Prezentacja projektow.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkoéw, praca w grupach.

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie wyktadu: uzyskanie z kolokwium zaliczeniowego (obejmujgcego zagadnienia z wyktaddw i wskazanej
literatury) min. 60%.
Cwiczenia: zaliczenie na podstawie przygotowania i przedstawienia projektu. Student otrzymuje ocene dostateczng z
éwiczen, jesli otrzyma co najmniej 60% punktéw mozliwych do zdobycia.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z wyktadu i éwiczen, uzyskiwana pod warunkiem otrzymania
pozytywnych ocen z kazdej czesci.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECT

S

4
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

dziedzictwo kulturowe i tozsamos¢ lokalna w brandingu ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_33N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

menadzer brandingu miast i regionow

Rok:
1

Semestr:
2

Status przedmiotu:
obowigzkowy

Jezyk przedmiotu:
semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

zna i rozumie podstawowe zatozenia przestrzennego zréznicowania
elementéw dziedzictwa kulturowego i ich wptywu na rozwoj
spoteczno-kulturowy regionu i jego specyfiki terytorialnej

K_W02
K_W03

EP2

zna zaawansowane narzedzia badawcze i statystyczne, jak réwniez
wszelkiego rodzaju zrédta informacji odnoszace sie do dziedzictwa
kulturowego oraz proceséw budowania tozsamosci regionalnej
(lokalnej)

K_WO05

EP3

zna elementy potencjatu kulturowego jednostek terytorialnych,
gtéwnie w zakresie obecnosci elementéw dziedzictwa kulturowego,
jak réwniez rozumie ich znaczenie w kreowaniu marki terytorialnej,
bazujgcej na indywidualnej i zbiorowej tozsamosci miejsca

K_WO07

EP4

rozumie role samorzadoéw terytorialnych w budowaniu tozsamosci
lokalnej w oparciu o zasoby dziedzictwa kulturowego regionu

K_WO04

umiejetnosci

EP5

potrafi analizowac i interpretowac procesy oraz zjawiska zwigzane z
ksztattowaniem tozsamosci lokalnej, bazujac na elementach
regionalnego dziedzictwa kulturowego

K_U01

EP6

potrafi interpretowac zaleznosci pomiedzy elementami dziedzictwa
kulturowego a procesami brandingu miast i regionéw

K_U04
K_U05

EP7

potrafi dobierac i wykorzystywac¢ zaawansowane narzedzia i metody
badawcze, jak réwniez odpowiednie techniki informacyjne do
formutowania wnioskéw i rozwigzywania probleméw z zakresu
brandingu miast i regionéw w oparciu o zasoby dziedzictwa
kulturowego regionu

K_U03

EP8

potrafi planowac dziatania, przygotowywaé¢ odpowiednie
opracowania oraz ekspertyzy z zakresu ksztattowania brandingu w
oparciu o elementy dziedzictwa kulturowego i tozsamosci lokalnej
miejsca, jak rowniez potrafi odpowiednio kierowa¢ wtasnym
rozwojem kompetencji w tym zakresie

K_U07
K_U10

kompetencje spoteczne

EP9

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych
tresci w zakresie ksztattowania tozsamosci lokalnej i wptywu
elementdéw dziedzictwa kulturowego na postrzeganie marki miejsca i
jej zarzadzanie

K_Ko1

EP10

jest gotéw do podejmowania dziatan na rzecz budowania tozsamosci
lokalnej i interpretacji dziedzictwa kulturowego w procesach
brandingu miast i regionéw

K_K04

EP11

jest gotéw do dziatania i myslenia w sposob kreatywny w inicjowaniu
dziatan na rzecz interesu lokalnych i regionalnych spotecznosci, w
poszanowaniu ich rozwoju zrbwnowazonego i z zachowaniem
odniesienia do tradycji i elementow dziedzictwa kulturowego

K_KO03
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TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Dziedzictwo kulturowe regionu - identyfikacja, formy i przestrzenne zréznicowanie. Znaczenie elementéw dziedzictwa kulturowego w
ksztattowaniu wizerunku i marki miejsca. Podstawowe elementy dziedzictwa ksztattujace marke miejsca. Relacje i zaleznosci: dziedzictwo
kulturowe - tozsamos¢ miejsca - spotecznos¢ - marka - zarzadzanie. Dziedzictwo trudne, zapomniane, niechciane... Problemy w kreowaniu marki
wynikajace z identyfikacja i akceptacja elementéw dziedzictwa. Metody analizy dziedzictwa kulturowego pod katem rozwoju proceséw
brandingu miejsca. Analiza studium przypadkoéw - wykorzystanie elementéw dziedzictwa kulturowego w procesach brandingu. Interpretacja i
zarzadzanie dziedzictwem kulturowym pod wzgledem jego wykorzystania w ksztattowaniu wizerunku i marki miejsca.

projekt - praca semestralna, bedacy analizg wybranych studiéw przypadkéw, wyktad potaczony z prezentacja

Metody ksztalcenia multimedialng, panel dyskusyjny i studium przypadkéw
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP3,EP4
efektéw uczenia sie EP10,EP11,EP2,EP
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA 5,EP6,EP7,EP8,EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie pracy pisemnej, bedacej analizag wybranego przypadku wptywu
elementéw regionalnego dziedzictwa kulturowego na rozwdj marki regionalnej i sposoéb jej zarzadzania.
Wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki testu pisemnego sprawdzajgcego teoretyczng wiedze z zakresu
dziedzictwa kulturowego i jego zaleznos$ci z procesami brandingu miast i regionéw

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koricowa jest wyliczana jako srednia wazona: 75% zaliczenie ¢wiczen i 25% zaliczenie wyktadow

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
ekonomia menadzerska EFZ205AI1133434_3N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna proces podejmowania optymalnych decyzji i rozumie ich
1 | EP1 . ST - N K_Wo01
znaczenie dla wynikdw ekonomicznych organizaciji. —
wiedza > | Ep2 Stuc:[ent,rqzumle mechgnlzmy podej_mowanla optymalnych decyzji w K W09
zaleznosci od wystepujgcych ograniczen rynkowych. —
Student rozumie znaczenie decyzji mikroekonomicznych dla
3 | EP3 - . - - 8 K_W02
przebiegu proceséw gospodarczych w skali regionalnej —
1 | epa Student potrafi analizowac wyniki ekonomiczne organizaciji i K_U01

podejmowac na ich podstawie optymalne decyzje

Student potrafi oceni¢ celowo$¢ podejmowanych przez organizacje
2 | EPS decyzji oraz okresli¢ ich wptyw na kondycje organizacji w r6znych K_U02

umiejetnosci horyzontach czasowych

Student potrafi dyskutowac¢ na temat decyzji mikroekonomicznych
3 | EP6 podejmowanych w danych warunkach rynkowych oraz proponowac K_U06
wiasne rozwigzania

Student jest gotéw do podjecia wlasnej dziatalnosci gospodarczej w

1 EP7 .
przysztosci

K_KO05

kompetencje spoteczne - - - - - . -
Student jest gotéw do ponoszenia odpowiedzialnosci za swoje

2 EP8 L . .
decyzje i zachowania w otoczeniu gospodarczym

K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe pojecia i terminy - menedzeryzm, zarzadzanie, przedsiebiorczo$¢, koszt alternatywny. Case studies. Podejmowanie decyzji w
warunkach niepewnosci - niepewnos¢, prawdopodobienstwo i wartos¢ oczekiwana. Drzewa decyzyjne. Decyzje sekwencyjne. Nieche¢ do
ryzyka. Teoria gier a strategia konkurencji. Analiza tablicy wyptat. Strategia konkurencji. Negocjacje. Ekonomiczne zrédta korzystnego
porozumienia. Negocjacje ztozone. Strategia negocjacji. Planowanie i ocena przedsiewzie¢ inwestycyjnych. Wartos¢ zaktualizowana i
dyskontowanie. Podejmowanie decyzji inwestycyjnych. Wiasciwa wysokos¢ stopy dyskontowej. Wprowadzenie do ekonomii menedzerskiej.
Rola menedzera w organizacji i uwarunkowania jego pracy. Proces podejmowania decyzji w przedsiebiorstwie. Rodzaje decyzji menedzerskich.
Etapy podejmowania decyzji. Decyzje a ryzyko i niepewnos$¢. Otoczenie przedsigbiorstwa. Uwarunkowania mikro-, mezo- i makroekonomiczne.
Regulacje administracyjne. Struktura i formy rynku. Niedoskonatosci rynkowe. Analiza popytu i jego znaczenie dla optymalnej polityki cenowej.
Czynniki okreslajace popyt. Elastycznos¢ popytu. Decyzje menedzerskie w procesie produkcji. Produkcja w krétkim i dlugim okresie. Mierzenie
funkcji produkciji. Analiza kosztéw i optymalne decyzje. Koszty produkcji w krétkim i dlugim okresie. Korzysci skali. Podejmowanie decyzji w
réznych strukturach rynkowych. Konkurencja doskonata. Konkurencja niedoskonata (konkurencja monopolistyczna, oligopol, monopol).
Regulacja, dobra publiczne oraz analiza kosztéw i korzysci. Zawodnos€ rynku i regulacja. Ocena przedsiewziec publicznych. Wptyw polityki
fiskalnej i monetarnej na optymalne decyzje przedsiebiorstwa.

dyskusja, prezentacje multimedialne, rozwigzywanie zadan, Wyktad informacyjny, analiza przypadkow, analiza

Metody ksztalcenia danych rzeczywistych

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
efektéw uczenia sig KOLOKWIUM EP4 EPS
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPG6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Wyktady: egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach i oceny z pisemnego kolokwium

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

LACZNY nakfad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

etykieta jezykowa w kontaktach zawodowych
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133442_7N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 zna pojecie gtykletyjezykowej i jej funkcje w kontaktach K W01
miedzyludzkich -
wiedza 2 | EP2 zna normy polskiej grzecznosci jezykowej K_Wo01
3 | EP3 ma Wledz_e na temat pragmatycznych aspektow komunikacji K_W01
jezykowej
1 | EP4 potrafi w praktyce wykorzysta¢ normy grzecznosci jezykowej K_U01
umiejetnosci - - - - = - -
> | Eps potrafi dostosowac jezyk wypowiedzi do sytuacji komunikacyjnej K_U01
kompetendje spoleczne 1 | EPs rozumie potrzebe ciggtego doskonalenia swoich kompetenciji K K02
jezykowych -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota i zasady etykiety jezykowej. Warunki sprawnosci i skutecznosci komunikacyjnej. Grzecznos¢ jezykowa w komunikacji bezposredniej i
korespondenciji. Tytulatura, zwroty adresatywne, relacje oficjalne, relacje ?na ty?, warunki zmiany relacji. Strategie jezykowe wobec réznych
sytuacji komunikacyjnych i grup odbiorcéw (m.in.: oficjalno$¢ ? potocznosé, etykieta biznesowa- etykieta towarzyska). Kulturowe determinanty
grzecznosci jezykowej. Modele grzecznosci jezykowej w r6znych krajach. Etykieta jezykowa w dyskursie publicznym i nowych mediach
elektronicznych. Zasady prowadzenia dyskus;ji.

Metody ksztalcenia

Wyktad konwersatoryjny z prezentacjg multimedialna, analiza tekstow

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie co najmniej 60% pun

ktéw z kolokwium.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z wyktadu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

fundraising i zarzgdzanie projektami miejskimi i regionalnymi

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_20N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr:

2 4

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

zna podstawowe zrddta informacji niezbedne do projektowania
przedsiewzie¢ oraz projektow samorzadowych

K_WO05

EP2

wie, jakie sg zasady przygotowywania opracowan na potrzeby
realizacji projektéw samorzagdowych, w tym na potrzeby projektéw
realizowanych w ramach programow Unii Europejskiej

K_WO07

EP3

zna zasady i mechanizmy planowania wsparcia finansowego dla
realizacji projektéw samorzadowych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem funduszy Unii Europejskiej

K_W08

EP4

zna oraz rozumie uwarunkowania o charakterze ekonomicznym,
finansowym i organizacyjnym, decydujace o planowaniu i
powodzeniu realizacji projektéw samorzadowych

K_W09

EP5

zna zasady i mechanizmy pozyskiwania wsparcia finansowego dla
realizacji projektéw samorzgdowych, ze szczegélnym
uwzglednieniem funduszy Unii Europejskiej

K_W10

umiejetnosci

EP6

potrafi dostrzegac, analizowac i wykorzystywac informacje oraz
uwarunkowania, sprzyjajace realizacji projektow samorzgdowych,
dostrzega powigzania funkcjonalne pomiedzy JST

K_Uo01

EP7

potrafi analizowac¢ czynniki rozwoju miast i regionéw (w tym
obszaréw funkcjonalnych) niezbedne do prawidtowego formutowanial
zalozen projektéw samorzadowych

K_U04

EP8

potrafi dostrzegac i analizowac¢ czynniki ryzyka oraz problemy,
ktorych istnienie bedzie warunkowato tworzenie projektéw
samorzgadowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem projektow UE

K_U05

EP9

potrafi przygotowac¢ wnioski o dofinansowanie oraz dokumentacje,
niezbedng do pozyskiwania srodkéw na finansowanie przedsiewzie¢
samorzadowych, szczegdlnie wspotfinansowanych ze srodkéw UE

K_U07

EP10

potrafi zorganizowac i zarzadzac¢ praca zespotéw projektowych,
przygotowujacych wnioski o dofinansowanie oraz dokumentacje
niezbedng do pozyskiwania zewnetrznych zrédet finansowania, w
tym funduszy Unii Europejskiej

K_U09

kompetencje spoteczne

EP11

jest gotéw do przedsiebiorczego i kreatywnego myslenia w zakresie
planowania przedsiewzie¢ samorzadowych oraz poszukiwania zrodet
ich finansowania

K_KO03

EP12

jest gotéw do inspirowania dziatan samorzadowych oraz
spotecznych, majgcych na celu planowanie i realizowanie
przedsiewzie¢ samorzadowych, w tym finansowanych ze Zrodet
zewnetrznych

K_KO04

EP13

jest otwarty na zmiany na ciagte rozwijanie swojego potencjatu
zawodowego, w zakresie realizacji projektéow samorzadowych, w tym
do poszukiwania zrddet ich finansowania

K_KO06
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TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédia finansowania przedsiewzie¢ samorzadowych. Projekty samorzadowe finansowane z UE. Procedury ubiegania sie o $rodki UE.
Zarzadzanie projektami finansowanymi z UE. Dobre praktyki i projekty samorzadowe. Obszary funkcjonalne jako przyktad projektow
samorzadowych. Podstawowe pojecia zwigzane z fundraisingiem. Fundusze strukturalne UE. Programy operacyjne. Pozostate fundusze i
programy UE. Zarzadzanie projektami samorzgdowymi. Obszary funkcjonalne jako przyktad projektow samorzadowych.

Cwiczenia warsztatowe, Case study, Praca na dokumentacji konkursowej, Wyktady z wykorzystaniem prezentacii

Metody ksztalcenia multimedialnych

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3,EP4,E

PS5
Metody weryfikaciji EP1,EP10,EP11,EP
efektow uczenia sie 12,EP13,EP2,EP3,E
PROJEKT P4,EP5 EP6,EP7,EP)
8,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) PO EPILEPIZE

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie ¢wiczen odbywa sie na podstawie projektu przedsiewzie¢ samorzgdowych w oparciu o konkretne zrédto
finansowania, ktéry jest oceniany w oparciu o Karte Oceny Merytorycznej Projektu (KOM)

Zaliczenie wyktadéw odbywa sie w formie pisemnego egzaminu z tresci prezentowanych na wyktadach,
uzupetnionych wskazana literatura.

Forma i warunki zaliczenia . . )
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednig arytmetyczng oceny z wyktadow i éwiczen.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktow ECTS 5
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Modut:
Jezyk obcy [modut]
Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
jezyk angielski EFZ205AI1133507_4N

(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk angielski jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo
pozwalajgce na zrozumienie tekstoéw o charakterze
akademickim, w tym dotyczacych w szczegdlnosci
probleméw brandingu miast i regionéw

wiedza 1 | EP1 K_Wo01

Potrafi uchwycic¢ gtéwne i wiekszos¢ szczegotowych
tresci przekazu ustnego (dtuzsze wypowiedzi, wyktady,
1 | EP2 audycje radiowe i telewizyjne itp.) na temat konkretnych K_U08
zagadnien z obszaru brandingu miast i regionéw oraz bez
probleméw nadaza za zawartymi w nim wywodami

Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem ztozone artykuly i inne
teksty naukowe prezentujgce okre$lone stanowiska i
poglady dotyczace problemdéw brandingu miast i
regionéw

2 | EP3 K_U08

Potrafi prowadzi¢ swobodne rozmowy oraz uczestniczy¢
w dyskusjach na temat szczegétowych zagadnien z K_U06
zakresu brandingu miast i regionéw, precyzyjnie K_U08
przedstawiajac swoje zdanie i bronigc swoich pogladéw

3 | EP4

Potrafi przygotowac i zaprezentowaé dtuzsza wypowiedz
monologiczng na temat ztozonych zagadnien

szczegotowych z zakresu brandingu miast i regionow,

4 | EPS wykorzystujgc wtasciwy aparat pojeciowoterminologiczny oraz
wyjasniajac przejrzyscie swoje

stanowisko i argumentujgc wady i zalety r6znych

rozwigzan

umiejetnosci
K_U06
K_U08

Potrafi przygotowa¢ opracowanie pisemne na temat
ztozonych zagadnien szczegétowych z zakresu
brandingu miast i regionéw, wykorzystujac wtasciwy K_U07
aparat pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac K_U08
przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujac wady i
zalety roznych rozwigzan

5 | EP6

Potrafi samodzielnie planowac i organizowac
doskonalenie swoich kompetencji jezykowych w zakresie
brandingu miast i regiondw w ramach uczenia sie przez
cate zycie oraz ukierunkowuje innych w tym zakresie

6 | EP7 K_U10

Jest gotoéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz
1 | EP8 kompetencji jezykowych i ich statlego aktualizowania i K_KO01
doskonalenia

kompetencje spoteczne - —
Jest gotdéw do rozwijania dorobku zawodowego w

2 | EP9 obszarze brandingu miast i regionéw z wykorzystaniem K_KO06
komunikacji w jezyku obcym

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI
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Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie)

odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym
zawartym w podreczniku i wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2+. Zajecia poswiecone na powtdrzenie przerobionego materiatu i
kolokwia.

konwersacje; symulacja scenek z zycia codziennego; stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci; ogladanie krétkich
filmow; czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow; ¢wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne); pisanie krétkich
Metody ksztatcenia tekstow (maile, listy, streszczenia); prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP3,EP4,E

P5
Metody weryfikacji SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP6
efektow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP7
PREZENTACJA EP1,EP5,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Eg4’EP5'EP7'EP8'E

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Egzamin ustny. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos$¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czgstkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z przedmiotu stanowi
ocena z egzaminu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk francuski

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133509_5N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk francuski jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 | EP1 na zrozumienie tekstéw dotyczacych danego kierunku studiéow oraz K_Wo01
tekstéw o charakterze akademickim.
Rozumie teksty dotyczgce studiowanej dziedziny, a takze teksty o
1 | EP2 charakterze og6lnoakademickim. Potrafi dostrzec znaczenie ukryte, K_U08
wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne dot. K_U07
- " 2 | EP3 studiowanego kierunku, a takze przedstawi¢ wyniki swoich wiasnych K_U08
umiejetnosci .
badar naukowych K_U10
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane wypowiedzi ustne
3 | epa dotyczace jezyka potrzebnego do prawidtowego funkcjonowania w K_U06
Srodowisku akademickim i w Srodowisku pracy. K_U08
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
kompetencije spoteczne 2 | EP6 Pracuje samodzielnie nad powierzong praca. K_KO06
. . . . K_KO01
3 | EP7 Wykazuje kreatywnos¢ podczas realizowanych zadan K KOG

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, moéwienie, czytanie i pisanie)
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym
zawartym w podreczniku i wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2+. Zajecia poSwiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i

kolokwia.

Metody ksztatcenia

O~NO U WNPE

. konwersacje

. symulacja scenek z zycia codziennego

. stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci

. ogladanie krétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow

. €wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)

. pisanie krétkich tekstow (maile, listy)

. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP4,EP5,E

P6
o SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6
Metody weryfikaciji
efekiow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EPLEP2,EPS.EPO.E
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Es 1EP2,EP4,EPS,H

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

FORMA zaliczenia : egzamin ustny
WARUNKI zaliczenia: obecnos$é, aktywnos$¢€ na zajeciach, zaliczenie testow czastkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci
OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktow ECTS 2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk hiszpanski

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133507_7N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk hiszpanski jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 | EP1 na zrozumienie tekstéw dotyczacych danego kierunku studiéow oraz K_Wo01
tekstéw o charakterze akademickim.
Rozumie teksty dotyczgce studiowanej dziedziny, a takze teksty o
1 | EP2 charakterze og6lnoakademickim. Potrafi dostrzec znaczenie ukryte, K_U08
wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne dot. K_U07
- " 2 | EP3 studiowanego kierunku, a takze przedstawi¢ wyniki swoich wiasnych K_U08
umiejetnosci .
badar naukowych K_U10
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane wypowiedzi ustne
3 | epa dotyczace jezyka potrzebnego do prawidtowego funkcjonowania w K_U06
Srodowisku akademickim i w Srodowisku pracy. K_U08
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
kompetencije spoteczne 2 | EP6 Pracuje samodzielnie nad powierzong praca. K_KO06
. . . . K_KO01
3 | EP7 Wykazuje kreatywnos¢ podczas realizowanych zadan K KOG

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, moéwienie, czytanie i pisanie)
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym
zawartym w podreczniku i wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2+. Zajecia poSwiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i

kolokwia.

Metody ksztatcenia

O~NO U WNPE

. konwersacje

. symulacja scenek z zycia codziennego

. stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci

. ogladanie krétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow

. €wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)

. pisanie krétkich tekstow (maile, listy)

. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP4,EP5,E

P6
o SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6
Metody weryfikaciji
efekiow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EPLEP2,EPS.EPO.E
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Es 1EP2,EP4,EPS,H

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

FORMA zaliczenia : egzamin ustny
WARUNKI zaliczenia: obecnos$é, aktywnos$¢€ na zajeciach, zaliczenie testow czastkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci
OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktow ECTS 2

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk niemiecki

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133508_3N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk niemiecki jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 | EP1 na zrozumienie tekstéw dotyczacych danego kierunku studiéow oraz K_Wo01
tekstow o charakterze akademickim.
Rozumie teksty dotyczgce studiowanej dziedziny, a takze teksty o
1 | EP2 charakterze og6lnoakademickim. Potrafi dostrzec znaczenie ukryte, K_U08
wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne dot. K_U07
- " 2 | EP3 studiowanego kierunku, a takze przedstawi¢ wyniki swoich wiasnych K_U08
umiejetnosci .
badar naukowych K_U10
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane wypowiedzi ustne
3 | epa dotyczace jezyka potrzebnego do prawidtowego funkcjonowania w K_U06
Srodowisku akademickim i w Srodowisku pracy. K_U08
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
kompetencje spoteczne 2 | EP6 Pracuje samodzielnie nad powierzong praca. K_KO06
. x . . K_KO01
3 | EP7 Wykazuje kreatywnos¢ podczas realizowanych zadan K KOG

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, moéwienie, czytanie i pisanie)
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym
zawartym w podreczniku i wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2+. Zajecia poSwiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i

kolokwia.

Metody ksztatcenia

O~NO U WNPE

. konwersacje

. symulacja scenek z zycia codziennego

. stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci

. ogladanie krétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow

. €wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)

. pisanie krétkich tekstow (maile, listy)

. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP4,EP5,E

P6
o SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6
Metody weryfikaciji
efekiow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EPLEP2,EPS.EPO.E
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Es 1EP2,EP4,EPS,H

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

FORMA zaliczenia : egzamin ustny
WARUNKI zaliczenia: obecnos$é, aktywnos$¢€ na zajeciach, zaliczenie testow czastkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci
OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktow ECTS 2

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk rosyjski

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133509_6N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski jezyk rosyjski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 | EP1 na zrozumienie tekstéw dotyczacych danego kierunku studiéow oraz K_Wo01
tekstéw o charakterze akademickim.
Rozumie teksty dotyczgce studiowanej dziedziny, a takze teksty o
1 | EP2 charakterze og6lnoakademickim. Potrafi dostrzec znaczenie ukryte, K_U08
wyrazone posrednio.
Potrafi przygotowac r6znorodne opracowania pisemne dot. K_U07
- " 2 | EP3 studiowanego kierunku, a takze przedstawi¢ wyniki swoich wiasnych K_U08
umiejetnosci .
badar naukowych K_U10
Potrafi formutowac przejrzyste i rozbudowane wypowiedzi ustne
3 | epa dotyczace jezyka potrzebnego do prawidtowego funkcjonowania w K_U06
Srodowisku akademickim i w Srodowisku pracy. K_U08
1 | EP5 Ma swiadomos$¢ uczenia sie przez cate zycie. K_KO01
kompetencije spoteczne 2 | EP6 Pracuje samodzielnie nad powierzong praca. K_KO06
. . . . K_KO01
3 | EP7 Wykazuje kreatywnos$¢ podczas realizowanych zadan K KOG

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, moéwienie, czytanie i pisanie)
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku. Zajecia zwigzane z materialem leksykalno-gramatycznym
zawartym w podreczniku i wynikajacym z celéw nauczania na poziomie B2+. Zajecia poSwiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i

kolokwia.

Metody ksztatcenia

O~NO U WNPE

. konwersacje

. symulacja scenek z zycia codziennego

. stuchanie dialogéw, tekstéw i wiadomosci

. ogladanie krétkich filméw(sceny z zycia codziennego)
. czytanie, analiza i ttumaczenie tekstow

. €wiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne)

. pisanie krétkich tekstow (maile, listy)

. prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN USTNY EP1,EP2,EP4,EP5,E

P6
o SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6
Metody weryfikaciji
efekiow uczenia sig PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EPLEP2,EPS.EPO.E
PROJEKT EP1,EP2,EP4,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Es 1EP2,EP4,EPS,H

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

FORMA zaliczenia : egzamin ustny
WARUNKI zaliczenia: obecnos$é, aktywnos$¢€ na zajeciach, zaliczenie testow czastkowych, prac pisemnych lub
prezentacji

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

OCENA za semestr na podstawie ocen z testow, prac pisemnych, oceny aktywnosci
OCENE z lektoratu stanowi ocena z egzaminu

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktow ECTS 2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133434_7N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna pojecie finanséw publicznych oraz charakteryzuje ich
1 | EP1 zakres i przedmiot oraz definiuje podstawowe kategorie K_wo01
ekonomiczne charakterystyczne dla instytucji finansowych.
. Student zna elementy regionalnych rynkéw finansowych,
wiedza . - . . . . K_W02
2 | EP2 interesariuszy regionalnych instytucji finansowych oraz ustugi w K W04
ramach regionalnych instytucji finansowych. —
3 | Ep3 Student zna i rozumie determinanty finansow i kapitatu rzeczowego K_W03
jednostek samorzadu terytorialnego. K_W09
Student potrafi analizowac i interpretowac¢ zagadnienia z zakresu
1 | EP4 finansow regionalnych w ujeciu instytucjonalnym i instrumentalnym. K_U01
Student potrafi wykrywac i ocenia¢ determinanty dochodoéw i
2 | EP5 L n - K_U02
. . kosztow jednostek samorzadu terytorialnego.
umiejetnosci - , - -
Student potrafi dyskutowac¢ na temat regionalnych rynkéw
3 | EP6 . . . . K_U06
finansowych oraz regionalnych instytucji finansowych.
Student potrafi planowac i organizowa¢ samodzielnie oraz w grupie
: - ) - h - K_U09
4 | EP7 rozwigzywanie problemoéw dotyczacych regionalnych instytuciji K U10
finansowych. -
Student jest gotéw do podejmowania wtasciwych decyzji w zakresie K_KO05
1 EP8 . . . .
wyboru determinant rozwoju lokalnego i regionalnego K_KO07
kompetencje spoteczne Student jest gotéw do wyrazania opinii dotyczacych oceny
2 | EP9 funkcjonowania finansoéw regionalnych w ujeciu instytucjonalnym i K_K02
instrumentalnym.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Miejsce finansOw regionalnych w finansach publicznych. Finanse samorzadowe. Budzet jako podstawa gospodarki finansowej jednostki
samorzadu terytorialnego. Charakterystyka kapitatu rzeczowego miast i regiondw. Rola i znaczenie regionalnych instytucji finansowych, banki
spétdzielcze na regionalnym rynku finansowym. Regionalne instytucje finansowe. Finanse samorzadowe. Budzet JST, procedura budzetowa,
deficyt a nadwyzka budzetowa. Analiza budzetu wybranej JST. Regionalne instytucje finansowe a regionalne instytucje finansujgce. Analiza

oferty regionalnych instytucji finansowych.

Metody ksztalcenia

prezentacja multimedialna, analiza tekstow z dyskusja, praca w grupach, wyktad informacyjny

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP6,EP7,E
P8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny wykonywanych zadan
wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koricowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i

zalecanej literatury

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna z wyktadéw i ¢wiczen

LACZNY nakfad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

kreowanie wizerunku miast i regionéw ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_38N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menadzer wizerunku i promocji miast i
regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna pojecia i specyfike dziatan wizerunkowych oraz Public
1 | EP1 Relations na rynku oraz w przestrzeni komunikacji spotecznej. K_WO06
wiedza Student zna podstawowe formy tworzenia tre$ci w mediach
2 | EP2 . . o K_W08
konwencjonalnych i spoteczno$ciowych. —
Student zna zasady etyki mediéw/ formalne i nieformalne sposoby
3 | EP3 . p - K_WO09
postepowania w przypadku naruszen etyki. —
1 | EP4 Student potrafi sformutowac tres¢ komunikatéw w PR. K_U07
Student potrafi przygotowac¢ konferencje prasowsa i jg poprowadzic.
umiejetnosci 2 | EPS p przyg e p a1)apop K_U06
3 | EPs Student potrafi pracowac zespotowo, wcielac sie w odpowiednie role K_U09
w zespole zadaniowym.
kompetencje spoleczne 1 | ep7 Student jest _gotow dz_la’fac etycznie i zgodnie z zasadami kodeksow K KO7
postepowania w mediach. —

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Public Relations i wspoétczesne media w kreowaniu wizerunku miast i regionéw. Sponsoring jak element PR i marketingu miejsc. Praca
rzecznika prasowego i jego rola w kreowaniu wizerunku miast i regionéw. Wizerunek miast i regionéw w marketingu politycznym. Wizerunek
miast i regionow jako narzedzie komunikacji spotecznej. Etyka mediow i przekazu. Konferencja prasowa i komunikaty prasowe w kreowaniu
wizerunku miast i regionéw. Formy komunikacji prasowej. PR w marketingu miejsc. Publicity i word of mouth w kreowaniu wizerunku miast i
regionéw. e-PR w kreowaniu wizerunku miast i regionéw. Konstruowanie projektu dziatarhn PR kreujacego pozadany wizerunek miast i regionéw.

Metody ksztatcenia

Wyktad uczestniczacy, studia przypadkéw, symulacje, prezentacje audio video.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny poprawnosci wykonywanych zadan, w tym
przygotowania projektu dziatah PR, oraz aktywnosci podczas zajec.
Wyktad - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen.
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS

2/2




SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

marka etniczna i narodowa

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_17N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

1 | ep1 _Znal rozumie koncepcje, teorie i podstawowe pojecia marki etnicznej K W02
i narodowej. —
Zna i rozumie czynniki rozwojowe oraz spoteczno-kulturowe

2 | EP2 . . . . ] S . K_W03

wiedza uwarunkowania dziatalnosci marki etnicznej i narodowej.
Zna gtéwne elementy potencjatu rynkowego wybranego terytorium
oraz zasady przygotowania opracowan diagnostycznych,

3 | EP3 ] - - - . . K_WO07
projektowych i strategicznych na potrzeby marki etnicznej i —
narodowej.

Potrafi wykrywac, analizowac i interpretowac wybrane zjawiska i

1 | Epa procesy zwigzane z marketingiem etnicznym i narodowym oraz K_Uo01
formutowac i weryfikowac hipotezy badawcze dotyczace czynnikéw i K_U02
mechanizmow rozwoju marki narodowej.

umieietnosci Potrafi w sposéb pogtebiony oceniac istniejgce rozwigzania
e 2 | EPS wybranych probleméw specjalistycznych zakresu marki etnicznej i K_U05
narodowej
Potrafi przygotowac pisemne opracowanie dotyczgce wybranych

3 | EP6 problemoéw specjalistycznych z zakresu marki etnicznej i narodowe;j. K_U07
Jest gotoéw do dziatania i myslenia w sposo6b przedsiebiorczy i

1 | EPY kreatywny w inicjowaniu dziatan na rzecz interesu publicznego w K_KO03
kontekScie marki etnicznej i narodowej.

kompetencje spoteczne Jest gotow do wypetniania zobowigzan spotecznych oraz
inspirowania i organizowania dziatan na rzecz rozwoju spotecznosci

2 | EP8 - Py - - o . K_K04
regionalnych w kontekscie marki etnicznej i narodowej. -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Koncepcije, teorie i podstawowe pojecia marketingu etnicznego i narodowego. Tozsamosc¢ i wizerunek w marketingu etnicznym i narodowym.
Budowanie marki narodowej. Strategia pozycjonowania marki etnicznej i narodowej. Zarzadzanie relacjami rynkowymi w kontekscie marki
etnicznej i narodowej. Wybrana marka etniczna lub narodowa - okreslenie czynnikéw rozwojowych. Wybrana marka etniczna lub narodowa w
kontekscie analizy tozsamosci i wizerunku. Wybrana marka etniczna lub narodowa - ocena istniejgcej marki. Wybrana marka etniczna lub
narodowa - analiza kampanii promocyjnej. Wybrana marka etniczna lub narodowa - charakterystyka rynku.

Metody ksztatcenia

Wyktady informacyjne, problemowe i konwersatoryjne, analiza tekstéw z dyskusja, burza mézgéw, zajecia
praktyczne, praca indywidualna.

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

KOLOKWIUM P5
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP3,EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium kohcowego z zakresu wyktadow i zalecanej literatury po
uprzednim uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen.

Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne oraz aktywnos¢
podczas zajec.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wyktadowej (kolokwium) i éwiczeniowej.

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

2/2



SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
marka instytucji uzytecznosci publicznej ] EFZ205AI133434_36N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 Student zna podstawowe pojecia i zjawiska z obszaru budowania K_W02
marki instytucji publicznej K_Wo04
) Student zna podstawowe narzedzia wspierajace budowanie marki K_WO05
wiedza 2 EP2 . o - .
instytucji publicznej K_WO06
Student rozumie znaczenie budowania marki jako elementu K_W08
3 | EP3 - . AR " . .
kreowania przewagi konkurencyjnej instytucji publicznej K_W09
1 | epa Student potrafi wyjasni¢ specyficzne aspekty zwigzane z K_U01
budowaniem marki instytucji publicznej K_U05
- " Student dyskutuje i okresla potencjalne skutki wdrozenia elementéw K_U02
umiejetnosci 2 EP5 - . .. . .
kreowania marki instytucji publicznej K_U06
Student potrafi pracowac w zespole rozwigzujacym zadania zwigzane K_U07
3 | EP6 e <. - .
z budowag marki instytucji publicznej K_U09
Student krytycznie ocenia rozwigzania stosowane przez konkretne K_K02
1 | EP7 ; . - . : .
) instytucje publiczne w zakresie budowania marki K_K04
kompetencje spoteczne - — . - n
Student jest Swiadomy potrzeby uzupeiniania i doskonalenia nabytej K_KO01
2 | EP8 - RSN .
wiedzy i umiejetnosci K_KO05

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Marka instytucji publicznej ? analiza przypadkoéw. Internet w budowaniu marki instytucji publicznej. Praca w grupach nad opracowaniem
projektu marki instytucji publicznej. Prezentacja opracowanych projektoéw przez studentéw. Marka instytucji publicznej - wprowadzenie. New
Public Management w instytucji publicznej. Narzedzia wspierajgce budowanie marki instytucji publicznej. Doradztwo marketingowe w
budowaniu marki instytucji publicznej. Kampanie spoteczne jako element budowania marki instytucji publiczne;j.

Wyktad informacyjny, studium przypadku, wyktad konwersatoryjny, prezentacja multimedialna, opracowanie projektu

Metody ksztatcenia

w grupach
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaji SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4
efektow uczenia sig PROJEKT EP4,EP6,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu.
Wyktad - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej
literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

1/2
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

marketing strategiczny miast i regionow

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_12N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjo

narne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Zna proces zarzadzania marketingowego w JST K_WO07
wiedza Wymienia i charakteryzuje elementy struktury strategicznego planu
2 | EP2 - K_W06
marketingowego -
umiejetnosci 1 | Ep3 Konstruuje strategiczny plan marketingowy dla wybranej gminy K_U03
Jest gotowy do krytycznej oceny odbieranych tresci z zakresu
kompetencje spoteczne 1 | EP4 marketingu strategicznego miast i regionéw i ciggtego K_KO01
aktualizowania swojej wiedzy w tym zakresie

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Funkcje wspoétczesnego marketingu strategicznego w JST. Konsekwencje przyjecia koncepcji marketingowej w JST. Proces strategicznego
zarzadzania marketingowego. Procedura opracowania strategicznego planu marketingowego w gminie. Analiza biezgcej sytuacji marketingowej
gminy, zasady formutowania celéw marketingowych. Narzedzia wspomagajace proces okreslania celéw i strategii marketingowych. Strategie
marketingowe dla gminy, program dziatan marketingowych, ustalenie budzetu dziatan i kontrola dziatan. Analiza zasob6w miast i gmin.
Identyfikacja czynnikdw wyrézniajgcych gminy konkurencyjne. Przygotowanie analiz portfelowych stuzacych do wyboru strategii
marketingowego dziatania. Formutowanie misji i celéw strategicznych dla gminy. Opracowanie strategii marketingowej. Opracowanie programu
dziatann marketingowych oraz sposobéw kontroli dziatan.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, dyskusja, praca w grupach, prezentacja projektu przez studentéw

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zalicze

Zaliczenie wyktadéw: Egzamin pisemny z tresci prezentowanych na wyktadach oraz wskazanych pozycjach
literatury
Zaliczenie ¢wiczen: na podstawie przygotowanie i zaprezentowanie projektu strategii marketingowej dla
wybranego miasta lub regionu.

nia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i Ewiczen.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS

1/1




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

metodologia nauk spotecznych

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133434_1N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

1 | ep1 Zna i rozumie podstawowe z_asady r_netodologn nauk; zna miejsce K Wo1l
nauk spotecznych w systemie nauki. —
Zna tradycyjne i wspoétczesne orientacje filozoficzno-metodyczne i

wiedza 2 | EP2 nurty badawcze w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno- K_wo01
ekonomiczne;j.
Zna i rozumie zasady metodologiczne oraz proces poznania i

3 | EP3 tworzenia wiedzy w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno- K_Wo01
ekonomicznej.

Potrafi oceni¢ specyfike i zalety roznych podej$¢ badawczych i
metod badawczych w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno-

1 | EP4 - . L . . K_U03
ekonomicznej oraz porzadkowac informacje ptynace z badan -
specjalistycznych.

Umiejetnosci Potrafi okr_e_:sllc probk_e_matyke pq_szczegolnych podejgc ba(_jawczych K UO1

2 | EP5 w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno-ekonomicznej. K UO5
Potrafi wybra¢ procedure badawczg oraz metody stuzace

3 | EP6 rozwigzaniu okreslonego problemu naukowego na poziomie pracy K_U07
magisterskiej.

Jest gotdw do uznawania znaczenia nauk spotecznych, a zwtaszcza

1 | EPY ekonomii, socjologii i geografii spoteczno-ekonomicznej dla K_K02

tworzenia wiedzy.
kompetencje spoteczne Jest gotow docenia¢ metode naukows jako podstawe kultury i zycia

2 | EP8 K_KO06
spotecznego.

Jest gotow eksponowac znaczenie prawdy w badaniach naukowych

3 | EP9 - 3 K_KO07
oraz negatywne skutki fatszu i bzdury w nauce.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Metodologia, metoda, technika badawcza. Specyfika i struktura wewnetrzna nauk spotecznych i ich miejsce w systemie nauki. Specyfika,
struktura i podejscia badawcze w ekonomii. Specyfika, struktura i podejscia badawcze w socjologii. Specyfika, struktura i podejscia badawcze
w geografii spoteczno-ekonomicznej. Postepowanie badawcze w naukach spotecznych. Zasady przygotowania eseju z metodologii hauk

spotecznych.

Metody ksztalcenia

Wyktad akademicki z uzyciem wyswietlacza pisma.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4,H
P5,EPG,EP7,EP8,EP|
9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

1/2



Warunkiem uzyskania zaliczenia jest pozytywna (co najmniej dostateczna) ocena eseju zwigzanego z problematyka
metodologii nauk spotecznych i oddanie go na dwa tygodnie przed sesja egzaminacyjng. Objetos¢ eseju 20 tys.
znakéw. Temat dla kazdej z oséb zostanie uzgodniony z prowadzacym co najmniej miesiac przed sesjg
egzaminacyjng. WartoS¢ merytoryczna pracy 0-15 pkt., styl naukowy 0-2 pkt., wykorzystanie literatury i zrodet 0-2
pkt., redakcja i estetyka (0-1).

Forma i warunki zaliczenia | Ocena koricowa: 20-19 pkt. - bdb; 18-17 pkt. db+; 16-15 pkt. db; 14-13 pkt. - dst+; 11-12 pkt. - dst.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest ocena z zaliczenia wykfadu.

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS 2

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

metody i techniki regionalnych badan spotecznych

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_13N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep2 Student zna r6zne metody i techniki regionalnych badan K W05
spotecznych —
umiejetnosci 1 | ep3 Studgnt potrafi korzystac¢ z wtasciwych metod i technik regionalnych K U03
badan spotecznych -
Student gotéw do uznawania roli metod i technik regionalnych badan
kompetencje spoteczne 1 | EP4 spotecznych w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i K_K02
praktycznych

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Etapy procesu badawczego - sformutowanie problemu badawczego. Badania reaktywne i niereaktywne, ilosciowe i jakosciowe. Obserwacja,
ankieta i kwestionariusz wywiadu jako podstawowe narzedzia badan sondazowych. Dobér jednostek do badania - rodzaje préb i ich
reprezentatywnosc¢. Analiza danych ilosciowych i jakosciowych. Pojecie zmiennej, miernika a wskaznika. Skale pomiarowe. Badanie zmiennych

ilosciowych i jakosciowych. Kodowanie zmiennych. Graficzna prezentacji wynikéw badan.

Metody ksztatcenia

rozwigzywanie zadan, analiza przypadkdw, prezentacja multimedialna

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie biezgcej oceny aktywnos$ci podczas zaje¢ i rozwigzywania zlecanych
zadan.
Wyktad - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium podsumowujgcego z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia ¢wiczen i laboratoriow.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS

1/1




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

"Na koniec swiata... i jeszcze dalej?" podrozowanie w Sredniowieczu
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A11J3440_8N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 studgnt zZna podsfawov_vq t_ermlnologle; fachowa dotyczaca K W01
podrézowania w Sredniowieczu —
wiedza > | Ep2 gtudent zna gtowne typy zrodet do dziejow podrézowania w K_WO01
Sredniowieczu
3 | Ep3 studgnt zZna najqunlejsze_tendenCJe historiografii w zakresie K_WO01
podrézowania w Sredniowieczu
student potrafi wskazac¢ kluczowe zjawiska charakteryzujgce
1 | EP4 - - - R K_U01
o o podrézowanie w Sredniowieczu
umiejetnosci - p . - - :
student jest gotow wymieni¢ gtébwne przyczyny i uwarunkowania
2 | EP5 - ; . R K_U01
podrézowania w Sredniowieczu
1 | epe S'Fuder_1t Jest__gotow do zajecia krytycznego stanowiska wobec K_KO1
. historiografii
kompetencje spoteczne - - - - T .
student jest nastawiony na poszerzanie swoich umiejetnosci z
2 | EPY7 - K_KO06
zakresu tematyki wyktadu

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zagadnienia wstepne. Omoéwienie tematyki i Zrédet. Podréze lgdowe i morskie w $redniowieczu (Srodki komunikacji, warunki i predkos$é
podrézowania). Podréze wiadcy - Fryderyka Barbarossa i Ludwik IX. Wedréwki rycerskie - hrabia Wilhelm IV z Geldrii i Mikotaj von Popplau.
Podroze kupieckie - Marco Polo i Atanazy Nikitin. Podroze odkrywcow - Alvise da Ca?da Mosto i Krzysztof Kolumb.

Metody ksztalcenia

Wyktad z prezentacja

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng ha podstawie kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z wyktadu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktéw ECTS

11



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:
negocjacje i sztuka argumentacji
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_11N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. - K_Wo01
1 | EP1 Student zna podstawowe zasady i style negocjaciji K W02
wiedza —
Zna i rozumie mechanizmy i uwarunkowania determinujgce pozycje K_W03
2 | EP2 o
negocjacyjng K_W09
Potrafi postugiwac sie technikami komunikacyjnymi (zachowania
werbalne i niewerbalne) by przekaza¢ komunikat rozmoéwcy w celu K_U03
1 | EP3 o - . - p . .
. » podjecia prawidtowej decyzji i przekona¢ go do swojego stanowiska. K_U06
umiejetnosci
Student potrafi planowac i doskonali¢ swoje kompetencje w zakresie
2 | EP4 A ; i K_U10
negocjacji i sztuki argumentaciji
Student jest gotéw do etycznej reakcji na r6znorodne zachowania
1 | EP5 . 2 - K_KO07
poszczegolnych partneréw decyzyjnych
kompetencje spoteczne Jest gotow do korzystania z poznanych technik negocjacyjnych do K KO5
2 | EP6 osiggniecia madrego rozwiazania, satysfakcjonujacego obie strony w K KOG
maksymalnym stopniu -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Podstawowe zasady komunikacji w negocjacjach. Cwiczenia z zakresu skutecznej komunikacji i argumentacji. Rozbudowane techniki i taktyki
negocjacyjne. Negocjacje w praktyce - éwiczenia na przyktadach praktycznych. Istota, zasady, proces i style negocjacji. Komunikacja i
dopasowanie w negocjacjach. Komunikacja werbalna i sztuka argumentacji. Komunikacja niewerbalna. Techniki negocjacyjne.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna,, Analiza przypadku, rozwigzywanie zadan problemowych,, dyskusja i praca w grupach.

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

Metody weryfikaciji

. o KOLOKWIUM
efektdw uczenia sie

EP1,EP2

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP3,EP4,EP5,EP6

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach,
poszczegblnych zadan.

literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.

ocen czastkowych za wykonywanie

Wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koncowego kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i wiczen.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3

11




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:
neurolingwistyka

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A11J3441 4N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjo

narne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok:
2

Semestr:
3

Status przedmiotu:
fakultatywny

Jezyk przedmiotu:
semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

QOdniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

student ma zaawansowang i aktualng wiedze dotyczaca
neuroanatomicznych i neurofizjologicznych podstaw zdolnosci
jezykowych, a takze zaburzen, jakie powstajg w wyniku uszkodzenia
okreslonych struktur mézgu; student rozumie interdyscyplinarny
charakter badan neurolingwistyki i zna gtéwne tendencje jej rozwoju

K_Wo01

EP2

student zna na poziomie zaawansowanym terminologie stosowang w
neurolingwistyce

K_WO1

EP3

student zna i rozumie na poziomie zaawansowanym zwigzek
pomiedzy funkcjg okreslonych struktur anatomicznych mézgu a
dziataniem mechanizméw zdolnosci jezykowych, w tym percepcji i
produkcji mowy

K_WO01

umiejetnosci

EP4

student wyszukuje, analizuje, ocenia, selekcjonuje i wykorzystuje
informacje ze Zrédet pisanych i elektronicznych w celu poszerzenia
wiedzy i jej wykorzystania

K_uo1

EPS

student analizuje teksty i prezentacje ustne dotyczgce problematyki
neurolingwistycznej, wykrywa i ocenia relacje miedzy
formutowanymi w nich hipotezami a znanymi doniesieniami
eksperymentalnymi

K_U01

EP6

student potrafi postugiwac sie terminologia stosowana w
neurolingwistyce

K_U01

kompetencje spoteczne

EP7

student jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i
umiejetnosci i ma Swiadomos$¢ ztozonych mechanizmoéw bedacych
podstawag zdolnosci jezykowych cztowieka

K_Ko1

EP8

student jest otwarty na nowe idee i jest gotdw do zmiany opinii w
Swietle aktualnych badan z zakresu neurolingwistyki

K_K07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Wprowadzenie do neurolingwistyki. Metody badawcze w neurolingwistyce (Neuroobrazowanie). Neuroanatomiczne podstawy zdolnosci
jezykowej. Przetwarzanie jezyka na poziomie stéw, zdan i dyskursu (przetwarzanie semantyczne, syntaktyczne i fonologiczne). Produkcja i
rozumienie mowy u os6b zdrowych i w przypadkach afazji. Nowe modele funkcjonalnej neuroanatomii jezyka. Neurolingwistyka rozwojowa.
Wielojezycznos€. Wspbtczesne trendy w neurolingwistyce. Postep w badaniach nad moézgiem i jezykiem.

Metody ksztalcenia

Wyktad, prezentacja multimedialna

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest otrzymanie pozytywnej oceny z testu zaliczeniowego.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest ocena z wyktadu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS

2/2




SYLABUS Zatacznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

oblicza neoimperializmu mocarstw

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A11J3440_1N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Rok:
2

Semestr:

3

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

QOdniesienie do
Opis efektu efektéw dla
programu

wiedza

EP1

student zna ewolucje i oblicza neoimperialnej polityki mocarstw
(Federacji Rosyjskiej, ChRLD, Indii i Stanéw Zjednoczonych) ma
pogtebiong wiedze o zatozeniach polityki zagranicznej i kierunkach
jej rozwoju, rozpoznaje zagrozenia dla bezpieczenstwa K_wo01
miedzynarodowego, wycigga wnioski odnoszace do
wykorzystywania hegemonii w polityce zagranicznej

EP2

student zna i rozumie uwarunkowania norm, intereséw narodowych,
zatozen i celéw wybranych mocarstw w polityce Swiatowej K_Wo01

EP3

student charakteryzuje przyczyny globalnych probleméw zwiazanych
z bezpieczenstwem w kontekscie spoteczno-gospodarczym,

miedzynarodowym i militarnym. Potrafi okreslac i analizowac, ktore z K_Wo01
nich moga wspiera¢ wybrane mocarstwa w budowaniu ich potegi

umiejetnosci

EP4

student analizuje i prognozuje zmiany w przestrzeni
miedzynarodowej odnoszace sie do wybranych mocarstw oraz
ocenia ich wplyw na polityke zagraniczng w poszczegolnych strefach
ich wplywow

K_U01

EP5

student krytycznie analizuje i merytorycznie argumentuje oraz ocenia|
prawdopodobne scenariusze i kierunki polityki zagranicznej i K_U01
ekspansji mocarstw

kompetencje spoteczne

EP6

student ma Swiadomos$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci,
zachowuje krytyczny stosunek do przyktadéw neoimperialnej polityki K_KO01
mocarstw

EP7

student na podstawie pozyskanych informacji formutuje scenariusze

L . K_KO02
dotyczace zagrozen geopolitycznych -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Neoimperialna polityka Federacji Rosyjskiej ? konflikty zbrojne. Gospodarczo-militarna polityka ChRLD. Ekspansjonizm najwiekszej demokraciji
Swiata - Indie. Od unilateralizmu do multilateralizmu - hegemonia Stanéw Zjednoczonych.

Metody ksztatcenia

Wyktad konwersacyjny z elementami prezentacji multimedialnej.

Metody weryfikacji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.
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Forma i warunki zaliczenia

Kolokwium ustne obejmujgce wiedze z wyktadéw i zalecanej literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu (koordynatora) jest ocena z wyktadu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej EFZ205A1133434_4N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
student zna podstawowe pojecia i potrafi okresli¢ funkcje oraz sfery K_wWo01
1 | EP1 - - o " hat . .
dziatania administracji rzagdowej i samorzadowej w kraju K_W02
wiedza student ma wiedze na temat zasad dziatania i kompetencji centralnej K W04
2 | EP2 administracji rzgdowej i rzgdowej administracji terenowej oraz K W09
administracji samorzadowej —
student potrafi wykrywa¢ zaleznos$ci przyczynowo-skutkowe K U02
1 | EP3 zachodzgce w administracji rzadowej oraz administracji K UO5
o n samorzadowej —
umiejetnosci - " _ ~ . =
student potrafi interpretowac procesy europeizacji administracji K U0l
2 | EP4 rzadowej i oceniac role rzgdu w polityce integracyjnej K U0G
kompetencje spoleczne 1 | eps J_est gofcow do akcepta_ql_ odml__ennyc_h pogla,dow w kwestii organizaciji K KO7
i funkcjonowania administracji publicznej -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Samorzad terytorialny jako podmiot administracji publicznej. Struktura organizacyjna jednostek samorzadu terytorialnego. Zadania samorzadu
terytorialnego. Gospodarowanie finansami i mieniem samorzadowym. Nadzér nad samorzadem terytorialnym (cele, funkcje, kryteria, organy i
srodki nadzoru). Zdefiniowanie pojecia, funkcji i sfer dziatania administracji publicznej w Polsce. Struktura i kompetencje centralnej
administracji rzadowej oraz administracji samorzadowej. Organizacja i zasady dziatania rzadowej administracji terenowej. Autonomiczne
struktury administracji centralnej ? znaczenie w systemie administracji panstwowej. Istota i formy kontroli administracji rzadowej.

Metody ksztalcenia Prezentacja multimedialna, analiza tekstéw z dyskusja, praca w grupach, analiza przypadkoéw.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
Metody weryfikac KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
efektdw uczenia sie
PROJEKT EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Warunkiem zaliczenia wyktadow jest zdanie egzaminu przeprowadzonego w formie pisemnej z tresci wykfadow i
zalecanej literatury. Do egzaminu moga podejs¢ studenci, ktdrzy otrzymali wczesniejsze zaliczenie z ¢wiczen.
Podstawa zaliczenia ¢wiczen jest aktywne uczestnictwo w zajeciach, przygotowanie zadania praktycznego, uzyskanie
pozytywnej oceny z kolokwium oraz aktywne uczestnictwo na zajeciach.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowa z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

Plain language - prosty jezyk w komunikacji profesjonalnej

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133442_6N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 zna reguty redakcji tekstow zgodne z zasadami prostego jezyka K_WO01
2 | EP2 zna zasady poprawnosci jezykowej K_Wo01
wiedza
3 | EP3 ma wiedze na temat stylistycznego zréznicowania polszczyzny K_wWo1
4 | EP4 zna zasady przygotowania wystgpien publicznych K_wWo01
1 | EP5 potrafi w praktyce stosowac¢ zasady poprawnosci jezykowej K_U01
o . umie zredagowac tekst zgodnie z wyznacznikami prostej
umiejetnosci 2 EP6 polszczyzny K_U01
3 | Ep7 w pracy zawodowej potrafi sie skutecznie komunikowac¢ w mowie i w K_U02
pismie
kompetencje spoleczne 1 | EPs SW|ad0m|e,V\_/¥korzystu1.e wiedze i umlejetnosc_z zakresu K K06
poprawnosci jezykowej w praktyce zawodowej -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Rola kompetencji jezykowej i kompetencji komunikacyjnej w kontaktach zawodowych. Zréznicowanie stylistyczne wspotczesnej polszczyzny.
Wyrozniki styléw funkcjonalnych. Plain language - préba definicji, mity na temat prostej polszczyzny, wyrézniki prostego jezyka. Zasady
komunikacji pisemnej. Wyznaczniki gatunkéw, kompozycja tekstéw, opracowanie graficzne. Korespondencja zawodowa. Tytulatura- sposoby
zwracania sie do 0sd6b petnigcych funkcje. Jezyk pisany w komunikacji zawodowej - kryteria poprawnosci jezykowej (poprawnosc stylistyczna,
skfadniowa, ortograficzna, interpunkcyjna). Cechy jezykowo- stylistyczne tekstéw urzedowych i prawniczych ? analiza przyktadéw, techniki
upraszczania tekstéw. Jezyk méwiony ? zasady przygotowywania wystapien publicznych (m.in. struktura wypowiedzi, dob6r stownictwa,

poprawnos$¢ artykulacyjna i dykcyjna).

Metody ksztatcenia

Wyktad problemowy z prezentacjg multimedialng, wyktad konwersatoryjny, analiza tekstow

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zalicze

Warunkiem zaliczenia jest uzyskanie 60% punktéw z kolokwium.

nia| Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z wyktadu.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

planowanie przestrzenne

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_15N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Ma podstawowag wiedze o specyfice planowania przestrzennego jako
1 | EP1 dzialalnosci praktycznej oraz jego K_W02
powiagzaniu z dyscyplinami pokrewnymi.
wiedza 2 | EP2 Zna podstawowe zasady i modele planowania przestrzennego. K_wWo1
Zna podstawowe uwarunkowania ksztattowania przestrzeni zgodnie
z wymogami tadu przestrzennego oraz innego rodzaju
3 | EP3 L ! . . . K_W09
uwarunkowaniami (spotecznymi, gospodarczymi, technicznymi itp.). —
Potrafi analizowa¢ dokumenty planistyczne gminy pod katem ich
znaczenia w przeznaczaniu terenu pod rozne funkcje zgodnie z
1 | EP4 - Ay, . - K_U05
zasadami tadu przestrzennego i zrbwnowazonego rozwoju -
Potrafi ocenia¢ przydatnosc¢ procedur i dobrych praktyk do realizacji
2 | EP5 zadan zwiazanych z planowaniem przestrzennym w kontekscie K_U03
brandingu miast i regionéw
umiejetnosci Potrafi wykrywac przejawy kolizji i konfliktéw przestrzennych i
; . - K_U02
3 | EP6 proponowac wyboér optymalnego w danych warunkach wariantu K U04
zagospodarowania w kontekscie brandingu miast i regionéw -
Potrafi przygotowac i przedstawi¢ prezentacje wybranego
e - o K_U06
4 | EP7 zagadnienia z zakresu planowania przestrzennego w kontekscie K U07
potrzeb brandingu miast i regionéw -
5 | Eps Potrafi pracowa¢ samodzielnie i w grupie, wykazujgc sie K_U09
kreatywnoscig w podejmowanych dziataniach K_U10
Jest gotow do wspotpracy i komunikacji w zespole przy
1 | EP9 - 8 - K_KO05
wykonywaniu opracowan z zakresu planowania przestrzennego
kompetencje spoteczne Jest gotdw do uznawania znaczenia aspektow przestrzennych i
. - o ! A . AT K_KO02
2 | EP10 ekologicznych funkcjonowania i rozwoju miast i obszaréw wiejskich -
. - - K_K04
dla prawidtowego ksztattowania ich brandingu

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Planowanie przestrzenne i jego cechy. System planowania przestrzennego w Polsce. Analiza i ocena stanu aktualnego i przewidywanych zmian.
Zasady zagospodarowania przestrzennego. tad przestrzenny i rbwnowazenie rozwoju w przestrzeni. Modele planowania przestrzennego.
Prognozy i ich rola w planowaniu przestrzennym. Inwentaryzacja, waloryzacja oraz analiza funkcji i form zagospodarowania wybranego obszaru
miasta. Diagnoza i analiza uwarunkowan zagospodarowania terenu (wewnetrznych i zewnetrznych). Okreslenie funkcji oraz kierunkéw
zagospodarowania przestrzennego wybranego obszaru istotnego z punktu widzenia brandingu miast i regionéw. Opracowanie projektu
zagospodarowania terenu i jego ocena z punktu widzenia korzysci i zagrozen dla brandingu miast i regionéw. Prezentacja projektu (czes¢

tekstowa i graficzna).

Metody ksztalcenia

Wyktad akademicki z uzyciem wys$wietlacza pisma. Prezentacja multimedialna. Film edukacyjny, Praca i dyskusja w
grupach. Wykonanie projektu. Prezentacja projektu
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Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP5,EP7
EP10,EP4,EP6,EPS,
PROJEKT EP9

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest pozytywna ocena aktywnego udziatu w zajeciach oraz projektu i jego prezentacji.
Warunkiem uzyskania zaliczenia wyktadu jest pozytywna ocena z egzaminu pisemnego w postaci testu wyboru.
Ocena ¢wiczen jest wypadkowa oceny aktywnego uczestnictwa w zajeciach - 20%, opracowanie projektu - 40%,
prezentacji multimedialnej - 40%.

Kazde z 10 pytan egzaminu pisemnego w postaci testu wyboru oceniane jest w skali 0-1 pkt. Uzyskane punkty

przeliczane sg na oceny w nastepujacy sposob: 10 pkt. - bdb; 9 pkt. - db+; 8 pkt. db; 7 pkt. dst+; 6 pkt. - dst; 5 pkt. i
mniej ndst.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu sktada sie w 60% z oceny z zaliczenia ¢wiczeni i w 40% z oceny z egzaminu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

podstawy psycholingwistyki eksperymentalnej
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133442_9N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 zna terminologie psycholingwistyczng oraz najwazniejsze teorie K_WO01
wiedza > | Ep2 zna i rozumie stosowane w psycholingwistyce metody badawcze K_WO01
3 | EP3 zna i rozumie psycholingwistyczne eksperymenty i ich wyniki K_Wo01
1 | EP4 potrafi krytycznie oceni¢ gtdwne podejscia teoretyczne K_U01
umiejetnosci - . — - -
> | Eps potrafi umiejscowi¢ psycholingwistyczne eksperymenty w szerszym K U0l
kontekscie badan nad umystem -
1 | EPs jest gotéw do uwaznego stuchania innych oraz sledzenia ich toku K KO1
) myslenia —
kompetencje spoteczne - ; - - - - -
> | gp7 jest gotéw do przekonujacego i zrozumiatego formutowania swoich K KO1
pogladéw i argumentow -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Psycholingwistyka ? podstawowe pojecia. Historia psycholingwistyki. Cele psycholingwistyki. Ewolucja badan psycholingwistycznych. Stownik
umystowy. Psycholingwistyczne badania jezyka. Testy swobodnych skojarzeh werbalnych.

Metody ksztatcenia

Wyktad z elementami dyskusiji

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

PREZENTACJA

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP7

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenie jest przygotowanie prezentacji w obszarze zagadnien omawianych w ramach wyktadu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za prezentacje jest oceng koncowa.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

potencjat rozwojowy miast i regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_5N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Rozumie istote i mechanizmy funkcjonowania i rozwoju gospodarki K_W02
1 | EP1 . - g :
w skali lokalnej i regionalnej K_Wo04
. Zna gtéwne problemy wykorzystania instrumentow planowania K_WO08
wiedza 2 | EP2 . . . s
rozwoju miast i regionow K_W09
S . . L . K_W03
3 | EP3 Zna sktadniki potencjatu rozwojowego miast i regionow. K W07
Potrafi znajdowac i analizowa¢ dane empiryczne dotyczace rozwoju K_U02
1 | EP4 - N
miast i regionow K_U05
umiejetnosci Potrafi dobierac i wykorzystywac wiasciwe metody i narzedzia do
oceny potencjatu rozwojowego miast i regionéw a na podstawie K_U04
2 | EP5 i < L
uzyskanych wynikéw przygotowywac opracowania pisemne z tego K_U07
zakresu.
Jest gotow do kreatywnego inicjowania i organizowania dziatan na
1 | EP6 - . K_K04
rzecz rozwoju lokalnego lub regionalnego
kompetencje spoteczne Jest gotow do dziatania w sposéb przedsiebiorczy w celu
2 | EP7 wykorzystania potencjatu rozwojowego uktadoéw lokalnych i K_KO03
regionalnych z zachowaniem zasad etyki zawodowej

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przestrzen i Srodowisko geograficzne - perspektywa gospodarcza. Cechy
i struktura przestrzeni geograficznej. Srodowisko geograficzne. Zasoby - potencjat - kapitat Srodowiska. Wzrost a rozwéj gospodarczy w skali
lokalnej i regionalnej. Potencjat miasta i regionu w gospodarce lokalnej, regionalnej i ponadregionalnej. Klasa kreatywna jako potencjat
rozwojowy miast i regionéw. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - cel, zakres, metody. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub
miasta - identyfikacja zasobéw. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - okreslenie potencjatu. Potencjat rozwojowy wybranej gminy
lub miasta - scenariusze rozwoju. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - wnioski.

Metody ksztatcenia

Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia - przygotowanie projektu.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
PROJEKT EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - zaliczenie wyrazone oceng w oparciu o wyniki kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen;
éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywno$ci na zajeciach oraz oceny przedstawionego projektu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia wazona ocen z czesci wykladowej - 65% oraz czesci ¢wiczeniowej (projektowej)
- 35%
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133362_35N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
) Student zna i identyfikuje strategie, metody oraz narzedzia K_W03

wiedza 1 EP1 . . - - . . .

odnoszgce sie do pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej K_WO06
umiejetnosci 1 | ep2 Studen? \_Nybl_era W*a_SCIWE narzedzia i metody pozycjonowania marki K_U03
lokalnej i regionalnej K_U04
Student docenia znaczenie pracy w grupie i komunikacji z K_K02
kompetencje spoteczne 1 | EP3 odbiorcami w odpowiednim pozycjonowaniu marki lokalnej i K_KO03
regionalne K_KO04

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota i proces pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej. Wskazéwki dotyczace pozycjonowania marek. Ustalanie optymalnego
konkurencyjnego pozycjonowania marek lokalnych i regionalnych, m.in. wybieranie punktéw wyrdzniajacych i wspdlnych, okreslania skojarzen
i mantréw marki. Strategie pozycjonowania marek lokalnych i regionalnych, m.in. cele, rodzaje, procedury, warunki, korzysci. Konstruowanie
narzedzi pozycjonowania m.in. map percepcji i profili semantycznych oraz map preferencji i wybor strategii. Mapy percepcji i analizy struktury
kategorii produktu. Inne metody budowy map percepcji i map preferencji. Wykorzystanie storytellingu jako narzedzia pozycjonowania marek,
m.in. tworzenie historii, budulec opowiesci, rytuaty, bohaterowie. Istota i elementy storytellingu w pozycjonowaniu marki. Wykorzystanie
internetu, m.in. strony internetowej oraz mediéw spotecznosciowych w pozycjonowaniu marki lokalnej i regionalnej. Rola internetu w
pozycjonowaniu marki lokalnej i regionalnej. Wykorzystanie city placement i innych form komunikowania oraz wspoétpracy w strategii
pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej. City placement i inne formy majace na celu pozycjonowanie marek lokalnych i regionalnych.

Metody ksztalcenia

pogladow/dyskusja moderowana, case study

prezentacja multimedialna, praca w grupach i indywidualna, rozwigzywanie zadan problemowych, wymiana

Metody weryfikacji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
KOLOKWIUM EP1
PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP3

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i

Forma i warunki zaliczenia

éwiczen w grupach

oraz przedstawionej literaturze.

Zaliczenie z oceng z ¢wiczen - projekt wraz z prezentacjg oraz oceniana bedzie réwniez aktywnos¢ studenta podczas

Zaliczenie z oceng z wyktadu odbywa sie na podstawie egzaminu pisemnego z tresci prezentowanych na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

zaliczenia egzaminu.

Oceng koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia koricowego z ¢wiczen i pozytywnego

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECT
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

pracownia dyplomowa

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_19N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjo

narne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok:
2

Semestr:
3,4

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski, semestr: 4 -

jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

Zna wtasciwe zrodta informacji oraz adekwatne narzedzia i techniki
matematyczno-statystyczne oraz graficzne i kartograficzne
dostosowane do konkretnych probleméw badawczych

K_WO05

EP2

Zna wiasciwe zasady przygotowania opracowan analitycznych,
diagnostycznych i projektowych w zakresie brandingu miast i
regiondéw ze szczegolnym uwzglednieniem problemu badawczego
realizowanej pracy dyplomowej

K_WO07

umiejetnosci

EP3

Potrafi dobierac i porzgdkowac r6znorodne informacje dotyczace
zagadnien z zakresu przygotowywanej pracy dyplomowej oraz
sprawnie je przetwarzac, postugujac sie adekwatnym
oprogramowaniem komputerowym

K_U03

EP4

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia
matematyczno-statystyczne adekwatne do konkretnych zadan
badawczych realizowanych w pracy dyplomowej

K_U03

EPS

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia graficzne i
kartograficzne adekwatne do konkretnych zadan badawczych
realizowanych w pracy dyplomowej

K_U03

EP6

Potrafi samodzielnie rozwija¢ umiejetnosci badawcze, korzystajac z
réznych zrédet w jezyku polskim i obcym oraz nowoczesnych
technologii informacyjnych

K_U10

kompetencje spoteczne

EP7

Jest gotoéw do ciggtego doksztatcania sie oraz doskonalenia
wiasnych umiejetnosci badawczych

K_KO01

EP8

Jest gotdw do uznawania roli prac badawczo-rozwojowych i
umiejetnosci eksperckich w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych
i aplikacyjnych z zakresu brandingu miast i regionow

K_K02

EP9

Jest gotdéw do kreatywnego rozwigzywania probleméw poznawczych,
metodologicznych i aplikacyjnych w kontekscie tematu
przygotowywanej pracy dyplomowej

K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédta danych oraz zaawansowane sposoby pozyskiwania i selekcji informaciji. Przetwarzanie i prezentacja materiatéw niezbednych do
realizacji pracy magisterskiej. Zaawansowane metody i techniki transformacji danych. Zaawansowane narzedzia i techniki matematyczno-
statystyczne. Zaawansowane narzedzia i techniki graficzne i kartograficzne.

Metody ksztatcenia

klasyczna metoda problemowa, prezentacja multimedialna, indywidualna praca przy komputerze
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E

SPRAWDZIAN P5

Metody weryfikacji EP3,EP4,EP5,EP6,E

efektow uczenia sie PREZENTACJA P7EPSEP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Es%EEEESS’EPGlE

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie na ocene po kazdym semestrze. Podstawg zaliczenia przedmiotu jest wykonanie zadan przewidzianych w
danym semestrze oraz pozytywne zaliczenie koncowego sprawdzianu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z pracowni dyplomowej w kazdym semestrze.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

pragmalingwistyczne metody opisu dziatan jezykowych
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A11J3442_10N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 |EP1 student rozumie znaczenie badan pragmalingwistycznych K_W01
wiedza 2 | EP2 student zna podstawowe pojecia z zakresu pragmalingwistykKi K_Wo01
3 | EP3 student zna podstawowe akty mowy i ich wyktadniki jezykowe K_wWo01
1 | EP4 student umie odréznia¢ akty mowy i ich wyktadniki jezykowe K_U01
umiejgtnoscl student umie zastosowac zasady konwersacyjne w komunikacji
2 | EPS : . K_U01
jezykowej
1 | EPs studenF jest _got_ow do stosowania zdobytej wiedzy w praktyce K_K02
) komunikacyjnej
kompetencje spoteczne - - . . . -
student jest gotéw do Swiadomego pogtebiania swojej wiedzy i
2 | EPY7 e Y o . A . K_KO01
umiejetnosci w kontekscie znajomosci jezykow

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pragmalingwistyka; zrédta rozwoju metodologii badawczej (logika, filozofia jezyka, psychologia, jezykoznawstwo itd.). Semantyka a
pragmatyka. Dyskusje lingwistyczne. Pojecie aktu mowy, jego komponenty (lokucja, illokucja, perlokucja) i ich rolaw jezyku. Podziat aktow
mowy w lingwistyce i kryteria ich podziatu w jezykoznawstwie anglojezycznym, niemieckojezycznym i w jezykach stowianskich. Akty mowy
dyrektywne i ich wyktadniki jezykowe. Wybrane aspekty funkcjonowania. Akty mowy komisywne i ich wyktadniki jezykowe. Wybrane aspekty
funkcjonowania. Akty mowy ekspresywne i ich wyktadniki jezykowe. Wybrane aspekty funkcjonowania. Funkcje pragmatyczne jezyka.
Implikatury konwersacyjne Greicea. Zasady konwersacji jezykowej. Presupozycje, inferencje jezykowe i typy intencji jezykowych.

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium z zakresu tresci wyktadowych.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z wyktadu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

pragmatyka kognitywna
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133441_2N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
student wymienia i charakteryzuje zjawiska komunikacyjne
1 | EP1 opisywane przez pragmatyke: implikatury, presupozycje, akty mowy K_wWo01
wiedza
> | Ep2 student charakteryzuje _g’fowne modele komunikacji wypracowane K Wo1
przez pragmatyke kognitywng -
student stosuje aparature pojeciowa teorii z zakresu pragmatyki
umiejetnosci 1 | Ep3 kognltyvyn_ej_do opisu i wyjasnienia ZJaW|_sk kor_r)l_mlkacyjn_ych: mowy K UO01
posredniej, ironii, metafor, humoru, manipulacji jezykowej -
student przyjmuje postawe odpowiedzialnosci za jako$¢ praktyki
kompetencje spoteczne 1 | EP4 komunikacyjnej, jest gotowy do przeciwdziatania manipulacji i innym K_KO07
formom ?ztej mowy?

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Dwa modele komunikacji jezykowej: model kodowy i model inferencjonistyczny; kodowanie a czytanie w myslach (mindreading) jako zdolnosci
poznawcze. Pragmatyczne aspekty znaczenia wypowiedzi: implikatury, presupozycje, niedookreslenie jezykowe, posrednie akty mowy. Model
inferencjonistyczny: teoria relewancji. Model nieinferencjonistyczny: teoria reprezentacji dyskursu segmentowanego. Pragmatyka kognitywna o
figuratywnych zastosowaniach jezyka: metafory, ironia, humor. Pragmatyka kognitywna o manipulacji w komunikacji jezykowej: insynuacja,
psie gwizdki (dog-whistles), akty mowy wprowadzane bocznymi drzwiami (back-door speech acts).

Metody ksztalcenia

wyktad konwersatoryjny, analiza przypadkéw

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest zaliczenie na oceng pozytywng sprawdzianu pisemnego; ocena ze
sprawdzianu jest oceng z zaliczenia.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z wyktadu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_18N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna i rozumie zastosowanie wybranych metod
wiedza 1 | EP1 statystycznych i ekonometrycznych wspomagajacych procesy K_WO05
podejmowania decyzji.
Student potrafi w sposéb whasciwy wybra¢ zmienne objasniajagcych
- - okres$lone zjawiska ekonomiczne oraz posiada umiejetnosci budowy, K_U02
umiejetnosci 1 | EP2 . L. : - .
weryfikowania i wykorzystania modeli w prognozowaniu K_U03
Student jest gotéw do zachowania ostroznosci i krytycyzmu w
i . L h . K_KO02
kompetencje spoteczne 1 | EP3 wyrazaniu opinii na podstawie przeprowadzonych badan z K_KO5
wykorzystaniem aparatu statystyczno-ekonometrycznego -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédia danych w prognozowaniu. Budowa modelu prognostycznego i jego weryfikacja. Btedy ex ante i ex post w prognozowaniu zjawisk.
Prognozowanie a symulacje rozwoju zjawisk. Projekt prognostyczny. Model ekonometryczny i ocena jego jakosci. Mierniki oceny jakosci
prognoz ekonometrycznych. Prognozowanie na podstawie szeregéw czasowych. Modelowanie i prognozowanie zjawisk sezonowych.

Metody ksztatcenia

analiza przypadkoéw, prezentacja multimedialna, rozwigzywanie zadan

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Laboratorium: zaliczenie z ocena na podstawie biezacej oceny wykonania zlecanych zadan.
Wyktad: zaliczenie z oceng na podstawie wynikow kolokwium koncowego.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna wyktadoéw i laboratorium.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

promocja Wydgrzeﬁ lokalnych i regionalnych ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_40N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menad,zer wizerunku i promocji miast i
regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 Znai rozumie r_odzaje, cele, systematyke i specyfike wydarzen K W06
ied lokalnych i regionalnych -
wiedza - - - - . = =
> | Ep2 Znai rozumie zasad)_/ plapowanla, kierowania i ewaluacji promocji K Wo8
wydarzen lokalnych i regionalnych —
1 | Ep3 Potrafi zaplanowac¢ promocje wydarzenia lokalnego lub regionalnego K_U04
umiejetnosci Potrafi ocenié¢ plan promocji wydarzenia lokalnego i jego
2 | EP4 oddziatywanie na interesariuszy, ze szczeg6lnym uwzglednieniem K_U05
realizacji celéw wydarzenia
Jest gotoéw do podjecia odpowiedzialnosci i wspoétpracy podczas
kompetencje spoteczne 1 | EPS planowania promocji wydarzenia lokalnego lub regionalnego K_K04

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

wybranych
przyktadach)

interesariuszy.

Praktyczne aspekty pracy w zespole nad przygotowaniem promocji wydarzenia lokalnego i regionalnego. Analiza i wykorzystanie
nowoczesnych narzedzi eventowych (w tym wydarzenia online). Analiza wykorzystania potencjatu miast i regionéw w promocji wydarzen (na

. Przygotowanie i opracowanie planu promocji wydarzenia lokalnego. Prezentacja i oméwienie projektéw planéw promocji wydarzen lokalnych.
Rodzaje, cele, systematyka, charakterystyka wydarzen lokalnych i regionalnych. Planowanie wydarzenia, z uwzglednieniem interesariuszy,
lokalizacji i budzetu. Planowanie promocji wydarzen lokalnych i regionalnych. Kierowanie przebiegiem promocji wydarzen lokalnych i
regionalnych. Ewaluacja przeprowadzonej promocji wydarzen lokalnych i regionalnych, z uwzglednieniem oddziatywania na otoczenie i

Metody ksztalcenia

wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna,, studium przypadku,, opracowanie projektu i dyskusja nad

projektem
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2
efektéw uczenia sig PREZENTACJA EP3.EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i

postawy na zajeciach

wyktady - zaliczenie (kolokwium) pisemne (pytania otwarte i testowe)
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

zaliczenia ¢wiczen z oceng

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna oceny z pisemnego kolokwium zaliczajacego wyktady oraz

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:
proseminarium
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_8N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Ma pogtebiona wiedze na temat kluczowych zagadnien oraz aktualnie
1 | EP1 dyskutowanych probleméw i trendéw w obszarze brandingu miast i K_wo01
) regionéw
wiedza - - — -
Zna wspoitczesne teorie oraz podejscia metodologiczne dyskutowane
2 | EP2 w literaturze z zakresu zjawisk i procesdw zwigzanych z brandingiem K_Wo01
miast i regionéw
Potrafi na piSmie zaprezentowac wybrany problem badawczy w
umiejetnosci 1 | Ep3 oparciu o dorot_)ek t_eore_tyc;ny i empiryczny pauk gwlqzanych z K U07
brandingiem miast i regionéw z wykorzystaniem réznorodnych -
zrodet informacji
kompetendje spoleczne 1 | epa Jest_gotow do podje(_:lg SW|ad0_r_nej decyzji i zaplanowania przebiegu K KOS5
kolejnego etapu swojej edukacji -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota pracy naukowej na studiach magisterskich. Tematyka badawcza w obszarze brandingu miast i regionéw realizowana na Uniwersytecie

Szczecinskim.

Metody ksztatcenia

prezentacja multimedialna, dyskusja, analiza przypadkéw

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie na ocene na podstawie eseju z zakresu wybranego problemu badawczego

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest ocena z konwersatorium.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

25

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

(KIERUNKOWE)

regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_9N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie zagadnienia zwigzane z regionalizacjg i K_Wo01
1 | EP1 . X .
iodza zrownowazonym rozwojem K_W02
wieaz
Rozumie mechanizmy dostosowywania regionalnej struktury K_W03
2 | EP2 - - . - . ’
spoteczno-ekonomicznej do pozadanej struktury regionalnej K_W09
Potrafi analizowac¢ regionalng strukture spoteczno-ekonomiczng K_U01
1 | EP3
- o K_U04
umiejetnosci - —— - - — p =
Potrafi dobiera¢ odpowiednie narzedzia i instrumentow K_U03
2 | EP4 - - .
wplywajacych na regionalng strukture spoteczno-ekonomiczng K_U05
kompetencje spoleczne 1 | EPs Jest gotéw do podejmowanle} dziatah zmieniajacych regionalng K_KO03
strukture spoteczno-ekonomiczng K_KO04

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Polityka spoteczno-ekonomiczna w kontekscie regionalizacji. Znaczenie i powody regionalizacji we wspotczesnym sSwiecie. Podstawowe cele
regionalnej polityki gospodarczo-spotecznej. Zrébwnowazony rozwdj jako wazny element dziatan regionalizacyjnych. Koncepcje rozwoju
spoteczno-gospodarczego regionéw. Relacje pomiedzy procesami regionalizacji i globalizacji. Regionalizacja jako podstawa zréwnowazonego
rozwoju. Narzedzia i instrumenty wptywajgce na regionalng strukture spoteczno-ekonomiczng. Gtéwne cele regionalizacji spoteczno-
gospodarczej. Analiza mocnych i stabych stron regionalizaciji.

Metody ksztatcenia

Prezentacja multimedialna, Dyskusja

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP4,EP5

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie prezentacji dotyczacej koncepcji rozwoju spoteczno-gospodarczego
wybranego polskiego regionu.
Wyktad: zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium z czesci teoretycznej.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z wyktadéw i Ewiczen.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

retoryka wojny i dominacji; wyznaczniki jezykowe EFZ205A1133442_3N
(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
posiada pogtebiong wiedze na temat zadan i przedmiotu badan
1 |EP1 - S - K_W01
retoryki oraz rozumie jej wymiar etyczny -
wiedza 2 | EP2 zna i rozumie jezykowy mechanizm dominacji K_Wo01
3 | EP3 zna i rozumie agresywne narzedzia i instrumentalne Srodki retoryki K WO1
wojennej -
potrafi zidentyfikowac i krytycznie ocenic zabiegi retoryczne
1 | EP4 wykraczajgce poza przekonywanie w sensie racjonalnej argumentaciji K_U01
umiejetnosci - - - - - -
potrafi wskaza¢ cechy wypowiedzi, ktérych celem jest wptyw na
2 | EPS postawy, reakcje, oceny i dziatania odbiorcy lub grupy odbiorcow K_U01
1 | epe jest gotow d_o s’ruchan'la ze zrozumieniem i Sledzenia toku K_K04
i rozumowania partneréw dyskusji
kompetencje spoteczne oot aotow d - acii - Kt d -
> | Ep7 jest gotéw do rzeczowej argumentacji swojego punktu widzenia K_KO6

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Retoryka ? sztuka i teoria. Narzedzia propagandy i mechanizmy perswazji i przekonywania. Etyczny wymiar retoryki. Srodki manipulacji w
retoryce dominacji. Wyznaczniki jezykowe. Mechanizmy manipulacji w mediach masowych. Wzajemne relacje miedzy mediami a polityka:
paradygmat udziatu we wiadzy, paradygmat instrumentalizacji, paradygmat niezaleznosci i symbiozy. Zakres zintegrowanego oddziatywania
perswazyjnego. Triada: ETHOS-PATHOS-LOGOS. Jezyk, obrazy i dziatania jako srodki manipulacji w retoryce wojennej (?uzbrojonej?).
Produkcja mitu w dyskursie dominacji i narracji wojennej.

Metody ksztatcenia

Wyktad z elementami dyskusiji

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP2,EP3EP4.B
P5,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenie jest przygotowanie pracy pisemnej w obszarze zagadniern omawianych w ramach wyktadu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z wyktadu.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

(KIERUNKOWE)

rozwoj zrébwnowazony miast i regionéw

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_6N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 Stgdent zna pojecia, definicje oraz problematyke rozwoju K_WO1
wiedza zréwnowazonego
Student zna geneze i ewolucje environmentalizmu i sustainomiki K_W02
2 | EP2
K_WO07
Student potrafi oceni¢/ zdiagnozowac stopien zrobwnowazenia K_U02
1 | EP3 rozwoju miasta, wykorzystac tg wiedze w celach marketingowych i K_U04
o n wizerunkowych K_U07
umiejetnosci - — : - .
Student rozpoznaje zbiezne i sprzeczne interesy i cele aktoréw zycia K UO5
2 | EP4 politycznego w miescie w konteks$cie zrbwnowazonego rozwoju. K U06
Student jest gotoéw do zajecia postaw proekologicznych i
kompetencje spoteczne 1 | EP5 podejmowac dziatania ukierunkowane na rozwéj zréwnowazony w K_K04
miescie i regionie

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

planowanie przestrzenne

o w realizacji zat ozen idei zréwnowazonego rozwoju. Studium przypadku wybranego miasta.

Pojecie rozwoju zréwnowazonego w raportach miedzynarodowych. Holizm i podejscie systemowe do rozwoju zréwnowazonego miast i
regionéw. Problemy pomiary stanu i efektéw rozwoju zréwnowazonego. Megatrendy rozwojowe, zagrozenia dla rozwoju. Nowe technologie w
stuzbie zrbwnowazenia rozwoju miast i regionéw. Rozwoj zrbwnowazony miasta podstawowe definicje i pojecia. Pomiar stopnia rozwoju i
zréwnowazenia w miastach. Nowoczesne technologie i ich znaczenie dla rozwoju zréwnowazonego. Ekologizacja gospodarki. Znaczenie

Metody ksztatcenia

Dyskusja, studia przypadkéw, analiza danych statystycznych, tworzenie i analizowanie wykresow, analiza

poréwnawcza

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny zleconych zadan, w tym prac projektowych, raz
aktywnosci podczas zajec.
Wyktad - zaliczenie z oceng na bazie wynikdw sprawdzianu pisemnego z zakresu wyktadéw i literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna z éwiczer i wyktadu.

£ACZNY nakifad pracy studenta w godz.
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Liczba punktéw ECTS
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:
seminarium dyplomowe
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_14N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1,2 2,3, 4 fakultatywny semestr: 2 - jezyk polski, semestr: 3 -
jezyk polski, semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna wlasciwe zasady prowadzenia badan oraz konstrukcji pracy
naukowej z zakresu brandingu miast i regionéw z uwzglednieniem
1 | EP1 - I - . . P . K_Wo01
jego specyfiki miedzydyscyplinarnej oraz powigzan przedmiotowych —
i metodologicznych
Zna specjalistyczne teorie, modele i koncepcje dotyczace wybranego
problemu, bedgcego przedmiotem przygotowywanej pracy
2 | EP2 - ; AR ! ok K_W01
dyplomowej, oraz rozumie mozliwosci i ograniczenia ich
wykorzystania w warunkach wspoétczesnych
Zna wtasciwe zrodta informacji bibliograficznych i statystycznych, w
3 | EP3 tym elektroniczne bazy danych, uzyteczne dla przygotowywanej K_WO05
wiedza pracy dyplomowej
Zna zaawansowane metody, techniki oraz narzedzia analizy i
4 | EP4 prezentacji danych dotyczacych zjawisk i proceséw bedacych K_WO05
przedmiotem przygotowywanej pracy dyplomowej
Zna i rozumie pojecia i zasady dotyczace ochrony wiasnosci
5 | EP5S intelektualnej w kontekscie badan naukowych z zakresu brandingu K_W09
miast i regionéw
Zna podstawowe Zrddta i sposoby pozyskiwania i rozliczania
funduszy na realizacje projektéw badawczych z uwzglednieniem
6 | EP6 . - - . K_W10
waloréw poznawczych i aplikacyjnych przygotowywanej pracy
dyplomowej
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Potrafi sformutowac i uzasadni¢ problem badawczy, postawi¢ tezy i
hipotezy oraz zaprojektowac i zrealizowac kolejne etapy
postepowania badawczego w nawigzaniu do specyfiki
przygotowywanej pracy dyplomowej

1 | EPY K_U01

Potrafi krytycznie dobiera¢ zrédta informacji oraz dokonywac
pogitebionej analizy i syntezy oraz twoérczej interpretacji danych w

2 | EP8 - . 7 . .
nawigzaniu do specyfiki realizowanego tematu pracy dyplomowej

K_U03

Potrafi dobiera¢ lub przystosowywa¢ adekwatne metody i narzedzia
badawcze do rozwigzywania problemoéw poznawczych i
aplikacyjnych zwigzanych z realizowanym tematem pracy
dyplomowej

3 | EP9 K_U03

Potrafi dokonac¢ wielokryterialnej oceny atutéw rynkowych jednostki
terytorialnej oraz zaprojektowac konkretne przedsiewziecia

umiejetnosci 4 | EP10 brandingowe lub marketingowe z uwzglednieniem problematyki K_U04
przygotowywanej pracy dyplomowej

Potrafi przygotowac tekst naukowy w jezyku polskim wraz ze
streszczeniem w jezyku obcym na temat wybranego problemu
badawczego z wykorzystaniem dorobku teoretycznego i
metodologicznego wiasciwych dyscyplin naukowych

5 | EP11 K_U07

Potrafi przygotowac i przedstawi¢ prezentacje ustng i multimedialng
na temat wybranego problemu badawczego z wykorzystaniem
dorobku teoretycznego i metodologicznego wiasciwych dyscyplin
naukowych

6 | EP12 K_U06

Potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci
w kontekscie problemu bedgcego przedmiotem przygotowywanej
pracy dyplomowej, korzystajac z r6znych zrédet i nowoczesnych
technologii informacyjnych

7 | EP13 K_U10

Jest gotow do uznawania roli wiedzy specjalistycznej i eksperckiej w
rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych zwigzanych

1 EP14 . .
z tematem przygotowywanej pracy dyplomowej

K_K02

Jest gotdéw do przestrzegania przyjetych ustalen dotyczacych etyki
2 | EP15 badan naukowych oraz poszanowania praw wiasnosci intelektualnej K_KO07

kompetencje spoteczne Jest gotdw do podejmowania decyzji zwigzanych z optymalnym i
zgodnym z zasadami bezpieczenstwa ksztattowaniem rozwoju

3 | EP16 . B ; < .

spotecznosci lokalnych i regionalnych w kontekscie problematyki

pracy dyplomowej

K_K04

Jest gotow do tworzenia produktéw komercyjnych w zakresie

4 EP17 - . . .
brandingu miast i regionéw

K_KO03

Jest gotoéw do dbania o prestiz pracy zawodowej z obszaru

5 EP18 - . . L
brandingu miast i regionéw

K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Metodologia badan naukowych oraz zasady konstrukcji pracy magisterskiej. Techniki pisania pracy magisterskiej. Realizacja badan
empirycznych. Rzetelnos¢ w badaniach naukowej i zasady poszanowania wiasnosci intelektualnej. Formutowanie problemu badawczego,
stawianie tez oraz hipotez. Przygotowanie i prezentacja eseju zwigzanego z tematykga pracy magisterskiej. Opracowanie i dyskusja zagadnien
metodologicznych zwigzanych z tematem pracy magisterskiej. Selekcja zrédet informacji teoretycznych i faktograficznych. Przeglad wynikéw i
dyskusja nad rezultatami przeprowadzonych analiz empirycznych. Redakcja koncowego tekstu pracy magisterskiej. Identyfikacja i doboér
metod badawczych, specyfikacja technik oraz narzedzi badawczych. Opracowanie i dyskusja podstaw teoretycznych pracy magisterskiej.
Planowanie badan empirycznych. Dyskusja nad koncepcja pracy magisterskiej.

Praca koncepcyjna i problemowa, definiowanie poje¢, referowanie opracowanego materiatu, tworcze rozwigzywanie

Metody ksztalcenia probleméw, metody aktywizujgce (burza mézgoéw, projekty, dyskusije).
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP10,EP11,EP17,E
P2,EP3,EP4,EP7,EP
8,EP9

PREZENTACJA

EP1,EP12,EP6

PRACA DYPLOMOWA

EP1,EP10,EP11,EP
13,EP14,EP15,EP16
,EP17,EP18,EP2,EP
3,EP4,EP5,EP6,EP7
,EP8,EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP12,EP13,EP14,E
P15,EP16,EP17,EP
18,EP5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po kazdym semestrze. Podstawag zaliczenia jest wykonanie zadan przewidzianych w danym
semestrze: sem. 2 - przygotowanie koncepcji pracy, dobér zrédet informacji oraz metod i narzedzi badawczych; sem.
3 - opracowanie zagadnien metodologicznych i teoretycznych, planowanie badar empirycznych; sem. 4 - realizacja

badan empirycznych, przygotowanie i ztozenie ostatecznej wersji pracy

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena za seminarium w kazdym semestrze.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 275

Liczba punktéw ECTS

11
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133433_44N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna i rozumie pojecie CSR, zaleznosci miedzy CSR a
1 | EP1 zréwnowazonym rozwojem, uwarunkowania CSR, przyktadowe K_wo01
ied modele CSR, koncepcje interesariuszy
wieaza
zna i rozumie proces wdrazania koncepcji CSR w organizacjach, w
P : C - - . K_W02
2 | EP2 tym szczegolnie w jednostkach administracji publicznej oraz —

: g . S K_Wo04
raportowania dziatan spotecznie odpowiedzialnych —
potrafi dokonywac krytycznej analizy, syntezy, prezentacji informacji
z zakresu dziatan spotecznie odpowiedzialnych podejmowanych K_Uo01

1 | EP3 o . UL
przez organizacje ze szczeg6lnym uwzglednieniem jednostek K_U06
umiejetnosci administracji publicznej
potrafi dobiera¢ i stosowac wiasciwe narzedzia do realizacji dziatan
2 | EP4 spotecznie odpowiedzialnych w tym w jednostkach administraciji K_U03
publicznej
jest gotéw do wspodtpracy w grupie planujac projekt z zakresu K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP5 dziatan spotecznie odpowiedzialny dla organizacji w tym dla K_KO03
jednostek administracji publicznej K_KO04

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu - zagadnienia wprowadzajgce. Spoteczna odpowiedzialno$¢ organizacji a relacje z interesariuszami.
Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu w jednostkach administracji publicznej uwarunkowania, istota,
obszary, narzedzia, przyktady praktyczne. Podsumowanie omoéwionych na éwiczeniach aspektéw spotecznej odpowiedzialnosci w jednostkach
samorzadu terytorialnego. Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu - zagadnienia wprowadzajgce. Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu w

jednostkach administracji publicznej (uwarunkowania, istota,
obszary, narzedzia). Wybrane praktyki i procedury wdrozeniowe CSR w jednostkach administracji publicznej. Podsumowanie oméwionych na
wyktadach aspektow spotecznej odpowiedzialnosci w jednostkach samorzadu terytorialnego.

Metody ksztatcenia

wyktad, dyskusja, case study, praca w grupach

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP3,EP4,E

P5

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie ¢wiczen odbywa sie na podstawie przygotowania do zaje¢, zaliczenia zadan wykonywanych podczas zaje¢
oraz opracowania indywidualnego projektu dotyczacego praktyki spotecznej odpowiedzialnosci podmiotu.
Zaliczenie wyktadéw odbywa sie na podstawie kolokwium pisemnego (4 pytania).

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu
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Ocena koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z zaliczenia ¢wiczen i wykladéw w terminach podstawowym i
poprawkowym. Warunkiem uzyskania zaliczenia z przedmiotu jest uzyskanie pozytywnych ocen czastkowych tj.
pozytywnej oceny z zaliczenia ¢wiczen i pozytywnej oceny z zaliczenia tresci wyktadow.

£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej EFZ205AI133434_21N
(KIERUNKOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 Znai rozumie spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki K W03
) terytorialnej —
wedza Zna podst lementy roznic kult hi spot h
> | Ep2 na podstawowe elementy roznic kulturowych i spotecznych w K W06
kontek$cie marki terytorialnej —
Potrafi zaprezentowac¢ wybrane zagadnienia z zakresu spoteczno-
1 | EP3 " . - . K_U04
eietnose] kulturowych uwarunkowarn marki terytorialnej -
umiejetnosci - — — - - -
Potrafi wykrywac i ocenia¢ spoteczne (takze demograficzne) i
2 | EP4 - : - . K_U05
kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej -
Jest gotdw do zachowania ostroznosci w wyrazaniu opinii na temat
kompetencje spoteczne 1 | EP5 spoteczno-kulturowych uwarunkowan marki terytorialnej K_KO07

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Spoteczno-kulturowe aspekty marki terytorialnej w wybranych miastach i regionach Unii Europejskiej. Spoteczno-ekonomiczne aspekty marki
terytorialnej w wybranych regionach w Polsce. Spoteczno-ekonomiczne aspekty marki terytorialnej w wybranych miastach w Polsce. Ocena
uwarunkowan spoteczno-kulturowych marki terytorialnej. Uwarunkowania spoteczno-kulturowe - istota i czynniki. Spoteczne aspekty marki
terytorialnej. Kulturowe aspekty marki terytorialnej. Zmiany spoteczno-kulturowe w markach terytorialnych.

Metody ksztatcenia Przygotowanie projektu, Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacji KOLOKWIUM EP1,EP2
efektéw uczenia SIQ PROJEKT EP3.EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Wyktady- zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium (pytania otwarte i testowe)

Cwiczenia- zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i postawy|
na zajeciach

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i éwiczen.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

Kod przedmiotu:

strategie innowacyjne miast i regionow ] EFZ205AI133362_37N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menadzer wizerunku i promocji miast i
regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
. L S . L L K_Wo01
1 EP1 Zna i rozumie istote strategii innowacyjnych miast i regionéw K W09
wiedza =
2 | EP2 Zna i rozumie rodzaje strategii innowacyjnych miast i regiondw K_Wo04
na podstawie okreslonych parametréw potrafi przeprowadzi¢ analize
. - miasta lub regionu oraz jego otoczenia oraz oceni¢ stan K_U01
umiejetnosci 1 EP3 . L2 , . L. . .
innowacyjnos$ci i wskaza¢ potencjalne zrodta innowacji wraz z K_U02
propozycja przyjecia jednej ze strategii innowacji
Jest gotdw do myslenia w sposdb innowacyjny i kreatywny oraz
kompetencje spoteczne 1 | EP4 dostrzega potrzebe wigczenia w strategie innowacyjng aspektow K_KO03
spotecznych i interesu spotecznego

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota innowacyjnosci. Rodzaje strategii innowacyjnych miast i regionéw. Formutowanie strategii innowacyjnej miast i regionéw. Regionalne
strategie innowacyjne. Specyfika dziatalnosci innowacyjnej w miastach i regionach. Rodzaje strategii innowacyjnych w miastach i regionach.
Innowacyjne miasta i regiony i ich strategie dziatania - analiza przypadkdw. Regionalne strategie innowacji - podstawowe zatozenia i analiza.

Metody ksztatcenia

wyktad z elementami konwersatoryjnymi, ¢wiczenia z wykorzystaniem case study
prezentacja multimedialna

opracowanie projektu

praca w grupach

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie ¢wiczen: wykonanie pracy zaliczeniowej: przygotowanie projektu i jego prezentacja oraz na podstawie
ocen czgstkowych otrzymywanych w trakcie semestru za okreslone dziatania i prace studenta
Wyktady: egzamin pisemny z treSci omawianych na wyktadach i wskazanej literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa przedmiotu jest $Srednig arytmetyczng zaliczenia éwiczenh i egzaminu

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS

1/1



SYLABUS Zatacznik nr 7a

Modut:
Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
strategie jezykowe w biznesie EFZ205AI133442_11N

(OGOLNOUCZELNIANE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 fakultatywny semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu

ma wiedze na temat specyfiki komunikacji biznesowej, zaréwno
1 | EP1 wewnatrz organizaciji, jak i w kontaktach z r6znymi grupami K_W03
odbiorcow zewnetrznych

zna strategie jezykowe pozwalajgce na skuteczng komunikacje

wiedza 2 | EP2 profesjonalng w mowie i piSmie oraz wybrane techniki perswazyjne K_W02

rozumie specyfike komunikacji profesjonalnej na pograniczu kultur

3 | EP3 - - - :
oraz przyczyny powstawania barier komunikacyjnych

K_WO01

potrafi dobiera¢ odpowiednie $rodki jezykowe stuzgce realizacji
okreslonych celéw komunikacyjnych w kontaktach zawodowych,
stosowac efektywne strategie jezykowe w komunikacji

1 | EP4 profesjonalnej K_Uo01
w mowie i pismie, umiejetnie wykorzystuje techniki perswazyjne
umiejetnosci

potrafi wiasciwie interpretowac wypowiedzi i teksty wiasciwe
komunikacji biznesowej, dostrzega stosowane srodki jezykowe,
ocenia ich efektywnos¢€ i znaczenie dla kontaktéw w sferze
zawodowej

2 | EP5 K_U03

jest przygotowany do wtasciwego petnienia rél zawodowych,
dostrzega znaczenie etyki w komunikacji profesjonalnej, jest gotow
do przestrzegania jej zasad w kontaktach z r6znymi grupami
kompetencje spoteczne odbiorcéw

1 | EP6 K_KO03

Jest gotdw dostrzegac znaczenie roznic kulturowych, wobec ktérych
2 | EP7 przyjmuje postawe otwartg, z zachowaniem zasad tolerancji i K_KO07
wzajemnego szacunku

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Specyfika komunikacji w biznesie ? wprowadzenie.

Rodzaje strategii jezykowych wykorzystywanych w kontaktach zawodowych.

. Skuteczna komunikacja biznesowa w mowie i piSmie. Komunikacja w zespole.

Jezykowa etykieta biznesowa.

. Wywieranie wptywu w procesie komunikacji zawodowej. Systemowe srodki perswazji.

Wybrane zasady prowadzenie negocjacji biznesowych.

. Btedy komunikacyjne. Bariery w procesie komunikacji w sferze zawodowej. Specyfika komunikacji w biznesie miedzynarodowym. Znaczenie
roznic kulturowych.

Metody ksztatcenia wyktad konwersatoryjny, prezentacja multimedialna, studium przypadku, metoda projektu
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie PROJEKT

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Student przygotowuje projekt z wykorzystaniem wiedzy i umiejetnosci uzyskanych podczas wyktadéw.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest oceng z wyktadu.

L ACZNY nakifad pracy studenta w godz.

50

Liczba punktéw ECTS

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_23N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student ma widze na temat podstawowych rodzajéw modeli
1 | EP1 decyzyjnych oraz proceséw analitycznych realizowanych przez K_wo01
narzedzia Bl
wiedza Student zna i rozumie istote wielowymiarowej analizy danych
Business Intelligence (Bl), zna podstaw teorii baz danych i Big Data
2 | EP2 . . - - K_W05
oraz podac przyktady zastosowania narzedzi klasy Bl w procesie
podejmowania decyzji menedzerskich.
Student potrafi klasyfikowaé¢ obszary podejmowania decyzji
1 | EP3 . - - K_Uo01
oiotno&ei menedzerskich wspomagane przez narzedzia klasy BI -
umiejetnoscl
1 Student potrafi obstuzy¢ podstawowe funkcjonalisci narzedzi klasy
2 | EP4 BI K_U03
kompetencje spoleczne 1 | EPs Jest got_ow do krytycznej_ oceny _pos_ladanej wiedzy dotyczacej K KO1
narzedzi Bl oraz statego jej rozwijania -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Istota, rola i obszary wykorzystania narzedzi informatycznych w procesach podejmowania decyzji menedzerskich. Narzedzie klasy Business
Intelligence. Zrodta danych w procesach decyzyjnych. Podstawy teorii baz danych (modele baz danych oraz konstrukcja bazy danych: pola
rekordy, relacje). Big Data jako przyktad baz danych oraz analiza OLAP jako podstawowa metoda analityczna Business Intelligence w procesie
podejmowania decyzji. Przygotowanie modelu decyzyjnego. Dane, zmienne, warunki, relacje. Rozwigzywanie i modelowania probleméw
decyzyjnych za pomoca narzedzi informatycznych Pover Pivot oraz Power Bl. Tworzenie i definiowanie wskaznikéw KPI, widokéw oraz

perspektyw analitycznych.Tworzenia raportéw analitycznych za pomocg narzedzi Power View oraz Power BI.

Metody ksztatcenia

Zajecia w laboratorium komputerowym, Nauczanie komplementarne (blended learning) w oparciu o platforme
elearningowa, Praca wlasna studenta

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PS5

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EPS

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zalicze

Laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej pracy studenta podczas zaje¢ oraz wynikéw kolokwium

nia| Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z laboratorium.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktéw ECTS

1/1



SYLABUS Zatacznik nr 7a

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
szkolenie BHP EFZ205A1133434_5N
(INNE DO ZALICZENIA)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie prawne, organizacyjne i etyczne uwarunkowania
wiedza 1 | EP1 wykonywania dziatalno$ci zawodowej podczas ksztatcenia w uczelni
Wyzszej
1 | EP2 Potrafi identyfikowac¢ btedy i zaniedbania w praktyce.
umiejetnosci

Potrafi prowadzi¢ podstawowe zabiegi resuscytacyjne, rozpoznawac

2 | EP3 A - < o - .
zagrozenia i podejmowac wiasciwe dziatania.

Realizuje zadania w sposdb zapewniajacy bezpieczeristwo wiasne i

kompetencie spoteczne 1 | EP4 otoczenia, w tym przestrzega zasady bezpieczenstwa.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Regulacje prawne: uregulowanie prawne dotyczace bezpieczenstwa pracy i ochrony zdrowia w prawodawstwie polskim i Unii Europejskiej,
obowiazki uczelni, przetozonych w zakresie zapewnienia bezpiecznych i higienicznych warunkéw nauki i praktyk, czynniki ergonomiczne w
ksztattowaniu warunkéw podczas ksztatcenia w uczelni, w tym normy higieniczne dla statych pomieszczen pracy. Czynniki niebezpieczne
fizyczne, biologiczne i chemiczne na zajeciach laboratoryjnych, pracowniach i

zajeciach terenowych. Zagrozenia wypadkowe na zajeciach i w czasie praktyk zawodowych, obozach sportowych, zajeciach terenowych.
Unikanie zagrozen ze szczeg6lnym uwzglednieniem srodkéw ochrony zbiorowej i

indywidualnej postgpowanie powypadkowe (regulacje prawne, ubezpieczenia wypadkowe).

. Udzielanie pierwszej pomocy w stanach nagtych, rozpoznawanie stanu nagtego zagrozenia zdrowotnego, resuscytacja kragzeniowo-oddechowa
wraz z obstuga defibrylatora AED, obstuga apteczki

pierwszej pomocy.

. Podstawy prawne w zakresie ochrony p.poz., systemy wykrywania pozarow, substancje palne i

wybuchowe, zapobieganie zagrozeniom pozarowym, postepowanie w czasie pozaru i innych

miejscowych zagrozeniach, podreczny sprzet gasniczy, ewakuacja.

Metody ksztalcenia Kurs e-learningowy
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sig SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Zaliczenie kursu e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min 60% poprawnych odpowiedzi z testu.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie kursu e-learningowego z zakresu BHP - uzyskanie min 60% poprawnych odpowiedzi z testu.

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 5

Liczba punktow ECTS 0

11




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

szkolenie biblioteczne
(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133484_1N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna prawne i organizacyjne uwarunkowania korzystania z
wiedza 1 | EP1 systemu biblioteczno-informacyjnego uczelni w ramach
studiowanego kierunku studiéw
potrafi korzystac¢ z zasobdw systemu bibliotecznoinformacyjnego
umiejetnosci 1 | EP2 uczelni zgodnie z obowigzujgcymi
zasadami
jest gotéw do realizowania potrzeby dostepu do zasobow
kompetencje spoteczne 1 | EP3 systemu biblioteczno-informacyjnego Uczelni w sposéb
nie utrudniajgcy dostepu innym uzytkownikom Biblioteki

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Przedstawienie elementoéw tworzacych system biblioteczno-informacyjny Uniwersytetu

Szczecinskiego.

Metody ksztatcenia

wyktad z prezentacjg multimedialng

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.

Forma i warunki zaliczenia

zapoznanie sie z prezentacjg on-line, pozytywne zaliczenie testu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

zaliczenie bez oceny

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

Liczba punktéw ECTS

1/1




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

szkolenie e-learningowe
(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1132362_2N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna podstawowe metody korzystania z narzedzi chmurowych
1 | EP1 - AN .
Microsoft 365 do komunikacji wewnatrz uczelni.
_ ma wiedze na temat zasad zaliczania przedmiotéw prowadzonych z
wiedza 2 | EP2 wykorzystaniem metod i technik ksztalcenia na odlegtosc.
3 | EP3 zna zasady poruszania sie po platformie e-learningowe;.
1 | EP4 potrafi zalogowac sie do platformy nauczania zdalnego.
. n > | Eps potrafi w formie elektronicznej skontaktowac sie z wykladowcsy i
umiejetnosci pracownikami uczelni.
3 | EPe potrafi odnalez¢ wtasciwy przedmiot wyktadany online i przystgpi¢
prawidtowo do egzaminu/zaliczenia online.
kompetencje spoleczne 1 | ep7 _p03|ada kompefcencle vyspo’fpracy i ko_munlkacp z innymi studentami
i wyktadowcami w trybie pracy zdalnej.

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Obstuga platformy e-learningowej. Komunikacja elektroniczna na uczelni.

Metody ksztalcenia

e-learning z wykorzystaniem platformy Moodle.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6,EP7

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie bez oceny na podstawie wynikow sprawdzianu w formie testu.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Uzyskanie co najmniej 60% poprawnych odpowiedzi.

LACZNY naktad pracy studenta w godz.

Liczba punktéw ECTS

11



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

terytorialne systemy spoteczne

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133434_2N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 zna zatozenia i podstawy ogolnej teorii systemow oraz terminologie K Wo1l
systemowg -
wiedza > | Ep2 zna i rozumie strukture i zasady funkcjonowania terytorialnych K W02
systeméw spotecznych —
zna i rozumie wybrane uwarunkowania funkcjonowania i rozwoju
3 | EP3 - - K_W09
terytorialnych systemow spotecznych —
potrafi scharakteryzowac i zinterpretowac strukture i funkcjonowanie
1 | EP4 wybranego terytorialnego systemu spotecznego K_U01
umiejetnosci > | eps potrafi przygotowac i przedstawic ustng prezentacje na wybrany K U06
temat z zakresu problemowego przedmiotu -
potrafi planowac i doskonali¢ swoje kompetencje w zakresie
3 | EP6 myslenia systemowego w ramach wlasnego uczenia sie przez cate K_U10
zycie
jest gotéw do uznawania znaczenia wiedzy i myslenia systemowego
1 | EPY w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i aplikacyjnych K_KO02
kompetencje spoteczne
jest gotéw do planowania wtasnej kariery zawodowej z
2 | EP8 I o 1 K_KO05
uwzglednieniem systemowych przeobrazen rzeczywistosci

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Pojecie systemu i systemowe ujecie Swiata. Metody graficzne w analizie i syntezie systemowej. Elementarne terytorialne systemy spoteczne:
systemy ludnosciowe, systemy spoteczno-techniczne, spoteczne systemy aktywno$ci, systemy osadnicze. Zintegrowane terytorialne systemy
spoteczne: systemy krajowe, systemy regionalne, systemy lokalne. Charakterystyka i interpretacja wybranego systemu elementarnego.

Charakterystyka i interpretacja wybranego systemu zintegrowanego.

Metody ksztatcenia

wyktady informacyjne i problemowe z wykorzystaniem srodkoéw wizualizacji ekranowej, dyskusja moderowana, studia|

przypadkoéw, prace analityczne, przygotowanie i przedstawienie prezentacji ustnej

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP7

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP4,EP6
PREZENTACJA E:Z,EPS,EP&EPS‘E

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP5,EP6,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i

zasadach okre$lonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczeciriskiego.
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wyktady - egzamin pisemny z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z éwiczen;
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie ocen czgstkowych za wykonywane prace analityczne, przygotowane
prezentacje oraz aktywnosc¢ podczas zajec

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wyktadowej i Ewiczeniowej

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4

2/2



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

tozsamos¢ miast i regionow )
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE /| MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_32N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna metodyke i metodologie opracowan z zakresu tozsamosci miast K_WO05
1 | EP1 - S
i regionow K_WO07
. Zna zasady organizacji, planowania i wsparcia dziatan zwigzanych z K_WO08
wiedza 2 EP2 . e - . A
tozsamoscig miast i regionow K_W09
Zna i rozumie role wszystkich interesariuszy zwigzanych z K_WO03
3 | EP3 . . A o
budowaniem tozsamosci miast i regionow K_W04
Potrafi przygotowac i przedstawi¢ opracowanie dotyczace K_U06
1 | EP4 . PP L
tozsamosci miast i regionow K_U07
- " Potrafi zastosowac wiasciwe metody i narzedzia do budowania K_U03
umiejetnosci 2 EP5 . R - S
tozsamosci miast i regionow K_U04
3 | EP6 Potrafi dokonywac oceny juz istniejgcych rozwigzan z zakresu K_U02
tozsamosci miast i regiondw oraz planowac¢ nowe K_UO05
1 | ep7 Jest gotdw do weryfikacji posiadanej wiedzy, a w sytuacjach K_KO01
trudnych korzystania z opinii ekspertow K_K02
kompetencje spoteczne Jest gotow do dziatania i myslenia kreatywnego oraz inspirowania
. S ! . PPN K_KO03
2 | EP8 otoczenia lokalnego do dziatarh w zakresie tozsamos$ci miast i K K04
regionéw -

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy - wybrane badania marketingowe. Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy
- projekt koncepcji strategii. Opracowanie strategii tozsamos$ci marki miasta/gminy - system identyfikacji wizualnej. Opracowanie strategii
tozsamosci marki miasta/gminy - wdrozenie strategii marki. Tozsamos¢ miast i regionéw: identyfikacja wartosci miejsca (dziedzictwo,
wyrdzniki, lokalne wartosci, zasady, symbole). Budowanie tozsamosci miast i regionéw: Aktywnos¢ spotecznosci lokalnej (integracja, sita
grupy, gwarancja, rekomendacja, stosunek do "obcych", aktywizacja przedsiebiorcza w tym przedsiebiorcza postawa, lokalne miejsca pracy).
Budowanie marki lokalnej: Magnetyzm marki, klimat miejsca, produktéw pod nia sprzedawanych, co sprawia ze sa powody do skorzystania z
oferty pod markg lokalna (spotkanie klienta z produktem, miejscem). Budowanie marki lokalnej: Uzytkowanie i wzmacnianie marki (proces

organizacji dziatan).

Metody ksztatcenia

Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia - przygotowanie projektu.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3

PROJEKT

EP4,EP5,EP6,EP7,E|
P8

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i

Wyktady - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przedstawionego projektu

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

- 35%

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia wazona ocen z czesci wykladowej - 65% oraz czesci ¢wiczeniowej (projektowej)
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

125

Liczba punktow ECTS

2/2




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wykitady z dziedziny nauk humanistycznych [modut]

Nazwa przedmiotu:

w krzywym zwierciadle Smierci - Smier¢ przez pryzmat kultur

(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A11J3440_5N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia: Specjalnosé:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 student zna podsta\_/\_/qwz; ter_mlnologle; stosowang w badaniach z K W02
zakresu antropologii $mierci -
wiedza 2 | EP2 student rozumie kulturowe aspekty badarn nad Smiercig K_wWo01
student wie jakie metody badan stosowane sg ha cmentarzyskach.
3 | EP3 Ma swiadomos¢ wagi zachowan etycznych w pracy ze szczatkami K_W01
ludzkimi
1 | epa gtu.den_t potrafi opisywac i objasniac¢ kulturowe aspekty badan nad K_Uo1
Smiercig
umiejetnosci > | Eps stu_dent potrafi opisywac i opjasnla(:_ po@staws)w.a termlnologle K UOL
zwigzana z archeologicznymi badaniami nad $miercig -
3 | EPs stgdent vqum znaczenie badan nad $smiercig w ksztattowaniu K_Uo1
tozsamosci kulturowej

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Teoria badan nad sSmiercig. Dlaczego chowamy zmartych? Koncepcja eschatologiczna, trup i jego znaczenie.
. Pochowek i cmentarzysko jako zrodto do badan nad sSmiercig. Wampiryzm, rabunki grobow, koncepcja dobrej i ztej Smierci: o atypowych

pochéwkach na cmentarzyskach. Ofiary i dary ? czyli daje tobie abys$ i ty mi dat. Czy mozna odczyta¢ strukture spoteczng w oparciu o dane z
pochéwku?. Etyka w badaniach nad Smiercig i Smier¢ zaplatana w polityke. Zaliczenie wyktadow.

Metody ksztalcenia

Wyktad z prezentacja multimedialng, dyskusja

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

By uzyska¢ zaliczenie nalezy otrzymac co najmniej ocene dostateczng z kolokwium pisemnego. Kolokwium skiada
sie z trzech pytan, za kazde pytanie student otrzymuje ocene. Ocena za kolokwium wyliczana jest w oparciu o Srednig
arytmetyczng z ocen otrzymanych za poszczegdlne pytania.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest oceng z wyktadu.

LACZNY nakifad pracy studenta w godz.

75

Liczba punktéw ECTS

1/1



SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Modut:

Wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego [modut]

Nazwa przedmiotu:

wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133434_3N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna podstawowe pojecia i uwarunkowania z dziedziny
; . - - . K_W01
1 | EP1 wspotczesnego marketingu i rozumie proces wspotczesnego K W03
wiedza marketingu w organizacji —
Zna nowoczesne instrumenty marketingowego oddziatywania oraz K_WO06
2 | EP2 . -
zasady ich stosowania K_W08
Potrafi dobrac i zaprojektowa¢ wspotczesne instrumenty
| - K_U02
1 | EP3 marketingowe dla wskazanego przyktadowego przedsiebiorstwa K U04
umiejetnosci Identyfikuje otoczenie i segmenty na wybranym rynku i dostosowuje
> | Epa do nich rozwigzania marketingowe oraz konstruuje koncepcje K_U03
dziatan marketingowych dla konkretnej organizacji K_U05
kompetencje spoleczne 1 | eps Jest gotpw FiO podjem.a prqaktywnych (_12|a+a'n i jest gotoéw K_KO01
samodzielnie uzupetnia¢ wiedze i umiejetnosci praktyczne K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Wspotczesne instrumenty marketingu mix. Rozpoznanie, ocena stosowania na wybranych przykiladach. Identyfikowania wspotczesnego
marketingowego otoczenia przedsiebiorstwa na wybranych przyktadach. Przemiany w procesie segmentacji. Wspoétczesne zachowania
nabywcoéw - przyktady. Nowe tendencje w marketingu - przyktady. Geneza i kierunki przemian we wspoétczesnym marketingu. Orientacje
marketingowe. Nowoczesne ujecie marketingu. Marketing internetowy i jego znaczenie we wspotczesnym swiecie. Uwarunkowania rozwoju
marketingu we wspétczesnych firmach. Wspotczesne otoczenie marketingowe, czynniki otoczenia, trendy w otoczeniu. Wspoéiczesne
zachowania nabywcow. Instrumenty marketingu mix.

Metody ksztalcenia

prezentacja multimedialna, analiza tekstow z dyskusja,, praca w grupach, analiza przypadkéw

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury

Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i postawy|
na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen.
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

100

Liczba punktow ECTS

2/2




SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133362_41N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menad,zer wizerunku i promocji miast i
regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Potrafi wykorzysta¢ wiedze o zarzadzaniu i komunikowaniu w
. A o A - . K_W03
wiedza 1 | EP2 ksztattowaniu wizerunku miast i regiondw w sytuacji kryzysowej. K W06
Rozumie i postuguje sie fachowa terminologig z zakresu zarzadzania K U02
- - kryzysowego, roli wizerunku w PR, rozumie i potrafi prowadzi¢ -
umiejetnosci 1 EP3 : S K_U05
analize procesu kreacji wizerunku w warunkach kryzysowych K U06
kompetencje spoleczne 1 | epa Dba o samod2|elne,_ systematyczne poszerzanie wiedzy w zakresie K_KO01
systemu zarzadzania kryzysowego K_K02

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zarzadzanie kryzysowe - analiza pojecia. Zrodta, symptomy i skutki kryzysu. Przygotowanie na wypadek wystapienia sytuacji kryzysowych.
Postepowanie w sytuacjach kryzysowych. Zarzadzanie skutkami zdarzen. Analiza wybranych kryzyséw wizerunkowych. Analiza sposobu
przedstawienia wybranych sytuacji kryzysowych w mediach. Analiza przyktadowego kryzysu wizerunkowego miast i regionéw w social media.
Strategie rozwigzywania konfliktu wokét ktérych mozna budowa¢ komunikacje z otoczeniem. Zarzgdzanie wizerunkiem po kryzysie.

Metody ksztalcenia

Wyktad, prezentacja multimedialna, dyskusja, gry symulacyjne

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP3
SPRAWDZIAN EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3,EP4

zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Metody i formy weryfikacji efektéw uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegbélnymi potrzebami na warunkach i

Forma i warunki zaliczenia

Forma zaliczenia przedmiotu - zaliczenie z oceng

Zaliczenie éwiczen na podstawie podstawie wykonanych zadan.

Zaliczenie wyktadu - sprawdzian (test), obejmujacy zakres materiatu zrealizowany na wyktadach,

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednig arytmetyczng ocen z éwiczen i wyktadow.
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SYLABUS

Zatgcznik nr 7a

Nazwa przedmiotu:

zrédta informacji w gospodarce przestrzennej

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_8N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student posiada wiedze w zakresie systemowej analizy Zrodet
1 | EP1 : . - K_W09
informacji w gospodarce przestrzennej -
wiedza > | Ep2 Zna i rozumie podstawowe problemy podejmowania decyzji w K_W02
gospodarce przestrzennej warunkach niepetnej informac;ji.
3 | EP3 Rozumie role informacji do podejmowania decyzji. K_WO05
Potrafi korzystac¢ ze zrodet, dobiera¢ dane, tworzy¢ informacje i
1 | EP4 ksztattowac wiedze niezbedng dla podejmowania decyzji w K_U03
gospodarce przestrzennej
umiejetnosci > | Eps l?qtrafl _a_dekwatn!g oceniac problematyke zwigzang z wartoscig K U02
zrodet i informacii. -
3 | ep6 Stude_nt potrafi wkasciwie interpretowac procesy decyzyjne oraz ich K U0l
skutki. -
Jest przygotowany do wlasciwego wykorzystania zrédet i informacji
1 | EP7 o - - < z K_KO04
w imie osiggania wspolnych celéw -
kompetencje spoteczne Jes_t przygotpwany do sampdzielnego oraz zespotowego _
projektowania i prowadzenia badan naukowych z wykorzystaniem
2 | EP8 oy PSR - . K_KO05
r6znorodnych zrodet informacji (w wybranym zakresie).

TRESCI PROGRAMOWE ZAJEC | KONSULTACJI

Zrédta informaciji w procesie decyzyjnym. Procesy decyzyjne w mikro i makroskali. Indywidualne i zbiorowe podejmowanie decyzji. Etyczne
aspekty wykorzystania zrédet informacji. Warto$¢ zrédet informaciji. Istota, rola i zZrédta informaciji. Decyzje i ich podejmowanie w warunkach
niepewnosci. Polityka informacyjna i ich rola w ksztattowaniu rozwoju miast, regionéw. Dezinformacja. Informacja w otoczeniu biznesowym.

Metody ksztatcenia

rozwigzywanie zadan, wyktad problemowy, prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP2,EP5,EP6
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP4,EP6,EP7,EP8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP7,EP8

Metody i formy weryfikacji efektow uczenia sie moga zosta¢ zmienione dla studentéw ze szczegdlnymi potrzebami na warunkach i
zasadach okreslonych w Regulaminie Studiéw Uniwersytetu Szczecinskiego.

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywno$ci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegodlnych zadan oraz kolokwium z tresci prezentowanych na éwiczeniach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

1/2




Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen
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