KLASYFIKACJA ISCED 0413
| — INFORMACJE OGOLNE
1 |Jednostka realizujgca studia Wydziat Ekonomii, Finanséw i Zarzadzania
2 [Nazwa kierunku studiéw branding miast i regionéw
3 |Poziom studiéw studia Il stopnia
4 |Profil studiow ogolnoakademicki
5 [Forma studiéw (poda¢ wszystkie formy) stacjonarne, niestacjonarne
6 |Przyporzadkowanie kierunku do dyscypliny lub| Dyscyplina/y: nauki o zarzadzaniu i jako$ci, geografia spoteczno-
dyscyplin, do ktérych odnosza sie efekty ekonomiczna i gospodarka przestrzenna,
uczenia sie ze wskazaniem dyscypliny . . ) . . .
wiodacej, w ramach ktérej bedzie uzyskiwana | DYscyplina wiodaca: geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka
ponad potowa efektéw uczenia sie (w przestrzenna
przypadku wskazania wigcej niz jednej)
7 |Dla kierunku przyporzadkowanego do wigcej geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna (58%),
niz jednej dyscypliny okreslenie dla kazdej z nauki 0 zarzadzaniu i jakosci (42%)
tych dyscyplin procentowego udziatu liczby
punktéw ECTS w tgcznej liczbie punktéow
ECTS dla programu studiéw
8 |Liczba semestrow studia niestacjonarne - 4
studia stacjonarne - 4
9 |Liczba punktow ECTS konieczna do 120
ukonczenia studiéw
10 |Wymogi zwigzane z ukoriczeniem studiow Warunkiem ukonczenia studiéw jest osiggniecie przez studenta wszystkich
(praca dyplomowa/ egzamin dyplomowy) zaktadanych efektow uczenia sie (zdobycie 120 punktéw ECTS), w tym
przygotowanie pracy dyplomowej oraz pomysine zlozenie egzaminu
dyplomowego
11 |Tytut zawodowy nadawany absolwentom

magister
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Il - EFEKTY UCZENIA SIE

la Tabela kierunkowych efektéw uczenia sie z odniesieniami do charakterystyk drugiego stopnia PRK

Nazwa kierunku studiow branding miast i regionéw

Dyscyplinaly do ktoérej/ych zostat przyporzadkowany kierunek

studiow

nauki o zarzadzaniu i jakosci

geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna

Dyscyplina wiodgca, w ramach ktérej bedzie uzyskiwana
ponad potowa efektéw uczenia sie

geografia spoteczno-ekonomiczna i gospodarka przestrzenna

Poziom ksztatcenia studia drugiego stopnia

Profil ksztatcenia ogoblnoakademicki

Symbol
efektow
uczenia sie

Opis zaktadanych efektéw uczenia sie
Absolwent studiéw drugiego stopnia

Odniesienie do
charakterystyk drugiego
stopnia PRK poziom 7*

WIEDZA

K_Wo01

zna i rozumie gtdwne tendencje rozwojowe oraz zatozenia teoretyczne i
metodologiczne nauk spotecznych, zwlaszcza geografii spoteczno-ekonomicznej
i gospodarki przestrzennej oraz nauk o zarzgdzaniu i jakosci, w szczegoélnosci
nawigzujace do miedzydyscyplinarnej specyfiki szeroko rozumianego brandingu
miast i regionow

P7S_WG

K_W02

Zzna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty, obiekty, zjawiska oraz
mechanizmy organizacji i funkcjonowania lokalnych i regionalnych uktadéw
przestrzennych, istotne z punktu widzenia teorii i praktyki brandingu miast i
regionéw

P7S_WG

K_W03

zna i rozumie spoteczno-kulturowe uwarunkowania dziatan brandingowych,
wizerunkowych i promocyjnych jednostek terytorialnych z uwzglednieniem
dylematéw wspotczesnej cywilizacji globalnej oraz rozumie zwigzane z tym
problemy decyzyjne i zarzadcze

P7S_WK

K_WO04

zna w poszerzonym zakresie zasady i mechanizmy funkcjonowania instytucji i
podmiotdéw spotecznych i gospodarczych, w szczegdlnosci samorzadowych,
zwigzanych z organizacjg i zarzgdzaniem w zakresie budowania i
pozycjonowania marek lokalnych i regionalnych lub ksztattowania wizerunku
oraz promocji miast i regionéw

P7S_WG

K_WO05

zna wiasciwe Zrédta informacji oraz zaawansowane metody i narzedzia
statystyczne i informatyczne wykorzystywane do biezgcej oceny oraz
prognozowania przebiegu zjawisk i proces6w zwigzanych z brandingiem miast i
regionéw

P7S_WG

K_W06

zna zaawansowane narzedzia i formy komunikacji miast i regionéw z
otoczeniem rynkowym, w tym nowoczesne metody wsparcia menadzerskiego
wykorzystywane w procesach brandingu jednostek terytorialnych

P7S_WG

K_WO07

zna w pogtebionym stopniu gtéwne elementy potencjatu rynkowego jednostek
terytorialnych oraz zasady przygotowania opracowan diagnostycznych,
projektowych i strategicznych na potrzeby brandingu miast i regionow

P7S_WG

K_WO08

Zna w poszerzonym zakresie zasady prawidtowego planowania i realizowania
przedsiewzie¢ i kampanii brandingowych, wizerunkowych i promocyjnych oraz
mechanizmy organizacji adekwatnego wsparcia finansowego i informacyjnego

P7S_WG

K_WO09

Zna i rozumie uwarunkowania organizacyjne, ekonomiczne, finansowe, prawne i
etyczne réznych rodzajow dziatalnosci zawodowej w sferze brandingu miast i
regionéw, w tym zasady ochrony witasnosci przemystowej i prawa autorskiego

P7S_WK




K_W10

zna i rozumie zasady tworzenia i rozwoju roznych form przedsiebiorczosci oraz
mechanizmy funkcjonowania rynku ustug specjalistycznych w sferze brandingu
miast i regionow, w tym zasady pozyskiwania funduszy i realizacji projektéw
badawczych i rozwojowych w tym zakresie

P7S_WK

UMIEJETNOSCI

K_uo1l

potrafi wykrywaé, analizowac i interpretowac¢ wybrane zjawiska i procesy
zwigzane z brandingiem miast i regionéw oraz formutowac i weryfikowac
hipotezy badawcze dotyczace czynnikdw i mechanizméw je warunkujacych,
wykorzystujac dorobek geografii spoteczno-ekonomicznej i gospodarki
przestrzennej oraz nauk o zarzgdzaniu i jakosci

P7S_UW

K_U02

potrafi analizowac i ocenia¢ rézne efekty dziatan brandingowych, wizerunkowych
i promocyjnych z zastosowaniem kryteriéw ilosciowych i jakosciowych oraz
innowacyjnie wykonywac¢ zadania w nieprzewidywalnych warunkach poprzez
whasciwy dobor zrédet i informacji z nich pochodzacych

P7S_UW

K_U03

potrafi dobierac lub przystosowywaé wtasciwe metody i narzedzia, w tym
zaawansowane techniki informacyjno-komunikacyjne, do formutowania i
rozwigzywania ztozonych i nietypowych problemow z zakresu brandingu miast i
regionéw

P7S_UW

K_Uo04

potrafi dokonaé wielokryterialnej oceny potencjatu rozwojowego jednostki
terytorialnej oraz zaprojektowac¢ wiasciwe przedsiewziecia i kampanie
brandingowe dopasowane do specyficznych potrzeb i oczekiwan grupy
docelowej

P7S_UW

K_U05

potrafi w spos6b pogtebiony ocenia¢ istniejgce rozwigzania wybranych
probleméw specjalistycznych z zakresu brandingu miast i regionéw pod katem
ich dostosowania do wielorakich uwarunkowarn i wystepowania r6znego rodzaju
kolizji i konfliktow

P7S_UW

K_U06

potrafi komunikowaé sie na tematy specjalistyczne z zakresu brandingu
jednostek terytorialnych ze zr6znicowanymi kregami odbiorcoéw oraz prowadzi¢
debate w tym zakresie, odwolujgc sie do gtéwnych teorii naukowych oraz
postugujac sie specjalistyczng terminologiag

P7S_UK

K_Uo7

potrafi przygotowac pisemne opracowanie dotyczace wybranych probleméw
specjalistycznych z zakresu brandingu miast i regionéw, w tym na podstawie
wlasnych badan naukowych, z zachowaniem wiasciwych wymogow
merytorycznych i formalnych

P7S_UK

K_U08

potrafi postugiwac sie wybranym jezykiem obcym na poziomie biegtosci B2+
ESOKJ, w tym specjalistyczna terminologia z zakresu brandingu miast i
regionéw

P7S_UK

K_U09

potrafi kierowac pracag zespotu i efektywnie wspotdziata¢ w jego ramach w celu
rozwigzywania konkretnych problemoéw z zakresu brandingu jednostek
terytorialnych, zwlaszcza zwigzanych z planowaniem i realizacjg zadan
badawczych i aplikacyjnych

P7S_UO

K_U10

potrafi permanentnie planowac i doskonali¢ swoje kompetencje personalne i
zawodowe w zakresie brandingu miast i regionéw w ramach wlasnego uczenia
sie przez cate zycie oraz motywowac innych do pracy nad wtasnym rozwojem

P7S_UU

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO1

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci z zakresu
funkcjonowania miast i regiondw w otoczeniu rynkowym oraz do jej statego
aktualizowania i poszerzania

P7S_KK

K_K02

jest gotéw do uznania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu problemoéw
poznawczych, metodologicznych i praktycznych z zakresu brandingu miast i
regionéw oraz zasiegania opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z
samodzielnym rozwigzaniem problemu

P7S_KK

K_KO3

jest gotoéw do dziatania i myslenia w sposob przedsiebiorczy i kreatywny w
inicjowaniu dziatan na rzecz interesu publicznego w kontekscie brandingu
jednostek terytorialnych

P7S_KO

K_K04

jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych oraz inspirowania i
organizowania dziatan na rzecz rozwoju spotecznosci lokalnych i regionalnych w
kontekscie brandingu miast i regionéw

P7S_KO




jest gotdéw do planowania wlasnej pracy i kariery zawodowej, odpowiedzialnego
K_KO05 petnienia rol zawodowych w zakresie brandingu miast i regionéw z P7S_KR
uwzglednieniem zmieniajgcych sie potrzeb spotecznych

jest gotéw do rozwijania dorobku zawodowego menadzera z zakresu brandingu
K_KO06 terytorialnego lub wizerunku i promocji miast i regionéw oraz podtrzymywania P7S_KR
etosu jego pracy

jest gotéw do przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej menadzera z
K_KO07 zakresu brandingu terytorialnego lub wizerunku i promocji miast i regionéw oraz |P7S_KR
dziatania na rzecz przestrzegania tych zasad

OBJASNIENIA
Symbole oznaczaja:
na pierwszym miejscu umieszczony jest kierunkowy efekt uczenia sie
na drugim miejscu podkresinik ()
na trzecim miejscu, po podkresiniku, kategoria wiedzy (W), umiejetnosci (U) lub kompetencji spotecznych (K)
na czwartym i pigtym miejscu nr efektu uczenia sie
*-wpisa¢ wtasciwy poziom czyli 6 dla studiéw pierwszego stopnia lub 7 dla studiéw drugiego stopnia lub jednolitych studiéw magisterskich

**.wpisa¢ wtasciwy poziom ksztatcenia: pierwszy lub drugi stopien lub jednolite studia magisterskie W kolumnie odniesienia do charakterystyk drugiego
stopnia nalezy wpisa¢ Kod sktadnika opisu zaczerpniety z wkasciwego rozporzadzenia MNiSW



Rozdziat Ill - CHARAKTERYSTYKA PROGRAMU STUDIOW

Forma studiéw

stacjonarne

niestacjonarne

Specjalnosci

menadzer brandingu miast i regionéw,
menadzer wizerunku i promocji miast i
regionéw

menadzer brandingu miast i regionéw,
menadzer wizerunku i promocji miast i
regionéw

taczna liczba godzin zaje¢

specjalno$¢ menadzer brandingu miast i
regionéw - 900

specjalno$¢ menadzer wizerunku i
promocji miast i regionéw - 900

specjalnos¢ menadzer brandingu miast i
regionéw - 576

specjalnos¢ menadzer wizerunku i
promocji miast i regionéw - 576

Liczba punktéw ECTS przypisanych do zaje¢

Zatgcznik nr 1

Zalgcznik nr 1la

Plan studiow
(dokument wytacznie roboczy niezbedny do
wypetniania zatgcznikow przez system)

Matryca efektdw uczenia sie

Zatkacznik nr 2

Zalacznik nr 2a

Tabela zawierajaca sposoby weryfikacji
osiggania przez studenta zaktadanych efektow
uczenia sie w trakcie catego cyklu ksztatcenia

Zatgcznik nr 3

Zatgcznik nr 3a

Opis zasad oceny efektéw uczenia sie
osiggnietych przez studenta w trakcie calego
cyklu ksztatcenia

Zatgcznik nr 4

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student
musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z
bezposrednim udziatem nauczycieli
akademickich lub innych oséb prowadzacych
zajecia (dla studiéw stacjonarnych co najmniej
50%, dla studiéw niestacjonarnych co najmniej
20%)

Zatgcznik nr 5

Zatgcznik nr 5a

10

Liczba punktow ECTS, jaka student musi
uzyska¢ w ramach zaje¢ z dziedziny nauk
humanistycznych lub nauk spotecznych

(nie mniej niz 5 ECTS)

(dotyczy kierunkéw przypisanych do dziedzin
innych niz odpowiednio nauki humanistyczne
lub nauki spoteczne)

11

taczna liczba punktéw ECTS, ktora student
musi uzyskac¢ w ramach zaje¢ do wyboru (w
wymiarze nie mniejszym niz 30% liczby
punktéw ECTS) z wyjatkiem kierunkow
nauczycielskich, dla ktérych wskaznik wynosi
nie mniej niz 5% punktéw ECTS

specjalnos¢ menadzer brandingu miast i
regionow: 43 (36%)

specjalno$¢ menadzer wizerunku i
promocji miast i regionéw: 43 (36%)

specjalnos¢ menadzer brandingu miast i
regionow: 43 (36%)

specjalno$¢ menadzer wizerunku i
promoc;ji miast i regionow: 43 (36%)

12

taczna liczba punktéw ECTS za zajecia
zwigzane z prowadzong w uczelni dziatalnoscig
naukowa w dyscyplinie/ach nauki, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek (w wymiarze
wiekszym niz 50% liczby punktéw ECTS dla
programu studiéw) oraz ich wykaz (dla profilu
ogolnoakademickiego)

Zatgcznik nr 6
101

Zalacznik nr 6a
101

13

Wskaznik procentowy zaje¢ prowadzonych w
ramach studiéw przez nauczycieli
akademickich zatrudnionych w Uczelni jako
podstawowym miejscu pracy (co najmniej 50%
dla studiow o profilu praktycznym lub co
najmniej 75% dla profilu
ogolnoakademickiego).

100%

100%
Wydruki:

14

Liczba punktéw ECTS, zasady, wymiar i forma
odbywania praktyk zawodowych (dotyczy
profilu praktycznego lub profilu
ogo6lnoakemickiego w przypadku, gdy program
przewiduje praktyki)

0
nie dotyczy

15

Liczba punktéw ECTS jaka moze by¢ uzyskana
w marach ksztatcenia z wykorzystaniem metod
i technik ksztalcenia na odlegtos¢ (nie moze
by¢ wieksza niz 50% dla profilu praktycznego,
75% - dla profilu ogélnoakademickiego)

16

Liczba godzin zaje¢ z wychowania fizycznego
W wymiarze nie mniejszym niz 60 godzin
(dla stacjonarnych studidow pierwszego stopnia

i jednolitych studiéw magisterskich)
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17 Informacja o udziale studentéw w zajeciach Udziat studentéw w badaniach Udziat studentéw w badaniach
przygotowujacych do prowadzenia naukowych jest realizowany w ramach naukowych jest realizowany w ramach
dziatalnosci naukowej lub udziale w tej przygotowania prac magisterskich, przygotowania prac magisterskich,
dZIf:liaInOéCl w przypadku studiéw o pl’ofllu Wykonywanych pod 0p|ekq Wykonywanych pod Oplekq
ogdlnoakademickim samodzielnych pracownikow samodzielnych pracownikow

zaangazowanych jednostek zaangazowanych jednostek
organizacyjnych Uniwersytetu organizacyjnych Uniwersytetu
Szczecinskiego. Tematy prac Szczecinskiego. Tematy prac
magisterskich sg zgodne z magisterskich sg zgodne z
realizowanymi w stosownych realizowanymi w stosownych
jednostkach projektami badawczymi, jednostkach projektami badawczymi,
badawczo-rozwojowymi i badawczo- badawczo-rozwojowymi i badawczo-
wdrozeniowymi. Konsekwencjg udziatu | wdrozeniowymi. Konsekwencjg udziatu
studentéw w badaniach moze by¢ studentéw w badaniach moze by¢
autorstwo lub wspotautorstwo autorstwo lub wspotautorstwo
ewentualnych publikacji z afiliacjg ewentualnych publikacji z afiliacjg
Uniwersytetu Szczecinskiego. Prawa Uniwersytetu Szczecinskiego. Prawa
autorskie studentow do efektow autorskie studentéw do efektow
realizowanych projektéw badawczych sg| realizowanych projektéw badawczych sg
okreslane zgodnie z ogdlnie przyjetymi | okreslane zgodnie z ogdlnie przyjetymi
zasadami. zasadami.

18 | Czy studia przygotowujg do wykonywania nie
zawodu nauczyciela?

19 | W przypadku kierunku dajacego uprawnienia
do wykonywaniu lub uzyskania licencji
zawodowej (innych niz uprawniana
nauczycielskie) udokumentowanie, ze program
spetnia minimalne wymogi programowe
okreslone przez wiasciwe przepisy)

20 Inne uwagi (np.: studia dualne, studia wspélne,
prowadzone w jezyku obcym)

23 | Sylabusy Zakgcznik nr 7 Zalacznik nr 7a
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Liczba punktéw ECTS przypisanych do zajec - studia stacjonarne

Zatacznik nr 1

Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

Semestr 1 Rok 1

1 Challenges of modern territorial marketing 4
2 ekonomia menadzerska 4
3 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast 4
4 metodologia nauk spotecznych 2
5 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej 4
6 potencjat rozwojowy miast i regionéw 4
7 proseminarium 1
8 rozwoj zrbwnowazony miast i regionéw 3
9 szkolenie BHP 0
10 terytorialne systemy spoteczne 4
11 wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego 4
Semestr 2 Rok 1

1 decyzje menadzerskie w miastach i regionach 4
2 dziedzictwo kulturowe i tozsamos$¢ lokalna w brandingu 4
3 jezyk angielski 1
4 jezyk francuski 1
5 jezyk hiszpanski 1
6 jezyk niemiecki 1
7 jezyk rosyjski 1
8 kreowanie wizerunku miast i regionow 4
9 marketing strategiczny miast i regionéw 4




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS
10 metody i techniki regionalnych badan spotecznych 4
11 negocjacje i sztuka argumentacji 3
12 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski 3
13 seminarium dyplomowe 2
14 strategie innowacyjne miast i regionéw 5
15 tozsamos$¢ miast i regionow 5
Semestr 3 Rok 2
1 analiza danych przestrzennych 5
2 design i architektura marki miast i regionéw 4
3 jezyk angielski 1
4 jezyk francuski 1
5 jezyk hiszpanski 1
6 jezyk niemiecki 1
7 jezyk rosyjski 1
8 marka etniczna i narodowa 4
9 planowanie przestrzenne 5
10 pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej 5
11 pracownia dyplomowa 2
12 prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych 5
13 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych 4
14 seminarium dyplomowe 2
15 zrodta informacji w gospodarce przestrzennej 4
Semestr 4 Rok 2
1 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi 5




2 marka instytucji uzytecznosci publicznej 3
3 pracownia dyplomowa 2
4 seminarium dyplomowe 8
5 spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego 3
6 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej 3
7 systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach 4
8 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym 3




Liczba punktéw ECTS przypisanych do zajec - studia niestacjonarne

Zatgcznik nr 1a

Lp. Wykaz przedmiotow ECTS

Semestr 1 Rok 1

1 Challenges of modern territorial marketing 4
2 ekonomia menadzerska 4
3 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast 4
4 metodologia nauk spotecznych 2
5 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej 4
6 potencjat rozwojowy miast i regionéw 4
7 proseminarium 1
8 rozwoj zrbwnowazony miast i regionéw 3
9 szkolenie BHP 0
10 terytorialne systemy spoteczne 4
11 wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego 4
Semestr 2 Rok 1

1 decyzje menadzerskie w miastach i regionach 4
2 dziedzictwo kulturowe i tozsamos$¢ lokalna w brandingu 4
3 jezyk angielski 1
4 jezyk francuski 1
5 jezyk hiszpanski 1
6 jezyk niemiecki 1
7 jezyk rosyjski 1
8 kreowanie wizerunku miast i regionow 4
9 marketing strategiczny miast i regionéw 4




Lp. Wykaz przedmiotow ECTS
10 metody i techniki regionalnych badan spotecznych 4
11 negocjacje i sztuka argumentacji 3
12 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski 3
13 seminarium dyplomowe 2
14 strategie innowacyjne miast i regionéw 5
15 tozsamos$¢ miast i regionow 5
Semestr 3 Rok 2
1 analiza danych przestrzennych 5
2 design i architektura marki miast i regionéw 4
3 jezyk angielski 1
4 jezyk francuski 1
5 jezyk hiszpanski 1
6 jezyk niemiecki 1
7 jezyk rosyjski 1
8 marka etniczna i narodowa 4
9 planowanie przestrzenne 5
10 pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej 5
11 pracownia dyplomowa 2
12 prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych 5
13 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych 4
14 seminarium dyplomowe 2
15 zrodta informacji w gospodarce przestrzennej 4
Semestr 4 Rok 2
1 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi 5




2 marka instytucji uzytecznosci publicznej 3
3 pracownia dyplomowa 2
4 seminarium dyplomowe 8
5 spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego 3
6 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej 3
7 systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach 4
8 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym 3




Zalacznik nr 2

Matryce efektow uczenia sie
Program studiéw: USEFZ-BMIR-O-11-S-21/22Z

Forma studidw: stacjonarne

Moduly / przedmioty (grupy przedmiotéw)

SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE

menadzer wizerunku i promocji miast i regionéw

wAmonuniazim
a1sAzA m sluezpkziez

mouolbai | }selw
aulAoemouul aibajens

yoAujeuoibai 1 yoAujeyol
uaziepAm efoowo.d

Mmouolbal 1 1sejw
NYUNJSZIM SJUBMOSIY

yoAuuazisazid
yoAuep ezijeue

menadzer brandingu miast i regionéw

mouolibal
I ISEIW 9SOWBSZ0}

[oujeuoibal | foueyo|
IyJew ajuemouofoAzod

[ouzolgnd 19s0uUz29)AZN
IfonjA}sul eylew

nBuipuelq
M BU|EY 0| 9SOWESZ0)
| 8MO0JN)NY OM]OIZPaIZP

mouolbal 1 1selw
I}Jew einpayole | ubisep

KIERUNKOWE

[ouuaznsazid aosepodsob
M 1[oewlIOUI BIPOIZ

yoeuoibal 1 yoejseiw
M Yoy siazpauaw
I[zAoap eluebewodsm
auzoAjewuoul AwsisAs

[sujeloiAiey
JeW eluBMOYUNJEMN
amo.n}jny-ouzoajods

S ENEINOYIEN
npkziowes yoeyjsoupal
M 9souleizpaimodpo
euzosjods

amouwlo|dAp wnieulwas

mouolbal | 3selw
Auozemoumouz lomzol

1%S|0d BUZOILIOUOYS
-ouzoajods eloezijeuoibal

wnueujwasold

yoAuusziysazid mopepn
nfomzos aiuemozoubo.d

emowo|dAp elumooeld

mouolbal |
1seiw Amolomzou jelousiod

auuaziysezid siuemoue|d

Ifoejuswnbie
eymzs | afoefoobau

yoAuzosjods
uepeq yoAujeuoibal
IMIuyos} | Apojow

mouoibal | jseiw
Auzoibeiens Bunayiew

emopoJeu
| BUZOIU)S BMJew

1seiw
nfomzos m Amosueuly
| AMOZ09zI jejidey

IwAujeuolbal
I iwysfeiw lwepysfoid
aluezpeziez | buisielpuny

yoeuolbai | yoejselw
M aDyslozpeusw afzAoep

PODSTAWOWE

obaujeliojAiey nBunayiew
obausazojodsm eluemzAm

auzosjods
Aws)sAs aujelojAia)

[auzolgnd ifoensiuiwpe
aluemouofoyuny
1 efoeziueblio

yoAuzosjods
)yneu eibojopojow

BYSJoZpRUSW BILOUOYS

Bunelew |eLoys)
uJapouw Jo sabuajeyn

OGOLNOUCZELNIANE

slAsos yAz3(

oalwalu 3Az3[

suedzsiy 3Az3[

snouely YAz3[

Iys|eibue 3Aza[

X

XX

X

XXXXX [ XXXXX | XXXXX | XXXXX | XXXXX

X

X

Symbol
kierunkowych
efektow
uczenia sie

K_WO01

K_W02

K_W03

K_Wo04

K_W05

K_W06

K_Wo07

K_W08

K_W09

K_W10

K_U01

K_U02

K_U03

K_U04

K_U05

K_U06

K_U07

K_U08

K_U09

K_U10

K_KO01

K_K02

K_KO03

K_K04

K_KO05

K_KO06

K_KO07




Zatacznik nr 2a

Matryce efektow uczenia sie
Program studiéw: USEFZ-BMIiR-O-1I-N-21/22Z

Forma studidw: niestacjonarne

Moduly / przedmioty (grupy przedmiotéw)

SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE

menadzer wizerunku i promocji miast i regionéw

wAmonuniazim
a1sAzA m sluezpkziez

mouolbai | }selw
aulAoemouul aibajens

yoAujeuoibai 1 yoAujeyol
uaziepAm efoowo.d

Mmouolbal 1 1sejw
NYUNJSZIM SJUBMOSIY

yoAuuazisazid
yoAuep ezijeue

menadzer brandingu miast i regionéw

mouolibal
I ISEIW 9SOWBSZ0}

[oujeuoibal | foueyo|
IyJew ajuemouofoAzod

[ouzolgnd 19s0uUz29)AZN
IfonjA}sul eylew

nBuipuelq
M BU|EY 0| 9SOWESZ0)
| 8MO0JN)NY OM]OIZPaIZP

mouolbal 1 1selw
I}Jew einpayole | ubisep

KIERUNKOWE

[ouuaznsazid aosepodsob
M 1[oewlIOUI BIPOIZ

yoeuoibal 1 yoejseiw
M Yoy siazpauaw
I[zAoap eluebewodsm
auzoAjewuoul AwsisAs

[sujeloiAiey
JeW eluBMOYUNJEMN
amo.n}jny-ouzoajods

S ENEINOYIEN
npkziowes yoeyjsoupal
M 9souleizpaimodpo
euzosjods

amouwlo|dAp wnieulwas

mouolbal | 3selw
Auozemoumouz lomzol

1%S|0d BUZOILIOUOYS
-ouzoajods eloezijeuoibal

wnueujwasold

yoAuusziysazid mopepn
nfomzos aiuemozoubo.d

emowo|dAp elumooeld

mouolbal |
1seiw Amolomzou jelousiod

auuaziysezid siuemoue|d

Ifoejuswnbie
eymzs | afoefoobau

yoAuzosjods
uepeq yoAujeuoibal
IMIuyos} | Apojow

mouoibal | jseiw
Auzoibeiens Bunayiew

emopoJeu
| BUZOIU)S BMJew

1seiw
nfomzos m Amosueuly
| AMOZ09zI jejidey

IwAujeuolbal
I iwysfeiw lwepysfoid
aluezpeziez | buisielpuny

yoeuolbai | yoejselw
M aDyslozpeusw afzAoep

PODSTAWOWE

obaujeliojAiey nBunayiew
obausazojodsm eluemzAm

auzosjods
Aws)sAs aujelojAia)

[auzolgnd ifoensiuiwpe
aluemouofoyuny
1 efoeziueblio

yoAuzosjods
)yneu eibojopojow

BYSJoZpRUSW BILOUOYS

Bunelew |eLoys)
uJapouw Jo sabuajeyn

OGOLNOUCZELNIANE

slAsos yAz3(

oalwalu 3Az3[

suedzsiy 3Az3[

snouely YAz3[

Iys|eibue 3Aza[

X

XX

X

XXXXX [ XXXXX | XXXXX | XXXXX | XXXXX

X

X

Symbol
kierunkowych
efektow
uczenia sie

K_WO01

K_W02

K_W03

K_Wo04

K_W05

K_W06

K_Wo07

K_W08

K_W09

K_W10

K_U01

K_U02

K_U03

K_U04

K_U05

K_U06

K_U07

K_U08

K_U09

K_U10

K_KO01

K_K02

K_KO03

K_K04

K_KO05

K_KO06

K_KO07




Opis sposobéw weryfikacji osiggania przez studenta zaktadanych efektéw uczenia sie - tabela

Program studiéw: USEFZ-BMIiR-0O-11-21/22Z

Metody
weryfikacji

- efektow _ — ’

eniomen| 2| 2 | <2 | & 0 2 s |sadnd .

LBl El s sE g "] 5 |EETS

K_wWo01 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9
K_wWo02 1 0 1 0 0 1 1 1 1 6
K_WO03 1 0 1 0 0 0 1 1 1 5
K_Wo04 1 0 1 0 0 0 1 1 1 5
K_WO05 1 0 1 1 1 0 1 1 1 7
K_WO06 1 0 1 0 0 0 1 1 1 5
K_wo7 1 0 1 0 1 0 1 1 0 5
K_W08 1 0 1 0 0 0 1 1 0 4
K_W09 1 0 1 1 0 1 1 1 1 7
K_W10 1 0 0 1 0 1 1 0 1 5
K_U01 1 0 1 1 1 1 1 1 1 8
K_U02 0 0 1 0 1 0 1 1 1 5
K_U03 1 0 1 1 1 1 1 1 1 8
K_U04 1 0 1 1 1 1 1 0 1 7
K_U05 0 0 1 0 1 1 1 1 1 6
K_U06 0 1 1 0 0 1 1 1 1 6
K_U07 0 0 1 1 1 1 1 1 1 7
K_U08 0 1 0 0 1 1 0 1 1 5
K_U09 0 0 0 0 0 0 1 0 1 2
K_U10 0 0 0 1 1 1 1 0 1 5
K_KO01 0 0 1 0 1 1 1 0 1 5
K_K02 1 0 1 1 1 1 1 1 1 8
K_KO03 0 0 1 1 1 1 1 0 1 6
K_K04 0 0 0 1 1 1 1 0 1 5
K_KO05 0 0 1 0 1 1 1 0 1 5
K_KO06 0 0 0 1 1 0 1 0 1 4
K_KO07 0 0 0 1 1 0 1 0 1 4

Razem

14

20

14

18

17

26

17

25

154

Zatacznik nr 3



Opis sposobéw weryfikacji osiggania przez studenta zaktadanych efektéw uczenia sie - tabela

Program studiéw: USEFZ-BMIiR-0O-11-21/22Z

Metody
weryfikacji

- efektow _ — ’

eniomen| 2| 2 | <2 | & 0 2 s |sadnd .

LBl El s sE g "] 5 |EETS

K_wWo01 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9
K_wWo02 1 0 1 0 0 1 1 1 1 6
K_WO03 1 0 1 0 0 0 1 1 1 5
K_Wo04 1 0 1 0 0 0 1 1 1 5
K_WO05 1 0 1 1 1 0 1 1 1 7
K_WO06 1 0 1 0 0 0 1 1 1 5
K_wo7 1 0 1 0 1 0 1 1 0 5
K_W08 1 0 1 0 0 0 1 1 0 4
K_W09 1 0 1 1 0 1 1 1 1 7
K_W10 1 0 0 1 0 1 1 0 1 5
K_U01 1 0 1 1 1 1 1 1 1 8
K_U02 0 0 1 0 1 0 1 1 1 5
K_U03 1 0 1 1 1 1 1 1 1 8
K_U04 1 0 1 1 1 1 1 0 1 7
K_U05 0 0 1 0 1 1 1 1 1 6
K_U06 0 1 1 0 0 1 1 1 1 6
K_U07 0 0 1 1 1 1 1 1 1 7
K_U08 0 1 0 0 1 1 0 1 1 5
K_U09 0 0 0 0 0 0 1 0 1 2
K_U10 0 0 0 1 1 1 1 0 1 5
K_KO01 0 0 1 0 1 1 1 0 1 5
K_K02 1 0 1 1 1 1 1 1 1 8
K_KO03 0 0 1 1 1 1 1 0 1 6
K_K04 0 0 0 1 1 1 1 0 1 5
K_KO05 0 0 1 0 1 1 1 0 1 5
K_KO06 0 0 0 1 1 0 1 0 1 4
K_KO07 0 0 0 1 1 0 1 0 1 4

Razem

14

20

14

18

17

26

17

25

154

Zatacznik nr 3a



Zatacznik nr 4

OPIS SPOSOBOW OCENY OSIAGANIA PRZEZ STUDENTA
ZAKLADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

1) W sktad systemu oceny stopnia osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie wchodza:

a) oceny kohcowe wystawiane z poszczegolnych przedmiotéw (ocena z przedmiotu wy-
stawiana jest jako jedna dla catego przedmiotu, niezaleznie od zwigzanych z nim form
prowadzenia zajec);

b) ocena z praktyki, jesli program studiow zaktada, ze praktyka podlega ocenie;

c) ocena z pracy dyplomowej ustalana ostatecznie przez komisje egzaminu dyplomowe-
go;

d) ocena z egzaminu dyplomowego ustalana przez komisje.

2) Syntetycznym miernikiem stopnia osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie dla kie-
runku studidw jest ostateczna ocena studiow, ktérej sposdb wystawiania okresla Regula-
min studiow Uniwersytetu Szczecinskiego.

3) Do oceny stopnia osiggniecia zaktadanych efektéw uczenia sie z wymienionych w pkt. 1
poszczegolnych elementow stosuje sie skale ocen okreslong w Regulaminie studiéw US.

4) Uzyskanie oceny pozytywnej z wymienionych w pkt. 1 poszczegdlnych elementéow wyma-
ga osiggniecia wszystkich zaktadanych efektéw uczenia sie na co najmniej minimalnym
dopuszczonym poziomie.

5) Oceny z wymienionych w pkt. 1 poszczegdlnych elementéw s3 interpretowane nastepujgco:

ocena 5.0 (A) — zaktadane efekty uczenia sie zostaly uzyskane, z ewentualnymi poje-
dynczymi i drugorzednymi niescistosciami, ktdre nie majg znaczenia dla
osiggniecia poszczegolnych efektéw;

ocena 4.5 (B) — zaktadane efekty zostaty uzyskane z nielicznymi btedami;

ocena 4.0 (C) — zaktadane efekty uczenia sie zostaty uzyskane z kilkoma zauwazalnymi
btedami lub niedociggnieciami;

ocena 3.5 (D) — zaktadane efekty uczenia sie zostaty uzyskane ze znaczacymi btedami
lub niedociggnieciami;

ocena 3.0 (E) — zaktadane efekty uczenia sie zostaty uzyskane na poziomie minimalnym
z duzymi btedami lub niedociggnieciami;

ocena 2.0 (F) — zaktadane efekty uczenia sie nie zostaty uzyskane.



Wystandaryzowane wymagania uzyskania przez studenta oceny dla poszczegéinych
kategorii efektéw uczenia sie (kryteria jakosciowe):

Ocena
Kategoria dostateczny dobry
efektow dostateczny plus dobry plus bardz: : obry
3,0/3,5 4,0/4,5 ’
Dostatecznie poznat i zro- Dobrze poznat i zrozumiat Bardzo dobrze poznat
zumiat wiedze przekazang | wiedze przekazang w trak- | i zrozumiat wiedze przeka-
w trakcie zaje¢ oraz pocho- | cie zaje¢ oraz pochodzgcg | zang w trakcie zaje¢ oraz
< dzaca z literatury podsta- z literatury podstawowej co | pochodzgca z literatury
B' wowej pozwala mu na rozpozna- podstawowej co pozwala
w wanie probleméw i ich roz- | mu na rozpoznawanie pro-
= wigzywanie. blemdw i ich rozwigzywa-
nie. Wykazuje sie wiedzg
pochodzacg z literatury
uzupetniajgce;.
Dostatecznie opanowat Dobrze opanowat wszelkie | Bardzo dobrze opanowat
wszelkie umiejetnosci umiejetnosci przewidziane wszelkie umiejetnosci
o przewidziane w sylabusie w sylabusie przedmiotu. przewidziane w sylabusie
8 przedmiotu. Realizujgc Realizujgc powierzone za- przedmiotu. Bezbtednie
b4 powierzone zadanie popet- | danie popetnia minimalne realizuje powierzone zada-
ul-.r nia nieznaczne btedy. Nie btedy nie majgce wptywu nia. Samodzielnie poszu-
w poszukuje samodzielnie na rezultat jego pracy. Sa- kuje informac;ji i je umiejet-
= dodatkowych informac;ji. modzielnie poszukuje do- nie wykorzystuje w swojej
= datkowych informaciji ale pracy.
wykorzystuje je w niewiel-
kim stopniu.
Uczestniczac w zajeciach Uczestniczgc w zajeciach Uczestniczgc w zajeciach
w wykazuje stabe zaangazo- | wykazuje zaangazowanie i | wykazuje duze zaangazo-
(& wanie i kreatywnos¢é. W kreatywnosé. Chetnie an- wanie, inicjatywe i kreatyw-
E niktym stopniu angazuje sie | gazuje sie w dyskusje. Do- | nos¢. Zawsze angazuje sie
E w dyskusje. Potrafi zapre- brze i czytelnie potrafi za- w dyskusje. Bardzo dobrze
o zentowac wyniki swojej prezentowa¢ wyniki swojej potrafi zaprezentowaé wy-
(E) pracy. pracy. niki swojej pracy i podejmu-
X je o nich merytoryczng dys-

kusje.

6) Sposbdb oceniania stopnia osiggniecia zaktadanych efektoéw uczenia sie powinien by¢ jak
najbardziej zobiektywizowany. W tym celu zaleca sie jego oparcie na systemie punkto-
wym, w ktérym za wymagane rodzaje aktywnosci studenta (np. kolokwia, prezentacje, re-
feraty) przydzielane sg okreslone liczby punktéw, zas poziom oceny wynika z przyjetej
skali. Mozna przyja¢ nastepujgce kryteria:

Ocena uzyskany % sumy punktéw oceniajgcych stopien wymaganej
wiedzy/umiejetnosci

niedostateczny  (2,0) <50

dostateczny (3,0) 51-60

dostateczny plus (3,5) 61-70

dobry (4,0) 71-80

dobry plus (4,5) 81-90

bardzo dobry (5,0) 91 -100




USEFZ-BMIiR-O-11-21/22Z Zatacznik nr 5

Dla studiow stacjonarnych

Tabela do wyliczenia tgcznej liczby punktéw ECTS, jakag student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z
bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

Zajecia dydaktyczne ) ’
(w godzinach) Liczba godzin L|czllz)g_lp_)grul<tow
. p . w bezposrednim ’ .
Liczba punktéw Inne, konsultacje, kontakcie bezposrednim
Nazwa przedmiotu ECTS dla egzamin nauczyciela kontakcie
przedmiotu Razem wszystkie w tym e- (w godzinach) akademickiego ze nauc_zygiela
formy zajec learning N — akademickiego ze
studentem
OGOLNOUCZELNIANE
Jezyk obcy [moduf] 2 30 0 6 36 1.44
jezyk hiszpanski 2 30 0 6 36 1.44
jezyk angielski 2 30 0 6 36 1.44
jezyk francuski 2 30 0 6 36 1.44
jezyk rosyjski 2 30 0 6 36 1.44
jezyk niemiecki 2 30 0 6 36 1.44
Ogétem: OGOLNOUCZELNIANE | 2 30 0 6 36 1,44
PODSTAWOWE
ekonomia menadzerska 4 30 0 23 53 2.12
metodologia nauk spotecznych 2 15 0 10 25 1
organizacja i funkcjonowanie 4 30 0 21 51 204
administracji publicznej
terytorialne systemy spoteczne 4 30 0 20 50 2
Wyzwania wspoétczesnego
marketingu terytorialnego [modut] 4 30 0 27 57 2.28
wyzwania wspoétczesnego
marketingu terytorialnego 4 30 0 21 57 228
Challenges of modern territorial 4 30 0 16 26 184
marketing
Ogotem: PODSTAWOWE 18 135 0 101 236 9,44
KIERUNKOWE
decyzje menadzerskie w miastach i 4 30 0 22 52 208
regionach ’
fundraising i zarzadzanie projektami
miejskimi i regionalnymi 5 30 0 21 51 2.04
kapitat rzeczowy i finansowy w 4 30 0 20 50 2
rozwoju miast
marka etniczna i narodowa 4 30 0 20 50 2
marketing strategiczny miast i 4 30 0 20 50 2
regionow
metody i techniki regionalnych 4 30 0 19 49 1.96
badan spotecznych
negocjacje i sztuka argumentaciji 3 30 0 19 49 1.96
planowanie przestrzenne 5 30 0 20 50 2
potencjat rozwojowy miast i
regionow 4 30 0 20 50 2
pracownia dyplomowa 4 30 0 22 52 2.08
prognozowanie rozwoju uktadéw 5 a5 0 32 77 308
przestrzennych
proseminarium 1 10 0 5 15 0.6
regionalizacja spoteczno- 3 30 0 20 50 2
ekonomiczna Polski




rozwdj zréwnowazony miast i

S 3 30 0 19 49 1.96
regionéw
seminarium dyplomowe 12 45 0 40 85 3.4
spoteczna odpowiedzialno$¢ w
jednostkach samorzadu 3 30 0 18 48 1.92
terytorialnego
spoteczno-kulturowe
uwarunkowania marki terytorialnej | 3 30 0 24 54 2.16
systemy informatyczne
wspomagania decyzji 4 30 0 17 a7 1.88
menedzerskich w miastach i :
regionach
Zrédta |nf0rm_aCJ| w gospodarce 4 30 0 20 50 P
przestrzennej
Ogoétem: KIERUNKOWE 79 580 0 398 978 39,12
INNE DO ZALICZENIA
szkolenie BHP 0 5 0 3 8 0.32
Ogoétem: INNE DO ZALICZENIA 0 5 5 3 8 0,32
Specjalnos¢: menadzer brandingu miast i regionéw
des_lgn,l architektura marki miast i 4 30 0 15 45 18
regionéw
dziedzictwo kult_urowe i tozsamos¢ 4 30 0 22 52 208
lokalna w brandingu
marka instytucji uzytecznosci 3 30 0 19 49 1.96
publicznej ’
pozycjonowanie marki lokalnej i 5 30 0 20 50 P
regionalnej
tozsamo$¢ miast i regionéw 5 30 0 23 53 2.12
0_go}e_m: mena}dzer brandingu 21 150 0 99 249 9.96
miast i regionéw
Specjalnos¢: menadzer wizerunku i promocji miast i regionow
analiza danych przestrzennych 5 30 0 25 55 2.2
kreqwa}me wizerunku miast i 4 30 0 19 49 1.96
regionéw
promocja wydarzen lokalnych i 4 30 0 20 50 2
regionalnych
strategie innowacyjne miast i 5 30 0 25 55 29
regionow ’
za}rzqdzanle w kryzysie 3 30 0 19 49 1.96
wizerunkowym
UL o) 150 0 108 258 10,32
promocji miast i regionéw
OGOLNOUCZELNIANE 2 30 0 6 36 1,44
PODSTAWOWE 18 135 0 101 236 9,44
KIERUNKOWE 79 580 0 398 978 39,12
INNE DO ZALICZENIA 0 5 5 3 8 0,32
tacznie 99 750 5 508 1258 50,32
menad;er brandingu miast i 21 150 0 99 249 9.96
regionéw
tacznie 120 900 607 607 1507 60,28
menadzer wizerunku i promociji
miast i region6w 21 150 0 108 258 10,32
Lacznie 120 900 715 616 1516 60,64




USEFZ-BMiR-O-11-21/22Z Zatacznik nr 5a

Dla studiow niestacjonarnych

Tabela do wyliczenia tgcznej liczby punktéw ECTS, jakag student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z
bezposrednim udziatem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

Zajecia dydaktyczne ) ’
(w godzinach) Liczba godzin L|czllz)g_lp_)grul<tow
. p . w bezposrednim ’ .
Liczba punktéw Inne, konsultacje, kontakcie bezposrednim
Nazwa przedmiotu ECTS dla egzamin nauczyciela kontakcie
przedmiotu Razem wszystkie w tym e- (w godzinach) akademickiego ze nauc_zygiela
formy zajec learning N — akademickiego ze
studentem
OGOLNOUCZELNIANE
Jezyk obcy [moduf] 2 18 0 6 24 0.96
jezyk hiszpanski 2 18 0 6 24 0.96
jezyk angielski 2 18 0 6 24 0.96
jezyk francuski 2 18 0 6 24 0.96
jezyk rosyjski 2 18 0 6 24 0.96
jezyk niemiecki 2 18 0 6 24 0.96
Ogétem: OGOLNOUCZELNIANE | 2 18 0 6 24 0,96
PODSTAWOWE
ekonomia menadzerska 4 18 0 11 29 1.16
metodologia nauk spotecznych 2 9 0 10 19 0.76
organizacja i funkcjonowanie 4 18 0 12 30 12
administracji publicznej
terytorialne systemy spoteczne 4 18 0 17 35 14
Wyzwania wspoétczesnego
marketingu terytorialnego [modut] 4 18 0 16 34 1.36
wyzwania wspoétczesnego
marketingu terytorialnego 4 18 0 16 34 1.36
Challenges of modern territorial 4 18 0 10 28 112
marketing
Ogotem: PODSTAWOWE 18 81 0 66 147 5,88
KIERUNKOWE
decyzje menadzerskie w miastach i 4 18 0 12 30 12
regionach
fundraising i zarzadzanie projektami
miejskimi i regionalnymi 5 18 0 11 29 1.16
kapitat rzeczowy i finansowy w 4 18 0 10 28 112
rozwoju miast
marka etniczna i narodowa 4 18 0 8 26 1.04
marketing strategiczny miast i 4 18 0 9 27 1.08
regionow
metody i techniki regionalnych 4 18 0 16 3 1.36
badan spotecznych
negocjacje i sztuka argumentaciji 3 18 0 16 34 1.36
planowanie przestrzenne 5 18 0 10 28 1.12
potencjat rozwojowy miast i
regionow 4 18 0 13 31 1.24
pracownia dyplomowa 4 30 0 22 52 2.08
prognozowanie rozwoju uktadéw 5 27 0 16 43 172
przestrzennych
proseminarium 1 10 0 5 15 0.6
regionalizacja spoteczno- 3 18 0 1 29 1.16
ekonomiczna Polski ’




rozwdj zréwnowazony miast i

S 3 18 0 16 34 1.36
regionéw
seminarium dyplomowe 12 45 0 38 83 3.32
spoteczna odpowiedzialno$¢ w
jednostkach samorzadu 3 18 0 12 30 1.2
terytorialnego
spoteczno-kulturowe
uwarunkowania marki terytorialnej | 3 18 0 16 34 1.36
systemy informatyczne
wspomagania decyzji 4 18 0 16 34 1.36
menedzerskich w miastach i :
regionach
Zrédta |nf0rm_aCJ| w gospodarce 4 18 0 16 34 1.36
przestrzennej
Ogoétem: KIERUNKOWE 79 382 0 273 655 26,20
INNE DO ZALICZENIA
szkolenie BHP 0 5 0 3 8 0.32
Ogoétem: INNE DO ZALICZENIA 0 5 5 3 8 0,32
Specjalnos¢: menadzer brandingu miast i regionéw
des_ign,i architektura marki miast i 4 18 0 7 25 1
regionéw
dziedzictwo kult_urowe i tozsamos¢ 4 18 0 14 32 1.28
lokalna w brandingu
marka instytucji uzytecznosci 3 18 0 12 30 12
publicznej ’
pozycjonowanie marki lokalnej i 5 18 0 13 31 1.24
regionalnej '
tozsamo$¢ miast i regionéw 5 18 0 14 32 1.28
0_go}e_m: mena}dzer brandingu 21 9 0 60 150 6.00
miast i regionéw
Specjalnos¢: menadzer wizerunku i promocji miast i regionow
analiza danych przestrzennych 5 18 0 14 32 1.28
kreqwa}me wizerunku miast i 4 18 0 17 a5 14
regionéw
promocja wydarzen lokalnych i 4 18 0 12 30 12
regionalnych
strategie innowacyjne miast i 5 18 0 25 43 172
regionow ’
zarzadzanie w kryzysie
wizerunkowym 3 18 0 9 27 1.08
UL o) 90 0 77 167 6,68
promocji miast i regionéw
OGOLNOUCZELNIANE 2 18 0 6 24 0,96
PODSTAWOWE 18 81 0 66 147 5,88
KIERUNKOWE 79 382 0 273 655 26,20
INNE DO ZALICZENIA 0 5 5 3 8 0,32
Lacznie 99 486 5 348 834 33,36
menad;er brandingu miast i 21 20 0 60 150 6,00
regionéw
tacznie 120 576 408 408 984 39,36
menadzer wizerunku i promociji
miast i regionéw 21 90 0 Ll 167 6.68
Lacznie 120 576 485 425 1001 40,04




Zatacznik nr 6

Wykaz przedmiotéw zwigzanych z prowadzong w uczelni dziatalnoscig naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw

USEFZ-BMIR-O-II-S-21/22Z

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 decyzje menadzerskie w miastach i regionach 4
2 ekonomia menadzerska 4
3 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi 5
4 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast 4
5 marka etniczna i narodowa 4
6 marketing strategiczny miast i regionéw 4
7 metodologia nauk spotecznych 2
8 metody i techniki regionalnych badan spotecznych 4
9 negocjacje i sztuka argumentacji 3

10 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej 4

11 planowanie przestrzenne 5

12 potencjat rozwojowy miast i regionéw 4

13 prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych 5

14 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski 3

15 rozwdj zrbwnowazony miast i regionéw 3

16 spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego 3

17 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej 3

18 systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach 4

19 terytorialne systemy spoteczne 4

20 Wyzwa_nia Wspélcz_esnego marketingu terytorialnego [modut] (Challenges of modern territorial marketing, wyzwania wspoétczesnego 4

marketingu terytorialnego)

21 Zrédta informacji w gospodarce przestrzennej 4
Ogotem: 80
Wynik wyrazony w procentach:* 67%

* odniesienie do liczby punktow ECTS (I stopienh 180; 1l stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))
menadzer brandingu miast i regionéw
L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 design i architektura marki miast i regionéw 4
2 dziedzictwo kulturowe i tozsamo$¢ lokalna w brandingu 4
3 marka instytucji uzytecznosci publicznej 3
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4 tozsamo$¢ miast i regionéw 5

Ogotem: 16
Ogotem: Przedmioty (og6lnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + menadzer brandingu miast i 96
region6w

Wynik wyrazony w procentach:* 80%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (I stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))

menadzer wizerunku i promocji miast i regionéw

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS

1 analiza danych przestrzennych 5

2 kreowanie wizerunku miast i regionéw 4

3 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych 4

4 strategie innowacyjne miast i regionéw 5

5 zarzagdzanie w Kryzysie wizerunkowym 3
Ogotem: 21
Ogétem: Przedmioty (og6lnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + menadzer wizerunku i 101
promocji miast i regionéw
Wynik wyrazony w procentach:* 84%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (I stopieri 180; 1l stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))
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Zatacznik nr 6a

Wykaz przedmiotéw zwigzanych z prowadzong w uczelni dziatalnoscig naukowa w dyscyplinie lub dyscyplinach, do ktérych
przyporzadkowany jest kierunek studiéw

USEFZ-BMiR-O-II-N-21/227

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 decyzje menadzerskie w miastach i regionach 4
2 ekonomia menadzerska 4
3 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi 5
4 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast 4
5 marka etniczna i narodowa 4
6 marketing strategiczny miast i regionéw 4
7 metodologia nauk spotecznych 2
8 metody i techniki regionalnych badan spotecznych 4
9 negocjacje i sztuka argumentacji 3

10 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej 4

11 planowanie przestrzenne 5

12 potencjat rozwojowy miast i regionéw 4

13 prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych 5

14 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski 3

15 rozwdj zrbwnowazony miast i regionéw 3

16 spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego 3

17 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej 3

18 systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach 4

19 terytorialne systemy spoteczne 4

20 Wyzwa_nia Wspélcz_esnego marketingu terytorialnego [modut] (Challenges of modern territorial marketing, wyzwania wspoétczesnego 4

marketingu terytorialnego)

21 Zrédta informacji w gospodarce przestrzennej 4
Ogotem: 80
Wynik wyrazony w procentach:* 67%

* odniesienie do liczby punktow ECTS (I stopienh 180; 1l stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))
menadzer brandingu miast i regionéw
L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS
1 design i architektura marki miast i regionéw 4
2 dziedzictwo kulturowe i tozsamo$¢ lokalna w brandingu 4
3 marka instytucji uzytecznosci publicznej 3
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4 tozsamo$¢ miast i regionéw 5

Ogotem: 16
Ogotem: Przedmioty (og6lnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + menadzer brandingu miast i 96
region6w

Wynik wyrazony w procentach:* 80%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (I stopien 180; Il stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))

menadzer wizerunku i promocji miast i regionéw

L.p. Wykaz przedmiotow Punkty ECTS

1 analiza danych przestrzennych 5

2 kreowanie wizerunku miast i regionéw 4

3 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych 4

4 strategie innowacyjne miast i regionéw 5

5 zarzagdzanie w Kryzysie wizerunkowym 3
Ogotem: 21
Ogétem: Przedmioty (og6lnouczelniane, podstawowe, kierunkowe, pozostate przedmioty/moduty, inne do zaliczenia) + menadzer wizerunku i 101
promocji miast i regionéw
Wynik wyrazony w procentach:* 84%

* odniesienie do liczby punktéw ECTS (I stopieri 180; 1l stopien 120, jednolite studia magisterskie 300))
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Zatacznik nr 7

SYLABUSY
studia stacjonarne



SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

analiza danych przestrzennych

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_39S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki menadzer wizerunku i promocji miast i

regionéw

Rok:
2

Semestr:
3

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

Student zna i rozumie pojecia zwigzane z wielowymiarowosciag
proceséw zachodzacych w ramach gospodarowania przestrzenia
miejska i regionalng

K_WO01

EP2

Student zna i rozumie wielowymiarowos$¢ zaleznosci pomiedzy
procesami i zjawiskami wystepujacymi w rozwoju poszczegoélnych
regionéw

K_W09

EP3

Student zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej na poziomie umozliwiajgcym
adekwatne opisywanie i interpretowanie zjawisk i procesow
istotnych z punktu widzenia postrzegania miast i regonéw

K_WO05

umiejetnosci

EP4

Student potrafi wykorzystywac¢ nabytg wiedze z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej do analizy i oceny zjawisk i
procesow spoteczno-gospodarczych zwigzanych z rozwojem oraz
funkcjonowaniem przestrzeni miejskiej i regionalnej

K_U01

EPS

Student potrafi dobra¢ i wykorzystywac¢ odpowiednie metody i
narzedzia z zakresu Wielowymiarowej Analizy Statystycznej do
rozwigzywania problemoéw z zakresu rozwoju regionalnego

K_U03

EP6

Student potrafi modelowac zjawiska i procesy spoteczno-
gospodarcze przy wykorzystaniu narzedzi wchodzacych w skiad
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej

K_U03

kompetencje spoteczne

EP7

Student jest gotéw do uznania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu
probleméw WAS i zachowuje ostroznos¢ i krytycyzm w wyrazaniu
opinii na podstawie przeprowadzonych badan z wykorzystaniem
narzedzi wchodzacych w sktad Wielowymiarowej Analizy
Statystycznej

K_K02

EP8

Student jest gotéw do krytycznej oceny zdobytej wiedzy z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej w badaniu zjawisk i
proceséw zachodzacych w przestrzeni miejskiej i regionalnej

K_KO01

EP9

Student jest gotéw do stosowania wiedzy z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej w rozwigzywaniu problemow
o charakterze poznawczym i pragmatycznym z zachowaniem zasad
etyki zawodowej

K_K07

TRESCI PROGRAMOWE Semestr

Liczba godzin

Przedmiot: analiza danych przestrzennych

Forma zajec¢: wyktad

1. Potrzeba prowadzenia analiz wielowymiarowych przestrzeni regionalnej 3

2. Okreslenie obiektu badan
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3. Kwantyfikacja obszaru badawczego 3 4
4. Problematyka stosowania metod wielowymiarowej analizy statystycznej (WAS) 3 4
5. Zastosowania wynikéw badan regionalnych 3 3
Forma zaje¢: laboratorium

1. Problematyka badar wielowymiarowych przestrzeni miejskiej i regionalnej 3 2
2. Miasto i region w teorii i praktyce 3 2
3. Dobdr a wybér zmiennych diagnostycznych 3 4
4. Grupowanie i porzagdkowanie obiektéw wielocechowych 3 4
5. Ocena wynikéw badan 3 3

Metody uczenia sie

Prezentacja multimedialna, analiza przypadkdw, rozwigzywanie zadan

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6

PROJEKT EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9
Zajecia laboratoryjne - zaliczenie na podstawie przygotowanego projektu.
Wyktady - egzamin pisemny obejmujacego wiedze z wyktadow i zalecanej literatury przedmiotu.
Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu
Ocene koncowg stanowi $rednia arytmetyczna ocen z zaje¢ laboratoryjnych i wyktadéw.
Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 analiza danych przestrzennych Arytmetyczna
koricowej - -
3 analiza danych przestrzennych [laboratorium] zaliczenie z
oceng
3 analiza danych przestrzennych [wyktad] egzamin

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS

5
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SYLABUS

Modut:
Wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego [modut]

Nazwa przedmiotu:
Challenges of modern territorial marketing
(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_42S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 fakultatywny semestr: 1 - jezyk angielski (100%)

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Knows the basic concepts of modern marketing and can present the K_wWo01
1 | EP1 o :
wiedza process of modern marketing in an enterprise K_W03
2 | EP2 Lists and describes instruments of marketing impact E—wgg
Is able to select and design modern marketing instruments for the K_U02
1 | EP3 S
indicated example company K_U04
umiejetnosci Identifies the environment and segments on the selected market and
. - K_U03
2 | EP4 adapts marketing solutions to them and constructs the concept of K UO5
marketing activities for a specific company -
) Is ready to take proactive actions and is ready to independently K_KO01
kompetencje spoteczne 1| EPS supplement his knowledge and practical skills K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: Challenges of modern territorial marketing
Forma zaje¢: wyktad
1. The genesis and directions of changes in modern marketing 1
2. Marketing orientations. Modern marketing approach 1
3. Internet marketing 1
4. Determinants of marketing development in modern companies 1
5. Modern marketing environment, environmental factors, trends in the environment 1
6. Modern behavior of buyers 1
7. Marketing mix instruments 1
Forma zajec¢: ¢wiczenia
1. Modern marketing mix instruments. Diagnosis, evaluation of application on selected examples 1
2. Identifying the modern marketing environment of the enterprise on selected examples 1
3. Changes in the segmentation process 1
4. Modern behavior of buyers - case study 1
5. New trends in marketing - case study 1

Metody uczenia sie individual tasks within a prepared project, lectures
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Forma i warunki zaliczenia

Classes - credit with a grade based on class activity, partial grades for performing individual tasks within a prepared

project.

Lectures - credit with a grade based on the results of the final written test in the field of lecture content and
recommended literature after passing the exercises.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

The final grade is the arithmetic average of the lectures and exercises grades.

ISem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 Challenges of modern territorial marketing Arytmetyczna
koricowej - -
) 1 Challenges of modern territorial marketing [wyktad] (z)ig(;z;nle z
1 Challenges of modern territorial marketing [¢wiczenia] (z)ig(;z;nle z
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

decyzje menadzerskie w miastach i regionach

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_17S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 Stud(_ant ma V\_/ledze na temat procesu i narzedzi wspierajgcych K Wo1l
edza podejmowanie decyzji. —
wieaz
Student rozumie wielorakie uwarunkowania procesu decyzyjnego, w K_WO09
2 | EP2 ) -
tym aspekty behawioralne w tym procesie. K_W10
Student posiada umiejetnosci w zakresie diagnozowania i
analizowania problemu decyzyjnego, a takze przygotowania
1 | EP3 PR d ) ) K_U01
wariantéw i ostatecznego rozwigzania oraz jego skutecznego -
wdrozenia.
umieietnosci Student potrafi prowadzi¢ konstruktywna dyskusje i rekomendowac
1€ 2 | EP4 najbardziej efektywne rozwigzania problemu decyzyjnego. K_U06
Student potrafi przewodzi¢ zespotowi oraz skutecznie wspoétdziatac z
3 | EP5S cztonkami w ramach rozwigzywania problemoéw decyzyjnych K_U09
Student jest gotéw do podejmowania ryzyka i ponoszenia
1 | EP6 Lo . - L K_KO05
) odpowiedzialno$ci w warunkach niepewnosci. -
kompetencje spoteczne - - - - - -
Student jest gotéw do podejmowania efektywnych dziatan z
2 | EP7 : - - K_KO07
poszanowaniem zasad etyki zawodowe;. -

TRESCI PROGRAMOWE Semestr

Liczba godzin

Przedmiot: decyzje menadzerskie w miastach i regionach

Forma zaje¢: wyktad

1. Rola menedzera 2

2. Modele podejmowania decyzji

Fazy procesu podejmowania decyzji 2

3. Fazy procesu podejmowania decyzji 2

4. Decyzje w warunkach niepewnosci 2

5. Behawioralne aspekty podejmowania decyzji 2

6. Moderowanie decyzji grupowych 2

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Decyzje strategiczne i taktyczne 2

2. Definiowanie problemu 2

3. Analiza i narzedzia wspierajace proces decyzyjny 2

4. Wypracowanie wariantéw rozwigzan 2 4
5. Wybor najlepszego rozwigzania i skuteczne wdrozenie 2 3
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Metody uczenia sie

Wyktad informacyjny i problemowy potaczony z dyskusjg moderowang i prezentacjg multimedialna., Dyskusja i praca
w grupach nad konkretnymi studiami przypadku podczas éwiczen., Gra decyzyjna potaczona z prezentacja
rezultatow.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PREZENTACJA EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5,EP6,EP7

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezgcej oceny wykonania zadar ¢wiczeniowych oraz aktywnosci
podczas zajec.
Wyktad - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna uzyskana z zaliczenia i egzaminu.

Sem. Przedmiot zR;S:Zz?ajnia ('\)/Ibel.tc())dcaeny z\r/:g:igjo
Me/toda qbliczania oceny 2 decyzje menadzerskie w miastach i regionach Nieobliczana
koricowe] 2 decyzje menadzerskie w miastach i regionach [¢wiczenia] éig(;zaenie z
2 decyzje menadzerskie w miastach i regionach [wyktad] egzamin
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktow ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
design i architektura marki miast i regionéw ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_34S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna podstawowe zasady planowania i budowania marki dla e
wiedza 1 | EPL i ignu yp K_W04
9 K_W06
Student potrafi zaplanowac¢ dziatanie zwigzane z budowaniem marki K UOL
- - miasta i regionu. Zna zasady tworzenia marki regionalnej oraz jest -
umiejetnosci 1 | EP2 . . . . . . K_U04
przygotowany do podejmowania odpowiednie dziatania w celu K U07
budowania marki miast i regionu. —
Student jest przygotowany do poszukiwania rozwigzan dla
. omawianych zagadnien dzieki wykorzystaniu posiadanej wiedzy z K_K02
kompetencie spoteczne 1 | EP3 zakresu tworzenia marki miasta i regionu. Potrafi rowniez w K_KO03

krytyczny sposoéb spojrze¢ na nieetyczne dziatania.

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: design i architektura marki miast i regionéw
Forma zaje¢: wyktad
1. Design i architektura marki w nowoczesnym marketingu 3
2. Startegie budowania architektury marki miasta i regionu 3
3. Projektowanie marki miasta i regionu 3
4. Rola osobowosci marki w tworzeniu strategii marki miasta 3
5. Rebranding, stereotypy i cliches marki regionu i miasta 3
6. Branding miasta i regionu a nowe media 3
7. Storytelling miasta 3
Forma zaje¢: laboratorium
1. Budowanie strategii architektury marki regionu i miasta 3
2. Projektowanie tozsamosci marki 3
3. Tworzenie osobowosci marki miasta i regionu 3
4. Rebranding miasta i regionu 3
5. Wykorzystanie nowych mediéw do budowaniu marki miasta i regionu 3
6. Tworzenie storytelling dla miasta lub regionu 3
7. Prezentacja projektow 3

Metody uczenia sie Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkéw, praca w grupach.
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP3

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie wyktadu: uzyskanie z kolokwium zaliczeniowego (obejmujacego zagadnienia z wyktadéw i wskazanej
literatury) min. 60%.
Cwiczenia: zaliczenie na podstawie przygotowania i przedstawienia projektu. Student otrzymuje ocene dostateczng z
¢wiczen, jesli otrzyma co najmniej 60% punktéw mozliwych do zdobycia.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z wyktadu i éwiczen, uzyskiwana pod warunkiem otrzymania
pozytywnych ocen z kazdej czesci.

Sem. Przedmiot zRaOIi?:Zzzjnia L\)Abel.t%dcé;ny Z\r/:gr?igjo
Metoda obliczania oceny 3 design i architektura marki miast i regionow Arytmetyczna
koricowej 3 design i architektura marki miast i regionow [wykfad] zigzzeme z
3 design i architektura marki miast i regionéw [laboratorium] f)ig(rzlzeme z
£ ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

dziedzictwo kulturowe i tozsamos¢ lokalna w brandingu ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_33S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

menadzer brandingu miast i regionow

Rok:
1

Semestr:
2

Status przedmiotu:
obowigzkowy

Jezyk przedmiotu:
semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

zna i rozumie podstawowe zatozenia przestrzennego zréznicowania
elementéw dziedzictwa kulturowego i ich wptywu na rozwoj
spoteczno-kulturowy regionu i jego specyfiki terytorialnej

K_W02
K_W03

EP2

zna zaawansowane narzedzia badawcze i statystyczne, jak réwniez
wszelkiego rodzaju zrédta informacji odnoszace sie do dziedzictwa
kulturowego oraz proceséw budowania tozsamosci regionalnej
(lokalnej)

K_WO05

EP3

zna elementy potencjatu kulturowego jednostek terytorialnych,
gtéwnie w zakresie obecnosci elementéw dziedzictwa kulturowego,
jak réwniez rozumie ich znaczenie w kreowaniu marki terytorialnej,
bazujgcej na indywidualnej i zbiorowej tozsamosci miejsca

K_WO07

EP4

rozumie role samorzadoéw terytorialnych w budowaniu tozsamosci
lokalnej w oparciu o zasoby dziedzictwa kulturowego regionu

K_WO04

umiejetnosci

EP5

potrafi analizowac i interpretowac procesy oraz zjawiska zwigzane z
ksztattowaniem tozsamosci lokalnej, bazujac na elementach
regionalnego dziedzictwa kulturowego

K_U01

EP6

potrafi interpretowac zaleznosci pomiedzy elementami dziedzictwa
kulturowego a procesami brandingu miast i regionéw

K_U04
K_U05

EP7

potrafi dobierac i wykorzystywac¢ zaawansowane narzedzia i metody
badawcze, jak réwniez odpowiednie techniki informacyjne do
formutowania wnioskéw i rozwigzywania probleméw z zakresu
brandingu miast i regionéw w oparciu o zasoby dziedzictwa
kulturowego regionu

K_U03

EP8

potrafi planowac dziatania, przygotowywaé¢ odpowiednie
opracowania oraz ekspertyzy z zakresu ksztattowania brandingu w
oparciu o elementy dziedzictwa kulturowego i tozsamosci lokalnej
miejsca, jak rowniez potrafi odpowiednio kierowa¢ wtasnym
rozwojem kompetencji w tym zakresie

K_U07
K_U10

kompetencje spoteczne

EP9

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych
tresci w zakresie ksztattowania tozsamosci lokalnej i wptywu
elementdéw dziedzictwa kulturowego na postrzeganie marki miejsca i
jej zarzadzanie

K_Ko1

EP10

jest gotéw do podejmowania dziatan na rzecz budowania tozsamosci
lokalnej i interpretacji dziedzictwa kulturowego w procesach
brandingu miast i regionéw

K_K04

EP11

jest gotéw do dziatania i myslenia w sposob kreatywny w inicjowaniu
dziatan na rzecz interesu lokalnych i regionalnych spotecznosci, w
poszanowaniu ich rozwoju zrbwnowazonego i z zachowaniem
odniesienia do tradycji i elementow dziedzictwa kulturowego

K_KO03
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TRESCI PROGRAMOWE

Semestr Liczba godzin

Przedmiot: dziedzictwo kulturowe i tozsamos¢ lokalna w brandingu

Forma zaje¢: wyktad

1. Dziedzictwo kulturowe regionu - identyfikacja, formy i przestrzenne zréznicowanie 2 5
2. Znaczenie elementéw dziedzictwa kulturowego w ksztattowaniu wizerunku i marki miejsca 2 3
3. Podstawowe elementy dziedzictwa ksztattujgce marke miejsca 2 2
4. Relacje i zaleznosci: dziedzictwo kulturowe - tozsamos$¢ miejsca - spotecznos¢ - marka - zarzadzanie 2 3
5. Dziedzictwo trudne, zapomniane, niechciane... Problemy w kreowaniu marki wynikajace z identyfikacja 2 2
i akceptacja elementéw dziedzictwa

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Metody analizy dziedzictwa kulturowego pod katem rozwoju proceséw brandingu miejsca 2 5
2. Analiza studium przypadkow - wykorzystanie elementéw dziedzictwa kulturowego w procesach 2 8
brandingu

3. Interpretacja i zarzgdzanie dziedzictwem kulturowym pod wzgledem jego wykorzystania w > 2
ksztattowaniu wizerunku i marki miejsca

Metody uczenia sig przypadkow, wykiad potgczony z prezentacjg multimedialng

panel dyskusyjny i studium przypadkow, projekt - praca semestralna, bedacy analizg wybranych studiéw

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie KOLOKWIUM

EP1,EP3,EP4

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP10,EP11,EP2,EP
5,EP6,EP7,EP8,EP9

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie pracy pisemnej, bedacej analiza wybranego przypadku wptywu
elementow regionalnego dziedzictwa kulturowego na rozwdj marki regionalnej i sposob jej zarzadzania.
Wyklady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki testu pisemnego sprawdzajgcego teoretycznag wiedze z zakresu
dziedzictwa kulturowego i jego zaleznos$ci z procesami brandingu miast i regionéw

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest wyliczana jako Srednia wazona: 75% zaliczenie ¢wiczen i 25% zaliczenie wyktadow

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 dziedzictwo kulturowe i tozsamo$¢ lokalna w brandingu Wazona
koricowej 5 dziedzictwo kulturowe i tozsamo$é lokalna w brandingu zaliczenie z 0.75
[€wiczenia] ocena ’
2 dziedzictwo kulturowe i tozsamos$¢ lokalna w brandingu [wyktad] | zaliczenie z 025
oceng ’
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
ekonomia menadze
(PODSTAWOWE)

rska

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_3S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna proces podejmowania optymalnych decyzji i rozumie ich
1 | EP1 . ST - N K_W01
znaczenie dla wynikdw ekonomicznych organizaciji. —
wiedza > | Ep2 Stuc:[ent,rqzumle mechgnlzmy podej_mowanla optymalnych decyzji w K W09
zaleznosci od wystepujgcych ograniczen rynkowych. —
Student rozumie znaczenie decyzji mikroekonomicznych dla
3 | EP3 - . - - 8 K_W02
przebiegu proceséw gospodarczych w skali regionalnej —
Student potrafi analizowac wyniki ekonomiczne organizaciji i
1 | EP4 - AR : . K_U01
podejmowac na ich podstawie optymalne decyzje -
Student potrafi oceni¢ celowo$¢ podejmowanych przez organizacje
- " 2 | EPS decyzji oraz okresli¢ ich wptyw na kondycje organizacji w r6znych K_U02
umiejetnosci
horyzontach czasowych
Student potrafi dyskutowac¢ na temat decyzji mikroekonomicznych
3 | EP6 podejmowanych w danych warunkach rynkowych oraz proponowac K_U06
wiasne rozwigzania
1 | ep7 Student j,es't gotéw do podjecia wiasnej dziatalnosSci gospodarczej w K_KO5
) przysztosci
kompetencje spoteczne - - - - - . -
Student jest gotéw do ponoszenia odpowiedzialnosci za swoje
2 | EP8 L : - K_KO07
decyzje i zachowania w otoczeniu gospodarczym

TRESCI PROGRAMOWE Semestr

Liczba godzin

Przedmiot: ekonomia menadzerska

Forma zajec¢: wyktad

1. Wprowadzenie do ekonomii menedzerskiej. Rola menedzera w organizacji i uwarunkowania jego pracy 1
2. Proces podejmowania decyzji w przedsiebiorstwie. Rodzaje decyzji menedzerskich. Etapy 1
podejmowania decyzji. Decyzje a ryzyko i niepewnos¢.

3. Otoczenie przedsiebiorstwa. Uwarunkowania mikro-, mezo- i makroekonomiczne. Regulacje 1
administracyjne. Struktura i formy rynku. Niedoskonatosci rynkowe.

4. Analiza popytu i jego znaczenie dla optymalnej polityki cenowej. Czynniki okreslajace popyt. 1
Elastycznos¢ popytu

5. Decyzje menedzerskie w procesie produkcji. Produkcja w krétkim i dlugim okresie. Mierzenie funkcji 1
produkciji

6. Analiza kosztow i optymalne decyzje. Koszty produkcji w krétkim i dlugim okresie. Korzysci skali 1
7. Podejmowanie decyzji w réznych strukturach rynkowych. Konkurencja doskonata 1
8. Podejmowanie decyzji w roznych strukturach rynkowych. Konkurencja niedoskonata (konkurencja 1
monopolistyczna, oligopol monopol)

9. Regulacja, dobra publiczne oraz analiza kosztéw i korzysci. Zawodnos$¢ rynku i regulacja. Ocena 1
przedsiewzie¢ publicznych

10. Wptyw polityki fiskalnej i monetarnej na optymalne decyzje przedsiebiorstwa 1
Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Podstawowe pojecia i terminy - menedzeryzm, zarzadzanie, przedsiebiorczos¢, koszt alternatywny. 1
Case studies.
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2. Podejmowanie decyzji w warunkach niepewnosci - niepewnos¢, prawdopodobieristwo i wartosé 1 2
oczekiwana. Drzewa decyzyjne. Decyzje sekwencyjne. Nieche¢ do ryzyka.

3. Teoria gier a strategia konkurencji. Analiza tablicy wyptat. Strategia konkurencji 1 2
4. Asymetria informacji a struktura organizacji 1 2
5. Negocjacje. Ekonomiczne zZrédta korzystnego porozumienia. Negocjacje ztozone. Strategia negocjaciji 1 5
6. Planowanie i ocena przedsiewzie¢ inwestycyjnych. Wartos¢ zaktualizowana i dyskontowanie. 1 2
Podejmowanie decyzji inwestycyjnych. Wiasciwa wysoko$¢ stopy dyskontowej

7. Decyzje menedzerskie w kontekscie problematyki zréwnowazonego rozwoju 1 2
8. Etyczny aspekt zarzadzania 1 1

Metody uczenia sie

dyskusja, prezentacje multimedialne, rozwigzywanie zadan, Wyktad informacyjny, analiza przypadkoéw, analiza
danych rzeczywistych

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
KOLOKWIUM EP4,EPS
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPG6,EP7,EP8

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: egzamin pisemny z zakresu tresci wykladowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach i oceny z pisemnego kolokwium

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

ISem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 ekonomia menadzerska Arytmetyczna
koricowej - -
1 ekonomia menadzerska [¢wiczenia] zaliczenie z
ocena
1 ekonomia menadzerska [wyktad] egzamin
£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

4

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

fundraising i zarzgdzanie projektami miejskimi i regionalnymi

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_27S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr:

2 4

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

zna podstawowe zrddta informacji niezbedne do projektowania
przedsiewzie¢ oraz projektow samorzadowych

K_WO05

EP2

wie, jakie sg zasady przygotowywania opracowan na potrzeby
realizacji projektéw samorzagdowych, w tym na potrzeby projektéw
realizowanych w ramach programow Unii Europejskiej

K_WO07

EP3

zna zasady i mechanizmy planowania wsparcia finansowego dla
realizacji projektéw samorzadowych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem funduszy Unii Europejskiej

K_W08

EP4

zna oraz rozumie uwarunkowania o charakterze ekonomicznym,
finansowym i organizacyjnym, decydujace o planowaniu i
powodzeniu realizacji projektéw samorzadowych

K_W09

EP5

zna zasady i mechanizmy pozyskiwania wsparcia finansowego dla
realizacji projektéw samorzgdowych, ze szczegélnym
uwzglednieniem funduszy Unii Europejskiej

K_W10

umiejetnosci

EP6

potrafi dostrzegac, analizowac i wykorzystywac informacje oraz
uwarunkowania, sprzyjajace realizacji projektow samorzgdowych,
dostrzega powigzania funkcjonalne pomiedzy JST

K_Uo01

EP7

potrafi analizowac¢ czynniki rozwoju miast i regionéw (w tym
obszaréw funkcjonalnych) niezbedne do prawidtowego formutowanial
zalozen projektéw samorzadowych

K_U04

EP8

potrafi dostrzegac i analizowac¢ czynniki ryzyka oraz problemy,
ktorych istnienie bedzie warunkowato tworzenie projektéw
samorzgadowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem projektow UE

K_U05

EP9

potrafi przygotowac¢ wnioski o dofinansowanie oraz dokumentacje,
niezbedng do pozyskiwania srodkéw na finansowanie przedsiewzie¢
samorzadowych, szczegdlnie wspotfinansowanych ze srodkéw UE

K_U07

EP10

potrafi zorganizowac i zarzadzac¢ praca zespotéw projektowych,
przygotowujacych wnioski o dofinansowanie oraz dokumentacje
niezbedng do pozyskiwania zewnetrznych zrédet finansowania, w
tym funduszy Unii Europejskiej

K_U09

kompetencje spoteczne

EP11

jest gotéw do przedsiebiorczego i kreatywnego myslenia w zakresie
planowania przedsiewzie¢ samorzadowych oraz poszukiwania zrodet
ich finansowania

K_KO03

EP12

jest gotéw do inspirowania dziatan samorzadowych oraz
spotecznych, majgcych na celu planowanie i realizowanie
przedsiewzie¢ samorzadowych, w tym finansowanych ze Zrodet
zewnetrznych

K_KO04

EP13

jest otwarty na zmiany na ciagte rozwijanie swojego potencjatu
zawodowego, w zakresie realizacji projektéow samorzadowych, w tym
do poszukiwania zrddet ich finansowania

K_KO06
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TRESCI PROGRAMOWE

Semestr

Liczba godzin

Przedmiot: fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi

Forma zaje¢: wyktad

1. Podstawowe pojecia zwigzane z fundraisingiem 4 2
2. Fundusze strukturalne UE 4 4
3. Programy operacyjne 4 2
4. Pozostate fundusze i programy UE 4 2
5. Zarzadzanie projektami samorzadowymi 4 2
6. Obszary funkcjonalne jako przyktad projektéw samorzadowych 4 3
Forma zaje¢: éwiczenia

1. Zrédta finansowania przedsiewzie¢ samorzadowych 4 2
2. Projekty samorzadowe finansowane z UE 4 4
3. Procedury ubiegania sie o srodki UE 4 3
4. Zarzadzanie projektami finansowanymi z UE 4 2
5. Dobre praktyki i projekty samorzadowe 4 2
6. Obszary funkcjonalne jako przyktad projektéw samorzadowych 4 2

Metody uczenia sie konkursowej

Wyktady z wykorzystaniem prezentacji multimedialnych, Cwiczenia warsztatowe, Case study, Praca na dokumentacji

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikaciji EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E
PS5

efektéw uczenia sie

PROJEKT

EP1,EP10,EP11,EP
12,EP13,EP2,EP3,E
P4,EP5,EP6,EP7,EP|
8,EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP10,EP11,EP12,E
P13,EP6

uzupetnionych wskazana literatura.

Zaliczenie ¢wiczen odbywa sie na podstawie projektu przedsiewzie¢ samorzgdowych w oparciu o konkretne zrédto
finansowania, ktéry jest oceniany w oparciu o Karte Oceny Merytorycznej Projektu (KOM)
Zaliczenie wyktadéw odbywa sie w formie pisemnego egzaminu z tresci prezentowanych na wyktadach,

Forma i warunki zaliczenia . . ;
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednig arytmetyczng oceny z wyktadow i éwiczen.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \{Vaget_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 4 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi Arytmetyczna
kOﬁCOWej P ) i i i i ) PTE i B

4 ijr;iglds]mg i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi egzamin

4 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi zaliczenie z

[€wiczenia] oceng

LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125
Liczba punktow ECTS 5
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk angielski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205AI1133507_12S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1,2 2,3 fakultatywny semestr: 2 - jezyk angielski (100%) ,
semestr: 3 - jezyk angielski (100%)
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 EP1 na zrozumienie tekstovy o ghgrakterze ftkademlc_klm, w_tym_ K_WO01
dotyczacych w szczegoélnosci problemoéw brandingu miast i
regionéw
Potrafi uchwycic¢ gtéwne i wiekszos¢ szczegotowych tresci przekazu
ustnego (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i telewizyjne
1 | EP2 itp.) na temat konkretnych zagadnien z obszaru brandingu miast i K_U08
regionow oraz bez probleméw nadgza za zawartymi w nim wywodami
Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem ztozone artykuty i inne teksty
2 | EP3 naukowe prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace K_U08
probleméw brandingu miast i regiondw
Potrafi prowadzi¢ swobodne rozmowy oraz uczestniczy¢ w
dyskusjach na temat szczegétowych zagadnien z zakresu brandingu K_U06
3 | EP4 Sl L = L : S -
miast i regiondw, precyzyjnie przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc K_U08
swoich pogladéw
o o Potrafi przygotowac i zaprezentowaé dtuzsza wypowiedz
umiejetnosci monologiczng na temat ztozonych zagadnien szczegoétowych z
4 | EPS zakresu brandingu miast i regiondéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U06
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U08
stanowisko i argumentujac wady i zalety r6znych rozwigzan
Potrafi przygotowac opracowanie pisemne na temat ztozonych
zagadnien szczego6towych z zakresu brandingu miast i regionow,
. e . . . K_U07
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U08
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety r6znych rozwigzan
Potrafi samodzielnie planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
kompetencji jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w
6 | EP7 na S - . K_U10
ramach uczenia sie przez cate zycie oraz ukierunkowuje innych w -
tym zakresie
Jest gotdéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne " U
Jest gotdéw do rozwijania dorobku zawodowego w obszarze
2 | EP9 brandingu miast i regionéw z wykorzystaniem komunikacji w jezyku K_KO06
obcym
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: jezyk angielski

Forma zajec: lektorat

1/2




1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) P 6
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajagcym z 2 6
celéw nauczania na poziomie B2+

3. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 2 3
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 6
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajgcym z 3 6
celéw nauczania na poziomie B2+

6. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 3

Metody uczenia sie

konwersacje; symulacja scenek z zycia codziennego; stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci; ogladanie krétkich
filméw; czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw; Ewiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne); pisanie krétkich
tekstow (maile, listy, streszczenia); prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN USTNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PS5

SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP7
PREZENTACJA EP1,EPS,EP7

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP7,EPS,E|
P9

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 2 oraz egzamin ustny po semestrze 3. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos$¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czgstkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

semestru stanowi ocena z egzaminu.

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot zaliczenia obl. oceny Sredniej
2 jezyk angielski Wazona
Metoda obliczania oceny Zaliczenie
koncowej 2 jezyk angielski [lektorat] ocena 1,00
3 jezyk angielski Wazona
3 jezyk angielski [lektorat] egzamin 1,00
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2

2/2



SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk francuski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205AI1133509_13S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1,2 2,3 fakultatywny semestr: 2 - jezyk francuski (100%) ,
semestr: 3 - jezyk francuski (100%)
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 EP1 na zrozumienie tekstovy o ghgrakterze e&kademml_«m, w _tym _ K_WO01
dotyczacych w szczegélnosci problemoéw brandingu miast i
regionéw
Potrafi uchwycic¢ gtéwne i wiekszos¢ szczegotowych tresci przekazu
ustnego (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i telewizyjne
1 | EP2 itp.) na temat konkretnych zagadnien z obszaru brandingu miast i K_U08
regionow oraz bez probleméw nadgza za zawartymi w nim wywodami
Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem ztozone artykuty i inne teksty
2 | EP3 naukowe prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace K_U08
probleméw brandingu miast i regiondw
Potrafi prowadzi¢ swobodne rozmowy oraz uczestniczy¢ w
dyskusjach na temat szczegétowych zagadnien z zakresu brandingu K_U06
3 | EP4 Sl L = L : S -
miast i regiondw, precyzyjnie przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc K_U08
swoich pogladéw
o o Potrafi przygotowac i zaprezentowaé dtuzsza wypowiedz
umiejetnosci monologiczng na temat ztozonych zagadnien szczegoétowych z
4 | EPS zakresu brandingu miast i regiondéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U06
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U08
stanowisko i argumentujac wady i zalety r6znych rozwigzan
Potrafi przygotowac opracowanie pisemne na temat ztozonych
zagadnien szczego6towych z zakresu brandingu miast i regionow,
. e . . . K_U07
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U08
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety r6znych rozwigzan
Potrafi samodzielnie planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
kompetencji jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w
6 | EP7 na S - . K_U10
ramach uczenia sie przez cate zycie oraz ukierunkowuje innych w -
tym zakresie
Jest gotdéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne " U
Jest gotdéw do rozwijania dorobku zawodowego w obszarze
2 | EP9 brandingu miast i regionéw z wykorzystaniem komunikacji w jezyku K_KO06
obcym
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: jezyk francuski

Forma zajec: lektorat

1/2




1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) P 6
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajagcym z 2 6
celéw nauczania na poziomie B2+

3. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 2 3
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 6
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajgcym z 3 6
celéw nauczania na poziomie B2+

6. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 3

Metody uczenia sie

konwersacje; symulacja scenek z zycia codziennego; stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci; ogladanie krétkich
filméw; czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw; Ewiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne); pisanie krétkich
tekstow (maile, listy, streszczenia); prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN USTNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PS5

SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP7
PREZENTACJA EP1,EPS,EP7

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP7,EPS,E|
P9

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 2 oraz egzamin ustny po semestrze 3. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos$¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czgstkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

semestru stanowi ocena z egzaminu.

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
2 jezyk francuski Wazona
Metoda obliczania oceny Zaliczenie
koncowej 2 jezyk francuski [lektorat] ocena 1,00
3 jezyk francuski Wazona
3 jezyk francuski [lektorat] egzamin 1,00
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2

2/2



SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk hiszpanski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205AI1133507_15S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1,2 2,3 fakultatywny semestr: 2 - jezyk hiszpanski (100%) ,
semestr: 3 - jezyk hiszpariski (100%)
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 EP1 na zrozumienie tekstovy o ghgrakterze e&kademml_«m, w _tym _ K_WO01
dotyczacych w szczegélnosci problemoéw brandingu miast i
regionéw
Potrafi uchwycic¢ gtéwne i wiekszos¢ szczegotowych tresci przekazu
ustnego (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i telewizyjne
1 | EP2 itp.) na temat konkretnych zagadnien z obszaru brandingu miast i K_U08
regionow oraz bez probleméw nadgza za zawartymi w nim wywodami
Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem ztozone artykuty i inne teksty
2 | EP3 naukowe prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace K_U08
probleméw brandingu miast i regiondw
Potrafi prowadzi¢ swobodne rozmowy oraz uczestniczy¢ w
dyskusjach na temat szczegétowych zagadnien z zakresu brandingu K_U06
3 | EP4 Sl L = L : S -
miast i regiondw, precyzyjnie przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc K_U08
swoich pogladéw
o o Potrafi przygotowac i zaprezentowaé dtuzsza wypowiedz
umiejetnosci monologiczng na temat ztozonych zagadnien szczegoétowych z
4 | EPS zakresu brandingu miast i regiondéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U06
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U08
stanowisko i argumentujac wady i zalety r6znych rozwigzan
Potrafi przygotowac opracowanie pisemne na temat ztozonych
zagadnien szczego6towych z zakresu brandingu miast i regionow,
. e . . . K_U07
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U08
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety r6znych rozwigzan
Potrafi samodzielnie planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
kompetencji jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w
6 | EP7 na S - . K_U10
ramach uczenia sie przez cate zycie oraz ukierunkowuje innych w -
tym zakresie
Jest gotdéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne ~ —
Jest gotdéw do rozwijania dorobku zawodowego w obszarze
2 | EP9 brandingu miast i regionéw z wykorzystaniem komunikacji w jezyku K_KO06
obcym
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: jezyk hiszpanski

Forma zajec: lektorat

1/2




1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) P 6
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajagcym z 2 6
celéw nauczania na poziomie B2+

3. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 2 3
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 6
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajgcym z 3 6
celéw nauczania na poziomie B2+

6. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 3

Metody uczenia sie

konwersacje; symulacja scenek z zycia codziennego; stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci; ogladanie krétkich
filméw; czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw; Ewiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne); pisanie krétkich
tekstow (maile, listy, streszczenia); prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN USTNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

P5
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP7
PREZENTACJA EP1,EP5,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) 554*EP5'EP7'EP8'E

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 2 oraz egzamin ustny po semestrze 3. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos$¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czgstkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

semestru stanowi ocena z egzaminu.

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego

Metoda obliczania oceny
koncowej

Sem. | Przedmiot aicseria | obl.oceny  Ereanil
2 jezyk hiszpanski Wazona
2 jezyk hiszpanski [lektorat] éig‘i‘z:nie z 1,00
3 jezyk hiszpanski Wazona
3 jezyk hiszpanski [lektorat] egzamin 1,00

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2

2/2



SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk niemiecki
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205AI1133508_11S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1,2 2,3 fakultatywny semestr: 2 - jezyk niemiecki (100%) ,
semestr: 3 - jezyk niemiecki (100%)
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 EP1 na zrozumienie tekstovy o ghgrakterze e&kademml_«m, w _tym _ K W01
dotyczacych w szczegélnosci problemoéw brandingu miast i —
regionéw
Potrafi uchwycic¢ gtéwne i wiekszos¢ szczegotowych tresci przekazu
ustnego (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i telewizyjne
1 | EP2 itp.) na temat konkretnych zagadnien z obszaru brandingu miast i K_U08
regionow oraz bez probleméw nadgza za zawartymi w nim wywodami
Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem ztozone artykuty i inne teksty
2 | EP3 naukowe prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace K_U08
probleméw brandingu miast i regiondw
Potrafi prowadzi¢ swobodne rozmowy oraz uczestniczy¢ w
dyskusjach na temat szczegétowych zagadnien z zakresu brandingu K_U06
3 | EP4 Sl L = T : S -
miast i regiondw, precyzyjnie przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc K_U08
swoich pogladéw
o o Potrafi przygotowac i zaprezentowaé dtuzsza wypowiedz
umiejetnosci monologiczng na temat ztozonych zagadnien szczegoétowych z
4 | EPS zakresu brandingu miast i regiondéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U06
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U08
stanowisko i argumentujac wady i zalety r6znych rozwigzan
Potrafi przygotowac opracowanie pisemne na temat ztozonych
zagadnien szczego6towych z zakresu brandingu miast i regionow,
. e . . . K_U07
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U08
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety r6znych rozwigzan
Potrafi samodzielnie planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
kompetencji jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w
6 | EP7 na S - . K_U10
ramach uczenia sie przez cate zycie oraz ukierunkowuje innych w -
tym zakresie
Jest gotdéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne " U
Jest gotdéw do rozwijania dorobku zawodowego w obszarze
2 | EP9 brandingu miast i regionéw z wykorzystaniem komunikacji w jezyku K_KO06
obcym
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: jezyk niemiecki

Forma zajec: lektorat

1/2




1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) P 6
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajagcym z 2 6
celéw nauczania na poziomie B2+

3. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 2 3
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 6
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajgcym z 3 6
celéw nauczania na poziomie B2+

6. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 3

Metody uczenia sie

konwersacje; symulacja scenek z zycia codziennego; stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci; ogladanie krétkich
filméw; czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw; Ewiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne); pisanie krétkich
tekstow (maile, listy, streszczenia); prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN USTNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

PS5
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP7
PREZENTACJA EP1,EPS,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) 554’EP5‘EP7’EP8'E

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 2 oraz egzamin ustny po semestrze 3. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos$¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czgstkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

semestru stanowi ocena z egzaminu.

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego

Metoda obliczania oceny
koncowej

Sem. | Przedmiot aicseria | obl.oceny  Ereanil
2 jezyk niemiecki Wazona
2 jezyk niemiecki [lektorat] éig‘i‘z:nie z 1,00
3 jezyk niemiecki Wazona
3 jezyk niemiecki [lektorat] egzamin 1,00

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk rosyjski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205AI1133509_14S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1,2 2,3 fakultatywny semestr: 2 - jezyk rosyjski (100%) ,
semestr: 3 - jezyk rosyjski (100%)
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 EP1 na zrozumienie tekstovy o ghgrakterze e&kademml_«m, w _tym _ K_WO01
dotyczacych w szczegélnosci problemoéw brandingu miast i
regionéw
Potrafi uchwycic¢ gtéwne i wiekszos¢ szczegotowych tresci przekazu
ustnego (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i telewizyjne
1 | EP2 itp.) na temat konkretnych zagadnien z obszaru brandingu miast i K_U08
regionow oraz bez probleméw nadgza za zawartymi w nim wywodami
Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem ztozone artykuty i inne teksty
2 | EP3 naukowe prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace K_U08
probleméw brandingu miast i regiondw
Potrafi prowadzi¢ swobodne rozmowy oraz uczestniczy¢ w
dyskusjach na temat szczegétowych zagadnien z zakresu brandingu K_U06
3 | EP4 Sl L = L : S -
miast i regiondw, precyzyjnie przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc K_U08
swoich pogladéw
o o Potrafi przygotowac i zaprezentowaé dtuzsza wypowiedz
umiejetnosci monologiczng na temat ztozonych zagadnien szczegoétowych z
4 | EPS zakresu brandingu miast i regiondw wykorzystujgc wtasciwy aparat K_U06
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U08
stanowisko i argumentujac wady i zalety r6znych rozwigzan
Potrafi przygotowac opracowanie pisemne na temat ztozonych
zagadnien szczego6towych z zakresu brandingu miast i regionow,
. e . . . K_U07
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U08
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety r6znych rozwigzan
Potrafi samodzielnie planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
kompetencji jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w
6 | EP7 na S - . K_U10
ramach uczenia sie przez cate zycie oraz ukierunkowuje innych w -
tym zakresie
Jest gotdéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne ~ —
Jest gotdéw do rozwijania dorobku zawodowego w obszarze
2 | EP9 brandingu miast i regionéw z wykorzystaniem komunikacji w jezyku K_KO06
obcym
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: jezyk rosyjski

Forma zajec: lektorat
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1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) P 6
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajagcym z 2 6
celéw nauczania na poziomie B2+

3. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 2 3
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 6
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajgcym z 3 6
celéw nauczania na poziomie B2+

6. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 3

Metody uczenia sie

konwersacje; symulacja scenek z zycia codziennego; stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci; ogladanie krétkich
filméw; czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw; Ewiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne); pisanie krétkich
tekstow (maile, listy, streszczenia); prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN USTNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PS5

SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP7
PREZENTACJA EP1,EPS,EP7

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP7,EPS,E|
P9

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 2 oraz egzamin ustny po semestrze 3. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos$¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czgstkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

semestru stanowi ocena z egzaminu.

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot zaliczenia obl. oceny Sredniej
) ) 2 jezyk rosyjski Wazona
Metoda obliczania oceny Zaliczenie
koncowej 2 jezyk rosyjski [lektorat] ocena 1,00
3 jezyk rosyjski Wazona
3 jezyk rosyjski [lektorat] egzamin 1,00
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al133434_9S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna pojecie finanséw publicznych oraz charakteryzuje ich
1 | EP1 zakres i przedmiot oraz definiuje podstawowe kategorie K_wo01
ekonomiczne charakterystyczne dla instytucji finansowych.
. Student zna elementy regionalnych rynkéw finansowych,
wiedza . - . . . . K_W02
2 | EP2 interesariuszy regionalnych instytucji finansowych oraz ustugi w K W04
ramach regionalnych instytucji finansowych. —
Student zna i rozumie determinanty finansow i kapitatu rzeczowego K_W03
3 | EP3 ; .
jednostek samorzadu terytorialnego. K_W09
Student potrafi analizowac i interpretowac¢ zagadnienia z zakresu
1 | EP4 finansow regionalnych w ujeciu instytucjonalnym i instrumentalnym. K_Uo01
Student potrafi wykrywac i ocenia¢ determinanty dochodoéw i
2 | EPS Lo . K_U02
. . kosztow jednostek samorzadu terytorialnego. -
umiejetnosci - - - —
Student potrafi dyskutowac¢ na temat regionalnych rynkéw
3 | EP6 . . . . K_U06
finansowych oraz regionalnych instytucji finansowych.
Student potrafi planowac i organizowa¢ samodzielnie oraz w grupie
- - 3 - . - K_U09
4 | EP7 rozwigzywanie problemoéw dotyczacych regionalnych instytuciji K U10
finansowych. -
Student jest gotéw do podejmowania wtasciwych decyzji w zakresie K_KO05
1 EP8 . . . .
wyboru determinant rozwoju lokalnego i regionalnego K_KO07
kompetencje spoteczne Student jest gotéw do wyrazania opinii dotyczacych oceny
2 | EP9 funkcjonowania finansoéw regionalnych w ujeciu instytucjonalnym i K_K02
instrumentalnym.
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast
Forma zaje¢: wyktad
1. Istota, rola i znaczenie finanséw 1
2. Miejsce finansow regionalnych w finansach publicznych 1
3. Pojecie i znaczenie rynku finansowego w gospodarce 1
4. Finanse samorzadowe 1
5. Budzet jako podstawa gospodarki finansowej jednostki samorzadu terytorialnego 1
6. Charakterystyka kapitatu rzeczowego miast i regionéw 1
7. Rola i znaczenie regionalnych instytucji finansowych, banki spétdzielcze na regionalnym rynku 1
finansowym
8. Regionalne instytucje parabankowe 1
9. Regionalne instytucje finansujace 1
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Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Organizacje samorzadowe. 1 1
2. Finanse samorzadowe 1 2
3. Budzet JST, procedura budzetowa, deficyt a nadwyzka budzetowa 1 2
4. Efektywna gospodarka finansowa jednostek samorzgdowych 1 2
5. Analiza budzetu wybranej JST 1 2
6. Regionalne instytucje finansowe a regionalne instytucje finansujace 1 3
7. Analiza oferty regionalnych instytucji finansowych 1 3
Metody uczenia sie prezentacja multimedialna, analiza tekstoéw z dyskusja, praca w grupach, wyktad informacyjny
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP6,EP7,E
P8

¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny wykonywanych zadan

zalecanej literatury

wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki korncowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna z wyktadéw i ¢wiczen

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \{Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast Arytmetyczna
koncowej . - L - . zaliczenie z
1 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast [¢wiczenia] ocena
1 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast [wyktad] zig‘ilz;me z
£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
kreowanie wizerunku miast i regionéw ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_38S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menad,zer wizerunku i promocji miast i
regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna pojecia i specyfike dziatan wizerunkowych oraz Public
1 | EP1 Relations na rynku oraz w przestrzeni komunikacji spotecznej. K_WO06
wiedza Student zna podstawowe formy tworzenia tre$ci w mediach
2 | EP2 - . o K_W08
konwencjonalnych i spoteczno$ciowych. —
Student zna zasady etyki mediéw/ formalne i nieformalne sposoby
3 | EP3 . p - K_WO09
postepowania w przypadku naruszen etyki. —
1 | EP4 Student potrafi sformutowac tres¢ komunikatéw w PR. K_U07
Student potrafi przygotowac¢ konferencje prasowa i jg poprowadzic.
umiejetnosci 2 | EPS p przyg e p a1)apop K_U06
3 | EPs Student potrafi pracowac zespotowo, wcielac sie w odpowiednie role K_U09
w zespole zadaniowym.
kompetencje spoleczne 1 | ep7 Student jest gotéw dziataC etycznie i zgodnie z zasadami kodeksow K_KO7

postepowania w mediach.

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: kreowanie wizerunku miast i regionéw
Forma zajec¢: wyktad
1. Public Relations i wspotczesne media w kreowaniu wizerunku miast i regionow. 2
2. Sponsoring jak element PR i marketingu miejsc. 2
3. Praca rzecznika prasowego i jego rola w kreowaniu wizerunku miast i regionow. 2
4. Wizerunek miast i regionéw w marketingu politycznym. 2
5. Wizerunek miast i regionéw jako narzedzie komunikacji spotecznej. 2
6. Etyka mediow i przekazu. 2
7. Wewnetrzny wiz_erunek miast i regiondw - marketing wewnetrzny w organizacji lub jednostce 2
samorzgdu terytorialnego.
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Konferencja prasowa i komunikaty prasowe w kreowaniu wizerunku miast i regionow. 2
2. Formy komunikacji prasowej. 2
3. PR w marketingu miejsc. 2
4. Publicity i word of mouth w kreowaniu wizerunku miast i regionéw. 2
5. e-PR w kreowaniu wizerunku miast i regionéw. 2
6. Konstruowanie projektu dziatan PR kreujagcego pozadany wizerunek miast i regionow. 2
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Metody uczenia sie

Wyktad uczestniczacy, studia przypadkéw, symulacje, prezentacje audio video.

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6,EP7

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny poprawnosci wykonywanych zadan, w tym
przygotowania projektu dziatann PR, oraz aktywnosci podczas zajec.
Wyktad - zaliczenie z ocena w oparciu 0 wyniki kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadow i ¢wiczen.

Sem. Przedmiot Rogzaj . Metoda \{Vaget_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 kreowanie wizerunku miast i regionéw Arytmetyczna
koncowej L L L . zaliczenie z
2 kreowanie wizerunku miast i regionéw [¢wiczenia] ocena
2 kreowanie wizerunku miast i regionéw [wyktad] zaliczenie z
ocenag
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
marka etniczna i na
(KIERUNKOWE)

rodowa

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_24S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

1 | ep1 _Znal rozumie koncepcje, teorie i podstawowe pojecia marki etnicznej K W02
i narodowej. —
Zna i rozumie czynniki rozwojowe oraz spoteczno-kulturowe

2 | EP2 . . Y . . . . K_WO03

wiedza uwarunkowania dziatalnosci marki etnicznej i narodowej.
Zna gtéwne elementy potencjatu rynkowego wybranego terytorium
oraz zasady przygotowania opracowan diagnostycznych,

3 | EP3 ] . - - . . K_WO07
projektowych i strategicznych na potrzeby marki etnicznej i —
narodowej.

Potrafi wykrywac, analizowac i interpretowac wybrane zjawiska i

1 | Epa procesy zwigzane z marketingiem etnicznym i narodowym oraz K_U01
formutowac i weryfikowac hipotezy badawcze dotyczace czynnikéw i K_U02
mechanizmow rozwoju marki narodowej.

umieietnosci Potrafi w sposéb pogtebiony oceniac istniejgce rozwigzania
e 2 | EPS wybranych probleméw specjalistycznych zakresu marki etnicznej i K_U05
narodowej
Potrafi przygotowac pisemne opracowanie dotyczace wybranych

3 | EP6 problemoéw specjalistycznych z zakresu marki etnicznej i narodowe;j. K_U07
Jest gotoéw do dziatania i myslenia w sposo6b przedsiebiorczy i

1 | EPY kreatywny w inicjowaniu dziatan na rzecz interesu publicznego w K_KO03
kontekScie marki etnicznej i narodowej.

kompetencje spoteczne Jest gotow do wypetniania zobowigzan spotecznych oraz
inspirowania i organizowania dziatan na rzecz rozwoju spotecznosci

2 | EP8 - . - - L - K_K04
regionalnych w kontekscie marki etnicznej i narodowej. -

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: marka etniczna i narodowa
Forma zaje¢: wyktad
1. Koncepcje, teorie i podstawowe pojecia marketingu etnicznego i narodowego. 3
2. Tozsamosc¢ i wizerunek w marketingu etnicznym i narodowym. 3
3. Budowanie marki narodowe;j. 3
4. Strategia pozycjonowania marki etnicznej i narodowej. 3
5. Zarzadzanie relacjami rynkowymi w kontekscie marki etnicznej i narodowe;. 3
Forma zajec¢: ¢wiczenia
1. Wybrana marka etniczna lub narodowa - okreslenie czynnikéw rozwojowych. 3
2. Wybrana marka etniczna lub narodowa w kontekscie analizy tozsamosci i wizerunku. 3
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3. Wybrana marka etniczna lub narodowa - ocena istniejgcej marki 3 3
4. Wybrana marka etniczna lub narodowa - analiza kampanii promocyjnej. 3 3
5. Wybrana marka etniczna lub narodowa - charakterystyka rynku. 3 3

Metody uczenia sie

Wyktady informacyjne, problemowe i konwersatoryjne, analiza tekstéw z dyskusja, burza mézgoéw, zajecia

praktyczne, praca indywidualna.

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PS5

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP3,EP4,EP5,EP6

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EPS5,EP7,EP8

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium kohcowego z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury po

uprzednim uzyskaniu zaliczenia z éwiczen.

Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne oraz aktywnos¢

podczas zaje€.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wykladowej (kolokwium) i éwiczeniowej.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . L
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 marka etniczna i narodowa Arytmetyczna
koncowej . . - . zaliczenie z
3 marka etniczna i narodowa [¢wiczenia]
oceng
3 marka etniczna i narodowa [wykiad] zaliczenie z
oceng
£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
marka instytucji uzytecznosci publicznej ] EFZ205Al1133434_36S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 Student zna podstawowe pojecia i zjawiska z obszaru budowania K_W02
marki instytucji publicznej K_Wo04
) Student zna podstawowe narzedzia wspierajace budowanie marki K_WO05
wiedza 2 EP2 . o - .
instytucji publicznej K_WO06
Student rozumie znaczenie budowania marki jako elementu K_W08
3 | EP3 - . AR " . .
kreowania przewagi konkurencyjnej instytucji publicznej K_W09
1 | epa Student potrafi wyjasni¢ specyficzne aspekty zwigzane z K_U01
budowaniem marki instytucji publicznej K_U05
- " Student dyskutuje i okresla potencjalne skutki wdrozenia elementéw K_U02
umiejetnosci 2 EP5 - . .. . .
kreowania marki instytucji publicznej K_U06
Student potrafi pracowac w zespole rozwigzujacym zadania zwigzane K_U07
3 | EP6 e <. - .
z budowag marki instytucji publicznej K_U09
Student krytycznie ocenia rozwigzania stosowane przez konkretne K_K02
1 | EP7 ; . - . : .
) instytucje publiczne w zakresie budowania marki K_K04
kompetencje spoteczne - — . - n
Student jest Swiadomy potrzeby uzupeiniania i doskonalenia nabytej K_KO01
2 | EP8 - RSN .
wiedzy i umiejetnosci K_KO05
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: marka instytucji uzytecznosci publicznej

Forma zaje¢: wyktad

1. Marka instytucji publicznej - wprowadzenie 4 2
2. New Public Management w instytucji publicznej 4 2
3. Narzedzia wspierajace budowanie marki instytucji publicznej 4 6
4. Doradztwo marketingowe w budowaniu marki instytucji publicznej 4 1
5. Kreowanie marki narodowej jako element budowania przewagi konkurencyjnej kraju. 4 2
6. Kampanie spoteczne jako element budowania marki instytucji publicznej 4 2

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Marka instytucji publicznej ? analiza przypadkéw 4 2
2. Internet w budowaniu marki instytucji publicznej 4 2
3. PR w instytucji publicznej 4 1
4. Praca w grupach nad opracowaniem projektu marki instytucji publicznej 4 6
5. Prezentacja opracowanych projektéw przez studentéw 4 4

Wyktad informacyjny, studium przypadku, wyktad konwersatoryjny, prezentacja multimedialna, opracowanie projektu

Metody uczenia sie w grupach
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4
PROJEKT EP4,EP6,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPS5,EP6,EP8

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu.
Wyktad - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej
literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda Waga_ d.o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 4 marka instytucji uzytecznosci publicznej Arytmetyczna
koncowej i i
) 4 marka instytucji uzytecznosci publicznej [wyktad] zigizaeme z
4 marka instytucji uzytecznosci publicznej [¢wiczenia] zigizaeme z
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
marketing strategic
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
zny miast i regionow

EFZ205Al1133434_19S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Zna proces zarzadzania marketingowego w JST K_WO07
wiedza Wymienia i charakteryzuje elementy struktury strategicznego planu
2 | EP2 - K_W06
marketingowego -
umiejetnosci 1 | Ep3 Konstruuje strategiczny plan marketingowy dla wybranej gminy K_U03
Jest gotowy do krytycznej oceny odbieranych tresci z zakresu
kompetencje spoteczne 1 | EP4 marketingu strategicznego miast i regionéw i ciggtego K_KO01
aktualizowania swojej wiedzy w tym zakresie

TRESCI PROGRAMOWE Semestr

Liczba godzin

Przedmiot: marketing strategiczny miast i regionéw

Forma zaje¢: wyktad

1. Funkcje wspotczesnego marketingu strategicznego w JST 2
2. Konsekwencje przyjecia koncepcji marketingowej w JST 2
3. Proces strategicznego zarzadzania marketingowego 2
4. Procedura opracowania strategicznego planu marketingowego w gminie 2
5. Analiza biezgcej sytuacji marketingowej gminy, zasady formutowania celéw marketingowych 2
6. Narzedzia wspomagajace proces okreslania celéw i strategii marketingowych 2
7. Strategie_mafketingowe dla gminy, program dziatan marketingowych, ustalenie budzetu dziatan i P
kontrola dziatan

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Analiza zasob6w miast i gmin 2
2. Identyfikacja czynnikéw wyrézniajgcych gminy konkurencyjne 2
3. Przygotowanie analiz portfelowych stuzacych do wyboru strategii marketingowego dziatania 2
4. Formutowanie mis;ji i celéw strategicznych dla gminy 2
5. Opracowanie strategii marketingowej 2
6. Opracowanie programu dziatarn marketingowych oraz sposobéw kontroli dziatan 2

Metody uczenia sie

Prezentacja multimedialna, dyskusja, praca w grupach, prezentacja projektu przez studentow
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
Zaliczenie wyktadéw: Egzamin pisemny z tresci prezentowanych na wyktadach oraz wskazanych pozycjach
literatury

Zaliczenie ¢wiczen: na podstawie przygotowanie i zaprezentowanie projektu strategii marketingowej dla
wybranego miasta lub regionu.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadow i ¢wiczen.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \{Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 marketing strategiczny miast i regionéw Arytmetyczna
koncowej . . L L . zaliczenie z
2 marketing strategiczny miast i regionéw [¢wiczenia] ocena
2 marketing strategiczny miast i regionéw [wyktad] egzamin
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

metodologia nauk spotecznych

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_1S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie podstawowe zasady metodologii hauk; zna miejsce

1 | EP1 - . K_W01
nauk spotecznych w systemie nauki. —
Zna tradycyjne i wspoétczesne orientacje filozoficzno-metodyczne i

wiedza 2 | EP2 nurty badawcze w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno- K_wo01
ekonomiczne;j.
Zna i rozumie zasady metodologiczne oraz proces poznania i

3 | EP3 tworzenia wiedzy w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno- K_Wo01
ekonomicznej.

Potrafi oceni¢ specyfike i zalety roznych podej$¢ badawczych i
metod badawczych w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno-

1 | EP4 . . . . . K_U03
ekonomicznej oraz porzadkowac informacje ptynace z badan -
specjalistycznych.

Umiejetnosci Potrafi okr_e_:sllc probk_e_matyke pq_szczegolnych podejgc ba(_jawczych K UO1

2 | EP5 w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno-ekonomicznej. K UO5
Potrafi wybra¢ procedure badawczg oraz metody stuzace

3 | EP6 rozwigzaniu okreslonego problemu naukowego na poziomie pracy K_U07
magisterskiej.

Jest gotdw do uznawania znaczenia nauk spotecznych, a zwtaszcza

1 | EPY ekonomii, socjologii i geografii spoteczno-ekonomicznej dla K_K02

tworzenia wiedzy.

kompetencje spoteczne > | Eps Jest gotow docenia¢ metode naukows jako podstawe kultury i zycia K K06
spotecznego. -
Jest gotow eksponowac znaczenie prawdy w badaniach naukowych

3 | EP9 - - K_KO07

oraz negatywne skutki fatszu i bzdury w nauce. -
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: metodologia nauk spotecznych

Forma zajec¢: wyktad

1. Metodologia, metoda, technika badawcza 1

2. Specyfika i struktura wewnetrzna nauk spotecznych i ich miejsce w systemie nauki 1

3. Specyfika, struktura i podejscia badawcze w ekonomii 1

4. Specyfika, struktura i podej$cia badawcze w socjologii 1

5. Specyfika, struktura i podejScia badawcze w geografii spoteczno-ekonomicznej 1

6. Postepowanie badawcze w naukach spotecznych 1

7. Zasady przygotowania eseju z metodologii hauk spotecznych 1

Metody uczenia sie Wyktad akademicki z uzyciem wyswietlacza pisma.
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
P5,EP6,EP7,EP8,EP
9

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem uzyskania zaliczenia jest pozytywna (co najmniej dostateczna) ocena eseju zwigzanego z problematyka
metodologii nauk spotecznych i oddanie go na dwa tygodnie przed sesjg egzaminacyjna. Objetos¢ eseju 20 tys.
znakéw. Temat dla kazdej z oséb zostanie uzgodniony z prowadzgacym co najmniej miesiac przed sesjg

egzaminacyjna.

Wartos¢ merytoryczna pracy 0-15 pkt., styl naukowy 0-2 pkt., wykorzystanie literatury i zrodet 0-2 pkt., redakcja i

estetyka (0-1).
Ocena koricowa: 20-19 pkt. - bdb; 18-17 pkt. db+; 16-15 pkt. db; 14-13 pkt. - dst+; 11-12 pkt. - dst.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng konicowa z przedmiotu jest ocena z zaliczenia wyktadu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . ! L
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koricowej 1 metodologia nauk spotecznych Wazona
1 metodologia nauk spotecznych [wyktad] zig(r:]zaeme z 1,00
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktow ECTS

2
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
metody i techniki regionalnych badan spotecznych
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_20S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep2 Student zna r6zne metody i techniki regionalnych badan K W05
spotecznych —
umiejetnosci 1 | ep3 Studgnt potrafi korzystac¢ z wtasciwych metod i technik regionalnych K U03
badan spotecznych -
Student gotéw do uznawania roli metod i technik regionalnych badan
kompetencje spoteczne 1 | EP4 spotecznych w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i K_K02
praktycznych
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: metody i techniki regionalnych badan spotecznych

Forma zaje¢: wyktad

1. Etapy procesu badawczego - sformutowanie problemu badawczego 2 3
2. Badania reaktywne i niereaktywne, ilosciowe i jakosciowe 2 2
3. Obserwacja, ankieta i kwestionariusz wywiadu jako podstawowe narzedzia badarn sondazowych 2 4
4. Dobdr jednostek do badania - rodzaje préb i ich reprezentatywnos¢ 2 4
5. Analiza danych ilosciowych i jakosciowych 2 2
Forma zaje¢: laboratorium
1. Pojecie zmiennej, miernika a wskaznika. Skale pomiarowe 2 5
2. Badanie zmiennych ilosciowych i jakoSciowych. Kodowanie zmiennych. 2 5
3. Graficzna prezentacji wynikéw badan 2 5
Metody uczenia sie rozwigzywanie zadan, analiza przypadkow, prezentacja multimedialna
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie
KOLOKWIUM EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3,EP4

zadan.

Laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie biezgcej oceny aktywnos$ci podczas zaje€ i rozwigzywania zlecanych

Wyklad - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium podsumowujacego z zakresu wykladéw i zalecanej literatury.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia ¢wiczen i laboratoridw.
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Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \Naga_ d_o

zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 2 metody i techniki regionalnych badan spotecznych Arytmetyczna

koricowej 9 metody i techniki regionalnych badar spotecznych [laboratorium]| zaliczenie z
oceng

2 metody i techniki regionalnych badan spotecznych [wyktad] zaliczenie z

oceng

LACZNY nakfad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
negocjacje i sztuka argumentacji
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_18S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. - K_wWo01
1 | EP1 Student zna podstawowe zasady i style negocjaciji K W02
wiedza —
Zna i rozumie mechanizmy i uwarunkowania determinujgce pozycje K_W03
2 | EP2 o
negocjacyjng K_W09
Potrafi postugiwac sie technikami komunikacyjnymi (zachowania
werbalne i niewerbalne) by przekaza¢ komunikat rozmoéwcy w celu K_U03
1 | EP3 S - . . p . . =
. » podjecia prawidtowej decyzji i przekona¢ go do swojego stanowiska. K_U06
umiejetnosci
Student potrafi planowac i doskonali¢ swoje kompetencje w zakresie
2 | EP4 A ; o K_U10
negocjacji i sztuki argumentaciji
Student jest gotéw do etycznej reakcji na r6znorodne zachowania
1 | EP5 . 2 - K_KO07
poszczegoblnych partneréw decyzyjnych
kompetencje spoteczne Jest gotow do korzystania z poznanych technik negocjacyjnych do K KO5
2 | EP6 osiggniecia madrego rozwiazania, satysfakcjonujacego obie strony w K KOG
maksymalnym stopniu -
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: negocjacje i sztuka argumentacji
Forma zaje¢: wyktad
1. Istota, zasady, proces i style negocjacji 2 2
2. Komunikacja i dopasowanie w negocjacjach 2 1
3. Komunikacja werbalna i sztuka argumentacji 2 1
4. Komunikacja niewerbalna 2 1
5. Techniki negocjacyjne 2 6
6. Negocjacje miedzynarodowe 2 4
Forma zaje¢: €wiczenia
1. Podstawowe zasady komunikacji w negocjacjach 2 4
2. Cwiczenia z zakresu skutecznej komunikacji i argumentacji. 2 4
3. Rozbudowane techniki i taktyki negocjacyjne. 2 4
4. Negocjacje w praktyce - ¢wiczenia na przyktadach praktycznych 2 3

Metody uczenia sie

Prezentacja multimedialna,, Analiza przypadku, rozwigzywanie zadan problemowych,, dyskusja i praca w grupach.
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP3,EP4,EP5,EP6

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie

poszczegblnych zadan.

Wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koncowego kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej
literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \{Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 2 negocjacje i sztuka argumentaciji Arytmetyczna
koncowej o Lo . zaliczenie z

2 negocjacje i sztuka argumentacji [€wiczenia] ocena

2 negocjacje i sztuka argumentacji [wyktad] zigzzeme z
£ ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_4S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
student zna podstawowe pojecia i potrafi okresli¢ funkcje oraz sfery K_wWo01
1 | EP1 - - o - L . .
dziatania administracji rzagdowej i samorzadowej w kraju K_W02
wiedza student ma wiedze na temat zasad dziatania i kompetencji centralnej
. o S - . N : K_Wo04
2 | EP2 administracji rzgdowej i rzgdowej administracji terenowej oraz K W09
administracji samorzadowej —
student potrafi wykrywac zaleznosci przyczynowo-skutkowe
e - . . - K_U02
1 | EP3 zachodzgce w administracji rzadowej oraz administracji K UO5
o n samorzadowej —
umiejetnosci - " - ~ . =
student potrafi interpretowac procesy europeizacji administracji
- ) : - Lo K_U01
2 | EP4 rzadowej i oceniac role rzgdu w polityce integracyjnej K U0G
kompetencje spoleczne 1 | eps J_est gofcow do akcepta_ql_ odml__ennyc_h pogla,dow w kwestii organizaciji K KO7
i funkcjonowania administracji publicznej -

TRESCI PROGRAMOWE Semestr

Liczba godzin

Przedmiot: organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej

Forma zajec¢: wyktad

1. Zdefiniowanie pojecia, funkcji i sfer dziatania administracji publicznej w Polsce 1
2. Struktura i kompetencje centralnej administracji rzadowej oraz administracji samorzadowej 1
3. Organizacja i zasady dziatania rzadowej administracji terenowej 1
4. Autonomiczne struktury administracji centralnej ? znaczenie w systemie administracji panstwowej 1
5. Istota i formy kontroli administracji rzagdowej 1

Forma zaje¢: éwiczenia

1. Samorzad terytorialny jako podmiot administracji publicznej 1
2. Struktura organizacyjna jednostek samorzadu terytorialnego 1
3. Zadania samorzadu terytorialnego 1
4. Gospodarowanie finansami i mieniem samorzadowym 1
5. Nadzér nad samorzadem terytorialnym (cele, funkcje, kryteria, organy i srodki nadzoru) 1

Metody uczenia sie

Prezentacja multimedialna, analiza tekstéw z dyskusja, praca w grupach, analiza przypadkoéw.
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY EPLEP2
efektdéw uczenia sie
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5

Warunkiem zaliczenia wyktadéw jest zdanie egzaminu przeprowadzonego w formie pisemnej z tresci wyktadow i
zalecanej literatury. Do egzaminu moga podej$¢ studenci, ktérzy otrzymali wczesniejsze zaliczenie z ¢wiczen.
Podstawa zaliczenia ¢wiczen jest aktywne uczestnictwo w zajeciach, przygotowanie zadania praktycznego, uzyskanie
pozytywnej oceny z kolokwium oraz aktywne uczestnictwo na zajeciach.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowa z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \{Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej Wazona
oncowe) 1 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej [wyktad] egzamin 1,00
1 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej [¢wiczenia] | zaliczenie z 0.00
ocena ’
£ ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

planowanie przestrzenne

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_22S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Ma podstawowag wiedze o specyfice planowania przestrzennego jako
1 | EP1 dzialalnosci praktycznej oraz jego K_W02
powiagzaniu z dyscyplinami pokrewnymi.
wiedza 2 | EP2 Zna podstawowe zasady i modele planowania przestrzennego. K_wWo1
Zna podstawowe uwarunkowania ksztattowania przestrzeni zgodnie
z wymogami tadu przestrzennego oraz innego rodzaju
3 | EP3 S ; - - - K_W09
uwarunkowaniami (spotecznymi, gospodarczymi, technicznymi itp.). —
Potrafi analizowa¢ dokumenty planistyczne gminy pod katem ich
znaczenia w przeznaczaniu terenu pod rozne funkcje zgodnie z
1 | EP4 - Ay, . - K_U05
zasadami tadu przestrzennego i zrbwnowazonego rozwoju -
Potrafi ocenia¢ przydatnosc¢ procedur i dobrych praktyk do realizacji
2 | EP5 zadan zwiazanych z planowaniem przestrzennym w kontekscie K_U03
brandingu miast i regionéw
umiejetnosci Potrafi wykrywac przejawy kolizji i konfliktdw przestrzennych i
: ) - K_U02
3 | EP6 proponowac wyboér optymalnego w danych warunkach wariantu K U04
zagospodarowania w kontekscie brandingu miast i regionéw -
Potrafi przygotowac i przedstawi¢ prezentacje wybranego
e - o K_U06
4 | EP7 zagadnienia z zakresu planowania przestrzennego w kontekscie K U07
potrzeb brandingu miast i regionéw -
5 | Eps Potrafi pracowa¢ samodzielnie i w grupie, wykazujgc sie K_U09
kreatywnoscig w podejmowanych dziataniach K_U10
Jest gotow do wspotpracy i komunikacji w zespole przy
1 | EP9 - 5 . K_KO05
wykonywaniu opracowan z zakresu planowania przestrzennego -
kompetencje spoteczne Jest gotdw do uznawania znaczenia aspektow przestrzennych i
. . o cen R . L K_KO02
2 | EP10 ekologicznych funkcjonowania i rozwoju miast i obszaréw wiejskich —
: - - K_KO04
dla prawidtowego ksztattowania ich brandingu

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: planowanie przestrzenne
Forma zajec¢: wyktad
1. Planowanie przestrzenne i jego cechy 3
2. System planowania przestrzennego w Polsce. Analiza i ocena stanu aktualnego i przewidywanych 3
zmian.
3. Zasady zagospodarowania przestrzennego. tad przestrzenny i rownowazenie rozwoju w przestrzeni. 3
4. Modele planowania przestrzennego 3
5. Prognozy i ich rola w planowaniu przestrzennym 3

Forma zaje¢: éwiczenia
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1. Inwentaryzacja, waloryzacja oraz analiza funkcji i form zagospodarowania wybranego obszaru miasta. 3 3
2. Diagnoza i analiza uwarunkowan zagospodarowania terenu (wewnetrznych i zewnetrznych) 3 3
3. Okreslenie funkcji oraz kierunkéw zagospodarowania przestrzennego wybranego obszaru istotnego z 3 3
punktu widzenia brandingu miast i regionéw

4. Opracowanie projektu zagospodarowania terenu i jego ocena z punktu widzenia korzysci i zagrozen 3 3
dla brandingu miast i regionéw

5. Prezentacja projektu (czesc¢ tekstowa i graficzna) 3 3

Metody uczenia sie grupach. Wykonanie projektu. Prezentacja projektu

Wyktad akademicki z uzyciem wyswietlacza pisma. Prezentacja multimedialna. Film edukacyjny, Praca i dyskusja w

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
Metody weryfikacji
efektow uczenia sie EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP5,EP7
PROJEKT EP10,EP4,EP6,EPS,

EP9

prezentacji multimedialnej - 40%.

Forma i warunki zaliczenia | MM ndst.

Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest pozytywna ocena aktywnego udziatu w zajeciach oraz projektu i jego prezentacji.
Warunkiem uzyskania zaliczenia wyktadu jest pozytywna ocena z egzaminu pisemnego w postaci testu wyboru.
Ocena ¢wiczen jest wypadkowa oceny aktywnego uczestnictwa w zajeciach - 20%, opracowanie projektu - 40%,

Kazde z 10 pytan egzaminu pisemnego w postaci testu wyboru oceniane jest w skali 0-1 pkt. Uzyskane punkty
przeliczane sg na oceny w nastepujacy sposob: 10 pkt. - bdb; 9 pkt. - db+; 8 pkt. db; 7 pkt. dst+; 6 pkt. - dst; 5 pkt. i

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu sktada sie w 60% z oceny z zaliczenia ¢wiczeni i w 40% z oceny z egzaminu.

Sem. Przedmiot zR;S:Zz?ajnia ('\)/Ibel.tc())dcaeny z\r/:g:igjo
Me/toda qbliczania oceny 3 planowanie przestrzenne Wazona
korcowe] 3 planowanie przestrzenne [¢wiczenia] éig(;zaenie z 0,60
3 planowanie przestrzenne [wyklad] egzamin 0,40
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktow ECTS

5
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

potencjat rozwojowy miast i regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_7S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Rozumie istote i mechanizmy funkcjonowania i rozwoju gospodarki K_W02
1 |EP1 . - : :
w skali lokalnej i regionalnej K_Wo04
. Zna gtéwne problemy wykorzystania instrumentow planowania K_WO08
wiedza 2 EP2 . . . T
rozwoju miast i regionow K_W09
L . . . . L K_WO03
3 | EP3 Zna sktadniki potencjatu rozwojowego miast i regionow. K W07
1 | epa Potrafi znajdowac i analizowa¢ dane empiryczne dotyczace rozwoju K_U02
miast i regionéw K_UO05
umiejetnosci Potrafi dobierac i wykorzystywac wiasciwe metody i narzedzia do
> | Eps oceny potencjatu rozwojowego miast i regionéw a na podstawie K_U04
uzyskanych wynikéw przygotowywac opracowania pisemne z tego K_U07
zakresu.
Jest gotow do kreatywnego inicjowania i organizowania dziatan na
1 | EP6 - . K_KO04
rzecz rozwoju lokalnego lub regionalnego
kompetencje spoteczne Jest gotow do dziatania w sposéb przedsiebiorczy w celu
2 | EP7 wykorzystania potencjatu rozwojowego uktadoéw lokalnych i K_KO03
regionalnych z zachowaniem zasad etyki zawodowej
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: potencjat rozwojowy miast i regionéw
Forma zaje¢: wyktad
1. Przestrzen i Srodowisko geograficzne ? perspektywa gospodarcza. Cechy 1 4
i struktura przestrzeni geograficznej. Srodowisko geograficzne.
2. Zasoby - potencjat - kapitat Srodowiska 1 3
3. Wzrost a rozwéj gospodarczy w skali lokalnej i regionalnej 1 2
4. Potencjat miasta i regionu w gospodarce lokalnej, regionalnej i ponadregionalnej 1 4
5. Klasa kreatywna jako potencjat rozwojowy miast i regionéw 1 2
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - cel, zakres, metody 1 2
2. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - identyfikacja zasobow 1 4
3. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - okreslenie potencjatu 1 4
4. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - scenariusze rozwoju 1 4
5. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - wnioski 1 1

Metody uczenia sie

Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia - przygotowanie projektu.
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
PROJEKT EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7

Forma i warunki zaliczenia

zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;

Wyktady - zaliczenie wyrazone oceng w oparciu o wyniki kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i

éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach oraz oceny przedstawionego projektu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia wazona ocen z czesci wykladowej - 65% oraz czesci ¢wiczeniowej (projektowej)

- 35%
Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda Waga_ d.o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 potencjat rozwojowy miast i regionéw Wazona
koncowej i i
) 1 potencjat rozwojowy miast i regionéw [¢wiczenia] zigizaeme z 0,35
1 potencjat rozwojowy miast i regionéw [wyktad] zigizaeme z 0,65
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktow ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133362_35S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Specjalnos¢:
menadzer brandingu miast i regionow

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
) Student zna i identyfikuje strategie, metody oraz narzedzia K_W03
wiedza 1 |EP1 - . - - . . .
odnoszgce sie do pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej K_WO06
umiejetnosci 1 | ep2 Studen? \_Nybl_era W*a_SCIWE narzedzia i metody pozycjonowania marki K_U03
lokalnej i regionalnej K_U04
Student docenia znaczenie pracy w grupie i komunikacji z K_K02
kompetencje spoteczne 1 | EP3 odbiorcami w odpowiednim pozycjonowaniu marki lokalnej i K_KO03
regionalne K_KO04
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej
Forma zaje¢: wyktad
1. Istota i proces pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej. Wskazoéwki dotyczace pozycjonowania 3 3
marek
2. Strategie pozycjonowania marek lokalnych i regionalnych, m.in. cele, rodzaje, procedury, warunki, 3 3
korzysci
3. Mapy percepcji i analizy struktury kategorii produktu. Inne metody budowy map percepcji i map 3 3
preferencji
4. Istota i elementy storytellingu w pozycjonowaniu marki 3 2
5. Rola internetu w pozycjonowaniu marki lokalnej i regionalnej 3 2
6. City placement i inne formy majace na celu pozycjonowanie marek lokalnych i regionalnych 3 2
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Ustalanie optymalnego konkurencyjnego pozycjonowania marek lokalnych i regionalnych, m.in. 3 3
wybieranie punktéw wyrézniajacych i wspolnych, okreslania skojarzen i mantrow marki
2. Konstruowanie narzedzi pozycjonowania m.in. map percepcji i profili semantycznych oraz map 3 3
preferencji i wybor strategii
3. Wykorzystanie storytellingu jako narzedzia pozycjonowania marek, m.in. tworzenie historii, budulec 3 3
opowiesci, rytualy, bohaterowie
4. Wykorzystanie internetu, m.in. strony internetowej oraz mediéw spotecznosciowych w 3 3
pozycjonowaniu marki lokalnej i regionalnej
5. Wykorzystanie city placement i innych form komunikowania oraz wspoétpracy w strategii 3 3
pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej

Metody uczenia sie pogladéw/dyskusja moderowana, case study

prezentacja multimedialna, praca w grupach i indywidualna, rozwigzywanie zadarn problemowych, wymiana

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
efektéw uczenia sie
KOLOKWIUM EP1
PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP3

1/2




Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng z ¢wiczen - projekt wraz z prezentacjg oraz oceniana bedzie réwniez aktywnos$¢ studenta podczas
¢éwiczen w grupach
Zaliczenie z oceng z wyktadu odbywa sie na podstawie egzaminu pisemnego z tresci prezentowanych na zajeciach
oraz przedstawionej literaturze.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng kohcowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia koricowego z ¢wiczen i pozytywnego
zaliczenia egzaminu.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 3 pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej Arytmetyczna
koncowej . . - S . .

3 pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej [wyktad)] egzamin

. . . S Dl . zaliczenie z
3 pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej [¢wiczenia] ocena
L ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS

5

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

pracownia dyplomowa

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_26S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok:
2

Semestr:
3,4

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski,

jezyk polski

semestr: 4 -

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

Zna wtasciwe zrodta informacji oraz adekwatne narzedzia i techniki
matematyczno-statystyczne oraz graficzne i kartograficzne
dostosowane do konkretnych probleméw badawczych

K_WO05

EP2

Zna wiasciwe zasady przygotowania opracowan analitycznych,
diagnostycznych i projektowych w zakresie brandingu miast i
regiondéw ze szczegolnym uwzglednieniem problemu badawczego
realizowanej pracy dyplomowej

K_WO07

umiejetnosci

EP3

Potrafi dobierac i porzgdkowac r6znorodne informacje dotyczace
zagadnien z zakresu przygotowywanej pracy dyplomowej oraz
sprawnie je przetwarzac, postugujac sie adekwatnym
oprogramowaniem komputerowym

K_U03

EP4

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia
matematyczno-statystyczne adekwatne do konkretnych zadan
badawczych realizowanych w pracy dyplomowej

K_U03

EPS

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia graficzne i
kartograficzne adekwatne do konkretnych zadan badawczych
realizowanych w pracy dyplomowej

K_U03

EP6

Potrafi samodzielnie rozwija¢ umiejetnosci badawcze, korzystajac z
réznych zrédet w jezyku polskim i obcym oraz nowoczesnych
technologii informacyjnych

K_U10

kompetencje spoteczne

EP7

Jest gotoéw do ciggtego doksztatcania sie oraz doskonalenia
wiasnych umiejetnosci badawczych

K_KO01

EP8

Jest gotdw do uznawania roli prac badawczo-rozwojowych i
umiejetnosci eksperckich w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych
i aplikacyjnych z zakresu brandingu miast i regionow

K_K02

EP9

Jest gotdéw do kreatywnego rozwigzywania probleméw poznawczych,
metodologicznych i aplikacyjnych w kontekscie tematu
przygotowywanej pracy dyplomowej

K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: pracownia dyplomowa
Forma zajg¢: pracownia dyplomowa
1. Zrodta danych oraz zaawansowane sposoby pozyskiwania i selekcji informacji 3 2
2. Zaawansowane metody i techniki transformacji danych 3 2
3. Zaawansowane narzedzia i techniki matematyczno-statystyczne 3 6
4. Zaawansowane narzedzia i techniki graficzne i kartograficzne 3 5
5. Przetwarzanie i prezentacja materiatéw niezbednych do realizacji pracy magisterskiej 4 15
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Metody uczenia sie

klasyczna metoda problemowa, prezentacja multimedialna, indywidualna praca przy komputerze

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

P5

EP3,EP4,EP5,EP6,E
PREZENTACJA P7,EP8,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Es %EEEE; >EPOE

Forma i warunki zaliczenia

danym semestrze oraz pozytywne zaliczenie koncowego sprawdzianu

Zaliczenie na ocene po kazdym semestrze. Podstawg zaliczenia przedmiotu jest wykonanie zadan przewidzianych w

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest oceng z pracowni dyplomowej w kazdym semestrze.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . L
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 pracownia dyplomowa Wazona
Metoda obliczania oceny zaliczenie z
koricowej 3 pracownia dyplomowa [pracownia dyplomowa] ocena 1,00
4 pracownia dyplomowa Wazona
4 pracownia dyplomowa [pracownia dyplomowa] zigzzeme z 1,00

£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_25S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna i rozumie zastosowanie wybranych metod
wiedza 1 | EP1 statystycznych i ekonometrycznych wspomagajacych procesy K_WO05
podejmowania decyzji.
Student potrafi w sposéb whasciwy wybra¢ zmienne objasniajagcych
- - okres$lone zjawiska ekonomiczne oraz posiada umiejetnosci budowy, K_U02
umiejetnosci 1 | EP2 . L. : - .
weryfikowania i wykorzystania modeli w prognozowaniu K_U03
Student jest gotéw do zachowania ostroznosci i krytycyzmu w
. L . . . K_K02
kompetencje spoteczne 1 | EP3 wyrazaniu opinii na podstawie przeprowadzonych badan z K_KO5
wykorzystaniem aparatu statystyczno-ekonometrycznego -
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych
Forma zaje¢: wyktad
1. Model ekonometryczny i ocena jego jakosci 3 2
2. Mierniki oceny jakos$ci prognoz ekonometrycznych 3 3
3. Prognozowanie na podstawie szeregéw czasowych 3 5
4. Modelowanie i prognozowanie zjawisk sezonowych 3 5
Forma zaje¢: laboratorium
1. Zr6dfa danych w prognozowaniu 3 6
2. Budowa modelu prognostycznego i jego weryfikacja 3 6
3. Bledy ex ante i ex post w prognozowaniu zjawisk 3 6
4. Prognozowanie a symulacje rozwoju zjawisk 3 6
5. Projekt prognostyczny 3 6

Metody uczenia sie

analiza przypadkoéw, prezentacja multimedialna, rozwigzywanie zadan

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP3
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Laboratorium: zaliczenie z ocena na podstawie biezacej oceny wykonania zlecanych zadan.
Wyktad: zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium korncowego.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna z wyktadéw i laboratorium.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 prognozowanie rozwoju uktadow przestrzennych Arytmetyczna
koricowej 3 prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych [laboratorium] | zaliczenie z
oceng
3 prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych [wyktad] éig%zaeme z
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktow ECTS

5
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
promocja Wydgrzeﬁ lokalnych i regionalnych ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_40S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menad,zer wizerunku i promocji miast i
regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 Znai rozumie r_odzaje, cele, systematyke i specyfike wydarzen K W06
ied lokalnych i regionalnych -
wiedza
Zna i rozumie zasady planowania, kierowania i ewaluacji promocji
2 EP2 p - - K_WO08
wydarzen lokalnych i regionalnych —
1 | Ep3 Potrafi zaplanowac¢ promocje wydarzenia lokalnego lub regionalnego K_U04
umiejetnosci Potrafi ocenié¢ plan promocji wydarzenia lokalnego i jego
2 | EP4 oddziatywanie na interesariuszy, ze szczeg6lnym uwzglednieniem K_U05
realizacji celéw wydarzenia
Jest gotoéw do podjecia odpowiedzialnosci i wspoétpracy podczas
kompetencje spoteczne 1 | EPS planowania promocji wydarzenia lokalnego lub regionalnego K_K04
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: promocja wydarzen lokalnych i regionalnych
Forma zaje¢: wyktad
1. Rodzaje, cele, systematyka, charakterystyka wydarzer lokalnych i regionalnych 3 3
2. Planowanie wydarzenia, z uwzglednieniem interesariuszy, lokalizacji i budzetu 3 3
3. Planowanie promocji wydarzen lokalnych i regionalnych 3 3
4. Kierowanie przebiegiem promocji wydarzen lokalnych i regionalnych 3 3
5. Ewaluacja przeprowadzonej promocji wydarzen lokalnych i regionalnych, z uwzglednieniem 3 3
oddziatywania na otoczenie i interesariuszy
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Praktyczne aspekty pracy w zespole nad przygotowaniem promocji wydarzenia lokalnego i 3 2
regionalnego
2. Analiza i wykorzystanie nowoczesnych narzedzi eventowych (w tym wydarzenia online) 3 2
3. Analiza wykorzystania potencjatu miast i regionéw w promocji wydarzen (na wybranych
przykiadach) 3 2
4. Przygotowanie i opracowanie planu promocji wydarzenia lokalnego 3 2
5. Prezentacja i oméwienie projektow planéw promocji wydarzeh lokalnych 3 7

Metody uczenia sie projektem

wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna,, studium przypadku,, opracowanie projektu i dyskusja nad
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Nr efektu uczenia sig

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PREZENTACJA EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - zaliczenie (kolokwium) pisemne (pytania otwarte i testowe)
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i
postawy na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna oceny z pisemnego kolokwium zaliczajgcego wyktady oraz
zaliczenia ¢wiczen z ocenag

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda Waga_ d.o
zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 3 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych Arytmetyczna
koncowej . . R - . zaliczenie z

3 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych [¢wiczenia] ocena

3 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych [wyktad] zigizaeme z
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktow ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
proseminarium
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_10S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Ma pogtebiong wiedze na temat kluczowych zagadnien oraz aktualnie
1 | EP1 dyskutowanych probleméw i trendéw w obszarze brandingu miast i K_wo01
) regionéw
wiedza - - — -
Zna wspoitczesne teorie oraz podejscia metodologiczne dyskutowane
2 | EP2 w literaturze z zakresu zjawisk i procesdw zwigzanych z brandingiem K_Wo01
miast i regionéw
Potrafi na piSmie zaprezentowac wybrany problem badawczy w
umiejetnosci 1 | Ep3 oparciu o dorot_)ek t_eore_tyc;ny i empiryczny pauk gwlqzanych z K U07
brandingiem miast i regionéw z wykorzystaniem réznorodnych -
zrodet informacji
kompetendje spoleczne 1 | epa Jest_gotow do podje(_:lg SW|ad0_r_nej decyzji i zaplanowania przebiegu K KOS5
kolejnego etapu swojej edukacji -
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: proseminarium
Forma zaje¢: konwersatorium
1. Istota pracy naukowej na studiach magisterskich. 1

2. Tematyka badawcza w obszarze brandingu miast i regiondw realizowana na Uniwersytecie

Szczecinskim 1
Metody uczenia sie prezentacja multimedialna, dyskusja, analiza przypadkéw
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP4
Zaliczenie na ocene na podstawie eseju z zakresu wybranego problemu badawczego
Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu
Oceng koncowa z przedmiotu jest ocena z konwersatorium.
Sem. Przedmiot Rogzaj . Metoda \!Vag:al_ d_o
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koricowej 1 proseminarium Wazona
1 proseminarium [konwersatorium] zaliczenie z 1,00
oceng
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 25
Liczba punktéw ECTS 1
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_16S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie zagadnienia zwigzane z regionalizacjg i K_Wo01
1 |EP1 ) . . _
iodza zrownowazonym rozwojem K_W02
wie
Rozumie mechanizmy dostosowywania regionalnej struktury K_W03
2 | EP2 - . . - . ?
spoteczno-ekonomicznej do pozadanej struktury regionalnej K_W09
Potrafi analizowac¢ regionalng strukture spoteczno-ekonomiczng K_U01
1 | EP3
- - K_U04
umiejetnosci - —— - - — p =
> | Epa Potrafi dobiera¢ odpowiednie narzedzia i instrumentow K_U03
wplywajacych na regionalng strukture spoteczno-ekonomiczng K_U05
kompetencje spoleczne 1 | EPs Jest gotéw do podejmowanle} dziatah zmieniajacych regionalng K_KO03
strukture spoteczno-ekonomiczng K_KO04
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski
Forma zaje¢: wyktad
1. Relacje pomiedzy procesami regionalizacji i globalizacji 2 3
2. Regionalizacja jako podstawa zréwnowazonego rozwoju 2 3
3. Narzedzia i instrumenty wptywajgce na regionalng strukture spoteczno-ekonomiczng 2 3
4. Gtéwne cele regionalizacji spoteczno-gospodarczej 2 3
5. Analiza mocnych i stabych stron regionalizacji 2 3
Forma zajec¢: ¢wiczenia
1. Polityka spoteczno-ekonomiczna w kontekscie regionalizaciji 2 3
2. Znaczenie i powody regionalizacji we wspoétczesnym Swiecie 2 3
3. Podstawowe cele regionalnej polityki gospodarczo-spotecznej 2 3
4. Zrbwnowazony rozwoj jako wazny element dziatan regionalizacyjnych 2 3
5. Koncepcje rozwoju spoteczno-gospodarczego regionéw 2 3

Metody uczenia sie

Prezentacja multimedialna, Dyskusja

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP4,EP5
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Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie prezentacji dotyczacej koncepcji rozwoju spoteczno-gospodarczego
wybranego polskiego regionu.
Wyktad: zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium z czesci teoretycznej.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z wyktadéw i Ewiczen.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda Waga_ d.o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski Arytmetyczna
koncowej . o . S . zaliczenie z
2 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski [¢wiczenia] ocena
2 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski [wyktad] zig(r:]zaenle z
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

rozwoj zrébwnowazony miast i regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_8S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna geneze i ewolucje pojecia rozwéj zrbwnowazony, K Wo1
. posiada wiedze umozliwiajgcg zrozumienie stanu podstawowych —
wiedza 1 |EP1 . - 5 . Y K_W02
podsystemoéw rozwoju zrownowazonego w kontekscie zachodzacych K W07
w miescie i regionie -
Student potrafi za pomoca zestawow wskaznikoéw dokonac¢ oceny
stopnia zrownowazenia jednostki administracji
. . - - - . . . K_U02
1 | EP2 publicznej (gminy/powiatu grodzkiego) oraz wysnu¢ wnioski K U04
. » dotyczace przyczyn i skutkéw braku rbwnowagi w rozwoju danej -
umiejetnosci jednostki.
Student rozpoznaje zbiezne i sprzeczne interesy i cele aktoréw zycia
2 | EP3 politycznego w miescie w kontekscie zrbwnowazonego rozwoju. K_U05
Student jest gotoéw do zajecia postaw proekologicznych i
kompetencje spoteczne 1 | EP4 podejmowac dziatania ukierunkowane na rozwéj zréwnowazony w K_K04
miescie i regionie.
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: rozw6j zrownowazony miast i regionéw
Forma zajec¢: wyktad
1. Geneza i ewolucja pojecia zrbwnowazonego rozwoju. 1
2. Definicje i istota rozwoju zréwnowazonego oraz pojec bliskoznacznych. 1
3. Problemy ekonomiczne, spoteczne i przyrodnicze w skali lokalnej, krajowej i miedzynarodowe;j. 1
4. Ziemia planeta ekosystemow. 1
5. Badania nad zréwnowazeniem rozwoju. 1
6. Nowy urbanizm a rozwoj zrobwnowazony miast. 1
7. Foresight i megatrendy rozwojowe. 1
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Koncepcja rozwoju zréownowazonego Gro Harlem Brundtland. 1
2. Rozwéj zrébwnowazony miast.
Wskazniki rozwoju zréwnowazonego w uktadzie statycznym. 1
3. Osiedla ekologiczne, domy pasywne. 1
Polityka transportowa a polityka mobilno$ci w miastach.
4. Rozwoj zréwnowazony miast. Poréwnania miedzynarodowe. 1
5. Rozwdéj zrownowazony miast. Poréwnania krajowe. 1
6. Wskazniki rozwoju zrbwnowazonego. 1
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7. Sfera realna a sfera sterowania. 1 2

Metody uczenia sie Wyktad uczestniczacy, studia przypadkéw, proste kalkulacje, rozwigzywanie problemoéw, dyskusja w grupie.
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie SPRAWDZIAN EP1
PROJEKT EP2,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny zleconych zadan, w tym prac projektowych, raz
aktywnosci podczas zajec.
Wyktad - zaliczenie z oceng na bazie wynikéw sprawdzianu pisemnego z zakresu wyktadow i literatury.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna z éwiczen i wyktadu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . L
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 rozw6j zrbwnowazony miast i regionéw Arytmetyczna
koncowej P . e zaliczenie z
1 rozwdj zrownowazony miast i regionow [wyktad] ocena
P . N L . zaliczenie z
1 rozw6j zrownowazony miast i regionéw [éwiczenia] ocena
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
seminarium dyplomowe
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_21S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1,2 2,3, 4 fakultatywny semestr: 2 - jezyk polski, semestr: 3 -
jezyk polski, semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna wlasciwe zasady prowadzenia badan oraz konstrukcji pracy
naukowej z zakresu brandingu miast i regionéw z uwzglednieniem
1 | EP1 - I - . . P . K_Wo01
jego specyfiki miedzydyscyplinarnej oraz powigzan przedmiotowych —
i metodologicznych
Zna specjalistyczne teorie, modele i koncepcje dotyczace wybranego
problemu, bedgcego przedmiotem przygotowywanej pracy
2 | EP2 - ; AR ! ok K_W01
dyplomowej, oraz rozumie mozliwosci i ograniczenia ich
wykorzystania w warunkach wspoétczesnych
Zna wtasciwe zrodta informacji bibliograficznych i statystycznych, w
3 | EP3 tym elektroniczne bazy danych, uzyteczne dla przygotowywanej K_WO05
wiedza pracy dyplomowej
Zna zaawansowane metody, techniki oraz narzedzia analizy i
4 | EP4 prezentacji danych dotyczacych zjawisk i proceséw bedacych K_WO05
przedmiotem przygotowywanej pracy dyplomowej
Zna i rozumie pojecia i zasady dotyczace ochrony wiasnosci
5 | EP5S intelektualnej w kontekscie badan naukowych z zakresu brandingu K_W09
miast i regionéw
Zna podstawowe Zrddta i sposoby pozyskiwania i rozliczania
funduszy na realizacje projektéw badawczych z uwzglednieniem
6 | EP6 . - - . K_W10
waloréw poznawczych i aplikacyjnych przygotowywanej pracy
dyplomowej

1/3




umiejetnosci

EP7

Potrafi sformutowac i uzasadni¢ problem badawczy, postawi¢ tezy i
hipotezy oraz zaprojektowac i zrealizowac kolejne etapy
postepowania badawczego w nawigzaniu do specyfiki
przygotowywanej pracy dyplomowej

K_uo1

EP8

Potrafi krytycznie dobiera¢ zrédta informacji oraz dokonywac
pogitebionej analizy i syntezy oraz twoérczej interpretacji danych w
nawigzaniu do specyfiki realizowanego tematu pracy dyplomowej

K_U03

EP9

Potrafi dobiera¢ lub przystosowywa¢ adekwatne metody i narzedzia
badawcze do rozwigzywania problemoéw poznawczych i
aplikacyjnych zwigzanych z realizowanym tematem pracy
dyplomowej

K_U03

EP10

Potrafi dokonac¢ wielokryterialnej oceny atutéw rynkowych jednostki
terytorialnej oraz zaprojektowac konkretne przedsiewziecia
brandingowe lub marketingowe z uwzglednieniem problematyki
przygotowywanej pracy dyplomowej

K_U04

EP11

Potrafi przygotowac tekst naukowy w jezyku polskim wraz ze
streszczeniem w jezyku obcym na temat wybranego problemu
badawczego z wykorzystaniem dorobku teoretycznego i
metodologicznego wiasciwych dyscyplin naukowych

K_U07

EP12

Potrafi przygotowac i przedstawi¢ prezentacje ustng i multimedialng
na temat wybranego problemu badawczego z wykorzystaniem
dorobku teoretycznego i metodologicznego wiasciwych dyscyplin
naukowych

K_U06

EP13

Potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci
w kontekscie problemu bedgcego przedmiotem przygotowywanej
pracy dyplomowej, korzystajac z r6znych zrédet i nowoczesnych
technologii informacyjnych

K_U10

kompetencje spoteczne

EP14

Jest gotow do uznawania roli wiedzy specjalistycznej i eksperckiej w
rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych zwigzanych
z tematem przygotowywanej pracy dyplomowej

K_K02

EP15

Jest gotdéw do przestrzegania przyjetych ustalen dotyczacych etyki
badan naukowych oraz poszanowania praw wiasnosci intelektualnej

K_K07

EP16

Jest gotdw do podejmowania decyzji zwigzanych z optymalnym i
zgodnym z zasadami bezpieczenstwa ksztattowaniem rozwoju
spotecznosci lokalnych i regionalnych w kontekscie problematyki
pracy dyplomowej

K_K04

EP17

Jest gotow do tworzenia produktéw komercyjnych w zakresie
brandingu miast i regionéw

K_KO03

EP18

Jest gotoéw do dbania o prestiz pracy zawodowej z obszaru
brandingu miast i regionéw

K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: seminarium dyplomowe

Forma zaje¢: seminarium

1. Metodologia badan naukowych oraz zasady konstrukcji pracy magisterskiej 2
2. Rzetelnos¢ w badaniach naukowej i zasady poszanowania wiasnosci intelektualnej 2
3. Formutowanie problemu badawczego, stawianie tez oraz hipotez 2
4. Selekcja zrédet informaciji teoretycznych i faktograficznych 2
5. ldentyfikacja i dobér metod badawczych, specyfikacja technik oraz narzedzi badawczych 2
6. Dyskusja nad koncepcja pracy magisterskiej 2
7. Techniki pisania pracy magisterskiej 3
8. Przygotowanie i prezentacja eseju zwigzanego z tematyka pracy magisterskiej 3
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9. Opracowanie i dyskusja zagadnien metodologicznych zwigzanych z tematem pracy magisterskiej 3 4
10. Opracowanie i dyskusja podstaw teoretycznych pracy magisterskiej 3 4
11. Planowanie badan empirycznych 3 3
12. Realizacja badan empirycznych 4 5
13. Przeglad wynikow i dyskusja nad rezultatami przeprowadzonych analiz empirycznych 4 5
14. Redakcja koricowego tekstu pracy magisterskiej 4 5

Metody uczenia sie

Praca koncepcyjna i problemowa, definiowanie poje¢, referowanie opracowanego materiatu, twércze rozwigzywanie

probleméw, metody aktywizujgce (burza mézgow, projekty, dyskusje).

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP10,EP11,EP17,E
P2,EP3,EP4,EP7,EP|
8,EP9

PREZENTACJA

EP1,EP12,EP6

PRACA DYPLOMOWA

EP1,EP10,EP11,EP
13,EP14,EP15,EP16
,EP17,EP18,EP2,EP
3,EP4,EP5,EP6,EP7
,EP8,EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP12,EP13,EP14,E
P15,EP16,EP17,EP
18,EP5,EP6

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po kazdym semestrze. Podstawa zaliczenia jest wykonanie zadan przewidzianych w danym
semestrze: sem. 2 - przygotowanie koncepcji pracy, dobor zrédet informacji oraz metod i narzedzi badawczych; sem.
3 - opracowanie zagadnien metodologicznych i teoretycznych, planowanie badan empirycznych; sem. 4 - realizacja
badan empirycznych, przygotowanie i ztozenie ostatecznej wersji pracy

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena za seminarium w kazdym semestrze.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . L
zaliczenia obl. oceny Sredniej
2 seminarium dyplomowe Wazona
2 seminarium dyplomowe [seminarium] (z)ilelizeme z 1,00
Metoda obliczania oceny — a -
koricowej 3 seminarium dyplomowe Wazona
3 seminarium dyplomowe [seminarium] zigzzeme z 1,00
4 seminarium dyplomowe Wazona
4 seminarium dyplomowe [seminarium] (Z)ileliz;me z 1,00
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 300

Liczba punktéw ECTS

12
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133433_44S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna i rozumie pojecie CSR, zaleznosci miedzy CSR a
1 | EP1 zréwnowazonym rozwojem, uwarunkowania CSR, przyktadowe K_wo01
ied modele CSR, koncepcje interesariuszy
wieaza
zna i rozumie proces wdrazania koncepcji CSR w organizacjach, w
P : C - - . K_W02
2 | EP2 tym szczegolnie w jednostkach administracji publicznej oraz —

: A . S K_Wo04
raportowania dziatan spotecznie odpowiedzialnych —
potrafi dokonywac krytycznej analizy, syntezy, prezentacji informacji
z zakresu dziatan spotecznie odpowiedzialnych podejmowanych K_Uo01

1 | EP3 o . S
przez organizacje ze szczeg6lnym uwzglednieniem jednostek K_U06
umiejetnosci administracji publicznej
potrafi dobiera¢ i stosowac wiasciwe narzedzia do realizacji dziatan
2 | EP4 spotecznie odpowiedzialnych w tym w jednostkach administraciji K_U03
publicznej
jest gotéw do wspodtpracy w grupie planujac projekt z zakresu K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP5 dziatan spotecznie odpowiedzialny dla organizacji w tym dla K_KO03
jednostek administracji publicznej K_KO04
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego

Forma zaje¢: wyktad

1. Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu - zagadnienia wprowadzajgce (istota, definicje, modele, 4 5
obszary, narzedzia)

2. Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu w jednostkach administracji publicznej (uwarunkowania, istota, 4 4
obszary, narzedzia)

3. Wybrane praktyki i procedury wdrozeniowe CSR w jednostkach administracji publicznej 4 3
4. Aktualne wyzwania dla spotecznej odpowiedzialnosci przedsiebiorstw z perspektywy administracji 4 1
publicznej

5. Podsumowanie oméwionych na wyktadach aspektéw spotecznej odpowiedzialnosci w jednostkach 4 5
samorzadu terytorialnego

Forma zajec¢: €wiczenia

1. Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu - istota, definicje, modele, obszary, narzedzia 4 4
2. Spoteczna odpowiedzialno$¢ organizacji a relacje z interesariuszami 4 2
3. Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu w jednostkach administracji publicznej (uwarunkowania, istota, 4 4
obszary, narzedzia)

4. Wybrane praktyki i procedury wdrozeniowe CSR w jednostkach administracji publicznej 4 4
5. Podsumowanie oméwionych na ¢wiczeniach aspektéw spotecznej odpowiedzialnosci w jednostkach 4 1
samorzadu terytorialnego

Metody uczenia sie wyktad, dyskusja, case study, praca w grupach
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP3,EP4,E]

PS5

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP1,EP2,EP3,EP4,E
PS5

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie ¢wiczen odbywa sie na podstawie przygotowania do zaje¢, zaliczenia zadan wykonywanych podczas zaje¢
oraz opracowania indywidualnego projektu dotyczacego praktyki spotecznej odpowiedzialno$ci podmiotu.

Zaliczenie wyktadow odbywa sie na podstawie kolokwium pisemnego (4 pytania).

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z zaliczenia éwiczen i wyktadéw w terminach podstawowym i
poprawkowym. Warunkiem uzyskania zaliczenia z przedmiotu jest uzyskanie pozytywnych ocen czastkowych tj.
pozytywnej oceny z zaliczenia ¢wiczen i pozytywnej oceny z zaliczenia tresci wyktadow.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . s -
zaliczenia obl. oceny Sredniej
spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu
Metoda obliczania oceny 4 teprytorialneqop J A Arytmetyczna
koricowej 4 spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu zaliczenie z
terytorialnego [wykiad] oceng
4 spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu zaliczenie z
terytorialnego [éwiczenia] oceng
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS

3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_28S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 Znai rozumie spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki K W03
) terytorialnej —
wedza Zna podst lementy roznic kult hi spot h
2 EP2 na po, S_ awowe_ e emen_ Yy rO_ZﬂIC ulturowycn | sporecznych w K W06
kontek$cie marki terytorialnej —
Potrafi zaprezentowac¢ wybrane zagadnienia z zakresu spoteczno-
1 | EP3 . ] ; ] K_U04
eietnose] kulturowych uwarunkowarn marki terytorialnej -
umiejetnosci - — — - - -
Potrafi wykrywac i ocenia¢ spoteczne (takze demograficzne) i
2 | EP4 - - - . K_U05
kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej -
Jest gotdw do zachowania ostroznosci w wyrazaniu opinii na temat
kompetencje spoteczne 1 | EP5 spoteczno-kulturowych uwarunkowan marki terytorialnej K_KO07
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej
Forma zaje¢: wyktad
1. Uwarunkowania spoteczno-kulturowe - istota i czynniki 4 1
2. Spoteczne aspekty marki terytorialnej 4 5
3. Kulturowe aspekty marki terytorialnej 4 5
4. Zmiany spoteczno-kulturowe w markach terytorialnych 4 4
Forma zaje¢: konwersatorium
1. Spoteczno-kulturowe aspekty marki terytorialnej w wybranych miastach i regionach Unii Europejskiej 4 3
2. Spoteczno-ekonomiczne aspekty marki terytorialnej w wybranych regionach w Polsce 4 4
3. Spoteczno-ekonomiczne aspekty marki terytorialnej w wybranych miastach w Polsce 4 4
4. Ocena uwarunkowan spoteczno-kulturowych marki terytorialnej 4 4
Metody uczenia sie Przygotowanie projektu, Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia Sle KOLOKWIUM EP1 EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5
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Forma i warunki zaliczenia

Wyktady- zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium (pytania otwarte i testowe)
Cwiczenia- zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i postawy
na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . -
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 4 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej Arytmetyczna
korcowej 4 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej [wyktad] | zaliczenie z
ocena
4 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej zaliczenie z
[konwersatorium oceng
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktow ECTS

3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
strategie innowacyjne miast i regionow ] EFZ205Al1133362_37S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menad,zer wizerunku i promocji miast i
regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
. L - . L L K_W01
1 EP1 Zna i rozumie istote strategii innowacyjnych miast i regionéw K W09
wiedza =
2 | EP2 Zna i rozumie rodzaje strategii innowacyjnych miast i regiondw K_Wo04
na podstawie okreslonych parametréw potrafi przeprowadzi¢ analize
. - miasta lub regionu oraz jego otoczenia oraz oceni¢ stan K_U01
umiejetnosci 1 EP3 . L2 , . L. . .
innowacyjnos$ci i wskaza¢ potencjalne zrodta innowacji wraz z K_U02

propozycja przyjecia jednej ze strategii innowacji

Jest gotdw do myslenia w sposdb innowacyjny i kreatywny oraz
kompetencje spoteczne 1 | EP4 dostrzega potrzebe wigczenia w strategie innowacyjng aspektow K_KO03
spotecznych i interesu spotecznego

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: strategie innowacyjne miast i regionéw

Forma zaje¢: wyktad

1. Istota innowacyjnosci 2 2
2. Rodzaje strategii innowacyjnych miast i regionéw 2 4
3. Formutowanie strategii innowacyjnej miast i regionéw 2 4
4. Regionalne strategie innowacyjne 2 5

Forma zajec¢: €wiczenia

1. Specyfika dziatalnosci innowacyjnej w miastach i regionach 2 4
2. Rodzaje strategii innowacyjnych w miastach i regionach 2 4
3. Innowacyjne miasta i regiony i ich strategie dziatania - analiza przypadkéw 2 4
4. Regionalne strategie innowacji - podstawowe zatozenia i analiza 2 3

wyktad z elementami konwersatoryjnymi, éwiczenia z wykorzystaniem case study
prezentacja multimedialna

opracowanie projektu

praca w grupach

Metody uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji
efektéw uczenia sig EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4
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Zaliczenie ¢wiczen: wykonanie pracy zaliczeniowej: przygotowanie projektu i jego prezentacja oraz na podstawie
ocen czastkowych otrzymywanych w trakcie semestru za okreslone dziatania i prace studenta
Wyktady: egzamin pisemny z treSci omawianych na wyktadach i wskazanej literatury.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koricowa przedmiotu jest Srednig arytmetycznag zaliczenia ¢wiczenh i egzaminu

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . -
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 strategie innowacyjne miast i regionéw Arytmetyczna
koricowej . . o . zaliczenie z
2 strategie innowacyjne miast i regionéw [¢wiczenia]
oceng
2 strategie innowacyjne miast i regionéw [wyktad] egzamin
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS

5

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_30S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student ma widze na temat podstawowych rodzajéw modeli
1 | EP1 decyzyjnych oraz proceséw analitycznych realizowanych przez K_wo01
narzedzia Bl
wiedza Student zna i rozumie istote wielowymiarowej analizy danych
Business Intelligence (Bl), zna podstaw teorii baz danych i Big Data
2 | EP2 p - . - K_WO05
oraz podac przyktady zastosowania narzedzi klasy Bl w procesie
podejmowania decyzji menedzerskich.
Student potrafi klasyfikowaé¢ obszary podejmowania decyzji
1 | EP3 . . - K_U01
oiotno&ei menedzerskich wspomagane przez narzedzia klasy BI -
umiejetnosci
1 Student potrafi obstuzy¢ podstawowe funkcjonalisci narzedzi klasy
2 | EP4 BI K_U03
kompetencje spoleczne 1 | EPs Jest got_ow do krytycznej_ oceny _pos_ladanej wiedzy dotyczacej K KO1
narzedzi Bl oraz statego jej rozwijania -
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach
Forma zaje¢: laboratorium
1. Istota, rola i obszary wykorzystania narzedzi informatycznych w procesach podejmowania decyzji 4 2
menedzerskich. Narzedzie klasy Business Intelligence
2. Zrédta danych w procesach decyzyjnych. Podstawy teorii baz danych (modele baz danych oraz
konstrukcja bazy danych: pola rekordy, relacje). Big Data jako przykitad baz danych oraz analiza OLAP 4 2
jako podstawowa metoda analityczna Business Intelligence w procesie podejmowania decyzji
3. Przygotowanie modelu decyzyjnego. Dane, zmienne, warunki, relacje. 4 6
4. Rozwigzywanie i modelowania probleméw decyzyjnych za pomoca narzedzi informatycznych Pover 4 10
Pivot oraz Power Bl
5. Tworzenie i definiowanie wskaznikow KPI, widokéw oraz perspektyw analitycznych.Tworzenia 4 10

raportéw analitycznych za pomoca narzedzi Power View oraz Power Bl

Metody uczenia sie elearningowa, Praca wlasna studenta

Zajecia w laboratorium komputerowym, Nauczanie komplementarne (blended learning) w oparciu o platforme

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie
KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PS5

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EPS

Laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej pracy studenta podczas zaje¢ oraz wynikéw kolokwium

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z laboratorium.
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. Rodzaj Metoda Waga do

Sem. Przedmiot . . . L
_ _ zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 4 systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w Wazona

koricowej miastach i regionach
4 systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w | zaliczenie z 100
miastach i regionach [laboratorium] oceng ’
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktow ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
szkolenie BHP

(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_31S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep1 Zna pods_t_awowe zasady bezpieczenstwa i higieny pracy oraz
ergonomii
Wykazuje umiejetnos¢ wiasciwego wnioskowania na podstawie
1| EP2 informacji pochodzacych z réznych dostepnych zrodet
umiejetnosci informacji pochodzacych z ré6znych dostepnych zréde
2 | EP3 Potrafi identyfikowac¢ btedy i zaniedbania w praktyce
Jest gotdw do petnienia rél zawodowych w sposoéb
kompetencje spoteczne 1 | EP4 zapewniajacy bezpieczeristwo wlasne i otoczenia, w tym
przestrzegania zasad bezpieczenstwa pracy

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: szkolenie BHP
Forma zaje¢: wyktad
1. Uregulowania prawne dotyczace bezpieczenstwa pracy i ochrony zdrowia w prawodawstwie polskim i 1 1
UE
2. Czynniki niebezpieczne fizyczne, biologiczne i chemiczne na zajeciach laboratoryjnych, pracowniach i 1 1
w czasie zaje¢ terenowych
3. Udzielanie pierwszej pomocy w sytuacji wypadkowej i zagrazajacej zyciu 1 2
4. Podstawy prawne w zakresie ochrony ppoz 1 1

Metody uczenia sie e-learning
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji y
efektéw uczenia sie
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4

Forma i warunki zaliczenia | http://uce.usz.edu.pl/szkolenia-bhp-dla-studentow-us/

Szkolenie BHP sktada sie z dwoéch czesci: 1) teoretycznej, realizowanej w formie ksztatcenia na odlegtos¢ (e-learning)
oraz 2) praktycznej realizowanej w Centrum Symulacji Rescue Lab i polegajacej na wykonaniu wg zadanego przez
wyktadowce scenariusza algorytmu czynnosci resuscytacji krgzeniowo-oddechowej na elektronicznym fantomie
osoby dorostej.
Bardziej szczegdtowe informacje sg dostepne na stronie internetowej Uniwersyteckiego Centrum Edukacji:

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie bez oceny po spetnieniu powyzszych warunkéw

Metoda obliczania oceny

koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . L
zaliczenia obl. oceny Sredniej
1 szkolenie BHP Nieobliczana
1 szkolenie BHP [wyktad] zaliczenie
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LACZNY naktad pracy studenta w godz.

14

Liczba punktow ECTS
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
terytorialne systemy spoteczne
(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_2S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, stacjonarne

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

1 1

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 zna zatozenia i podstawy ogolnej teorii systemow oraz terminologie K Wo1l
systemowg -
wiedza > | Ep2 zna i rozumie strukture i zasady funkcjonowania terytorialnych K W02
systeméw spotecznych —
zna i rozumie wybrane uwarunkowania funkcjonowania i rozwoju
3 | EP3 - - K_W09
terytorialnych systemow spotecznych —
potrafi scharakteryzowac i zinterpretowac strukture i funkcjonowanie
1 | EP4 wybranego terytorialnego systemu spotecznego K_U01
umiejetnosci > | eps potrafi przygotowac i przedstawic ustng prezentacje na wybrany K U06
temat z zakresu problemowego przedmiotu -
potrafi planowac i doskonali¢ swoje kompetencje w zakresie
3 | EP6 myslenia systemowego w ramach wlasnego uczenia sie przez cate K_U10
zycie
jest gotéw do uznawania znaczenia wiedzy i myslenia systemowego
1 | EPY w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i aplikacyjnych K_KO02
kompetencje spoteczne
jest gotéw do planowania wtasnej kariery zawodowej z
2 | EP8 I P 1 K_KO05
uwzglednieniem systemowych przeobrazen rzeczywistosci

TRESCI PROGRAMOWE Semestr

Liczba godzin

Przedmiot: terytorialne systemy spoteczne

Forma zajec¢: wyktad

1. Pojecie systemu i systemowe ujecie Swiata 1 3
2. Elementarne terytorialne systemy spoteczne: systemy ludnosciowe, systemy spoteczno-techniczne, 1 6
spoteczne systemy aktywnosci, systemy osadnicze

3. Zintegrowane terytorialne systemy spoteczne: systemy krajowe, systemy regionalne, systemy lokalne 1 6
Forma zajec¢: €wiczenia

1. Metody graficzne w analizie i syntezie systemowej 1 5
2. Charakterystyka i interpretacja wybranego systemu elementarnego 1 5
3. Charakterystyka i interpretacja wybranego systemu zintegrowanego 1 5

Metody uczenia sie

wyktady informacyjne i problemowe z wykorzystaniem srodkoéw wizualizacji ekranowej, dyskusja moderowana, studia|
przypadkoéw, prace analityczne, przygotowanie i przedstawienie prezentacji ustnej
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP7

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP4,EP6

PREZENTACJA

EP2,EP3,EP4,EP5,E
P8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP5,EP6,EP7,EP8

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - egzamin pisemny z zakresu wyktadow i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen;
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne, przygotowane
prezentacje oraz aktywnosc¢ podczas zajec

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wyktadowej i wiczeniowej

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 1 terytorialne systemy spoteczne Arytmetyczna
koncowej ; .

1 terytorialne systemy spoteczne [wyktad] egzamin

1 terytorialne systemy spoteczne [éwiczenia] zaliczenie z

Yl Y y sp ocena
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
tozsamos¢ miast i regionow )
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_32S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna metodyke i metodologie opracowan z zakresu tozsamosci miast K_WO05
1 |EP1 - .
i regionow K_WO07
. Zna zasady organizacji, planowania i wsparcia dziatan zwigzanych z K_WO08
wiedza 2 EP2 . e - . A
tozsamoscig miast i regionow K_W09
Zna i rozumie role wszystkich interesariuszy zwigzanych z K_WO03
3 | EP3 . . ST . o =
budowaniem tozsamosci miast i regionow K_W04
1 | epa Potrafi przygotowac i przedstawi¢ opracowanie dotyczace K_U06
tozsamosci miast i regionow K_U07
- " Potrafi zastosowac wiasciwe metody i narzedzia do budowania K_U03
umiejetnosci 2 EP5 . R - S
tozsamosci miast i regionow K_U04
3 | EP6 Potrafi dokonywac oceny juz istniejgcych rozwigzan z zakresu K_U02
tozsamosci miast i regiondw oraz planowac¢ nowe K_UO05
Jest gotdw do weryfikacji posiadanej wiedzy, a w sytuacjach K_KO01
1 | EP7 . L. .
trudnych korzystania z opinii ekspertéw K_K02
kompetencje spoteczne Jest gotow do dziatania i myslenia kreatywnego oraz inspirowania K KO3
2 | EP8 otoczenia lokalnego do dziatan w zakresie tozsamosci miast i K K04
regionéw -
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: tozsamo$¢ miast i regionéw
Forma zaje¢: wyktad
1. Tozsamos¢ miast i regionéw: identyfikacja wartosci miejsca (dziedzictwo, wyrozniki, lokalne wartosci, 2 4
zasady, symbole)
2. Budowanie tozsamosci miast i regionéw: Aktywnos$¢ spotecznosci lokalnej (integracja, sita grupy,
gwarancja, rekomendacja, stosunek do "obcych", aktywizacja przedsiebiorcza w tym przedsiebiorcza 2 4
postawa, lokalne miejsca pracy)
3. Budowanie marki lokalnej: Magnetyzm marki, klimat miejsca, produktéow pod nig sprzedawanych, co
sprawia ze sa powody do skorzystania z oferty pod marka lokalng (spotkanie klienta z produktem, 2 4
miejscem).
4. Budowanie marki lokalnej: Uzytkowanie i wzmacnianie marki (proces organizacji dziatan) 2 3
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy - wybrane badania marketingowe 2 5
2. Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy - projekt koncepcji strategii 2 4
3. Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy - system identyfikacji wizualnej 2 2
4. Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy - wdrozenie strategii marki 2 4
Metody uczenia sie Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia - przygotowanie projektu.
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
PROJEKT E:4,EP5,EP6,EP7|E

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przedstawionego projektu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia wazona ocen z czesci wykladowej - 65% oraz czesci ¢wiczeniowej (projektowej)
- 35%

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . L
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 tozsamo$¢ miast i regionéw Wazona
koricowej . e -
2 tozsamos¢ miast i regionéw [wyktad] egzamin 0,65
2 tozsamos¢ miast i regionéw [¢wiczenia] zaliczenie z 0,35
ocena
£ ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS

5
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SYLABUS

Modut:
Wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego [modut]

Nazwa przedmiotu:
wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego
(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_43S

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 fakultatywny semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna podstawowe pojecia i uwarunkowania z dziedziny
; . - - . K_W01
1 | EP1 wspotczesnego marketingu i rozumie proces wspotczesnego K W03
wiedza marketingu w organizacji —
Zna nowoczesne instrumenty marketingowego oddziatywania oraz K_WO06
2 | EP2 : -
zasady ich stosowania K_W08
Potrafi dobrac i zaprojektowa¢ wspotczesne instrumenty
| S K_U02
1 | EP3 marketingowe dla wskazanego przyktadowego przedsiebiorstwa K U04
umiejetnosci Identyfikuje otoczenie i segmenty na wybranym rynku i dostosowuje
> | Epa do nich rozwigzania marketingowe oraz konstruuje koncepcje K_U03
dziatan marketingowych dla konkretnej organizacji K_U05
kompetencje spoleczne 1 | eps Jest gotpw FiO podjec[a prqaktywnych (_12|a+a'n i jest gotoéw K_KO01
samodzielnie uzupetnia¢ wiedze i umiejetnosci praktyczne K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: wyzwania wspotczesnego marketingu terytorialnego
Forma zajec¢: wyktad
1. Geneza i kierunki przemian we wspoétczesnym marketingu 1
2. Orientacje marketingowe. Nowoczesne ujecie marketingu 1
3. Marketing internetowy i jego znaczenie we wspotczesnym sSwiecie 1
4. Uwarunkowania rozwoju marketingu we wspoétczesnych firmach 1
5. Wspéiczesne otoczenie marketingowe, czynniki otoczenia, trendy w otoczeniu 1
6. Wspoitczesne zachowania nabywcow 1
7. Instrumenty marketingu mix 1
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Wspétczesne instrumenty marketingu mix. Rozpoznanie, ocena stosowania na wybranych 1
przyktadach
2. Identyfikowania wspoétczesnego marketingowego otoczenia przedsigbiorstwa na wybranych 1
przyktadach
3. Przemiany w procesie segmentacji 1
4. Wspotczesne zachowania nabywcoéw - przyktady 1
5. Nowe tendencje w marketingu - przykiady 1
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Metody uczenia sie

prezentacja multimedialna, analiza tekstow z dyskusja,, praca w grupach, analiza przypadkow

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i postawy/|
na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i wiczen.

Sem. Przedmiot Rogzaj . Metoda \{Vaget_ d_o

zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 1 wyzwania wspétczesnego marketingu terytorialnego Arytmetyczna

koncowej 1 wyzwania wspotczesnego marketingu terytorialnego [¢wiczenia] | zaliczenie z
oceng

1 wyzwania wspétczesnego marketingu terytorialnego [wyktad] zaliczenie z

oceng

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym ] EFZ205Al1133362_41S
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, stacjonarne ogolnoakademicki menad,zer wizerunku i promocji miast i
regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Potrafi wykorzysta¢ wiedze o zarzadzaniu i komunikowaniu w
. A o A - . K_W03
wiedza 1 | EP2 ksztattowaniu wizerunku miast i regiondw w sytuacji kryzysowej. K W06
Rozumie i postuguje sie fachowa terminologig z zakresu zarzadzania K U02
- - kryzysowego, roli wizerunku w PR, rozumie i potrafi prowadzi¢ -
umiejetnosci 1 EP3 : S K_U05
analize procesu kreacji wizerunku w warunkach kryzysowych K U06
kompetencje spoleczne 1 | epa Dba o samod2|elne,_ systematyczne poszerzanie wiedzy w zakresie K_KO01
systemu zarzadzania kryzysowego K_K02
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym

Forma zajec¢: wyktad

1. Zarzadzanie kryzysowe - analiza pojecia 4 2
2. Zrédta, symptomy i skutki kryzysu 4 2
3. Przygotowanie na wypadek wystapienia sytuacji kryzysowych 4 3
4. Postepowanie w sytuacjach kryzysowych 4 4
5. Zarzadzanie skutkami zdarzen 4 4

Forma zajec¢: €wiczenia

1. Analiza wybranych kryzysow wizerunkowych 4 4
2. Analiza sposobu przedstawienia wybranych sytuacji kryzysowych w mediach 4 3
3. Analiza przyktadowego kryzysu wizerunkowego miast i regionéw w social media 4 3
4. Strategie rozwigzywania konfliktu wokét ktérych mozna budowaé komunikacje z otoczeniem 4 2
5. Zarzadzanie wizerunkiem po kryzysie 4 3
Metody uczenia sie Wyklad, prezentacja multimedialna, dyskusja, gry symulacyjne
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia Sie KOLOKWIUM EP3
SPRAWDZIAN EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3,EP4
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Forma zaliczenia przedmiotu - zaliczenie z ocena
Zaliczenie wyktadu - sprawdzian (test), obejmujacy zakres materiatu zrealizowany na wyktadach,
Zaliczenie ¢wiczen na podstawie podstawie wykonanych zadan.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Sredniag arytmetyczng ocen z ¢wiczen i wykfadow.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda Waga_ d.o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 4 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym Arytmetyczna
koncowej i i
) 4 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym [wyktad] zigzzaeme z
. o . . zaliczenie z
4 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym [¢wiczenia] ocena
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

zrédta informacji w gospodarce przestrzennej

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_23S

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, stacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student posiada wiedze w zakresie systemowej analizy Zrodet
1 | EP1 - - . K_W09
informacji w gospodarce przestrzennej —
wiedza > | Ep2 Zna i rozumie podstawowe problemy podejmowania decyzji w K W02
gospodarce przestrzennej warunkach niepetnej informac;ji. —
3 | EP3 Rozumie role informacji do podejmowania decyzji. K_WO05
Potrafi korzystac¢ ze zrodet, dobiera¢ dane, tworzy¢ informacje i
1 | EP4 ksztattowac wiedze niezbedng dla podejmowania decyzji w K_U03
gospodarce przestrzennej
umiejetnosci Potrafi adekwatnie ocenia¢ problematyke zwigzang z wartoscig
2 | EPS L. . . K_U02
zrodet i informacii. -
3 | ep6 Stude_nt potrafi wkasciwie interpretowac procesy decyzyjne oraz ich K U0l
skutki. -
Jest przygotowany do wlasciwego wykorzystania zrédet i informacji
1 | EPY . - - . z K_K04
w imie osiggania wspolnych celéw -
kompetencje spoteczne Jes_t przygotpwany do sampdzielnego oraz zespotowego _
projektowania i prowadzenia badan naukowych z wykorzystaniem
2 | EP8 ‘s P . - . K_KO05
r6znorodnych zrodet informacji (w wybranym zakresie). -
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: zrédta informacji w gospodarce przestrzennej
Forma zajec¢: wyktad
1. Istota, rola i zrédta informacji. 3
2. Decyzje i ich podejmowanie w warunkach niepewnosci. 3
3. Polityka informacyjna i ich rola w ksztattowaniu rozwoju miast, regionéw. 3
4. Dezinformacja. 3
5. Informacja w otoczeniu biznesowym. 3
Forma zaje¢: €wiczenia
1. Zrédta informacji w procesie decyzyjnym 3
2. Procesy decyzyjne w mikro i makroskali. 3
3. Indywidualne i zbiorowe podejmowanie decyzji. 3
4. Etyczne aspekty wykorzystania zrédet informacji. 3
5. Wartos¢ zrédet informacii. 3

Metody uczenia sie

rozwigzywanie zadan, wyktad problemowy, prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP2,EP5,EP6
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP4,EP6,EP7,EP8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP7,EP8

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koricowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen.
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegodlnych zadan oraz kolokwium z tresci prezentowanych na ¢wiczeniach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wykladéw i ¢wiczen

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \{Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 zrédfa informacji w gospodarce przestrzennej Arytmetyczna
koncowej i i
) 3 zrodia informacji w gospodarce przestrzennej [wyktad] zigzzeme z
L. . . S . zaliczenie z
3 zrodia informacji w gospodarce przestrzennej [€wiczenia] ocena
£ ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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Zatacznik nr 7a

SYLABUSY
studia niestacjonarne



SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

analiza danych przestrzennych

(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_39N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjo

narne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki menadzer wizerunku i promocji miast i

regionéw

Rok:
2

Semestr:
3

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

Student zna i rozumie pojecia zwigzane z wielowymiarowosciag
proceséw zachodzacych w ramach gospodarowania przestrzenia
miejska i regionalng

K_WO01

EP2

Student zna i rozumie wielowymiarowos$¢ zaleznosci pomiedzy
procesami i zjawiskami wystepujacymi w rozwoju poszczegoélnych
regionéw

K_W09

EP3

Student zna i rozumie wybrane zagadnienia z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej na poziomie umozliwiajgcym
adekwatne opisywanie i interpretowanie zjawisk i procesow
istotnych z punktu widzenia postrzegania miast i regonéw

K_WO05

umiejetnosci

EP4

Student potrafi wykorzystywac¢ nabytg wiedze z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej do analizy i oceny zjawisk i
procesow spoteczno-gospodarczych zwigzanych z rozwojem oraz
funkcjonowaniem przestrzeni miejskiej i regionalnej

K_U01

EPS

Student potrafi dobra¢ i wykorzystywac¢ odpowiednie metody i
narzedzia z zakresu Wielowymiarowej Analizy Statystycznej do
rozwigzywania problemoéw z zakresu rozwoju regionalnego

K_U03

EP6

Student potrafi modelowac zjawiska i procesy spoteczno-
gospodarcze przy wykorzystaniu narzedzi wchodzacych w skiad
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej

K_U03

kompetencje spoteczne

EP7

Student jest gotéw do uznania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu
probleméw WAS i zachowuje ostroznos¢ i krytycyzm w wyrazaniu
opinii na podstawie przeprowadzonych badan z wykorzystaniem
narzedzi wchodzacych w sktad Wielowymiarowej Analizy
Statystycznej

K_K02

EP8

Student jest gotéw do krytycznej oceny zdobytej wiedzy z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej w badaniu zjawisk i
proceséw zachodzacych w przestrzeni miejskiej i regionalnej

K_KO01

EP9

Student jest gotéw do stosowania wiedzy z zakresu
Wielowymiarowej Analizy Statystycznej w rozwigzywaniu problemow
o charakterze poznawczym i pragmatycznym z zachowaniem zasad
etyki zawodowej

K_K07

TRESCI PROGRAMOWE Semestr

Liczba godzin

Przedmiot: analiza danych przestrzennych

Forma zajec¢: wyktad

1. Potrzeba prowadzenia analiz wielowymiarowych przestrzeni regionalnej 3

2. Okreslenie obiektu badan
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3. Kwantyfikacja obszaru badawczego 3 2
4. Problematyka stosowania metod wielowymiarowej analizy statystycznej (WAS) 3 3
5. Zastosowania wynikéw badan regionalnych 3 2
Forma zaje¢: laboratorium

1. Problematyka badar wielowymiarowych przestrzeni miejskiej i regionalnej 3 1
2. Miasto i region w teorii i praktyce 3 1
3. Dobdr a wybér zmiennych diagnostycznych 3 2
4. Grupowanie i porzagdkowanie obiektéw wielocechowych 3 3
5. Ocena wynikéw badan 3 2

Metody uczenia sie

Prezentacja multimedialna, analiza przypadkdw, rozwigzywanie zadan

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E
P5,EP6

PROJEKT EP4,EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7,EP8,EP9
Zajecia laboratoryjne - zaliczenie na podstawie przygotowanego projektu.
Wyktady - egzamin pisemny obejmujacego wiedze z wyktadow i zalecanej literatury przedmiotu.
Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu
Ocene koncowg stanowi $rednia arytmetyczna ocen z zaje¢ laboratoryjnych i wyktadéw.
Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 analiza danych przestrzennych Arytmetyczna
koricowej - -
3 analiza danych przestrzennych [laboratorium] zaliczenie z
oceng
3 analiza danych przestrzennych [wyktad] egzamin

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS

5
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SYLABUS

Modut:
Wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego [modut]

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
Challenges of modern territorial marketing EFZ205AI133434_42N
(PODSTAWOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 fakultatywny semestr: 1 - jezyk angielski (100%)

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Knows the basic concepts of modern marketing and can present the K_wWo01
1 | EP1 o :
wiedza process of modern marketing in an enterprise K_W03
2 | EP2 Lists and describes instruments of marketing impact E—wgg
Is able to select and design modern marketing instruments for the K_U02
1 | EP3 S
indicated example company K_U04
umiejetnosci Identifies the environment and segments on the selected market and
. - K_U03
2 | EP4 adapts marketing solutions to them and constructs the concept of K UO5
marketing activities for a specific company -
) Is ready to take proactive actions and is ready to independently K_KO01
kompetencje spoteczne 1| EPS supplement his knowledge and practical skills K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE Semestr

Liczba godzin

Przedmiot: Challenges of modern territorial marketing

Forma zaje¢: wyktad

1. The genesis and directions of changes in modern marketing 1
2. Marketing orientations. Modern marketing approach 1
3. Internet marketing 1
4. Determinants of marketing development in modern companies 1
5. Modern marketing environment, environmental factors, trends in the environment 1
6. Modern behavior of buyers 1
7. Marketing mix instruments 1

Forma zajec¢: ¢wiczenia

1. Modern marketing mix instruments. Diagnosis, evaluation of application on selected examples 1
2. Identifying the modern marketing environment of the enterprise on selected examples 1
3. Changes in the segmentation process 1
4. Modern behavior of buyers - case study 1
5. New trends in marketing - case study 1
Metody uczenia sie individual tasks within a prepared project, lectures
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Forma i warunki zaliczenia

Classes - credit with a grade based on class activity, partial grades for performing individual tasks within a prepared

project.

Lectures - credit with a grade based on the results of the final written test in the field of lecture content and
recommended literature after passing the exercises.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

The final grade is the arithmetic average of the lectures and exercises grades.

ISem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 Challenges of modern territorial marketing Arytmetyczna
koricowej - -
) 1 Challenges of modern territorial marketing [wyktad] (z)ig(;z;nle z
1 Challenges of modern territorial marketing [¢wiczenia] (z)ig(;z;nle z
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

decyzje menadzerskie w miastach i regionach

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_10N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 Stud(_ant ma V\_/ledze na temat procesu i narzedzi wspierajgcych K_WO1
wiedza podejmowanie decyzji
Student rozumie wielorakie uwarunkowania procesu decyzyjnego, w K_WO09
2 | EP2 ) -
tym aspekty behawioralne w tym procesie K_W10
Student posiada umiejetnosci w zakresie diagnozowania i
analizowania problemu decyzyjnego, a takze przygotowania
1 | EP3 P d . ) K_U01
wariantéw i ostatecznego rozwigzania oraz jego skutecznego -
wdrozenia
umieietnosci Student potrafi prowadzi¢ konstruktywna dyskusje i rekomendowac
1€ 2 | EP4 najbardziej efektywne rozwigzania problemu decyzyjnego K_U06
Student potrafi przewodzi¢ zespotowi oraz skutecznie wspoétdziatac z
3 | EP5S cztonkami w ramach rozwigzywania problemoéw decyzyjnych K_U09
Student jest gotéw do podejmowania ryzyka i ponoszenia
1 | EP6 Lo . - L K_KO05
) odpowiedzialno$ci w warunkach niepewnosci -
kompetencje spoteczne - - - - - -
Student jest gotéw do podejmowania efektywnych dziatan z
2 | EP7 : - - K_KO07
poszanowaniem zasad etyki zawodowej -
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: decyzje menadzerskie w miastach i regionach
Forma zaje¢: wyktad
1. Modele podejmowania decyzji
Fazy procesu podejmowania decyzji 2 2
2. Fazy procesu podejmowania decyzji 2 3
3. Decyzje w warunkach niepewnosci 2 2
4. Behawioralne aspekty podejmowania decyzji 2 2
Forma zajec¢: ¢wiczenia
1. Definiowanie problemu 2 2
2. Analiza i narzedzia wspierajgce proces decyzyjny 2 3
3. Wypracowanie wariantéw rozwigzan 2 2
4. Wybor najlepszego rozwigzania i skuteczne wdrozenie 2 2

Metody uczenia sie

multimedialna.

Dyskusja i praca w grupach nad konkretnymi studiami przypadku podczas ¢wiczen., Gra decyzyjna potaczona z
prezentacja rezultatéw., Wyktad informacyjny i problemowy potgczony z dyskusjg moderowang i prezentacja
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Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PREZENTACJA EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5,EP6,EP7

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny wykonania zadar ¢wiczeniowych oraz aktywnosci
podczas zajec.
Wyktad - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna uzyskana z zaliczenia i egzaminu.

Sem. Przedmiot zRaOIic::Zzaejnia !\)Abel.t%?:?any g\rlggr?igjo
Me}oda o_bliczania oceny 2 decyzje menadzerskie w miastach i regionach Nieobliczana
Kofcowe] 2 decyzje menadzerskie w miastach i regionach [¢wiczenia] zigizaeme z
2 decyzje menadzerskie w miastach i regionach [wyktad] egzamin
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

design i architektura marki miast i regionéw ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_34N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
- . . K_W03
. Student zna podstawowe zasady planowania i budowania marki dla —
wiedza 1 |EPL lokalnych instytuciji =
Y )\ K_W06
Student potrafi zaplanowa¢ dziatanie zwigzane z budowaniem marki. K UOL
- - Zna zasady tworzenia marki oraz jest przygotowany do —
umiejetnosci 1 | EP2 . - . - . . . R K_U04
podejmowania odpowiednie dziatania w celu budowania marki miast K U07
i regionu. -
Student jest przygotowany do poszukiwania rozwigzan dla
. omawianych zagadnien dzieki wykorzystaniu posiadanej wiedzy z K_K02
kompetencje spoleczne 1| EP3 zakresu tworzenia marki miasta i regionu. Potrafi rowniez w K_KO03
krytyczny sposoéb spojrze¢ na nieetyczne dziatania.

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: design i architektura marki miast i regionéw
Forma zaje¢: wyktad
1. Design i architektura marki w nowoczesnym marketingu 3
2. Startegie budowania architektury marki miasta i regionu 3
3. Projektowanie marki miasta i regionu 3
4. Rola osobowos$ci marki w tworzeniu strategii marki miasta 3
5. Rebranding, stereotypy i cliches marki regionu i miasta 3
6. Branding miasta i regionu a nowe media 3
7. Storytelling miasta 3
Forma zaje¢: laboratorium
1. Budowanie strategii architektury marki regionu i miasta 3
2. Projektowanie tozsamosci marki 3
3. Tworzenie osobowosci marki miasta i regionu 3
4. Rebranding miasta i regionu 3
5. Wykorzystanie nowych mediéw do budowaniu marki miasta i regionu 3
6. Tworzenie storytelling dla miasta lub regionu 3
7. Prezentacja projektow 3

Metody uczenia sie Prezentacja multimedialna, dyskusja, studia przypadkéw, praca w grupach.
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP3

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie wyktadu: uzyskanie z kolokwium zaliczeniowego (obejmujacego zagadnienia z wyktadéw i wskazanej
literatury) min. 60%.
Cwiczenia: zaliczenie na podstawie przygotowania i przedstawienia projektu. Student otrzymuje ocene dostateczng z
¢wiczen, jesli otrzyma co najmniej 60% punktéw mozliwych do zdobycia.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z wyktadu i éwiczen, uzyskiwana pod warunkiem otrzymania
pozytywnych ocen z kazdej czesci.

Sem. Przedmiot zRaOIi?:Zzzjnia L\)Abel.t%dcé;ny Z\r/:gr?igjo
Metoda obliczania oceny 3 design i architektura marki miast i regionow Arytmetyczna
koricowej 3 design i architektura marki miast i regionow [wykfad] zigzzeme z
3 design i architektura marki miast i regionéw [laboratorium] f)ig(rzlzeme z
£ ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

dziedzictwo kulturowe i tozsamos¢ lokalna w brandingu ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_33N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

menadzer brandingu miast i regionow

Rok:
1

Semestr:
2

Status przedmiotu:
obowigzkowy

Jezyk przedmiotu:
semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

zna i rozumie podstawowe zatozenia przestrzennego zréznicowania
elementéw dziedzictwa kulturowego i ich wptywu na rozwoj
spoteczno-kulturowy regionu i jego specyfiki terytorialnej

K_W02
K_W03

EP2

zna zaawansowane narzedzia badawcze i statystyczne, jak réwniez
wszelkiego rodzaju zrédta informacji odnoszace sie do dziedzictwa
kulturowego oraz proceséw budowania tozsamosci regionalnej
(lokalnej)

K_WO05

EP3

zna elementy potencjatu kulturowego jednostek terytorialnych,
gtéwnie w zakresie obecnosci elementéw dziedzictwa kulturowego,
jak réwniez rozumie ich znaczenie w kreowaniu marki terytorialnej,
bazujgcej na indywidualnej i zbiorowej tozsamosci miejsca

K_WO07

EP4

rozumie role samorzadoéw terytorialnych w budowaniu tozsamosci
lokalnej w oparciu o zasoby dziedzictwa kulturowego regionu

K_WO04

umiejetnosci

EP5

potrafi analizowac i interpretowac procesy oraz zjawiska zwigzane z
ksztattowaniem tozsamosci lokalnej, bazujac na elementach
regionalnego dziedzictwa kulturowego

K_U01

EP6

potrafi interpretowac zaleznosci pomiedzy elementami dziedzictwa
kulturowego a procesami brandingu miast i regionéw

K_U04
K_U05

EP7

potrafi dobierac i wykorzystywac¢ zaawansowane narzedzia i metody
badawcze, jak réwniez odpowiednie techniki informacyjne do
formutowania wnioskéw i rozwigzywania probleméw z zakresu
brandingu miast i regionéw w oparciu o zasoby dziedzictwa
kulturowego regionu

K_U03

EP8

potrafi planowac dziatania, przygotowywaé¢ odpowiednie
opracowania oraz ekspertyzy z zakresu ksztattowania brandingu w
oparciu o elementy dziedzictwa kulturowego i tozsamosci lokalnej
miejsca, jak rowniez potrafi odpowiednio kierowa¢ wtasnym
rozwojem kompetencji w tym zakresie

K_U07
K_U10

kompetencje spoteczne

EP9

jest gotéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych
tresci w zakresie ksztattowania tozsamosci lokalnej i wptywu
elementdéw dziedzictwa kulturowego na postrzeganie marki miejsca i
jej zarzadzanie

K_Ko1

EP10

jest gotéw do podejmowania dziatan na rzecz budowania tozsamosci
lokalnej i interpretacji dziedzictwa kulturowego w procesach
brandingu miast i regionéw

K_K04

EP11

jest gotéw do dziatania i myslenia w sposob kreatywny w inicjowaniu
dziatan na rzecz interesu lokalnych i regionalnych spotecznosci, w
poszanowaniu ich rozwoju zrbwnowazonego i z zachowaniem
odniesienia do tradycji i elementow dziedzictwa kulturowego

K_KO03
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TRESCI PROGRAMOWE

Semestr Liczba godzin

Przedmiot: dziedzictwo kulturowe i tozsamos¢ lokalna w brandingu

Forma zaje¢: wyktad

1. Dziedzictwo kulturowe regionu - identyfikacja, formy i przestrzenne zréznicowanie 2 2
2. Znaczenie elementéw dziedzictwa kulturowego w ksztattowaniu wizerunku i marki miejsca 2 2
3. Podstawowe elementy dziedzictwa ksztattujgce marke miejsca 2 1
4. Relacje i zaleznosci: dziedzictwo kulturowe - tozsamos$¢ miejsca - spotecznos¢ - marka - zarzadzanie 2 2
5. Dziedzictwo trudne, zapomniane, niechciane... Problemy w kreowaniu marki wynikajace z identyfikacja 2 2
i akceptacja elementéw dziedzictwa

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Metody analizy dziedzictwa kulturowego pod katem rozwoju proceséw brandingu miejsca 2 2
2. Analiza studium przypadkow - wykorzystanie elementéw dziedzictwa kulturowego w procesach 2 5
brandingu

3. Interpretacja i zarzgdzanie dziedzictwem kulturowym pod wzgledem jego wykorzystania w > 2
ksztattowaniu wizerunku i marki miejsca

Metody uczenia sie multimedialng, panel dyskusyjny i studium przypadkéw

projekt - praca semestralna, bedacy analizg wybranych studiéw przypadkéw, wyktad potaczony z prezentacja

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie KOLOKWIUM

EP1,EP3,EP4

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP10,EP11,EP2,EP
5,EP6,EP7,EP8,EP9

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie pracy pisemnej, bedacej analiza wybranego przypadku wptywu
elementow regionalnego dziedzictwa kulturowego na rozwdj marki regionalnej i sposob jej zarzadzania.
Wyklady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki testu pisemnego sprawdzajgcego teoretycznag wiedze z zakresu
dziedzictwa kulturowego i jego zaleznos$ci z procesami brandingu miast i regionéw

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa jest wyliczana jako Srednia wazona: 75% zaliczenie ¢wiczen i 25% zaliczenie wyktadow

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 dziedzictwo kulturowe i tozsamo$¢ lokalna w brandingu Wazona
koricowej 5 dziedzictwo kulturowe i tozsamo$é lokalna w brandingu [wyklad] | zaliczenie z 0.25
oceng ’
2 dziedzictwo kulturowe i tozsamos$¢ lokalna w brandingu zaliczenie z 075
[€wiczenia] ocena ’
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
ekonomia menadze
(PODSTAWOWE)

rska

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133434_3N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna proces podejmowania optymalnych decyzji i rozumie ich
1 | EP1 . ST - N K_W01
znaczenie dla wynikdw ekonomicznych organizaciji. —
wiedza > | Ep2 Stuc:[ent,rqzumle mechgnlzmy podej_mowanla optymalnych decyzji w K W09
zaleznosci od wystepujgcych ograniczen rynkowych. —
Student rozumie znaczenie decyzji mikroekonomicznych dla
3 | EP3 - . - - 8 K_W02
przebiegu proceséw gospodarczych w skali regionalnej —
Student potrafi analizowac wyniki ekonomiczne organizaciji i
1 | EP4 - AR : . K_U01
podejmowac na ich podstawie optymalne decyzje -
Student potrafi oceni¢ celowo$¢ podejmowanych przez organizacje
- " 2 | EPS decyzji oraz okresli¢ ich wptyw na kondycje organizacji w r6znych K_U02
umiejetnosci
horyzontach czasowych
Student potrafi dyskutowac¢ na temat decyzji mikroekonomicznych
3 | EP6 podejmowanych w danych warunkach rynkowych oraz proponowac K_U06
wiasne rozwigzania
1 | ep7 Student j,es't gotéw do podjecia wiasnej dziatalnosSci gospodarczej w K KO5
) przysztosci -
kompetencje spoteczne - - - - - . -
Student jest gotéw do ponoszenia odpowiedzialnosci za swoje
2 | EP8 L : - K_KO07
decyzje i zachowania w otoczeniu gospodarczym
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: ekonomia menadzerska

Forma zajec¢: wyktad

1. Wprowadzenie do ekonomii menedzerskiej. Rola menedzera w organizacji i uwarunkowania jego

pracy. Proces podejmowania decyzji w przedsiebiorstwie. Rodzaje decyzji menedzerskich. Etapy 1 1
podejmowania decyzji. Decyzje a ryzyko i niepewnos¢.

2. Otoczenie przedsiebiorstwa. Uwarunkowania mikro-, mezo- i makroekonomiczne. Regulacje

administracyjne. Struktura i formy rynku. Niedoskonatosci rynkowe. Analiza popytu i jego znaczenie dla 1 2
optymalnej polityki cenowej. Czynniki okreslajace popyt. Elastyczno$¢ popytu.

3. Decyzje menedzerskie w procesie produkcji. Produkcja w krétkim i dlugim okresie. Mierzenie funkcji

produkcji. Analiza kosztow i optymalne decyzje. Koszty produkcji w krotkim i dtugim okresie. Korzysci 1 2
skali.

4. Podejmowanie decyzji w r6znych strukturach rynkowych. Konkurencja doskonata. Konkurencja 1 5
niedoskonata (konkurencja monopolistyczna, oligopol, monopol).

5. Regulacja, dobra publiczne oraz analiza kosztéw i korzysci. Zawodnos¢ rynku i regulacja. Ocena

przedsiewzie¢ publicznych. Wptyw polityki fiskalnej i monetarnej na optymalne decyzje 1 2
przedsiebiorstwa.

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Podstawowe pojecia i terminy - menedzeryzm, zarzadzanie, przedsiebiorczos¢, koszt alternatywny. 1 1
Case studies.

2. Podejmowanie decyzji w warunkach niepewnosci - niepewnos¢, prawdopodobieristwo i wartosé 1 2
oczekiwana. Drzewa decyzyjne. Decyzje sekwencyjne. Nieche¢ do ryzyka.

3. Teoria gier a strategia konkurencji. Analiza tablicy wyptat. Strategia konkurencji 1 2
4. Negocjacje. Ekonomiczne zrédta korzystnego porozumienia. Negocjacje ztozone. Strategia negocjacji 1 2
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5. Planowanie i ocena przedsiewzie¢ inwestycyjnych. Warto$¢ zaktualizowana i dyskontowanie.
Podejmowanie decyzji inwestycyjnych. Wiasciwa wysokos¢ stopy dyskontowej

1

2

Metody uczenia sie danych rzeczywistych

dyskusja, prezentacje multimedialne, rozwiazywanie zadan, Wykitad informacyjny, analiza przypadkow, analiza

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektow uczenia sig EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
KOLOKWIUM EP4,EPS
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP6,EP7,EP8

Wyktady: egzamin pisemny z zakresu tresci wykladowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach i oceny z pisemnego kolokwium

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen

Sem. Przedmiot zR;Iic(j:Zz?ajnia oMbeI.t%dcaeny g\r/:gr?igjo
Me,toda qbliczania oceny 1 ekonomia menadzerska Arytmetyczna
koficowe] 1 ekonomia menadzerska [¢wiczenia] (Z)igiz;me z
1 ekonomia menadzerska [wyktad] egzamin
£ ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

fundraising i zarzgdzanie projektami miejskimi i regionalnymi

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_20N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr:

2 4

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

zna podstawowe zrddta informacji niezbedne do projektowania
przedsiewzie¢ oraz projektow samorzadowych

K_WO05

EP2

wie, jakie sg zasady przygotowywania opracowan na potrzeby
realizacji projektéw samorzagdowych, w tym na potrzeby projektéw
realizowanych w ramach programow Unii Europejskiej

K_WO07

EP3

zna zasady i mechanizmy planowania wsparcia finansowego dla
realizacji projektéw samorzadowych, ze szczegdlnym
uwzglednieniem funduszy Unii Europejskiej

K_W08

EP4

zna oraz rozumie uwarunkowania o charakterze ekonomicznym,
finansowym i organizacyjnym, decydujace o planowaniu i
powodzeniu realizacji projektéw samorzadowych

K_W09

EP5

zna zasady i mechanizmy pozyskiwania wsparcia finansowego dla
realizacji projektéw samorzgdowych, ze szczegélnym
uwzglednieniem funduszy Unii Europejskiej

K_W10

umiejetnosci

EP6

potrafi dostrzegac, analizowac i wykorzystywac informacje oraz
uwarunkowania, sprzyjajace realizacji projektow samorzgdowych,
dostrzega powigzania funkcjonalne pomiedzy JST

K_Uo01

EP7

potrafi analizowac¢ czynniki rozwoju miast i regionéw (w tym
obszaréw funkcjonalnych) niezbedne do prawidtowego formutowanial
zalozen projektéw samorzadowych

K_U04

EP8

potrafi dostrzegac i analizowac¢ czynniki ryzyka oraz problemy,
ktorych istnienie bedzie warunkowato tworzenie projektéw
samorzgadowych, ze szczegdlnym uwzglednieniem projektow UE

K_U05

EP9

potrafi przygotowac¢ wnioski o dofinansowanie oraz dokumentacje,
niezbedng do pozyskiwania srodkéw na finansowanie przedsiewzie¢
samorzadowych, szczegdlnie wspotfinansowanych ze srodkéw UE

K_U07

EP10

potrafi zorganizowac i zarzadzac¢ praca zespotéw projektowych,
przygotowujacych wnioski o dofinansowanie oraz dokumentacje
niezbedng do pozyskiwania zewnetrznych zrédet finansowania, w
tym funduszy Unii Europejskiej

K_U09

kompetencje spoteczne

EP11

jest gotéw do przedsiebiorczego i kreatywnego myslenia w zakresie
planowania przedsiewzie¢ samorzadowych oraz poszukiwania zrodet
ich finansowania

K_KO03

EP12

jest gotéw do inspirowania dziatan samorzadowych oraz
spotecznych, majgcych na celu planowanie i realizowanie
przedsiewzie¢ samorzadowych, w tym finansowanych ze Zrodet
zewnetrznych

K_KO04

EP13

jest otwarty na zmiany na ciagte rozwijanie swojego potencjatu
zawodowego, w zakresie realizacji projektéow samorzadowych, w tym
do poszukiwania zrddet ich finansowania

K_KO06
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TRESCI PROGRAMOWE

Semestr

Liczba godzin

Przedmiot: fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi

Forma zaje¢: wyktad

1. Podstawowe pojecia zwigzane z fundraisingiem 4 2
2. Fundusze strukturalne UE 4 2
3. Programy operacyjne 4 2
4. Pozostate fundusze i programy UE 4 1
5. Zarzadzanie projektami samorzadowymi 4 1
6. Obszary funkcjonalne jako przyktad projektéw samorzadowych 4 1
Forma zaje¢: éwiczenia

1. Zrédta finansowania przedsiewzie¢ samorzadowych 4 1
2. Projekty samorzadowe finansowane z UE 4 1
3. Procedury ubiegania sie o srodki UE 4 2
4. Zarzadzanie projektami finansowanymi z UE 4 3
5. Dobre praktyki i projekty samorzadowe 4 1
6. Obszary funkcjonalne jako przyktad projektéw samorzadowych 4 1

Metody uczenia sie multimedialnych

Cwiczenia warsztatowe, Case study, Praca na dokumentacji konkursowej, Wyktady z wykorzystaniem prezentacii

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

Metody weryfikaciji EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E
PS5

efektéw uczenia sie

PROJEKT

EP1,EP10,EP11,EP
12,EP13,EP2,EP3,E
P4,EP5,EP6,EP7,EP|
8,EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP10,EP11,EP12,E
P13,EP6

uzupetnionych wskazana literatura.

Zaliczenie ¢wiczen odbywa sie na podstawie projektu przedsiewzie¢ samorzgdowych w oparciu o konkretne zrédto
finansowania, ktéry jest oceniany w oparciu o Karte Oceny Merytorycznej Projektu (KOM)
Zaliczenie wyktadéw odbywa sie w formie pisemnego egzaminu z tresci prezentowanych na wyktadach,

Forma i warunki zaliczenia . . ;
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednig arytmetyczng oceny z wyktadow i éwiczen.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \{Vaget_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 4 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi Arytmetyczna
koricowej 4 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi zaliczenie z

[Cwiczenia] N | oceng

4 fundraising i zarzadzanie projektami miejskimi i regionalnymi egzamin

[wyktad]
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125
Liczba punktow ECTS 5
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk angielski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1133507_27N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1,2 2,3 fakultatywny semestr: 2 - jezyk angielski (100%) ,
semestr: 3 - jezyk angielski (100%)
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 EP1 na zrozumienie tekstovy o ghgrakterze ftkademlc_klm, w_tym_ K_WO01
dotyczacych w szczegoélnosci problemoéw brandingu miast i
regionéw
Potrafi uchwycic¢ gtéwne i wiekszos¢ szczegotowych tresci przekazu
ustnego (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i telewizyjne
1 | EP2 itp.) na temat konkretnych zagadnien z obszaru brandingu miast i K_U08
regionow oraz bez probleméw nadgza za zawartymi w nim wywodami
Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem ztozone artykuty i inne teksty
2 | EP3 naukowe prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace K_U08
probleméw brandingu miast i regiondw
Potrafi prowadzi¢ swobodne rozmowy oraz uczestniczy¢ w
dyskusjach na temat szczegétowych zagadnien z zakresu brandingu K_U06
3 | EP4 Sl L = L : S -
miast i regiondw, precyzyjnie przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc K_U08
swoich pogladéw
o o Potrafi przygotowac i zaprezentowaé dtuzsza wypowiedz
umiejetnosci monologiczng na temat ztozonych zagadnien szczegoétowych z
4 | EPS zakresu brandingu miast i regiondéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U06
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U08
stanowisko i argumentujac wady i zalety r6znych rozwigzan
Potrafi przygotowac opracowanie pisemne na temat ztozonych
zagadnien szczego6towych z zakresu brandingu miast i regionow,
. e . . . K_U07
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U08
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety r6znych rozwigzan
Potrafi samodzielnie planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
kompetencji jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w
6 | EP7 na S - . K_U10
ramach uczenia sie przez cate zycie oraz ukierunkowuje innych w -
tym zakresie
Jest gotdéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne " U
Jest gotdéw do rozwijania dorobku zawodowego w obszarze
2 | EP9 brandingu miast i regionéw z wykorzystaniem komunikacji w jezyku K_KO06
obcym
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: jezyk angielski

Forma zajec: lektorat
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1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) P 4
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajagcym z 2 3
celéw nauczania na poziomie B2+

3. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 2 2
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 4
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajgcym z 3 3
celéw nauczania na poziomie B2+

6. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 2

Metody uczenia sie

konwersacje; symulacja scenek z zycia codziennego; stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci; ogladanie krétkich
filméw; czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw; Ewiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne); pisanie krétkich

tekstéw (maile, listy, streszczenia); prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN USTNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

PS5
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP7
PREZENTACJA EP1,EPS,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) 554’EP5‘EP7’EP8'E

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 2 oraz egzamin ustny po semestrze 3. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos$¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czgstkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego

semestru stanowi ocena z egzaminu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot zaliczenia obl. oceny Sredniej
2 jezyk angielski Wazona
Metoda obliczania oceny Zaliczenie
koncowej 2 jezyk angielski [lektorat] ocena 1,00
3 jezyk angielski Wazona
3 jezyk angielski [lektorat] egzamin 1,00
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk francuski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A11J3509 28N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1,2 2,3 fakultatywny semestr: 2 - jezyk francuski (100%) ,
semestr: 3 - jezyk francuski (100%)
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 EP1 na zrozumienie tekstovy o ghgrakterze e&kademml_«m, w _tym _ K_WO01
dotyczacych w szczegélnosci problemoéw brandingu miast i
regionéw
Potrafi uchwycic¢ gtéwne i wiekszos¢ szczegotowych tresci przekazu
ustnego (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i telewizyjne
1 | EP2 itp.) na temat konkretnych zagadnien z obszaru brandingu miast i K_U08
regionow oraz bez probleméw nadgza za zawartymi w nim wywodami
Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem ztozone artykuty i inne teksty
2 | EP3 naukowe prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace K_U08
probleméw brandingu miast i regiondw
Potrafi prowadzi¢ swobodne rozmowy oraz uczestniczy¢ w
dyskusjach na temat szczegétowych zagadnien z zakresu brandingu K_U06
3 | EP4 Sl L = L : S -
miast i regiondw, precyzyjnie przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc K_U08
swoich pogladéw
o o Potrafi przygotowac i zaprezentowaé dtuzsza wypowiedz
umiejetnosci monologiczng na temat ztozonych zagadnien szczegoétowych z
4 | EPS zakresu brandingu miast i regiondéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U06
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U08
stanowisko i argumentujac wady i zalety r6znych rozwigzan
Potrafi przygotowac opracowanie pisemne na temat ztozonych
zagadnien szczego6towych z zakresu brandingu miast i regionow,
. e . . . K_U07
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U08
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety r6znych rozwigzan
Potrafi samodzielnie planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
kompetencji jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w
6 | EP7 na S - . K_U10
ramach uczenia sie przez cate zycie oraz ukierunkowuje innych w -
tym zakresie
Jest gotdéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne " U
Jest gotdéw do rozwijania dorobku zawodowego w obszarze
2 | EP9 brandingu miast i regionéw z wykorzystaniem komunikacji w jezyku K_KO06
obcym
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: jezyk francuski

Forma zajec: lektorat

1/2




1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) P 4
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajagcym z 2 3
celéw nauczania na poziomie B2+

3. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 2 2
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 4
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajgcym z 3 3
celéw nauczania na poziomie B2+

6. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 2

Metody uczenia sie

konwersacje; symulacja scenek z zycia codziennego; stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci; ogladanie krétkich
filméw; czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw; Ewiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne); pisanie krétkich

tekstéw (maile, listy, streszczenia); prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN USTNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

P5
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP7
PREZENTACJA EP1,EP5,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Eg“*EPS'EW'EPS‘E

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 2 oraz egzamin ustny po semestrze 3. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos$¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czgstkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego

semestru stanowi ocena z egzaminu.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
2 jezyk francuski Wazona
Metoda obliczania oceny Zaliczenie
koncowej 2 jezyk francuski [lektorat] ocena 1,00
3 jezyk francuski Wazona
3 jezyk francuski [lektorat] egzamin 1,00
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk hiszpanski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A1133507_30N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1,2 2,3 fakultatywny semestr: 2 - jezyk hiszpanski (100%) ,
semestr: 3 - jezyk hiszpariski (100%)
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 EP1 na zrozumienie tekstovy o ghgrakterze e&kademml_«m, w _tym _ K_WO01
dotyczacych w szczegélnosci problemoéw brandingu miast i
regionéw
Potrafi uchwycic¢ gtéwne i wiekszos¢ szczegotowych tresci przekazu
ustnego (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i telewizyjne
1 | EP2 itp.) na temat konkretnych zagadnien z obszaru brandingu miast i K_U08
regionow oraz bez probleméw nadgza za zawartymi w nim wywodami
Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem ztozone artykuty i inne teksty
2 | EP3 naukowe prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace K_U08
probleméw brandingu miast i regiondw
Potrafi prowadzi¢ swobodne rozmowy oraz uczestniczy¢ w
dyskusjach na temat szczegétowych zagadnien z zakresu brandingu K_U06
3 | EP4 Sl L = L : S -
miast i regiondw, precyzyjnie przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc K_U08
swoich pogladéw
o o Potrafi przygotowac i zaprezentowaé dtuzsza wypowiedz
umiejetnosci monologiczng na temat ztozonych zagadnien szczegoétowych z
4 | EPS zakresu brandingu miast i regiondéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U06
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U08
stanowisko i argumentujac wady i zalety r6znych rozwigzan
Potrafi przygotowac opracowanie pisemne na temat ztozonych
zagadnien szczego6towych z zakresu brandingu miast i regionow,
. e . . . K_U07
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U08
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety r6znych rozwigzan
Potrafi samodzielnie planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
kompetencji jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w
6 | EP7 na S - . K_U10
ramach uczenia sie przez cate zycie oraz ukierunkowuje innych w -
tym zakresie
Jest gotdéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne ~ —
Jest gotdéw do rozwijania dorobku zawodowego w obszarze
2 | EP9 brandingu miast i regionéw z wykorzystaniem komunikacji w jezyku K_KO06
obcym
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: jezyk hiszpanski

Forma zajec: lektorat

1/2




1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) P 4
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajagcym z 2 3
celéw nauczania na poziomie B2+

3. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 2 2
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 4
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajgcym z 3 3
celéw nauczania na poziomie B2+

6. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 2

Metody uczenia sie

konwersacje; symulacja scenek z zycia codziennego; stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci; ogladanie krétkich
filméw; czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw; Ewiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne); pisanie krétkich
tekstow (maile, listy, streszczenia); prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN USTNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

P5
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP4,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP7
PREZENTACJA EP1,EP5,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) 554*EP5'EP7'EP8'E

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 2 oraz egzamin ustny po semestrze 3. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos$¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czgstkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego

semestru stanowi ocena z egzaminu.

Metoda obliczania oceny
koncowej

Sem. | Przedmiot aicseria | obl.oceny  Ereanil
2 jezyk hiszpanski Wazona
2 jezyk hiszpanski [lektorat] éig‘i‘z:nie z 1,00
3 jezyk hiszpanski Wazona
3 jezyk hiszpanski [lektorat] egzamin 1,00

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2

2/2



SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk niemiecki
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A11J3508_ 26N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1,2 2,3 fakultatywny semestr: 2 - jezyk niemiecki (100%) ,
semestr: 3 - jezyk niemiecki (100%)
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 EP1 na zrozumienie tekstovy o ghgrakterze e&kademml_«m, w _tym _ K W01
dotyczacych w szczegélnosci problemoéw brandingu miast i —
regionéw
Potrafi uchwycic¢ gtéwne i wiekszos¢ szczegotowych tresci przekazu
ustnego (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i telewizyjne
1 | EP2 itp.) na temat konkretnych zagadnien z obszaru brandingu miast i K_U08
regionow oraz bez probleméw nadgza za zawartymi w nim wywodami
Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem ztozone artykuty i inne teksty
2 | EP3 naukowe prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace K_U08
probleméw brandingu miast i regiondw
Potrafi prowadzi¢ swobodne rozmowy oraz uczestniczy¢ w
dyskusjach na temat szczegétowych zagadnien z zakresu brandingu K_U06
3 | EP4 Sl L = T : S -
miast i regiondw, precyzyjnie przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc K_U08
swoich pogladéw
o o Potrafi przygotowac i zaprezentowaé dtuzsza wypowiedz
umiejetnosci monologiczng na temat ztozonych zagadnien szczegoétowych z
4 | EPS zakresu brandingu miast i regiondéw, wykorzystujac wtasciwy aparat K_U06
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U08
stanowisko i argumentujac wady i zalety r6znych rozwigzan
Potrafi przygotowac opracowanie pisemne na temat ztozonych
zagadnien szczego6towych z zakresu brandingu miast i regionow,
. e . . . K_U07
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U08
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety r6znych rozwigzan
Potrafi samodzielnie planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
kompetencji jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w
6 | EP7 na S - . K_U10
ramach uczenia sie przez cate zycie oraz ukierunkowuje innych w -
tym zakresie
Jest gotdéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne " U
Jest gotdéw do rozwijania dorobku zawodowego w obszarze
2 | EP9 brandingu miast i regionéw z wykorzystaniem komunikacji w jezyku K_KO06
obcym
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: jezyk niemiecki

Forma zajec: lektorat
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1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) P 4
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajagcym z 2 3
celéw nauczania na poziomie B2+

3. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 2 2
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 4
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajgcym z 3 3
celéw nauczania na poziomie B2+

6. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 2

Metody uczenia sie

konwersacje; symulacja scenek z zycia codziennego; stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci; ogladanie krétkich
filméw; czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw; Ewiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne); pisanie krétkich
tekstow (maile, listy, streszczenia); prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN USTNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

PS5
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP7
PREZENTACJA EP1,EPS,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) 554’EP5‘EP7’EP8'E

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 2 oraz egzamin ustny po semestrze 3. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos$¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czgstkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego

semestru stanowi ocena z egzaminu.

Metoda obliczania oceny
koncowej

Sem. | Przedmiot aicseria | obl.oceny  Ereanil
2 jezyk niemiecki Wazona
2 jezyk niemiecki [lektorat] éig‘i‘z:nie z 1,00
3 jezyk niemiecki Wazona
3 jezyk niemiecki [lektorat] egzamin 1,00

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2
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SYLABUS

Modut:
Jezyk obcy [modut]

Nazwa przedmiotu:
jezyk rosyjski
(OGOLNOUCZELNIANE)

Kod przedmiotu:
EFZ205A11J3509 29N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnosé:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1,2 2,3 fakultatywny semestr: 2 - jezyk rosyjski (100%) ,
semestr: 3 - jezyk rosyjski (100%)
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna konstrukcje gramatyczne, frazeologie i stownictwo pozwalajgce
wiedza 1 EP1 na zrozumienie tekstovy o ghgrakterze e&kademml_«m, w _tym _ K_WO01
dotyczacych w szczegélnosci problemoéw brandingu miast i
regionéw
Potrafi uchwycic¢ gtéwne i wiekszos¢ szczegotowych tresci przekazu
ustnego (dtuzsze wypowiedzi, wyktady, audycje radiowe i telewizyjne
1 | EP2 itp.) na temat konkretnych zagadnien z obszaru brandingu miast i K_U08
regionow oraz bez probleméw nadgza za zawartymi w nim wywodami
Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem ztozone artykuty i inne teksty
2 | EP3 naukowe prezentujgce okreslone stanowiska i poglady dotyczace K_U08
probleméw brandingu miast i regiondw
Potrafi prowadzi¢ swobodne rozmowy oraz uczestniczy¢ w
dyskusjach na temat szczegétowych zagadnien z zakresu brandingu K_U06
3 | EP4 Sl L = L : S -
miast i regiondw, precyzyjnie przedstawiajgc swoje zdanie i bronigc K_U08
swoich pogladéw
o o Potrafi przygotowac i zaprezentowaé dtuzsza wypowiedz
umiejetnosci monologiczng na temat ztozonych zagadnien szczegoétowych z
4 | EPS zakresu brandingu miast i regiondw wykorzystujgc wtasciwy aparat K_U06
pojeciowo-terminologiczny oraz wyjasniajac przejrzyscie swoje K_U08
stanowisko i argumentujac wady i zalety r6znych rozwigzan
Potrafi przygotowac opracowanie pisemne na temat ztozonych
zagadnien szczego6towych z zakresu brandingu miast i regionow,
. e . . . K_U07
5 | EP6 wykorzystujac wlasciwy aparat pojeciowo-terminologiczny oraz K U08
wyjasniajac przejrzyscie swoje stanowisko i argumentujgc wady i -
zalety r6znych rozwigzan
Potrafi samodzielnie planowac i organizowa¢ doskonalenie swoich
kompetencji jezykowych w zakresie brandingu miast i regionéw w
6 | EP7 na S - . K_U10
ramach uczenia sie przez cate zycie oraz ukierunkowuje innych w -
tym zakresie
Jest gotdéw do krytycznej oceny posiadanej wiedzy oraz kompetencji
1 | EP8 jezykowych i ich statego aktualizowania i doskonalenia K_KO01
kompetencje spoteczne ~ —
Jest gotdéw do rozwijania dorobku zawodowego w obszarze
2 | EP9 brandingu miast i regionéw z wykorzystaniem komunikacji w jezyku K_KO06
obcym
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: jezyk rosyjski

Forma zajec: lektorat
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1. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) P 4
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

2. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajagcym z 2 3
celéw nauczania na poziomie B2+

3. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 2 2
4. Zajecia doskonalgce wszystkie kompetencje jezykowe (stuchanie, méwienie, czytanie i pisanie) 3 4
odnoszace sie do stownictwa i tematyki w zakresie proponowanym w podreczniku

5. Zajecia zwigzane z materiatem leksykalno-gramatycznym zawartym w podreczniku i wynikajgcym z 3 3
celéw nauczania na poziomie B2+

6. Zajecia poswiecone na powtérzenie przerobionego materiatu i kolokwia 3 2

Metody uczenia sie

konwersacje; symulacja scenek z zycia codziennego; stuchanie dialogéw, tekstow i wiadomosci; ogladanie krétkich
filméw; czytanie, analiza i ttumaczenie tekstéw; Ewiczenia gramatyczne (pisane i interaktywne); pisanie krétkich

tekstéw (maile, listy, streszczenia); prezentacje samodzielnie przygotowanych zagadnien

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

EGZAMIN USTNY

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PS5

SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP6
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP6,EP7
PREZENTACJA EP1,EPS,EP7

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP7,EPS,E|
P9

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po semestrze 2 oraz egzamin ustny po semestrze 3. Warunkiem zaliczenia jest aktywnos$¢ na
zajeciach oraz uzyskanie pozytywnych wynikéw z testéw czgstkowych, prac pisemnych i prezentacji.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena za semestr jest ustalana na podstawie ocen z testéw, prac pisemnych, oceny aktywnosci. Ocene z ostatniego

semestru stanowi ocena z egzaminu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot zaliczenia obl. oceny Sredniej
) ) 2 jezyk rosyjski Wazona
Metoda obliczania oceny Zaliczenie
koncowej 2 jezyk rosyjski [lektorat] ocena 1,00
3 jezyk rosyjski Wazona
3 jezyk rosyjski [lektorat] egzamin 1,00
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133434_7N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna pojecie finanséw publicznych oraz charakteryzuje ich
1 | EP1 zakres i przedmiot oraz definiuje podstawowe kategorie K_wo01
ekonomiczne charakterystyczne dla instytucji finansowych.
. Student zna elementy regionalnych rynkéw finansowych,
wiedza . - . . . . K_W02
2 | EP2 interesariuszy regionalnych instytucji finansowych oraz ustugi w K W04
ramach regionalnych instytucji finansowych. —
Student zna i rozumie determinanty finansow i kapitatu rzeczowego K_W03
3 | EP3 ; .
jednostek samorzadu terytorialnego. K_W09
Student potrafi analizowac i interpretowac¢ zagadnienia z zakresu
1 | EP4 finansow regionalnych w ujeciu instytucjonalnym i instrumentalnym. K_Uo01
Student potrafi wykrywac i ocenia¢ determinanty dochodoéw i
2 | EPS Lo . K_U02
. . kosztow jednostek samorzadu terytorialnego. -
umiejetnosci - - - —
Student potrafi dyskutowac¢ na temat regionalnych rynkéw
3 | EP6 . . . . K_U06
finansowych oraz regionalnych instytucji finansowych.
Student potrafi planowac i organizowa¢ samodzielnie oraz w grupie
- - 3 - h - K_U09
4 | EP7 rozwigzywanie problemoéw dotyczacych regionalnych instytuciji K U10
finansowych. -
Student jest gotéw do podejmowania wtasciwych decyzji w zakresie K_KO05
1 EP8 . . . .
wyboru determinant rozwoju lokalnego i regionalnego K_KO07
kompetencje spoteczne Student jest gotéw do wyrazania opinii dotyczacych oceny
2 | EP9 funkcjonowania finansoéw regionalnych w ujeciu instytucjonalnym i K_K02
instrumentalnym.
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast
Forma zaje¢: wyktad
1. Miejsce finanséw regionalnych w finansach publicznych 1
2. Finanse samorzgdowe 1
3. Budzet jako podstawa gospodarki finansowej jednostki samorzadu terytorialnego 1
4. Charakterystyka kapitatu rzeczowego miast i regionéw 1
5. Rola i znaczenie regionalnych instytucji finansowych, banki spétdzielcze na regionalnym rynku 1
finansowym
6. Regionalne instytucje finansowe 1
Forma zaje¢: éwiczenia
1. Finanse samorzadowe 1
2. Budzet JST, procedura budzetowa, deficyt a nadwyzka budzetowa 1
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3. Analiza budzetu wybranej JST 1 2
4. Regionalne instytucje finansowe a regionalne instytucje finansujace 1 1
5. Analiza oferty regionalnych instytucji finansowych 1 2

Metody uczenia sie

prezentacja multimedialna, analiza tekstow z dyskusja, praca w grupach, wyktad informacyjny

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP6,EP7,E
P8

Forma i warunki zaliczenia

¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny wykonywanych zadan

zalecanej literatury

wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koricowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna z wyktadéw i ¢wiczen

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . -
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast Arytmetyczna
koncowej . o L L . zaliczenie z
1 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast [¢wiczenia] ocena
1 kapitat rzeczowy i finansowy w rozwoju miast [wyktad] zigizaeme z
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktow ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
kreowanie wizerunku miast i regionéw ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_38N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menad,zer wizerunku i promocji miast i
regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Student zna pojecia i specyfike dziatan wizerunkowych oraz Public
1 | EP1 Relations na rynku oraz w przestrzeni komunikacji spotecznej. K_WO06
wiedza Student zna podstawowe formy tworzenia tre$ci w mediach
2 | EP2 - . o K_W08
konwencjonalnych i spoteczno$ciowych. —
Student zna zasady etyki mediéw/ formalne i nieformalne sposoby
3 | EP3 . p - K_WO09
postepowania w przypadku naruszen etyki. —
1 | EP4 Student potrafi sformutowac tres¢ komunikatéw w PR. K_U07
Student potrafi przygotowac¢ konferencje prasowa i jg poprowadzic.
umiejetnosci 2 | EPS p przyg e p a1)apop K_U06
3 | EPs Student potrafi pracowac zespotowo, wcielac sie w odpowiednie role K_U09
w zespole zadaniowym.
kompetencje spoleczne 1 | ep7 Student jest gotéw dziataC etycznie i zgodnie z zasadami kodeksow K_KO7

postepowania w mediach.

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: kreowanie wizerunku miast i regionéw
Forma zajec¢: wyktad
1. Public Relations i wspotczesne media w kreowaniu wizerunku miast i regionow. 2
2. Sponsoring jak element PR i marketingu miejsc. 2
3. Praca rzecznika prasowego i jego rola w kreowaniu wizerunku miast i regionow. 2
4. Wizerunek miast i regionéw w marketingu politycznym. 2
5. Wizerunek miast i regionéw jako narzedzie komunikacji spotecznej. 2
6. Etyka mediow i przekazu. 2
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Konferencja prasowa i komunikaty prasowe w kreowaniu wizerunku miast i regionéw. 2
2. Formy komunikacji prasowej. 2
3. PR w marketingu miejsc. 2
4. Publicity i word of mouth w kreowaniu wizerunku miast i regionéw. 2
5. e-PR w kreowaniu wizerunku miast i regionow. 2
6. Konstruowanie projektu dziatarh PR kreujacego pozadany wizerunek miast i regionéw. 2

Metody uczenia sie Wyktad uczestniczacy, studia przypadkéw, symulacje, prezentacje audio video.
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5,EP6,EP7

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny poprawnosci wykonywanych zadan, w tym
przygotowania projektu dziatan PR, oraz aktywnosci podczas zajec.
Wyktad - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i Ewiczen.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . -
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 kreowanie wizerunku miast i regionéw Arytmetyczna
koncowej L N . zaliczenie z
2 kreowanie wizerunku miast i regionéw [¢wiczenia] ocena
2 kreowanie wizerunku miast i regionéw [wyktad] zigizaeme z
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktow ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
marka etniczna i na
(KIERUNKOWE)

rodowa

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_17N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu

1 | ep1 _Znal rozumie koncepcje, teorie i podstawowe pojecia marki etnicznej K W02
i narodowej. —
Zna i rozumie czynniki rozwojowe oraz spoteczno-kulturowe

2 | EP2 . . Y . . . . K_WO03

wiedza uwarunkowania dziatalnosci marki etnicznej i narodowej.
Zna gtéwne elementy potencjatu rynkowego wybranego terytorium
oraz zasady przygotowania opracowan diagnostycznych,

3 | EP3 ] . - - . . K_WO07
projektowych i strategicznych na potrzeby marki etnicznej i —
narodowej.

Potrafi wykrywac, analizowac i interpretowac wybrane zjawiska i

1 | Epa procesy zwigzane z marketingiem etnicznym i narodowym oraz K_U01
formutowac i weryfikowac hipotezy badawcze dotyczace czynnikéw i K_U02
mechanizmow rozwoju marki narodowej.

umieietnosci Potrafi w sposéb pogtebiony oceniac istniejgce rozwigzania
e 2 | EPS wybranych probleméw specjalistycznych zakresu marki etnicznej i K_U05
narodowej
Potrafi przygotowac pisemne opracowanie dotyczace wybranych

3 | EP6 problemoéw specjalistycznych z zakresu marki etnicznej i narodowe;j. K_U07
Jest gotoéw do dziatania i myslenia w sposo6b przedsiebiorczy i

1 | EPY kreatywny w inicjowaniu dziatan na rzecz interesu publicznego w K_KO03
kontekScie marki etnicznej i narodowej.

kompetencje spoteczne Jest gotow do wypetniania zobowigzan spotecznych oraz
inspirowania i organizowania dziatan na rzecz rozwoju spotecznosci

2 | EP8 - . - - L - K_K04
regionalnych w kontekscie marki etnicznej i narodowej. -

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: marka etniczna i narodowa
Forma zaje¢: wyktad
1. Koncepcje, teorie i podstawowe pojecia marketingu etnicznego i narodowego. 3
2. Tozsamosc¢ i wizerunek w marketingu etnicznym i narodowym. 3
3. Budowanie marki narodowe;j. 3
4. Strategia pozycjonowania marki etnicznej i narodowej. 3
5. Zarzadzanie relacjami rynkowymi w kontekscie marki etnicznej i narodowe;. 3
Forma zajec¢: ¢wiczenia
1. Wybrana marka etniczna lub narodowa - okreslenie czynnikéw rozwojowych. 3
2. Wybrana marka etniczna lub narodowa w kontekscie analizy tozsamosci i wizerunku. 3
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3. Wybrana marka etniczna lub narodowa - ocena istniejgcej marki 3 2
4. Wybrana marka etniczna lub narodowa - analiza kampanii promocyjnej. 3 2
5. Wybrana marka etniczna lub narodowa - charakterystyka rynku. 3 2

Metody uczenia sie

Wyktady informacyjne, problemowe i konwersatoryjne, analiza tekstéw z dyskusja, burza mézgoéw, zajecia

praktyczne, praca indywidualna.

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|
PS5

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP3,EP4,EP5,EP6

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EPS5,EP7,EP8

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - zaliczenie z ocena na podstawie kolokwium kohcowego z zakresu wyktadéw i zalecanej literatury po

uprzednim uzyskaniu zaliczenia z éwiczen.

Cwiczenia - zaliczenie z ocena na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne oraz aktywnos¢

podczas zaje€.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wykladowej (kolokwium) i éwiczeniowej.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . L
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 marka etniczna i narodowa Arytmetyczna
koncowej i i
) 3 marka etniczna i narodowa [wykiad] zaliczenie z
oceng
3 marka etniczna i narodowa [¢wiczenia] zaliczenie z
oceng
£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
marka instytucji uzytecznosci publicznej ] EFZ205AI133434_36N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 Student zna podstawowe pojecia i zjawiska z obszaru budowania K_W02
marki instytucji publicznej K_Wo04
) Student zna podstawowe narzedzia wspierajace budowanie marki K_WO05
wiedza 2 EP2 . o - .
instytucji publicznej K_WO06
Student rozumie znaczenie budowania marki jako elementu K_W08
3 | EP3 - . AR " . .
kreowania przewagi konkurencyjnej instytucji publicznej K_W09
1 | epa Student potrafi wyjasni¢ specyficzne aspekty zwigzane z K_U01
budowaniem marki instytucji publicznej K_U05
- " Student dyskutuje i okresla potencjalne skutki wdrozenia elementéw K_U02
umiejetnosci 2 EP5 - . .. . .
kreowania marki instytucji publicznej K_U06
Student potrafi pracowac w zespole rozwigzujacym zadania zwigzane K_U07
3 | EP6 e <. - .
z budowag marki instytucji publicznej K_U09
Student krytycznie ocenia rozwigzania stosowane przez konkretne K_K02
1 | EP7 ; . - . : .
) instytucje publiczne w zakresie budowania marki K_K04
kompetencje spoteczne - — . - n
Student jest Swiadomy potrzeby uzupeiniania i doskonalenia nabytej K_KO01
2 | EP8 - RSN .
wiedzy i umiejetnosci K_KO05
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: marka instytucji uzytecznosci publicznej

Forma zaje¢: wyktad

1. Marka instytucji publicznej - wprowadzenie 4 2
2. New Public Management w instytucji publicznej 4 2
3. Narzedzia wspierajace budowanie marki instytucji publicznej 4 2
4. Doradztwo marketingowe w budowaniu marki instytucji publicznej 4 1
5. Kampanie spoteczne jako element budowania marki instytucji publicznej 4 2

Forma zajec¢: ¢wiczenia

1. Marka instytucji publicznej ? analiza przypadkow 4 2
2. Internet w budowaniu marki instytucji publicznej 4 1
3. Praca w grupach nad opracowaniem projektu marki instytucji publicznej 4 3
4. Prezentacja opracowanych projektow przez studentéw 4 3

Wyktad informacyjny, studium przypadku, wyktad konwersatoryjny, prezentacja multimedialna, opracowanie projektu

Metody uczenia sie w grupach
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4
PROJEKT EP4,EP6,EP7
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EPS5,EP6,EP8

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przygotowanego projektu.
Wyktad - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej
literatury po uprzednim zaliczeniu éwiczen.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda Waga_ d.o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 4 marka instytucji uzytecznosci publicznej Arytmetyczna
koncowej i i
) 4 marka instytucji uzytecznosci publicznej [¢wiczenia] zigizaeme z
4 marka instytucji uzytecznosci publicznej [wyktad] zigizaeme z
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
marketing strategic
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
zny miast i regionow

EFZ205AI133434_12N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | EP1 Zna proces zarzadzania marketingowego w JST K_WO07
wiedza Wymienia i charakteryzuje elementy struktury strategicznego planu
2 | EP2 - K_W06
marketingowego -
umiejetnosci 1 | Ep3 Konstruuje strategiczny plan marketingowy dla wybranej gminy K_U03
Jest gotowy do krytycznej oceny odbieranych tresci z zakresu
kompetencje spoteczne 1 | EP4 marketingu strategicznego miast i regionéw i ciggtego K_KO01

aktualizowania swojej wiedzy w tym zakresie

TRESCI PROGRAMOWE Semestr

Liczba godzin

Przedmiot: marketing strategiczny miast i regionéw

Forma zaje¢: wyktad

1. Funkcje wspotczesnego marketingu strategicznego w JST 2
2. Konsekwencje przyjecia koncepcji marketingowej w JST 2
3. Proces strategicznego zarzadzania marketingowego 2
4. Procedura opracowania strategicznego planu marketingowego w gminie 2
5. Analiza biezgcej sytuacji marketingowej gminy, zasady formutowania celéw marketingowych 2
6. Narzedzia wspomagajace proces okreslania celéw i strategii marketingowych 2
7. Strategie_mafketingowe dla gminy, program dziatan marketingowych, ustalenie budzetu dziatan i P
kontrola dziatan

Forma zaje¢: ¢wiczenia

1. Analiza zasob6w miast i gmin 2
2. Identyfikacja czynnikéw wyrézniajgcych gminy konkurencyjne 2
3. Przygotowanie analiz portfelowych stuzacych do wyboru strategii marketingowego dziatania 2
4. Formutowanie mis;ji i celéw strategicznych dla gminy 2
5. Opracowanie strategii marketingowej 2
6. Opracowanie programu dziatarn marketingowych oraz sposobéw kontroli dziatan 2

Metody uczenia sie

Prezentacja multimedialna, dyskusja, praca w grupach, prezentacja projektu przez studentow
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
Zaliczenie wyktadéw: Egzamin pisemny z tresci prezentowanych na wyktadach oraz wskazanych pozycjach
literatury

Zaliczenie ¢wiczen: na podstawie przygotowanie i zaprezentowanie projektu strategii marketingowej dla
wybranego miasta lub regionu.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z wyktadow i ¢wiczen.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \{Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 marketing strategiczny miast i regionéw Arytmetyczna
koncowej . . L L . zaliczenie z
2 marketing strategiczny miast i regionéw [¢wiczenia] ocena
2 marketing strategiczny miast i regionéw [wyktad] egzamin
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

metodologia nauk spotecznych

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133434_1N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie podstawowe zasady metodologii hauk; zna miejsce

1 | EP1 - . K_W01
nauk spotecznych w systemie nauki. —
Zna tradycyjne i wspoétczesne orientacje filozoficzno-metodyczne i

wiedza 2 | EP2 nurty badawcze w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno- K_wo01
ekonomiczne;j.
Zna i rozumie zasady metodologiczne oraz proces poznania i

3 | EP3 tworzenia wiedzy w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno- K_Wo01
ekonomicznej.

Potrafi oceni¢ specyfike i zalety roznych podej$¢ badawczych i
metod badawczych w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno-

1 | EP4 . . . . . K_U03
ekonomicznej oraz porzadkowac informacje ptynace z badan -
specjalistycznych.

Umiejetnosci Potrafi okr_e_:sllc probk_e_matyke pq_szczegolnych podejgc ba(_jawczych K UO1

2 | EP5 w ekonomii, socjologii i geografii spoteczno-ekonomicznej. K UO5
Potrafi wybra¢ procedure badawczg oraz metody stuzace

3 | EP6 rozwigzaniu okreslonego problemu naukowego na poziomie pracy K_U07
magisterskiej.

Jest gotdw do uznawania znaczenia nauk spotecznych, a zwtaszcza

1 | EPY ekonomii, socjologii i geografii spoteczno-ekonomicznej dla K_K02

tworzenia wiedzy.

kompetencje spoteczne > | Eps Jest gotow docenia¢ metode naukows jako podstawe kultury i zycia K K06
spotecznego. -
Jest gotow eksponowac znaczenie prawdy w badaniach naukowych

3 | EP9 - - K_KO07

oraz negatywne skutki fatszu i bzdury w nauce. -
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: metodologia nauk spotecznych

Forma zajec¢: wyktad

1. Metodologia, metoda, technika badawcza 1

2. Specyfika i struktura wewnetrzna nauk spotecznych i ich miejsce w systemie nauki 1

3. Specyfika, struktura i podejscia badawcze w ekonomii 1

4. Specyfika, struktura i podej$cia badawcze w socjologii 1

5. Specyfika, struktura i podejScia badawcze w geografii spoteczno-ekonomicznej 1

6. Postepowanie badawcze w naukach spotecznych 1

7. Zasady przygotowania eseju z metodologii hauk spotecznych 1

Metody uczenia sie Wyktad akademicki z uzyciem wys$wietlacza pisma.
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA P5,EP6,EP7,EP8,EP
9

Forma i warunki zaliczenia

Warunkiem uzyskania zaliczenia jest pozytywna (co najmniej dostateczna) ocena eseju zwigzanego z problematyka
metodologii nauk spotecznych i oddanie go na dwa tygodnie przed sesjg egzaminacyjng. Objetos¢ eseju 20 tys.
znakow. Temat dla kazdej z oséb zostanie uzgodniony z prowadzacym co najmniej miesiac przed sesjg
egzaminacyjna. WartoS¢ merytoryczna pracy 0-15 pkt., styl naukowy 0-2 pkt., wykorzystanie literatury i zrodet 0-2
pkt., redakcja i estetyka (0-1).

Ocena koncowa: 20-19 pkt. - bdb; 18-17 pkt. db+; 16-15 pkt. db; 14-13 pkt. - dst+; 11-12 pkt. - dst.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng koncowa z przedmiotu jest ocena z zaliczenia wyktadu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . L
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koricowej 1 metodologia nauk spotecznych Wazona
1 metodologia nauk spotecznych [wyktad] éig%zeme z 1,00

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 50

Liczba punktéw ECTS

2
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
metody i techniki regionalnych badan spotecznych
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_13N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep2 Student zna r6zne metody i techniki regionalnych badan K W05
spotecznych —
umiejetnosci 1 | ep3 Studgnt potrafi korzystac¢ z wtasciwych metod i technik regionalnych K U03
badan spotecznych -
Student gotéw do uznawania roli metod i technik regionalnych badan
kompetencje spoteczne 1 | EP4 spotecznych w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i K_K02
praktycznych
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: metody i techniki regionalnych badan spotecznych
Forma zaje¢: wyktad
1. Etapy procesu badawczego - sformutowanie problemu badawczego 2 1
2. Badania reaktywne i niereaktywne, ilosciowe i jakosciowe 2 2
3. Obserwacja, ankieta i kwestionariusz wywiadu jako podstawowe narzedzia badarn sondazowych 2 2
4. Dobdr jednostek do badania - rodzaje préb i ich reprezentatywnos¢ 2 2
5. Analiza danych ilosciowych i jakosciowych 2 2
Forma zaje¢: laboratorium
1. Pojecie zmiennej, miernika a wskaznika. Skale pomiarowe 2 3
2. Badanie zmiennych ilosciowych i jakoSciowych. Kodowanie zmiennych. 2 3
3. Graficzna prezentacji wynikéw badan 2 3

Metody uczenia sie rozwigzywanie zadan, analiza przypadkow, prezentacja multimedialna

Nr efektu uczenia sie

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3,EP4

zadan.

Laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie biezgcej oceny aktywnos$ci podczas zaje€ i rozwigzywania zlecanych

Wyklad - zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium podsumowujacego z zakresu wykladéw i zalecanej literatury.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia ¢wiczen i laboratoridw.
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Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \Naga_ d_o

zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 2 metody i techniki regionalnych badan spotecznych Arytmetyczna

koricowej 9 metody i techniki regionalnych badan spotecznych [wyktad] zaliczenie z
oceng

2 metody i techniki regionalnych badan spotecznych [laboratorium]| zaliczenie z

oceng

LACZNY nakfad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
negocjacje i sztuka argumentacji
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_11N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
. - K_wWo01
1 | EP1 Student zna podstawowe zasady i style negocjaciji K W02
wiedza —
Zna i rozumie mechanizmy i uwarunkowania determinujgce pozycje K_W03
2 | EP2 o
negocjacyjng K_W09
Potrafi postugiwac sie technikami komunikacyjnymi (zachowania
werbalne i niewerbalne) by przekaza¢ komunikat rozmoéwcy w celu K_U03
1 | EP3 S - . . p . . =
. » podjecia prawidtowej decyzji i przekona¢ go do swojego stanowiska. K_U06
umiejetnosci
Student potrafi planowac i doskonali¢ swoje kompetencje w zakresie
2 | EP4 A ; o K_U10
negocjacji i sztuki argumentaciji
Student jest gotéw do etycznej reakcji na r6znorodne zachowania
1 | EP5 . 2 - K_KO07
poszczegoblnych partneréw decyzyjnych
kompetencje spoteczne Jest gotow do korzystania z poznanych technik negocjacyjnych do K KO5
2 | EP6 osiggniecia madrego rozwiazania, satysfakcjonujacego obie strony w K KOG
maksymalnym stopniu -
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: negocjacje i sztuka argumentacji
Forma zaje¢: wyktad
1. Istota, zasady, proces i style negocjacji 2 2
2. Komunikacja i dopasowanie w negocjacjach 2 1
3. Komunikacja werbalna i sztuka argumentacji 2 1
4. Komunikacja niewerbalna 2 2
5. Techniki negocjacyjne 2 3
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Podstawowe zasady komunikacji w negocjacjach 2 2
2. Cwiczenia z zakresu skutecznej komunikaciji i argumentaciji. 2 2
3. Rozbudowane techniki i taktyki negocjacyjne. 2 2
4. Negocjacje w praktyce - éwiczenia na przyktadach praktycznych 2 3

Metody uczenia sie

Prezentacja multimedialna,, Analiza przypadku, rozwigzywanie zadan problemowych,, dyskusja i praca w grupach.
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM

EP1,EP2

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP3,EP4,EP5,EP6

Forma i warunki zaliczenia

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie

poszczegblnych zadan.

Wyktady - zaliczenie z oceng w oparciu o wyniki koncowego kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej
literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \{Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 negocjacje i sztuka argumentaciji Arytmetyczna
koncowej i i
) 2 negocjacje i sztuka argumentacji [wyktad] zigzzeme z
o L . zaliczenie z
2 negocjacje i sztuka argumentacji [€wiczenia] ocena
£ ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktéw ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej

(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_4N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
student zna podstawowe pojecia i potrafi okresli¢ funkcje oraz sfery K_wWo01
1 | EP1 - - o - L . .
dziatania administracji rzagdowej i samorzadowej w kraju K_W02
wiedza student ma wiedze na temat zasad dziatania i kompetencji centralnej
. o S - . N : K_Wo04
2 | EP2 administracji rzgdowej i rzgdowej administracji terenowej oraz K W09
administracji samorzadowej —
student potrafi wykrywac zaleznosci przyczynowo-skutkowe
e - . . - K_U02
1 | EP3 zachodzgce w administracji rzadowej oraz administracji K UO5
o n samorzadowej —
umiejetnosci - " - ~ . =
student potrafi interpretowac procesy europeizacji administracji
- ) : - Lo K_U01
2 | EP4 rzadowej i oceniac role rzgdu w polityce integracyjnej K U0G
kompetencje spoleczne 1 | eps J_est gofcow do akcepta_ql_ odml__ennyc_h pogla,dow w kwestii organizaciji K KO7
i funkcjonowania administracji publicznej -

TRESCI PROGRAMOWE Semestr

Liczba godzin

Przedmiot: organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej

Forma zajec¢: wyktad

1. Zdefiniowanie pojecia, funkcji i sfer dziatania administracji publicznej w Polsce 1
2. Struktura i kompetencje centralnej administracji rzadowej oraz administracji samorzadowej 1
3. Organizacja i zasady dziatania rzadowej administracji terenowej 1
4. Autonomiczne struktury administracji centralnej ? znaczenie w systemie administracji panstwowej 1
5. Istota i formy kontroli administracji rzagdowej 1

Forma zaje¢: éwiczenia

1. Samorzad terytorialny jako podmiot administracji publicznej 1
2. Struktura organizacyjna jednostek samorzadu terytorialnego 1
3. Zadania samorzadu terytorialnego 1
4. Gospodarowanie finansami i mieniem samorzadowym 1
5. Nadzér nad samorzadem terytorialnym (cele, funkcje, kryteria, organy i srodki nadzoru) 1

Metody uczenia sie

Prezentacja multimedialna, analiza tekstéw z dyskusja, praca w grupach, analiza przypadkoéw.
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Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY EPLEP2
efektdéw uczenia sie
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP3,EP4,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP4,EP5

Warunkiem zaliczenia wyktadéw jest zdanie egzaminu przeprowadzonego w formie pisemnej z tresci wyktadow i
zalecanej literatury. Do egzaminu moga podej$¢ studenci, ktérzy otrzymali wczesniejsze zaliczenie z ¢wiczen.
Podstawa zaliczenia ¢wiczen jest aktywne uczestnictwo w zajeciach, przygotowanie zadania praktycznego, uzyskanie
pozytywnej oceny z kolokwium oraz aktywne uczestnictwo na zajeciach.

Forma i warunki zaliczenia . . .
Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene koncowa z przedmiotu stanowi ocena z egzaminu.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \{Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej Wazona
oncowe) 1 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej [wyktad] egzamin 1,00
1 organizacja i funkcjonowanie administracji publicznej [¢wiczenia] | zaliczenie z 0.00
ocena ’
£ ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

planowanie przestrzenne

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_15N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Ma podstawowag wiedze o specyfice planowania przestrzennego jako
1 | EP1 dzialalnosci praktycznej oraz jego K_W02
powiagzaniu z dyscyplinami pokrewnymi.
wiedza 2 | EP2 Zna podstawowe zasady i modele planowania przestrzennego. K_wWo1
Zna podstawowe uwarunkowania ksztattowania przestrzeni zgodnie
z wymogami tadu przestrzennego oraz innego rodzaju
3 | EP3 L ! . . . K_W09
uwarunkowaniami (spotecznymi, gospodarczymi, technicznymi itp.). —
Potrafi analizowa¢ dokumenty planistyczne gminy pod katem ich
znaczenia w przeznaczaniu terenu pod rozne funkcje zgodnie z
1 | EP4 - Ay, . . K_U05
zasadami tadu przestrzennego i zrbwnowazonego rozwoju -
Potrafi ocenia¢ przydatnosc¢ procedur i dobrych praktyk do realizacji
2 | EP5 zadan zwiazanych z planowaniem przestrzennym w kontekscie K_U03
brandingu miast i regionéw
umiejetnosci Potrafi wykrywac przejawy kolizji i konfliktéw przestrzennych i
; . - K_U02
3 | EP6 proponowac wyboér optymalnego w danych warunkach wariantu K U04
zagospodarowania w kontekscie brandingu miast i regionéw -
Potrafi przygotowac i przedstawi¢ prezentacje wybranego
e - o K_U06
4 | EP7 zagadnienia z zakresu planowania przestrzennego w kontekscie K U07
potrzeb brandingu miast i regionéw -
5 | Eps Potrafi pracowa¢ samodzielnie i w grupie, wykazujgc sie K_U09
kreatywnoscig w podejmowanych dziataniach K_U10
Jest gotow do wspotpracy i komunikacji w zespole przy
1 | EP9 - 8 - K_KO05
wykonywaniu opracowan z zakresu planowania przestrzennego -
kompetencje spoteczne Jest gotdw do uznawania znaczenia aspektow przestrzennych i
. - o ! A . AT K_KO02
2 | EP10 ekologicznych funkcjonowania i rozwoju miast i obszaréw wiejskich —
. - - K_K04
dla prawidtowego ksztattowania ich brandingu

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: planowanie przestrzenne
Forma zajec¢: wyktad
1. Planowanie przestrzenne i jego cechy 3
2. System planowania przestrzennego w Polsce. Analiza i ocena stanu aktualnego i przewidywanych 3
zmian.
3. Zasady zagospodarowania przestrzennego. tad przestrzenny i rownowazenie rozwoju w przestrzeni. 3
4. Modele planowania przestrzennego 3
5. Prognozy i ich rola w planowaniu przestrzennym 3

Forma zaje¢: éwiczenia
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1. Inwentaryzacja, waloryzacja oraz analiza funkcji i form zagospodarowania wybranego obszaru miasta. 3 1
2. Diagnoza i analiza uwarunkowan zagospodarowania terenu (wewnetrznych i zewnetrznych) 3 2
3. Okreslenie funkcji oraz kierunkéw zagospodarowania przestrzennego wybranego obszaru istotnego z 3 2
punktu widzenia brandingu miast i regionéw

4. Opracowanie projektu zagospodarowania terenu i jego ocena z punktu widzenia korzysci i zagrozen 3 3
dla brandingu miast i regionéw

5. Prezentacja projektu (czesc¢ tekstowa i graficzna) 3 1

Metody uczenia sie grupach. Wykonanie projektu. Prezentacja projektu

Wyktad akademicki z uzyciem wyswietlacza pisma. Prezentacja multimedialna. Film edukacyjny, Praca i dyskusja w

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
Metody weryfikacji
efektow uczenia sie EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP5,EP7
PROJEKT EP10,EP4,EP6,EPS,

EP9

prezentacji multimedialnej - 40%.

Forma i warunki zaliczenia | MM ndst.

Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest pozytywna ocena aktywnego udziatu w zajeciach oraz projektu i jego prezentacji.
Warunkiem uzyskania zaliczenia wyktadu jest pozytywna ocena z egzaminu pisemnego w postaci testu wyboru.
Ocena ¢wiczen jest wypadkowa oceny aktywnego uczestnictwa w zajeciach - 20%, opracowanie projektu - 40%,

Kazde z 10 pytan egzaminu pisemnego w postaci testu wyboru oceniane jest w skali 0-1 pkt. Uzyskane punkty
przeliczane sg na oceny w nastepujacy sposob: 10 pkt. - bdb; 9 pkt. - db+; 8 pkt. db; 7 pkt. dst+; 6 pkt. - dst; 5 pkt. i

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu sktada sie w 60% z oceny z zaliczenia ¢wiczeni i w 40% z oceny z egzaminu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . L
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 planowanie przestrzenne Wazona
koncowej - -
3 planowanie przestrzenne [wyklad] egzamin 0,40
3 planowanie przestrzenne [éwiczenia] zaliczenie z 0,60
oceng
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktow ECTS

5

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

potencjat rozwojowy miast i regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_5N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Rozumie istote i mechanizmy funkcjonowania i rozwoju gospodarki K_W02
1 |EP1 . - : :
w skali lokalnej i regionalnej K_Wo04
. Zna gtéwne problemy wykorzystania instrumentow planowania K_WO08
wiedza 2 EP2 . . . T
rozwoju miast i regionow K_W09
L . . . . L K_WO03
3 | EP3 Zna sktadniki potencjatu rozwojowego miast i regionow. K W07
1 | epa Potrafi znajdowac i analizowa¢ dane empiryczne dotyczace rozwoju K_U02
miast i regionéw K_UO05
umiejetnosci Potrafi dobierac i wykorzystywac wiasciwe metody i narzedzia do
> | Eps oceny potencjatu rozwojowego miast i regionéw a na podstawie K_U04
uzyskanych wynikéw przygotowywac opracowania pisemne z tego K_U07
zakresu.
Jest gotow do kreatywnego inicjowania i organizowania dziatan na
1 | EP6 - . K_KO04
rzecz rozwoju lokalnego lub regionalnego
kompetencje spoteczne Jest gotow do dziatania w sposéb przedsiebiorczy w celu
2 | EP7 wykorzystania potencjatu rozwojowego uktadoéw lokalnych i K_KO03
regionalnych z zachowaniem zasad etyki zawodowej
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: potencjat rozwojowy miast i regionéw
Forma zaje¢: wyktad
1. Przestrzen i Srodowisko geograficzne - perspektywa gospodarcza. Cechy 1 2
i struktura przestrzeni geograficznej. Srodowisko geograficzne.
2. Zasoby - potencjat - kapitat Srodowiska 1 2
3. Wzrost a rozwéj gospodarczy w skali lokalnej i regionalnej 1 2
4. Potencjat miasta i regionu w gospodarce lokalnej, regionalnej i ponadregionalnej 1 2
5. Klasa kreatywna jako potencjat rozwojowy miast i regionéw 1 1
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - cel, zakres, metody 1 1
2. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - identyfikacja zasobow 1 2
3. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - okreslenie potencjatu 1 3
4. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - scenariusze rozwoju 1 2
5. Potencjat rozwojowy wybranej gminy lub miasta - wnioski 1 1

Metody uczenia sie

Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia - przygotowanie projektu.
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3,EP4
PROJEKT EP5,EP6
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP7

Forma i warunki zaliczenia

zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;

Wyktady - zaliczenie wyrazone oceng w oparciu o wyniki kolokwium pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i

éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach oraz oceny przedstawionego projektu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia wazona ocen z czesci wykladowej - 65% oraz czesci ¢wiczeniowej (projektowej)

- 35%
Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda Waga_ d.o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 potencjat rozwojowy miast i regionéw Wazona
koncowej i i
) 1 potencjat rozwojowy miast i regionéw [¢wiczenia] zigizaeme z 0,35
1 potencjat rozwojowy miast i regionéw [wyktad] zigizaeme z 0,65
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktow ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133362_35N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Specjalnos¢:
menadzer brandingu miast i regionow

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
) Student zna i identyfikuje strategie, metody oraz narzedzia K_W03
wiedza 1 |EP1 - . - - . . .
odnoszgce sie do pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej K_WO06
umiejetnosci 1 | ep2 Studen? \_Nybl_era W*a_SCIWE narzedzia i metody pozycjonowania marki K_U03
lokalnej i regionalnej K_U04
Student docenia znaczenie pracy w grupie i komunikacji z K_K02
kompetencje spoteczne 1 | EP3 odbiorcami w odpowiednim pozycjonowaniu marki lokalnej i K_KO03
regionalne K_KO04
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej
Forma zaje¢: wyktad
1. Istota i proces pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej. Wskazoéwki dotyczace pozycjonowania 3 2
marek
2. Strategie pozycjonowania marek lokalnych i regionalnych, m.in. cele, rodzaje, procedury, warunki, 3 5
korzysci
3. Mapy percepcji i analizy struktury kategorii produktu. Inne metody budowy map percepcji i map 3 2
preferencji
4. Istota i elementy storytellingu w pozycjonowaniu marki 3 1
5. Rola internetu w pozycjonowaniu marki lokalnej i regionalnej 3 1
6. City placement i inne formy majace na celu pozycjonowanie marek lokalnych i regionalnych 3 1
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Ustalanie optymalnego konkurencyjnego pozycjonowania marek lokalnych i regionalnych, m.in. 3 2
wybieranie punktéw wyrézniajacych i wspolnych, okreslania skojarzen i mantrow marki
2. Konstruowanie narzedzi pozycjonowania m.in. map percepcji i profili semantycznych oraz map 3 2
preferencji i wybor strategii
3. Wykorzystanie storytellingu jako narzedzia pozycjonowania marek, m.in. tworzenie historii, budulec 3 2
opowiesci, rytualy, bohaterowie
4. Wykorzystanie internetu, m.in. strony internetowej oraz mediéw spotecznosciowych w 3 2
pozycjonowaniu marki lokalnej i regionalnej
5. Wykorzystanie city placement i innych form komunikowania oraz wspoétpracy w strategii 3 1
pozycjonowania marki lokalnej i regionalnej

Metody uczenia sie pogladéw/dyskusja moderowana, case study

prezentacja multimedialna, praca w grupach i indywidualna, rozwigzywanie zadarn problemowych, wymiana

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikacji EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
efektéw uczenia sie
KOLOKWIUM EP1
PROJEKT EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP3
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Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng z ¢wiczen - projekt wraz z prezentacjg oraz oceniana bedzie réwniez aktywnos$¢ studenta podczas
¢éwiczen w grupach
Zaliczenie z oceng z wyktadu odbywa sie na podstawie egzaminu pisemnego z tresci prezentowanych na zajeciach
oraz przedstawionej literaturze.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng kohcowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna ocen z zaliczenia koricowego z ¢wiczen i pozytywnego
zaliczenia egzaminu.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 3 pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej Arytmetyczna
koncowej . . - S . .

3 pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej [wyktad)] egzamin

. . . S Dl . zaliczenie z
3 pozycjonowanie marki lokalnej i regionalnej [¢wiczenia] ocena
L ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS

5
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

pracownia dyplomowa

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_19N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjo

narne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok:
2

Semestr:
3,4

Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
fakultatywny semestr: 3 - jezyk polski,

jezyk polski

semestr: 4 -

EFEKTY UCZENIA SIE

Kategoria

Lp

KOD

Opis efektu

Odniesienie do
efektéw dla
programu

wiedza

EP1

Zna wtasciwe zrodta informacji oraz adekwatne narzedzia i techniki
matematyczno-statystyczne oraz graficzne i kartograficzne
dostosowane do konkretnych probleméw badawczych

K_WO05

EP2

Zna wiasciwe zasady przygotowania opracowan analitycznych,
diagnostycznych i projektowych w zakresie brandingu miast i
regiondéw ze szczegolnym uwzglednieniem problemu badawczego
realizowanej pracy dyplomowej

K_WO07

umiejetnosci

EP3

Potrafi dobierac i porzgdkowac r6znorodne informacje dotyczace
zagadnien z zakresu przygotowywanej pracy dyplomowej oraz
sprawnie je przetwarzac, postugujac sie adekwatnym
oprogramowaniem komputerowym

K_U03

EP4

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia
matematyczno-statystyczne adekwatne do konkretnych zadan
badawczych realizowanych w pracy dyplomowej

K_U03

EPS

Potrafi dobierac i stosowac wiasciwe metody i narzedzia graficzne i
kartograficzne adekwatne do konkretnych zadan badawczych
realizowanych w pracy dyplomowej

K_U03

EP6

Potrafi samodzielnie rozwija¢ umiejetnosci badawcze, korzystajac z
réznych zrédet w jezyku polskim i obcym oraz nowoczesnych
technologii informacyjnych

K_U10

kompetencje spoteczne

EP7

Jest gotoéw do ciggtego doksztatcania sie oraz doskonalenia
wiasnych umiejetnosci badawczych

K_KO01

EP8

Jest gotdw do uznawania roli prac badawczo-rozwojowych i
umiejetnosci eksperckich w rozwigzywaniu problemoéw poznawczych
i aplikacyjnych z zakresu brandingu miast i regionow

K_K02

EP9

Jest gotdéw do kreatywnego rozwigzywania probleméw poznawczych,
metodologicznych i aplikacyjnych w kontekscie tematu
przygotowywanej pracy dyplomowej

K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: pracownia dyplomowa
Forma zajg¢: pracownia dyplomowa
1. Zrodta danych oraz zaawansowane sposoby pozyskiwania i selekcji informacji 3 2
2. Zaawansowane metody i techniki transformacji danych 3 2
3. Zaawansowane narzedzia i techniki matematyczno-statystyczne 3 6
4. Zaawansowane narzedzia i techniki graficzne i kartograficzne 3 5
5. Przetwarzanie i prezentacja materiatéw niezbednych do realizacji pracy magisterskiej 4 15
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Metody uczenia sie

klasyczna metoda problemowa, prezentacja multimedialna, indywidualna praca przy komputerze

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa

SPRAWDZIAN

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

P5

EP3,EP4,EP5,EP6,E
PREZENTACJA P7,EP8,EP9
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) Es %EEEE; >EPOE

Forma i warunki zaliczenia

danym semestrze oraz pozytywne zaliczenie koncowego sprawdzianu

Zaliczenie na ocene po kazdym semestrze. Podstawg zaliczenia przedmiotu jest wykonanie zadan przewidzianych w

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Oceng z przedmiotu jest oceng z pracowni dyplomowej w kazdym semestrze.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . L
zaliczenia obl. oceny Sredniej
3 pracownia dyplomowa Wazona
Metoda obliczania oceny zaliczenie z
koricowej 3 pracownia dyplomowa [pracownia dyplomowa] ocena 1,00
4 pracownia dyplomowa Wazona
4 pracownia dyplomowa [pracownia dyplomowa] zigzzeme z 1,00

£ACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_18N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student zna i rozumie zastosowanie wybranych metod
wiedza 1 | EP1 statystycznych i ekonometrycznych wspomagajacych procesy K_WO05
podejmowania decyzji.
Student potrafi w sposéb whasciwy wybra¢ zmienne objasniajagcych
- - okres$lone zjawiska ekonomiczne oraz posiada umiejetnosci budowy, K_U02
umiejetnosci 1 | EP2 . L. : - .
weryfikowania i wykorzystania modeli w prognozowaniu K_U03
Student jest gotéw do zachowania ostroznosci i krytycyzmu w
. L . . . K_K02
kompetencje spoteczne 1 | EP3 wyrazaniu opinii na podstawie przeprowadzonych badan z K_KO5
wykorzystaniem aparatu statystyczno-ekonometrycznego -
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych
Forma zaje¢: wyktad
1. Model ekonometryczny i ocena jego jakosci 3 2
2. Mierniki oceny jakos$ci prognoz ekonometrycznych 3 2
3. Prognozowanie na podstawie szeregéw czasowych 3 3
4. Modelowanie i prognozowanie zjawisk sezonowych 3 2
Forma zajec: laboratorium
1. Zrédta danych w prognozowaniu 3 3
2. Budowa modelu prognostycznego i jego weryfikacja 3 3
3. Bledy ex ante i ex post w prognozowaniu zjawisk 3 4
4. Prognozowanie a symulacje rozwoju zjawisk 3 4
5. Projekt prognostyczny 3 4

Metody uczenia sie

analiza przypadkoéw, prezentacja multimedialna, rozwigzywanie zadan

Metody weryfikacji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP3

1/2




Laboratorium: zaliczenie z ocena na podstawie biezacej oceny wykonania zlecanych zadan.
Wyktad: zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium korncowego.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi $rednia arytmetyczna wyktadéw i laboratorium.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 prognozowanie rozwoju uktadow przestrzennych Arytmetyczna
koncowej i i
) 3 prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych [wyktad] éigzzaleme z
3 prognozowanie rozwoju uktadéw przestrzennych [laboratorium] | zaliczenie z
oceng
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktow ECTS

5
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
promocja Wydgrzeﬁ lokalnych i regionalnych ]
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_40N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menad,zer wizerunku i promocji miast i
regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
1 | ep1 Znai rozumie r_odzaje, cele, systematyke i specyfike wydarzen K W06
ied lokalnych i regionalnych -
wiedza
Zna i rozumie zasady planowania, kierowania i ewaluacji promocji
2 EP2 p - - K_WO08
wydarzen lokalnych i regionalnych —
1 | Ep3 Potrafi zaplanowac¢ promocje wydarzenia lokalnego lub regionalnego K_U04
umiejetnosci Potrafi ocenié¢ plan promocji wydarzenia lokalnego i jego
2 | EP4 oddziatywanie na interesariuszy, ze szczeg6lnym uwzglednieniem K_U05
realizacji celéw wydarzenia
Jest gotoéw do podjecia odpowiedzialnosci i wspoétpracy podczas
kompetencje spoteczne 1 | EPS planowania promocji wydarzenia lokalnego lub regionalnego K_K04
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: promocja wydarzen lokalnych i regionalnych
Forma zaje¢: wyktad
1. Rodzaje, cele, systematyka, charakterystyka wydarzer lokalnych i regionalnych 3 2
2. Planowanie wydarzenia, z uwzglednieniem interesariuszy, lokalizacji i budzetu 3 2
3. Planowanie promocji wydarzen lokalnych i regionalnych 3 2
4. Kierowanie przebiegiem promocji wydarzen lokalnych i regionalnych 3 1
5. Ewaluacja przeprowadzonej promocji wydarzen lokalnych i regionalnych, z uwzglednieniem 3 2
oddziatywania na otoczenie i interesariuszy
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Praktyczne aspekty pracy w zespole nad przygotowaniem promocji wydarzenia lokalnego i 3 1
regionalnego
2. Analiza i wykorzystanie nowoczesnych narzedzi eventowych (w tym wydarzenia online) 3 1
3. Analiza wykorzystania potencjatu miast i regionéw w promocji wydarzen (na wybranych
przykiadach) 3 1
4. Przygotowanie i opracowanie planu promocji wydarzenia lokalnego 3 1
5. Prezentacja i oméwienie projektow planéw promocji wydarzeh lokalnych 3 5

Metody uczenia sie projektem

wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna,, studium przypadku,, opracowanie projektu i dyskusja nad
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Nr efektu uczenia sig

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PREZENTACJA EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - zaliczenie (kolokwium) pisemne (pytania otwarte i testowe)
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i
postawy na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna oceny z pisemnego kolokwium zaliczajgcego wyktady oraz
zaliczenia ¢wiczen z ocenag

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda Waga_ d.o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych Arytmetyczna
Kori : - -
oncowe) 3 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych [wyktad] zig(r:]zaenle z
3 promocja wydarzen lokalnych i regionalnych [¢wiczenia] zigizaeme z
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktow ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
proseminarium
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205Al1133434_8N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Ma pogtebiona wiedze na temat kluczowych zagadnien oraz aktualnie
1 | EP1 dyskutowanych probleméw i trendéw w obszarze brandingu miast i K_wo01
) regionéw
wiedza - - — -
Zna wspoitczesne teorie oraz podejscia metodologiczne dyskutowane
2 | EP2 w literaturze z zakresu zjawisk i procesdw zwigzanych z brandingiem K_Wo01
miast i regionéw
Potrafi na piSmie zaprezentowac wybrany problem badawczy w
umiejetnosci 1 | Ep3 oparciu o dorot_)ek t_eore_tyc;ny i empiryczny pauk gwlqzanych z K U07
brandingiem miast i regionéw z wykorzystaniem réznorodnych -
zrodet informacji
kompetendje spoleczne 1 | epa Jest_gotow do podje(_:lg SW|ad0_r_nej decyzji i zaplanowania przebiegu K KOS5
kolejnego etapu swojej edukacji -
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: proseminarium
Forma zaje¢: konwersatorium
1. Istota pracy naukowej na studiach magisterskich. 1

2. Tematyka badawcza w obszarze brandingu miast i regiondw realizowana na Uniwersytecie

Szczecinskim 1
Metody uczenia sie prezentacja multimedialna, dyskusja, analiza przypadkéw
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie
PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA EP1,EP2,EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP1,EP2,EP4
Zaliczenie na ocene na podstawie eseju z zakresu wybranego problemu badawczego
Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu
Oceng koncowa z przedmiotu jest ocena z konwersatorium.
Sem. Przedmiot Rogzaj . Metoda \!Vag:al_ d_o
) ) zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny
koricowej 1 proseminarium Wazona
1 proseminarium [konwersatorium] zaliczenie z 1,00
oceng
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 25
Liczba punktéw ECTS 1
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_9N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna i rozumie zagadnienia zwigzane z regionalizacjg i K_Wo01
1 |EP1 ) . . _
iodza zrownowazonym rozwojem K_W02
wie
Rozumie mechanizmy dostosowywania regionalnej struktury K_W03
2 | EP2 - . . - . ?
spoteczno-ekonomicznej do pozadanej struktury regionalnej K_W09
Potrafi analizowac¢ regionalng strukture spoteczno-ekonomiczng K_U01
1 | EP3
- - K_U04
umiejetnosci - —— - - — p =
> | Epa Potrafi dobiera¢ odpowiednie narzedzia i instrumentow K_U03
wplywajacych na regionalng strukture spoteczno-ekonomiczng K_U05
kompetencje spoleczne 1 | EPs Jest gotéw do podejmowanle} dziatah zmieniajacych regionalng K_KO03
strukture spoteczno-ekonomiczng K_KO04
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski
Forma zaje¢: wyktad
1. Relacje pomiedzy procesami regionalizacji i globalizacji 2 2
2. Regionalizacja jako podstawa zréwnowazonego rozwoju 2 2
3. Narzedzia i instrumenty wptywajgce na regionalng strukture spoteczno-ekonomiczng 2 2
4. Gtéwne cele regionalizacji spoteczno-gospodarczej 2 2
5. Analiza mocnych i stabych stron regionalizacji 2 1
Forma zajec¢: ¢wiczenia
1. Polityka spoteczno-ekonomiczna w kontekscie regionalizaciji 2 1
2. Znaczenie i powody regionalizacji we wspoétczesnym Swiecie 2 1
3. Podstawowe cele regionalnej polityki gospodarczo-spotecznej 2 2
4. Zrbwnowazony rozwoj jako wazny element dziatan regionalizacyjnych 2 2
5. Koncepcje rozwoju spoteczno-gospodarczego regionéw 2 3

Metody uczenia sie

Prezentacja multimedialna, Dyskusja

Metody weryfikaciji
efektow uczenia sie

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP4,EP5
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Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie prezentacji dotyczacej koncepcji rozwoju spoteczno-gospodarczego
wybranego polskiego regionu.
Wyktad: zaliczenie z oceng na podstawie wynikéw kolokwium z czesci teoretycznej.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z wyktadéw i Ewiczen.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda Waga_ d.o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski Arytmetyczna
koncowej i i
) 2 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski [wyktad] zigzzaeme z
2 regionalizacja spoteczno-ekonomiczna Polski [¢wiczenia] zig(r:]zaenle z
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3

2/2



SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

rozwoj zrébwnowazony miast i regionéw

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_6N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 Stgdent zna pojecia, definicje oraz problematyke rozwoju K_WO1
wiedza zréwnowazonego
Student zna geneze i ewolucje environmentalizmu i sustainomiki K_W02
2 | EP2
K_WO07
Student potrafi oceni¢/ zdiagnozowac stopien zrobwnowazenia K_U02
1 | EP3 rozwoju miasta, wykorzystac tg wiedze w celach marketingowych i K_U04
o n wizerunkowych K_U07
umiejetnosci - — : - .
Student rozpoznaje zbiezne i sprzeczne interesy i cele aktoréw zycia K UO5
2 | EP4 politycznego w miescie w kontekscie zrbwnowazonego rozwoju. K U06
Student jest gotoéw do zajecia postaw proekologicznych i
kompetencje spoteczne 1 | EP5 podejmowac dziatania ukierunkowane na rozwéj zréwnowazony w K_K04
miescie i regionie
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: rozw6j zrownowazony miast i regionéw

Forma zajec¢: wyktad

1. Pojecie rozwoju zréwnowazonego w raportach miedzynarodowych 1 2
2. Holizm i podejscie systemowe do rozwoju zréwnowazonego miast i regionéw 1 2
3. Problemy pomiary stanu i efektéw rozwoju zrownowazonego 1 2
4. Megatrendy rozwojowe, zagrozenia dla rozwoju 1 2
5. Nowe technologie w stuzbie zrébwnowazenia rozwoju miast i regionéw. 1 1
Forma zaje¢: éwiczenia

1. Rozwdj zrbwnowazony miasta podstawowe definicje i pojecia 1 2
2. Pomiar stopnia rozwoju i zrbwnowazenia w miastach 1 2
3. Nowoczesne technologie i ich znaczenie dla rozwoju zréwnowazonego. Ekologizacja gospodarki 1 2
4. Znaczenie planowanie przestrzennego w realizacji zat ozen idei zrbwnowazonego rozwoju 1 2
5. Studium przypadku wybranego miasta. 1 1

Metody uczenia sie

Dyskusja, studia przypadkow, analiza danych statystycznych, tworzenie i analizowanie wykreséw, analiza

poréwnawcza
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Nr efektu uczenia sig

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie

z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP5
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4

aktywnosci podczas zajec.

Cwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej oceny zleconych zadan, w tym prac projektowych, raz

Wyktad - zaliczenie z oceng na bazie wynikéw sprawdzianu pisemnego z zakresu wyktadéw i literatury.

Forma i warunki zaliczenia

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Srednia arytmetyczna z éwiczer i wyktadu.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . -
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 1 rozwdj zrownowazony miast i regionéw Arytmetyczna
koncowej o . o . zaliczenie z
1 rozwdj zrbwnowazony miast i regionéw [€wiczenia] ocena
P . e zaliczenie z
1 rozwoj zrbwnowazony miast i regionow [wyktad)]
oceng
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktow ECTS

3

2/2




SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
seminarium dyplomowe
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_14N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1,2 2,3, 4 fakultatywny semestr: 2 - jezyk polski, semestr: 3 -
jezyk polski, semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna wlasciwe zasady prowadzenia badan oraz konstrukcji pracy
naukowej z zakresu brandingu miast i regionéw z uwzglednieniem
1 | EP1 - I - . . P . K_Wo01
jego specyfiki miedzydyscyplinarnej oraz powigzan przedmiotowych —
i metodologicznych
Zna specjalistyczne teorie, modele i koncepcje dotyczace wybranego
problemu, bedgcego przedmiotem przygotowywanej pracy
2 | EP2 - ; AR ! ok K_W01
dyplomowej, oraz rozumie mozliwosci i ograniczenia ich
wykorzystania w warunkach wspoétczesnych
Zna wtasciwe zrodta informacji bibliograficznych i statystycznych, w
3 | EP3 tym elektroniczne bazy danych, uzyteczne dla przygotowywanej K_WO05
wiedza pracy dyplomowej
Zna zaawansowane metody, techniki oraz narzedzia analizy i
4 | EP4 prezentacji danych dotyczacych zjawisk i proceséw bedacych K_WO05
przedmiotem przygotowywanej pracy dyplomowej
Zna i rozumie pojecia i zasady dotyczace ochrony wiasnosci
5 | EP5S intelektualnej w kontekscie badan naukowych z zakresu brandingu K_W09
miast i regionéw
Zna podstawowe Zrddta i sposoby pozyskiwania i rozliczania
funduszy na realizacje projektéw badawczych z uwzglednieniem
6 | EP6 . - - . K_W10
waloréw poznawczych i aplikacyjnych przygotowywanej pracy
dyplomowej
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umiejetnosci

EP7

Potrafi sformutowac i uzasadni¢ problem badawczy, postawi¢ tezy i
hipotezy oraz zaprojektowac i zrealizowac kolejne etapy
postepowania badawczego w nawigzaniu do specyfiki
przygotowywanej pracy dyplomowej

K_uo1

EP8

Potrafi krytycznie dobiera¢ zrédta informacji oraz dokonywac
pogitebionej analizy i syntezy oraz twoérczej interpretacji danych w
nawigzaniu do specyfiki realizowanego tematu pracy dyplomowej

K_U03

EP9

Potrafi dobiera¢ lub przystosowywa¢ adekwatne metody i narzedzia
badawcze do rozwigzywania problemoéw poznawczych i
aplikacyjnych zwigzanych z realizowanym tematem pracy
dyplomowej

K_U03

EP10

Potrafi dokonac¢ wielokryterialnej oceny atutéw rynkowych jednostki
terytorialnej oraz zaprojektowac konkretne przedsiewziecia
brandingowe lub marketingowe z uwzglednieniem problematyki
przygotowywanej pracy dyplomowej

K_U04

EP11

Potrafi przygotowac tekst naukowy w jezyku polskim wraz ze
streszczeniem w jezyku obcym na temat wybranego problemu
badawczego z wykorzystaniem dorobku teoretycznego i
metodologicznego wiasciwych dyscyplin naukowych

K_U07

EP12

Potrafi przygotowac i przedstawi¢ prezentacje ustng i multimedialng
na temat wybranego problemu badawczego z wykorzystaniem
dorobku teoretycznego i metodologicznego wiasciwych dyscyplin
naukowych

K_U06

EP13

Potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci
w kontekscie problemu bedgcego przedmiotem przygotowywanej
pracy dyplomowej, korzystajac z r6znych zrédet i nowoczesnych
technologii informacyjnych

K_U10

kompetencje spoteczne

EP14

Jest gotow do uznawania roli wiedzy specjalistycznej i eksperckiej w
rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych zwigzanych
z tematem przygotowywanej pracy dyplomowej

K_K02

EP15

Jest gotdéw do przestrzegania przyjetych ustalen dotyczacych etyki
badan naukowych oraz poszanowania praw wiasnosci intelektualnej

K_K07

EP16

Jest gotdw do podejmowania decyzji zwigzanych z optymalnym i
zgodnym z zasadami bezpieczenstwa ksztattowaniem rozwoju
spotecznosci lokalnych i regionalnych w kontekscie problematyki
pracy dyplomowej

K_K04

EP17

Jest gotow do tworzenia produktéw komercyjnych w zakresie
brandingu miast i regionéw

K_KO03

EP18

Jest gotoéw do dbania o prestiz pracy zawodowej z obszaru
brandingu miast i regionéw

K_KO06

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: seminarium dyplomowe

Forma zaje¢: seminarium

1. Metodologia badan naukowych oraz zasady konstrukcji pracy magisterskiej 2
2. Rzetelnos¢ w badaniach naukowej i zasady poszanowania wiasnosci intelektualnej 2
3. Formutowanie problemu badawczego, stawianie tez oraz hipotez 2
4. Selekcja zrédet informaciji teoretycznych i faktograficznych 2
5. ldentyfikacja i dobér metod badawczych, specyfikacja technik oraz narzedzi badawczych 2
6. Dyskusja nad koncepcja pracy magisterskiej 2
7. Techniki pisania pracy magisterskiej 3
8. Przygotowanie i prezentacja eseju zwigzanego z tematyka pracy magisterskiej 3
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9. Opracowanie i dyskusja zagadnien metodologicznych zwigzanych z tematem pracy magisterskiej 3 4
10. Opracowanie i dyskusja podstaw teoretycznych pracy magisterskiej 3 4
11. Planowanie badan empirycznych 3 3
12. Realizacja badan empirycznych 4 5
13. Przeglad wynikow i dyskusja nad rezultatami przeprowadzonych analiz empirycznych 4 5
14. Redakcja koricowego tekstu pracy magisterskiej 4 5

Metody uczenia sie

Praca koncepcyjna i problemowa, definiowanie poje¢, referowanie opracowanego materiatu, twércze rozwigzywanie

probleméw, metody aktywizujgce (burza mézgow, projekty, dyskusje).

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP10,EP11,EP17,E
P2,EP3,EP4,EP7,EP|
8,EP9

PREZENTACJA

EP1,EP12,EP6

PRACA DYPLOMOWA

EP1,EP10,EP11,EP
13,EP14,EP15,EP16
,EP17,EP18,EP2,EP
3,EP4,EP5,EP6,EP7
,EP8,EP9

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP12,EP13,EP14,E
P15,EP16,EP17,EP
18,EP5,EP6

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie z oceng po kazdym semestrze. Podstawa zaliczenia jest wykonanie zadan przewidzianych w danym
semestrze: sem. 2 - przygotowanie koncepcji pracy, dobor zrédet informacji oraz metod i narzedzi badawczych; sem.
3 - opracowanie zagadnien metodologicznych i teoretycznych, planowanie badan empirycznych; sem. 4 - realizacja
badan empirycznych, przygotowanie i ztozenie ostatecznej wersji pracy

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi ocena za seminarium w kazdym semestrze.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . L
zaliczenia obl. oceny Sredniej
2 seminarium dyplomowe Wazona
2 seminarium dyplomowe [seminarium] (z)ilelizeme z 1,00
Metoda obliczania oceny — a -
koricowej 3 seminarium dyplomowe Wazona
3 seminarium dyplomowe [seminarium] zigzzeme z 1,00
4 seminarium dyplomowe Wazona
4 seminarium dyplomowe [seminarium] (Z)ileliz;me z 1,00
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 300

Liczba punktéw ECTS

12
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133433_44N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Il stopnia, niestacjonarne

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
zna i rozumie pojecie CSR, zaleznosci miedzy CSR a
1 | EP1 zréwnowazonym rozwojem, uwarunkowania CSR, przyktadowe K_wo01
ied modele CSR, koncepcje interesariuszy
wieaza
zna i rozumie proces wdrazania koncepcji CSR w organizacjach, w
Ay : C = - - K_W02
2 | EP2 tym szczegolnie w jednostkach administracji publicznej oraz —

: g . o K_Wo04
raportowania dziatan spotecznie odpowiedzialnych —
potrafi dokonywac krytycznej analizy, syntezy, prezentacji informacji
z zakresu dziatan spotecznie odpowiedzialnych podejmowanych K_Uo01

1 | EP3 o . UL
przez organizacje ze szczeg6lnym uwzglednieniem jednostek K_U06
umiejetnosci administracji publicznej
potrafi dobiera¢ i stosowac wiasciwe narzedzia do realizacji dziatan
2 | EP4 spotecznie odpowiedzialnych w tym w jednostkach administraciji K_U03
publicznej
jest gotéw do wspodtpracy w grupie planujac projekt z zakresu K_KO01
kompetencje spoteczne 1 | EP5 dziatan spotecznie odpowiedzialny dla organizacji w tym dla K_KO03
jednostek administracji publicznej K_KO04
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu terytorialnego

Forma zaje¢: wyktad

1. Spoteczna odpowiedzialnos$¢ biznesu - zagadnienia wprowadzajace 4 3
2. Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu w jednostkach administracji publicznej (uwarunkowania, istota,

obszary, narzedzia) 4 3
3. Wybrane praktyki i procedury wdrozeniowe CSR w jednostkach administracji publicznej 4 2
4. Podsumowanie omoéwionych na wyktadach aspektéw spotecznej odpowiedzialnosci w jednostkach 4 1
samorzadu terytorialnego

Forma zaje¢: €wiczenia

1. Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu - zagadnienia wprowadzajace 4 2
2. Spoteczna odpowiedzialno$¢ organizacji a relacje z interesariuszami 4 1
3. Spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu w jednostkach administracji publicznej uwarunkowania, istota,

obszary, narzedzia, przyktady praktyczne 4 5
4. Podsumowanie oméwionych na ¢wiczeniach aspektéw spotecznej odpowiedzialnosci w jednostkach 4 1
samorzadu terytorialnego

Metody uczenia sie wyktad, dyskusja, case study, praca w grupach
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2,EP3
PROJEKT EP1,EP2,EP3,EP4,E]

PS5

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP1,EP2,EP3,EP4,E
PS5

Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie ¢wiczen odbywa sie na podstawie przygotowania do zaje¢, zaliczenia zadan wykonywanych podczas zaje¢
oraz opracowania indywidualnego projektu dotyczacego praktyki spotecznej odpowiedzialno$ci podmiotu.

Zaliczenie wyktadow odbywa sie na podstawie kolokwium pisemnego (4 pytania).

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koncowa z przedmiotu jest Srednia arytmetyczna z zaliczenia éwiczen i wyktadéw w terminach podstawowym i
poprawkowym. Warunkiem uzyskania zaliczenia z przedmiotu jest uzyskanie pozytywnych ocen czastkowych tj.
pozytywnej oceny z zaliczenia ¢wiczen i pozytywnej oceny z zaliczenia tresci wyktadow.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . L
zaliczenia obl. oceny Sredniej
) ) spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu . ]
Metoda obliczania oceny 4 terytorialnego Nieobliczana
koricowej 4 spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu zaliczenie z
terytorialnego [wykiad] oceng
4 spoteczna odpowiedzialno$¢ w jednostkach samorzadu zaliczenie z
terytorialnego [éwiczenia] oceng
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75

Liczba punktéw ECTS

3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_21N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | Ep1 Znai rozumie spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki K W03
) terytorialnej —
wedza Zna podst lementy roznic kult hi spot h
2 EP2 na po, S_ awowe_ e emen_ Yy rO_ZﬂIC ulturowycn | sporecznych w K W06
kontek$cie marki terytorialnej —
Potrafi zaprezentowac¢ wybrane zagadnienia z zakresu spoteczno-
1 | EP3 . ] ; ] K_U04
eietnose] kulturowych uwarunkowarn marki terytorialnej -
umiejetnosci - — — - - -
Potrafi wykrywac i ocenia¢ spoteczne (takze demograficzne) i
2 | EP4 - - - . K_U05
kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej -
Jest gotdw do zachowania ostroznosci w wyrazaniu opinii na temat
kompetencje spoteczne 1 | EP5 spoteczno-kulturowych uwarunkowan marki terytorialnej K_KO07
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej
Forma zaje¢: wyktad
1. Uwarunkowania spoteczno-kulturowe - istota i czynniki 4 1
2. Spoteczne aspekty marki terytorialnej 4 3
3. Kulturowe aspekty marki terytorialnej 4 3
4. Zmiany spoteczno-kulturowe w markach terytorialnych 4 2
Forma zaje¢: konwersatorium
1. Spoteczno-kulturowe aspekty marki terytorialnej w wybranych miastach i regionach Unii Europejskiej 4 1
2. Spoteczno-ekonomiczne aspekty marki terytorialnej w wybranych regionach w Polsce 4 3
3. Spoteczno-ekonomiczne aspekty marki terytorialnej w wybranych miastach w Polsce 4 3
4. Ocena uwarunkowan spoteczno-kulturowych marki terytorialnej 4 2
Metody uczenia sie Przygotowanie projektu, Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia Sle KOLOKWIUM EP1 EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5
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Wyktady- zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium (pytania otwarte i testowe)
Cwiczenia- zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i postawy
na zajeciach

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i ¢wiczen.

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . -
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 4 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej Arytmetyczna
korcowej 4 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej zaliczenie z
[konwersatorium] oceng
4 spoteczno-kulturowe uwarunkowania marki terytorialnej [wyktad] | zaliczenie z
ocena
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
strategie innowacyjne miast i regionow ] EFZ205AI133362_37N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menad,zer wizerunku i promocji miast i
regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
. L - . L L K_W01
1 EP1 Zna i rozumie istote strategii innowacyjnych miast i regionéw K W09
wiedza =
2 | EP2 Zna i rozumie rodzaje strategii innowacyjnych miast i regiondw K_Wo04
na podstawie okreslonych parametréw potrafi przeprowadzi¢ analize
. - miasta lub regionu oraz jego otoczenia oraz oceni¢ stan K_U01
umiejetnosci 1 EP3 . L2 , . L. . .
innowacyjnos$ci i wskaza¢ potencjalne zrodta innowacji wraz z K_U02

propozycja przyjecia jednej ze strategii innowacji

Jest gotdw do myslenia w sposdb innowacyjny i kreatywny oraz
kompetencje spoteczne 1 | EP4 dostrzega potrzebe wigczenia w strategie innowacyjng aspektow K_KO03
spotecznych i interesu spotecznego

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: strategie innowacyjne miast i regionéw

Forma zaje¢: wyktad

1. Istota innowacyjnosci 2 3
2. Rodzaje strategii innowacyjnych miast i regionéw 2 2
3. Formutowanie strategii innowacyjnej miast i regionéw 2 2
4. Regionalne strategie innowacyjne 2 2

Forma zajec¢: €wiczenia

1. Specyfika dziatalnosci innowacyjnej w miastach i regionach 2 3
2. Rodzaje strategii innowacyjnych w miastach i regionach 2 2
3. Innowacyjne miasta i regiony i ich strategie dziatania - analiza przypadkéw 2 2
4. Regionalne strategie innowacji - podstawowe zatozenia i analiza 2 2

wyktad z elementami konwersatoryjnymi, éwiczenia z wykorzystaniem case study
prezentacja multimedialna

opracowanie projektu

praca w grupach

Metody uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikacji
efektéw uczenia sig EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP3,EP4
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Forma i warunki zaliczenia

Zaliczenie ¢wiczen: wykonanie pracy zaliczeniowej: przygotowanie projektu i jego prezentacja oraz na podstawie
ocen czastkowych otrzymywanych w trakcie semestru za okreslone dziatania i prace studenta
Wyktady: egzamin pisemny z treSci omawianych na wyktadach i wskazanej literatury.

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena koricowa przedmiotu jest Srednig arytmetycznag zaliczenia ¢wiczenh i egzaminu

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . -
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 strategie innowacyjne miast i regionéw Arytmetyczna
koncowej
) 2 strategie innowacyjne miast i regionéw [wyktad] egzamin
o . R, . zaliczenie z
2 strategie innowacyjne miast i regionéw [¢wiczenia]
oceng
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS

5
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach
(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_23N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student ma widze na temat podstawowych rodzajéw modeli
1 | EP1 decyzyjnych oraz proceséw analitycznych realizowanych przez K_wo01
narzedzia Bl
wiedza Student zna i rozumie istote wielowymiarowej analizy danych
Business Intelligence (Bl), zna podstaw teorii baz danych i Big Data
2 | EP2 . . - - K_W05
oraz podac przyktady zastosowania narzedzi klasy Bl w procesie —
podejmowania decyzji menedzerskich.
Student potrafi klasyfikowaé¢ obszary podejmowania decyzji
1 | EP3 . - - K_U01
oiotno&ei menedzerskich wspomagane przez narzedzia klasy BI -
umiejetnoscl
1 Student potrafi obstuzy¢ podstawowe funkcjonalisci narzedzi klasy
2 | EP4 BI K_U03
kompetencje spoleczne 1 | EPs Jest gotow do krytycznej oceny posiadanej wiedzy dotyczacej K_KO1

narzedzi Bl oraz statego jej rozwijania

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w miastach i regionach
Forma zaje¢: laboratorium
1. Istota, rola i obszary wykorzystania narzedzi informatycznych w procesach podejmowania decyzji 4 2
menedzerskich. Narzedzie klasy Business Intelligence
2. Zrédta danych w procesach decyzyjnych. Podstawy teorii baz danych (modele baz danych oraz
konstrukcja bazy danych: pola rekordy, relacje). Big Data jako przykitad baz danych oraz analiza OLAP 4 2
jako podstawowa metoda analityczna Business Intelligence w procesie podejmowania decyzji
3. Przygotowanie modelu decyzyjnego. Dane, zmienne, warunki, relacje. 4 4
4. Rozwigzywanie i modelowania probleméw decyzyjnych za pomoca narzedzi informatycznych Pover 4 5
Pivot oraz Power Bl
5. Tworzenie i definiowanie wskaznikow KPI, widokéw oraz perspektyw analitycznych.Tworzenia 4 5

raportéw analitycznych za pomoca narzedzi Power View oraz Power Bl

Metody uczenia sie elearningowa, Praca wlasna studenta

Zajecia w laboratorium komputerowym, Nauczanie komplementarne (blended learning) w oparciu o platforme

Nr efektu uczenia sie

z sylabusa

Metody weryfikaciji

efektéw uczenia sie
KOLOKWIUM

EP1,EP2,EP3,EP4,E|

PS5

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EPS

Laboratorium - zaliczenie z oceng na podstawie biezacej pracy studenta podczas zaje¢ oraz wynikéw kolokwium

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest ocena z laboratorium.
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. Rodzaj Metoda Waga do

Sem. Przedmiot . . . L
_ _ zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 4 systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w Wazona

koricowej miastach i regionach
4 systemy informatyczne wspomagania decyzji menedzerskich w | zaliczenie z 100
miastach i regionach [laboratorium] oceng ’
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktow ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
szkolenie BHP

(INNE DO ZALICZENIA)

Kod przedmiotu:
EFZ205Al1133434_31N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:
Il stopnia, niestacjo

narne

Profil ksztatcenia:
ogolnoakademicki

Specjalnos¢:

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
wiedza 1 | ep1 Zna pods_t_awowe zasady bezpieczenstwa i higieny pracy oraz
ergonomii
Wykazuje umiejetnos¢ wiasciwego wnioskowania na podstawie
1| EP2 informacji pochodzacych z réznych dostepnych zrodet
umiejetnosci informacji pochodzacych z ré6znych dostepnych zréde
2 | EP3 Potrafi identyfikowac¢ btedy i zaniedbania w praktyce
Jest gotdw do petnienia rél zawodowych w sposoéb
kompetencje spoteczne 1 | EP4 zapewniajacy bezpieczeristwo wlasne i otoczenia, w tym
przestrzegania zasad bezpieczenstwa pracy

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: szkolenie BHP
Forma zaje¢: wyktad
1. Uregulowania prawne dotyczace bezpieczenstwa pracy i ochrony zdrowia w prawodawstwie polskim i 1 1
UE
2. Czynniki niebezpieczne fizyczne, biologiczne i chemiczne na zajeciach laboratoryjnych, pracowniach i 1 1
w czasie zaje¢ terenowych
3. Udzielanie pierwszej pomocy w sytuacji wypadkowej i zagrazajacej zyciu 1 2
4. Podstawy prawne w zakresie ochrony ppoz 1 1

Metody uczenia sie e-learning
Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
Metody weryfikaciji y
efektéw uczenia sie
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3,EP4

Forma i warunki zaliczenia | http://uce.usz.edu.pl/szkolenia-bhp-dla-studentow-us/

Szkolenie BHP sktada sie z dwoéch czesci: 1) teoretycznej, realizowanej w formie ksztatcenia na odlegtos¢ (e-learning)
oraz 2) praktycznej realizowanej w Centrum Symulacji Rescue Lab i polegajacej na wykonaniu wg zadanego przez
wyktadowce scenariusza algorytmu czynnosci resuscytacji krgzeniowo-oddechowej na elektronicznym fantomie
osoby dorostej.
Bardziej szczegdtowe informacje sg dostepne na stronie internetowej Uniwersyteckiego Centrum Edukacji:

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Zaliczenie bez oceny po spetnieniu powyzszych warunkéw

Metoda obliczania oceny

koncowej

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . L
zaliczenia obl. oceny Sredniej
1 szkolenie BHP Nieobliczana
1 szkolenie BHP [wyktad] zaliczenie
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
terytorialne systemy spoteczne
(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI1133434_2N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, niestacjonarne

ogolnoakademicki

Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

1 1

obowigzkowy semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
1 | ep1 zna zatozenia i podstawy ogolnej teorii systemow oraz terminologie K Wo1l
systemowg -
wiedza > | Ep2 zna i rozumie strukture i zasady funkcjonowania terytorialnych K W02
systeméw spotecznych —
zna i rozumie wybrane uwarunkowania funkcjonowania i rozwoju
3 | EP3 - - K_W09
terytorialnych systemow spotecznych —
potrafi scharakteryzowac i zinterpretowac strukture i funkcjonowanie
1 | EP4 wybranego terytorialnego systemu spotecznego K_U01
umiejetnosci > | eps potrafi przygotowac i przedstawic ustng prezentacje na wybrany K U06
temat z zakresu problemowego przedmiotu -
potrafi planowac i doskonali¢ swoje kompetencje w zakresie
3 | EP6 myslenia systemowego w ramach wlasnego uczenia sie przez cate K_U10
zycie
jest gotéw do uznawania znaczenia wiedzy i myslenia systemowego
1 | EPY w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i aplikacyjnych K_KO02
kompetencje spoteczne
jest gotéw do planowania wtasnej kariery zawodowej z
2 | EP8 I P 1 K_KO05
uwzglednieniem systemowych przeobrazen rzeczywistosci

TRESCI PROGRAMOWE Semestr

Liczba godzin

Przedmiot: terytorialne systemy spoteczne

Forma zajec¢: wyktad

1. Pojecie systemu i systemowe ujecie Swiata 1 1
2. Elementarne terytorialne systemy spoteczne: systemy ludnosciowe, systemy spoteczno-techniczne, 1 4
spoteczne systemy aktywnosci, systemy osadnicze

3. Zintegrowane terytorialne systemy spoteczne: systemy krajowe, systemy regionalne, systemy lokalne 1 4
Forma zajec¢: €wiczenia

1. Metody graficzne w analizie i syntezie systemowej 1 3
2. Charakterystyka i interpretacja wybranego systemu elementarnego 1 3
3. Charakterystyka i interpretacja wybranego systemu zintegrowanego 1 3

Metody uczenia sie

wyktady informacyjne i problemowe z wykorzystaniem srodkoéw wizualizacji ekranowej, dyskusja moderowana, studia|
przypadkoéw, prace analityczne, przygotowanie i przedstawienie prezentacji ustnej
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa

EGZAMIN PISEMNY

EP1,EP2,EP3,EP7

PRACA PISEMNA/ ESEJ/ RECENZJA

EP1,EP4,EP6

PREZENTACJA

EP2,EP3,EP4,EP5,E
P8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP5,EP6,EP7,EP8

Forma i warunki zaliczenia

wyktady - egzamin pisemny z zakresu wyktadow i zalecanej literatury po uprzednim uzyskaniu zaliczenia z ¢wiczen;
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie ocen czastkowych za wykonywane prace analityczne, przygotowane
prezentacje oraz aktywnosc¢ podczas zajec

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

ocene z przedmiotu stanowi Srednia ocen z czesci wyktadowej i wiczeniowej

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \!Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 1 terytorialne systemy spoteczne Arytmetyczna
koncowej ; .

1 terytorialne systemy spoteczne [wyktad] egzamin

1 terytorialne systemy spoteczne [éwiczenia] zaliczenie z

Yl Y y sp ocena
LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS

4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:
tozsamos¢ miast i regionow )
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_32N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menadzer brandingu miast i regionéw
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:

1 2 obowigzkowy semestr: 2 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Zna metodyke i metodologie opracowan z zakresu tozsamosci miast K_WO05
1 |EP1 - .
i regionow K_WO07
. Zna zasady organizacji, planowania i wsparcia dziatan zwigzanych z K_WO08
wiedza 2 EP2 . e - . A
tozsamoscig miast i regionow K_W09
Zna i rozumie role wszystkich interesariuszy zwigzanych z K_WO03
3 | EP3 . . ST . o =
budowaniem tozsamosci miast i regionow K_W04
1 | epa Potrafi przygotowac i przedstawi¢ opracowanie dotyczace K_U06
tozsamosci miast i regionow K_U07
- " Potrafi zastosowac wiasciwe metody i narzedzia do budowania K_U03
umiejetnosci 2 EP5 . R - S
tozsamosci miast i regionow K_U04
3 | EP6 Potrafi dokonywac oceny juz istniejgcych rozwigzan z zakresu K_U02
tozsamosci miast i regiondw oraz planowac¢ nowe K_UO05
Jest gotdw do weryfikacji posiadanej wiedzy, a w sytuacjach K_KO01
1 | EP7 . L. .
trudnych korzystania z opinii ekspertéw K_K02
kompetencje spoteczne Jest gotow do dziatania i myslenia kreatywnego oraz inspirowania K KO3
2 | EP8 otoczenia lokalnego do dziatan w zakresie tozsamosci miast i K K04
regionéw -
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: tozsamo$¢ miast i regionéw
Forma zaje¢: wyktad
1. Tozsamos¢ miast i regionéw: identyfikacja wartosci miejsca (dziedzictwo, wyrozniki, lokalne wartosci, 2 3
zasady, symbole)
2. Budowanie tozsamosci miast i regionéw: Aktywnos$¢ spotecznosci lokalnej (integracja, sita grupy,
gwarancja, rekomendacja, stosunek do "obcych", aktywizacja przedsiebiorcza w tym przedsiebiorcza 2 2
postawa, lokalne miejsca pracy)
3. Budowanie marki lokalnej: Magnetyzm marki, klimat miejsca, produktéow pod nig sprzedawanych, co
sprawia ze sa powody do skorzystania z oferty pod marka lokalng (spotkanie klienta z produktem, 2 2
miejscem).
4. Budowanie marki lokalnej: Uzytkowanie i wzmacnianie marki (proces organizacji dziatan) 2 2
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy - wybrane badania marketingowe 2 4
2. Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy - projekt koncepcji strategii 2 2
3. Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy - system identyfikacji wizualnej 2 1
4. Opracowanie strategii tozsamosci marki miasta/gminy - wdrozenie strategii marki 2 2
Metody uczenia sie Wyktad problemowy z wykorzystaniem prezentacji multimedialnej. Cwiczenia - przygotowanie projektu.
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
EGZAMIN PISEMNY EP1,EP2,EP3
PROJEKT E:4,EP5,EP6,EP7|E

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady - egzamin pisemny z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen;
¢éwiczenia - zaliczenie z oceng na podstawie aktywnosci na zajeciach oraz oceny przedstawionego projektu

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia wazona ocen z czesci wykladowej - 65% oraz czesci ¢wiczeniowej (projektowej)
- 35%

. Rodzaj Metoda Waga do
Sem. Przedmiot . . . L
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 2 tozsamo$¢ miast i regionéw Wazona
koricowej - -
2 tozsamo$¢ miast i regionéw [¢wiczenia] zaliczenie z 0,35
ocena
2 tozsamos¢ miast i regionéw [wyktad] egzamin 0,65
£ ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 125

Liczba punktéw ECTS

5
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SYLABUS

Modut:
Wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego [modut]

Nazwa przedmiotu:
wyzwania wspoétczesnego marketingu terytorialnego
(PODSTAWOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_43N

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiéw: Profil ksztatcenia: Specjalnosé:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
1 1 fakultatywny semestr: 1 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

QOdniesienie do

Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Zna podstawowe pojecia i uwarunkowania z dziedziny
; . - - . K_W01
1 | EP1 wspotczesnego marketingu i rozumie proces wspotczesnego K W03
wiedza marketingu w organizacji —
Zna nowoczesne instrumenty marketingowego oddziatywania oraz K_WO06
2 | EP2 : -
zasady ich stosowania K_W08
Potrafi dobrac i zaprojektowa¢ wspotczesne instrumenty
| S K_U02
1 | EP3 marketingowe dla wskazanego przyktadowego przedsiebiorstwa K U04
umiejetnosci Identyfikuje otoczenie i segmenty na wybranym rynku i dostosowuje
> | Epa do nich rozwigzania marketingowe oraz konstruuje koncepcje K_U03
dziatan marketingowych dla konkretnej organizacji K_U05
kompetencje spoleczne 1 | eps Jest gotpw FiO podjec[a prqaktywnych (_12|a+a'n i jest gotoéw K_KO01
samodzielnie uzupetnia¢ wiedze i umiejetnosci praktyczne K_KO03

TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: wyzwania wspotczesnego marketingu terytorialnego
Forma zajec¢: wyktad
1. Geneza i kierunki przemian we wspoétczesnym marketingu 1
2. Orientacje marketingowe. Nowoczesne ujecie marketingu 1
3. Marketing internetowy i jego znaczenie we wspotczesnym sSwiecie 1
4. Uwarunkowania rozwoju marketingu we wspoétczesnych firmach 1
5. Wspéiczesne otoczenie marketingowe, czynniki otoczenia, trendy w otoczeniu 1
6. Wspoitczesne zachowania nabywcow 1
7. Instrumenty marketingu mix 1
Forma zaje¢: ¢wiczenia
1. Wspétczesne instrumenty marketingu mix. Rozpoznanie, ocena stosowania na wybranych 1
przyktadach
2. Identyfikowania wspoétczesnego marketingowego otoczenia przedsigbiorstwa na wybranych 1
przyktadach
3. Przemiany w procesie segmentacji 1
4. Wspotczesne zachowania nabywcoéw - przyktady 1
5. Nowe tendencje w marketingu - przykiady 1

1/2




Metody uczenia sie

prezentacja multimedialna, analiza tekstow z dyskusja,, praca w grupach, analiza przypadkow

Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sie
z sylabusa
KOLOKWIUM EP1,EP2
PROJEKT EP3,EP4
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP5

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: kolokwium z zakresu tresci wyktadowych i zalecanej literatury
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie przygotowanego projektu i jego prezentacji, a takze aktywnosci i postawy/|
na zajeciach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wyktadéw i wiczen.

Sem. Przedmiot Rogzaj . Metoda \{Vaget_ d_o

zaliczenia obl. oceny Sredniej

Metoda obliczania oceny 1 wyzwania wspétczesnego marketingu terytorialnego Arytmetyczna

koncowej 1 wyzwania wspotczesnego marketingu terytorialnego [¢wiczenia] | zaliczenie z
oceng

1 wyzwania wspétczesnego marketingu terytorialnego [wyktad] zaliczenie z

oceng

LACZNY nakifad pracy studenta w godz. 100

Liczba punktéw ECTS 4
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu: Kod przedmiotu:
zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym ] EFZ205AI133362_41N
(SPECJALNOSCI / SPECJALIZACJE / MODULY SPECJALNOSCIOWE)

Nazwa kierunku:
branding miast i regionéw

Forma studiow: Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:
Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki menad,zer wizerunku i promocji miast i
regionow
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 4 obowigzkowy semestr: 4 - jezyk polski

EFEKTY UCZENIA SIE

Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektéw dla
programu
Potrafi wykorzysta¢ wiedze o zarzadzaniu i komunikowaniu w
. A o A - . K_W03
wiedza 1 | EP2 ksztattowaniu wizerunku miast i regiondw w sytuacji kryzysowej. K W06
Rozumie i postuguje sie fachowa terminologig z zakresu zarzadzania K U02
- - kryzysowego, roli wizerunku w PR, rozumie i potrafi prowadzi¢ -
umiejetnosci 1 EP3 : S K_U05
analize procesu kreacji wizerunku w warunkach kryzysowych K U06
kompetencje spoleczne 1 | epa Dba o samod2|elne,_ systematyczne poszerzanie wiedzy w zakresie K_KO01
systemu zarzadzania kryzysowego K_K02
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin

Przedmiot: zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym

Forma zajec¢: wyktad

1. Zarzadzanie kryzysowe - analiza pojecia 4 2
2. Zrédta, symptomy i skutki kryzysu 4 1
3. Przygotowanie na wypadek wystapienia sytuacji kryzysowych 4 2
4. Postepowanie w sytuacjach kryzysowych 4 2
5. Zarzadzanie skutkami zdarzen 4 2

Forma zajec¢: €wiczenia

1. Analiza wybranych kryzysow wizerunkowych 4 2
2. Analiza sposobu przedstawienia wybranych sytuacji kryzysowych w mediach 4 1
3. Analiza przyktadowego kryzysu wizerunkowego miast i regionéw w social media 4 2
4. Strategie rozwigzywania konfliktu wokét ktérych mozna budowaé komunikacje z otoczeniem 4 2
5. Zarzadzanie wizerunkiem po kryzysie 4 2
Metody uczenia sie Wyklad, prezentacja multimedialna, dyskusja, gry symulacyjne
Nr efektu uczenia sig
z sylabusa
Metody weryfikaciji
efektéw uczenia Sie KOLOKWIUM EP3
SPRAWDZIAN EP3
ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE) EP2,EP3,EP4
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Forma zaliczenia przedmiotu - zaliczenie z ocena
Zaliczenie wyktadu - sprawdzian (test), obejmujacy zakres materiatu zrealizowany na wyktadach,
Zaliczenie ¢wiczen na podstawie podstawie wykonanych zadan.

Forma i warunki zaliczenia | Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocena z przedmiotu jest Sredniag arytmetyczng ocen z ¢wiczen i wykfadow.

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda Waga_ d.o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 4 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym Arytmetyczna
koncowej i i
) 4 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym [wyktad] zigzzaeme z
. o . . zaliczenie z
4 zarzadzanie w kryzysie wizerunkowym [¢wiczenia] ocena
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 75
Liczba punktow ECTS 3
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SYLABUS

Nazwa przedmiotu:

zrédta informacji w gospodarce przestrzennej

(KIERUNKOWE)

Kod przedmiotu:

EFZ205AI133434_16N

Nazwa kierunku:

branding miast i regionéw

Forma studiow:

Profil ksztalcenia: Specjalnos¢:

Il stopnia, niestacjonarne ogolnoakademicki
Rok: Semestr: Status przedmiotu: Jezyk przedmiotu:
2 3 obowigzkowy semestr: 3 - jezyk polski
EFEKTY UCZENIA SIE
Odniesienie do
Kategoria Lp | KOD Opis efektu efektow dla
programu
Student posiada wiedze w zakresie systemowej analizy Zrodet
1 | EP1 . - . K_W09
informacji w gospodarce przestrzennej —
wiedza > | Ep2 Zna i rozumie podstawowe problemy podejmowania decyzji w K W02
gospodarce przestrzennej warunkach niepetnej informac;ji. —
3 | EP3 Rozumie role informacji do podejmowania decyzji. K_WO05
Potrafi korzystac¢ ze zrodet, dobiera¢ dane, tworzy¢ informacje i
1 | EP4 ksztattowac wiedze niezbedng dla podejmowania decyzji w K_U03
gospodarce przestrzennej
umiejetnosci Potrafi adekwatnie ocenia¢ problematyke zwigzang z wartoscig
2 | EPS L. . . K_U02
zrodet i informacii. -
3 | ep6 Stude_nt potrafi wkasciwie interpretowac procesy decyzyjne oraz ich K U0l
skutki. -
Jest przygotowany do wlasciwego wykorzystania zrédet i informacji
1 | EPY . - - . z K_K04
w imie osiggania wspolnych celéw -
kompetencje spoteczne Jes_t przygotpwany do sampdzielnego oraz zespotowego _
projektowania i prowadzenia badan naukowych z wykorzystaniem
2 | EP8 o P . - . K_KO05
r6znorodnych zrodet informacji (w wybranym zakresie). -
TRESCI PROGRAMOWE Semestr Liczba godzin
Przedmiot: zrédta informacji w gospodarce przestrzennej
Forma zajec¢: wyktad
1. Istota, rola i zrédta informacji. 3
2. Decyzje i ich podejmowanie w warunkach niepewnosci. 3
3. Polityka informacyjna i ich rola w ksztattowaniu rozwoju miast, regionéw. 3
4. Dezinformacja. 3
5. Informacja w otoczeniu biznesowym. 3
Forma zaje¢: €wiczenia
1. Zrédta informacji w procesie decyzyjnym 3
2. Procesy decyzyjne w mikro i makroskali. 3
3. Indywidualne i zbiorowe podejmowanie decyzji. 3
4. Etyczne aspekty wykorzystania zrédet informacji. 3
5. Wartos¢ zrédet informacii. 3

Metody uczenia sie

wyktad problemowy, prezentacja multimedialna, wyktad informacyjny, rozwigzywanie zadan
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Metody weryfikaciji
efektéw uczenia sie

Nr efektu uczenia sig

z sylabusa
KOLOKWIUM EP2,EP5,EP6
SPRAWDZIAN EP1,EP2,EP3
PREZENTACJA EP4,EP6,EP7,EP8

ZAJECIA PRAKTYCZNE (WERYFIKACJA POPRZEZ OBSERWACJE)

EP4,EP5,EP7,EP8

Forma i warunki zaliczenia

Wyktady: zaliczenie z ocena w oparciu o wyniki koricowego sprawdzianu pisemnego z zakresu tresci wyktadowych i
zalecanej literatury po uprzednim zaliczeniu ¢wiczen.
Cwiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie aktywnos$ci na zajeciach, ocen czastkowych za wykonywanie
poszczegodlnych zadan oraz kolokwium z tresci prezentowanych na ¢wiczeniach

Zasady wyliczania oceny z przedmiotu

Ocene z przedmiotu stanowi Srednia arytmetyczna ocen z wykladéw i ¢wiczen

Sem. Przedmiot Ro_dzaj . Metoda \{Vaga_ d_o
zaliczenia obl. oceny Sredniej
Metoda obliczania oceny 3 zrédfa informacji w gospodarce przestrzennej Arytmetyczna
koncowej i i
) 3 zrodia informacji w gospodarce przestrzennej [wyktad] zigzzeme z
L. . . S . zaliczenie z
3 zrodia informacji w gospodarce przestrzennej [€wiczenia] ocena
£ ACZNY nakfad pracy studenta w godz. 100
Liczba punktéw ECTS 4
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